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  บทนํา: อนาคตการส�งออกผลไม�ของไทยในปX 2565 และปXต�อ ๆ ไปจะเปZนอย�างไร 
• แม�มีการระบาดของ Covid-19 จีนยังคงมีการนําเข�าผลไม�ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 31 มีมูลค�า 3.5 

พันล�านเหรียญสหรัฐฯ โดยผลไม�นําเข�า 5 อันดับแรก ได�แก� ทุเรียน เชอร
รี่ กล�วย มังคุด และลําไย โดยไทย
ยังคงเปLนประเทศผู�ส�งออกผลไม�ไปจีนรายใหญ�ท่ีอยู�ใน 5 อันดับแรก ได�แก� ไทย ชิลี เวียดนาม ฟvลิปปvนส
 และ
นิวซีแลนด
 ผลไม�ท่ีจีนมีการนําเข�าสูงสุด 5 อันดับแรก คือ ทุเรียน เชอร
รี่ กล�วย มังคุด ลําไย และจีนยังคงเปLน
ตลาดผลไม�ท่ีใหญ�ท่ีสุดของไทย 

•ขณะเดียวกันปF 2564 ก็เปLนปFแห�งความผันผวนของการส�งออกผลไม�ของไทย โดยครึ่งปFแรกการ

ส�งออกผลไม�มีการขยายตัวอย�างต�อเนื่อง แต�ครึ่งปFหลังการส�งออกกลับหดตัวลง ในขณะท่ี Covid-19 ยังโจมตี
โลกด�วยสายพันธุ
ใหม�อย�างไม�หยุดหย�อน ต้ังแต�สายพันธุ
 Omicron ถึง สายพันธุ
 Deltacron อีกท้ัง มาตรการ
โควิดเปLนศูนย
 (Zero Covid Policy: ZCP) ของจีนท่ีอาจส�งผลกระทบต�อด�านการขนส�งผลไมไทยไปจีน 

•ระบบโลจิสติกส
จะตัดสินชะตากรรมการส�งออกผลไม�ไทยหรือไม� รถไฟลาว-จีน จะเปLนทางเลือกใหม�

ในการส�งออกผลไม�ไทยหรือไม� รวมถึงวิธีการขนส�งรูปแบบใหม� การเปvดจุดตรวจผ�านแดนใหม� และเส�นทาง
คมนาคมใหม�จะช�วยเพ่ิมปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยได�หรือไม� 

•กําลังซ้ือท่ีเพ่ิมสูงของคนจีน โดยในปF 2564 รายได�ต�อคนต�อปFของจีนสูงถึง 12,500 เหรียญสหรัฐฯ 

จะส�งผลต�อการส�งออกผลไม�ไทยอย�างไร การขยายและบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Integration of Supply 
Chain) ของผู�นําเข�าจีนท่ีครอบคลุมต้ังแต�สวนผลไม�ไปจนถึงกลุ�มร�านค�าปลีกในจีน (Retail Chainstores in 
China) การขยายช�องทางจําหน�ายผลไม�ไทยไปยังพ้ืนท่ีชนบทในเมืองรองชั้นท่ีสาม และเมืองรองชั้นท่ีสี่ของจีน 
รวมท้ัง ผลไม�จากประเทศเพ่ือนบ�านในอาเซียนได�รับอนุญาตให�มีการนําเข�าสู�จีน และถูกนํามาให�บริการบนโตyะ
อาหารในจีนเพ่ิมมากข้ึน ส�งผลต�อการส�งออกผลไม�ไทย หรือไม� อย�างไร 

•การส�งออกผลไม�ไทยจะยังคงส�งออกไปตลาดจีนในอัตราขยายตัวได�หรือไม� จะขยายตัวได�แค�ไหน ผู�มี

ส�วนได�ส�วนเสียชาวไทยจะเปvดรับโอกาสและรับมือกับความท�าทายอย�างไร งานวิจัยนี้จะตอบโจทย
วิจัยดังกล�าว
ข�างต�นในประเด็นดังต�อไปนี้ 1) ผลไม�ไทยในตลาดจีน (Thai Fruits in China) 2) ห�วงโซ�อุปทานการส�งออก
ผลไม�ไทยไปจีน (Supply Chain of Thai Fruits in China) 3) การวิเคราะห
ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือก
มาศึกษา (Market Intelligence of Selected Thai Fruits) 4) บทสรุป: กลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 
(Conclusion: Demand Driven Strategy) 
  1) ผลไม�ไทยในตลาดจีน (Thai Fruits in China)  

1.1 ผลไม�ไทยท่ีได�รับอนุญาต (Permissible List of Thai Fruits) ประเทศไทยมีผลไม�เมืองร�อน
มากมาย โดยผลไม�ของไทยท่ีได�รับการข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
มี 21 ชนิด จําแนกเปLน 62 รายการ 
(ภาคผนวก จ) ใน 25 จังหวัด อย�างไรก็ตาม ผลไม�ไทยท่ีได�รับอนุญาตให�นําเข�าจากกรมศุลกากรจีน (General 
Administration of Customs of China: GACC) ในป?จจุบันมีเพียง 22 ชนิด รายละเอียดดังตารางท่ี 1 
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ตารางท่ี 1 รายช่ือผลไม�ไทยท่ีจีนอนุญาตให�นําเข�าจํานวน 22 ชนิด  

อันดับ 
ชื่อผลไม� 

(ภาษาจนี) 
รูปผลไม� อันดับ 

ชื่อผลไม� 
(ภาษาจนี) 

รูปผลไม� 

1 
Banana 

(香蕉) 
 

12 
Mangosteen 

(山⽵) 
 

2 
Carambola 
(杨桃) 

 

13 
Orange 
(橙) 

 

3 
Coconut 

(椰子) 
 

14 
Papaya 

(番木瓜) 
 

4 
Durian 
(榴莲) 

 

15 
Passion fruit 
(西番莲) 

 

5 
Guava 

(番石榴) 
 

16 
Pineapple 

(菠萝) 

 

6 
Jackfruit 

(菠萝蜜) 
 

17 
Pomelo 
(柚) 

 

7 
Litchi 

(荔枝) 
 

18 
Rambutan 

(红毛丹) 
 

8 
Long kong 

(椰色果) 
 

19 
Rose apple 

(莲莲) 

 

9 
Longan 

(龙眼) 

 

20 
Sapodilla 

(人心果) 
 

10 
Mandarin Orange 

(柑橘) 
 

21 
Sugar apple 

(番荔枝) 
 

11 
Mango 

(芒果) 
 

22 
Tamarind 

(罗望子) 

   ท่ีมา: ศุลกากรจีน (2021)
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  1.2 กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) และกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising stars) ในตลาดจีน 
จากรายการผลไม�ไทยท่ีได�รับอนุญาตให�นําเข�าจีนจํานวน 22 ชนิด พบว�า ทุเรียน ลําไย และมังคุด เปLนผลไม� 3 อันดับแรก ในกลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) ท่ี

มีปริมาณและมูลค�ากาส�งออกสูงสุดคิดเปLนสัดส�วนร�อยละ 95 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนในปF 2564 รายละเอียดดังตารางท่ี 2    
ตารางท่ี 2 มูลค�าการส�งออกผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) ไปจีน ปX 2561-2564 

รายการผลไม� 
แถวหน�า  

2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

ทุเรียน 13,179 79.4 1 26,341 99.9 1 47,798 81.5 1 98,332 105.7 1 70.6 
ลําไย 4,406 -16.1 2 9,696 120 3 12,661 31 2 18,024 42 2 12.9 
มังคุด 3,261 62.1 3 11,752 260.4 2 11,576 -1.5 3 15,966 37.9 3 11.5 
ผลไม�แถวหน�า             95.0 
รวม 23,816   51,289   75,899   139,203   100.0 
  ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 

ในทางกลับกัน มะม�วง มะพร�าวอ�อน และส�มโอ เปLนกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising stars) เน่ืองจาก มะม�วงมีศักยภาพการส�งออกในอัตราขยายตัวเม่ือเทียบกับผลไม�อ่ืน ๆ 
ขณะท่ี มะพร�าวอ�อน และส�มโอ มีอัตราการขยายตัวอย�างรวดเร็วเช�นกันในปFท่ีผ�านมา (ตารางท่ี 3) ในปF 2564 การส�งออกผลไม�ท้ัง 6 ชนิด ยังคงสามารถรักษาระดับปริมาณ
และมูลค�าการส�งออกไปจีนคิดเปLนมูลค�าสูงถึงร�อยละ 99.4 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน และตลาดจีนยังคงเปLนตลาดหลักในการส�งออกผลไม�ของไทยประกอบด�วย 
ทุเรียน (ร�อยละ 72) มังคุด (ร�อยละ 90) ลําไย (ร�อยละ 75) มะพร�าวอ�อน (ร�อยละ 87) และส�มโอ (ร�อยละ 82) ดังน้ัน งานวิจัยน้ีจึงเน�นศึกษาผลไม�ท้ัง 6 ชนิดดังกล�าว  
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                   ตารางท่ี 3 ปริมาณ การส�งออกผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ไปจีน ปX 2561-2564 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
มะพร�าวอ�อน 54,063 47.2 6 96,700 78.9 5 122,689 26.9 1 22,6621 84.7 4 
มะม�วง 89,145 87.0 3 12,024 34.9 6 10,028 -16.6 6 4,941 -50.7 14 
ส�มโอ 9,795 -3.8 9 7,075 -27.8 11 7,533 6.5 4 25,153 233.9 2 

                      ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 

1.3 ตลาดและพฤติกรรมผู�บริโภครุ�นใหม� (Market & New Consumer Behavior) 

กลุ�มผู�บริโภคผลไม�ไทยคาดว�าจะประกอบด�วย ครึ่งหน่ึงของประชากรชนชั้นกลางตามคําจํากัดความของสํานักงานสถิติแห�งชาติจีน (National Statistical Bureau): 
NSB) โดยมีลักษณะเปLนครอบครัวท่ัวไปท่ีมีจํานวนสมาชิก 3 คน มีรายได�ต�อปFระหว�าง 100,000-500,000 หยวน ครอบคลุมประชากรจีนประมาณ 200 ล�านคน (ร�อยละ 15 
ของประชากร) คิดเปLนจํานวน 70 ล�านครอบครัว (ตารางท่ี 4) ท้ังน้ี มีการแบ�งกลุ�มผู�บริโภคเหล�าน้ีเปLน 3 กลุ�ม (ผู�บริโภครายใหม� (New Entry) ผู�บริโภคท่ีซ้ือประจํา 
(Frequent User) และผู�บริโภคท่ีเชี่ยวชาญด�านผลไม�ไทย (Connoisseur)) ด�วยการแบ�งตามระดับรายได� ขนาดประชากรโดยประมาณ พฤติกรรมการบริโภค และการตลาด 
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ตารางท่ี 4 พฤติกรรมผู�บริโภคจีนในการบริโภคผลไม�ไทย 

กลุ�ม 
รายได�ต�อปX 

หยวน 

ขนาด
โดยประมาณ 

(ล�าน) 
ลักษณะพฤติกรรมการบริโภค การตลาด 

ผู�บริโภค 
รายใหม� 

55,000-160,000 108 

-เริ่มทดลองผลไม�ไทยตามคําแนะนํา
พูดปากต�อปาก 
-หรือหลังจากลองผลไม�ไทยในช�วง
ระหว�างการเท่ียวต�างประเทศ 

-สร�างช�องทางการตลาดเชิงกว�าง
และเชิงลึก 
- สร�างการรับรู�และโฆษณา  
ณ จุดขาย (ออฟไลน
) 

ผู�บริโภคท่ี 
ซ้ือประจํา 

160,001-345000 71 

-ซ้ืออย�างน�อยสองครั้งต�อเดือนในข�วง
ฤดูกาลของฤดูผลไม� 
-ต�องการความสะดวก 
-เลือกซ้ือของท่ีคุ�มค�า 
-มีการเปรยีบเทียบกับแบรนด
คู�แข�ง 

-มีการบริหารจัดการการแข�งขัน
โดยคํานึงถึงความคุ�มค�าของสินค�า 
-เน�นบรรจุภัณฑ
และมีความรวดเรว็
ในการบรรจุและจัดส�ง–มีการ
บริหารด�าน contentและเน�นการ
มีส�วนร�วมของผู�บริโภค และให�
ข�อมูลเพียงพอ 

ผู�บริโภคท่ี
เชี่ยวชาญ 

>345,001 20 

-ยินดีจ�ายราคาสูงเพ่ือคุณภาพและ
ความปลอดภัยของสินค�า 
-มองหาความพิเศษความแปลกใหม�
และของแท� 
-ซ้ือท่ีห�างสรรพสินค�าระดับไฮเอนด

และร�านค�าออนไลน
เฉพาะทาง 

-จัดการคุณภาพของการสื่อสาร
ข�อความทางการตลาด 
-สินค�ามีความหลากหลายใหม� และ
สินค�า GI 
-สินค�ามีใบรับรองและมแีบรนด
ท่ีมี
ช่ือเสียงในตลาดท่ีพัฒนาแล�ว 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

สําหรับตัวขับเคลื่อนการจําหน�ายผลไม�ไทยให�กับผู�บริโภคชาวจีนท่ีมีรูปแบบพฤติกรรมและวิถีชีวิต
รูปแบบใหม� ได�แก� รายได�ท่ีสูงข้ึน การจําหน�ายสินค�าผลไม�ท้ังแบบออนไลน
/ออฟไลน
 ท่ีเปLนผลจากการระบาด
ของโควิด-19 การให�ความสําคัญและใส�ใจต�อสุขภาพมากข้ึน และการเปลี่ยนแปลงทางสังคมของชาวจีน 
รายละเอียดดังตารางท่ี 5 
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ตารางท่ี 5 แรงผลักดันท่ีส�งผลต�อการดําเนินชีวิต (พฤติกรรม) รูปแบบใหม�  
แรงผลักดัน อันดับ พฤติกรรมใหม� ความเกี่ยวข�องทางการตลาด 

การมีรายได�สูงข้ึน 
(Higher Income) 

1 การมีมมุมองท่ีกว�างข้ึนและการมทีางเลือกเพ่ิมเติม การบริหารจัดการแข�งขัน (Manage competition)  
2 การซ้ือสินค�าปริมาณมากข้ึน การเข�าสู�ตลาดท่ีใหญ�ข้ึน (Capture Bigger Market)  

3 การซ้ือสินค�าคุณภาพท่ีสูงข้ึน 
การจัดการคุณภาพสินค�า การสื่อสารทางการตลาดให�คนได�รู�จักสินค�า 
(Marketing message)  

4 ความต�องการความสะดวก บรรจุภัณฑ
และความรวดเร็วในการจัดส�งสินค�า 
5 ความต�องการใช�บริการ การบริการนอกสถานท่ี/ออนไลน
 การบริการหลังการขาย 
6 ความต�องการสินค�าจากต�างประเทศ เปLนของแท�น�าเช่ือถือ สินค�ามีความหลากหลาย และสินค�าท่ีได�รบั GI 
7 การตระหนักรู�ในตนเองและอารมณ
ของผู�บริโภค เรื่องราวของแบรนด
สินค�าและคุณค�าทางสังคม 

การใช�รูปแบบผสาน 
ออนไลน
และออฟไลน
 

(Online Offline Merging) 
 

8 การเข�าถึงสินค�าได�ง�าย ช�องทางการเข�าถึงสินค�าท่ีกว�างและลึกข้ึนแบบ O2O Marketing 
9 การทดแทนการเดินทางไปต�างประเทศ การเข�าถึงตลาดท่ีใหญ�ข้ึน 

10 
การเข�ามามีบทบาทท่ีมากข้ึนของคนหนุ�มสาวท่ีมคีวาม
เช่ียวชาญด�านเทคโนโลยี 

การรองรับเทคโนโลยีและข�าวสารสําหรับคนหนุ�มสาว 

11 การนําคนมีช่ือเสียงเข�ามาเปLนส�วนหน่ึงของสินค�า การส�งเสริมการจําหน�ายผ�านช�องทางโซเชียลมเีดีย (Social Media) 
12 การผลิตและการค�นหาข�อมลูข�าวสาร การจัดการข�อมูลเก่ียวกับสินค�าและการมสี�วนร�วมของผู�บริโภค 
13 การท่ีผู�ซื้อมีความชาญฉลาด การท่ีสินค�ามีคุณค�ามากข้ึน 
14 การซ้ือแบบกลุ�มในสังคมชุมชน การใช�ช�องทางใหม�ในการซ้ือสินค�า 
15 การได�รับยอมรับท่ียาวนานในเครอืข�ายสังคมออนไลน
  การมีผู�นําทางความคิดเห็นในกลุ�มเป�าหมาย 

การดูแลสุขภาพ 
(Health Concern) 

16 ให�ความสนใจกับข�อมลูโภชนาการและการทํางานของสินค�า การพัฒนาผลิตภณัฑ
และข�อความท่ีจะส�งเสริมการขาย 
17 การผลิตสินค�าออร
แกนิคและมีความปลอดภัย การมีใบรับรองและการตรวจสอบย�อนกลับได� 
18 การผลิตสินค�าท่ีมีปรมิาณนํ้าตาลต่าํ การผลิตผลไม�แปรรูปท่ีมีปริมาณนํ้าตาลต่ํา 
19 การผลิตอาหารว�าง การผลิตนํ้าผลไม�คั้นสดและเน้ือผลไม�แช�แข็ง 

ประชากรศาสตร
ทางสังคม 
(Social Demographic) 

20 การมีครอบครัวขนาดเล็ก การขายผลไม�ท่ีมีปรมิาณขนาดเลก็ลงสําหรับครอบครัวขนาดเล็ก 
21 การเข�าสู�สังคมสูงอายุ การให�ความสําคัญด�านสุขภาพสําหรับผู�สูงอายุ 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565)
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2) ห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน (Supply Chain of Thai Fruits in China)  
 องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน (Components of Supply Chain) ของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน
เปLนกระบวนการทํางานต้ังแต�เริ่มต�นผลิตสินค�าจนสิ้นสุดกระบวนการท่ีสินค�าถึงมือผู�บริโภคมี 11 องค
ประกอบ 
ดังนี้ 1) การวิจัยและพัฒนา (R&D) 2) การจัดหาป?จจัยการผลิต (Input for production) 3) การทําสวนผลไม� 
(Farming) 4) การรวบรวม (Collection) 5) การแปรรูป (Processing) 6) การส�งออก (Export) 7) การขนส�ง
ข�ามแดน (Cross Border Logistics) 8) การนําเข�า (Importing)/การจัดจําหน�าย (Distribution) 9) การขาย
ส�ง (Wholesale) การขายปลีก (Retail)/การจัดส�ง (Delivery)/การสนับสนุน (Support) 10) การบริโภค 
(Consuming) (ตารางท่ี 6) โดยองค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทานนี้อยู�ภายใต�บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายไทย
ต�อห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไปจีน ประกอบด�วย กฎระเบียบ (Regulation) การส�งเสริมการเกษตร 
(Extension) การส�งเสริมการค�า (Promotion) และ การเจรจาระหว�างประเทศ (International 
Negotiation) (ตารางท่ี 7) รวมถึงบทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย ประกอบด�วย 
ข�อกําหนดกฎระเบียบ (Regulation) ภาษี (Taxation) การอํานวยความสะดวก (Facilitation) และการเจรจา 
(Negotiation) (ตารางท่ี 8) กลไกเหล�านี้มีการอธิบายไว�ในแง�ของ 1) What บทบาทหน�าท่ี 2) Who หน�วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ และ 3) How การดําเนินงาน (ดังเช�นในตารางท่ี 6-8) 
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     ตารางท่ี 6 องค�ประกอบและกลไกของห�วงโซ�อุปทาน 
องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 

(Components of Supply Chain) 
บทบาทหน�าท่ี 

(What) 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 

(Who) 
กระบวนการทํางาน 

(How) 

การวิจัยและพัฒนา 
(R&D) 

• การปรับปรุงพันธุ
พืชให�มีคุณภาพดี 
ทนทานต�อโรค และให�ผลผลิตสูงข้ึน  

• การวิจัยท่ีเก่ียวข�องกับการผลติ       
การบริหารจัดการเพ่ือให�ได�ผลไม�ท่ีมี
คุณภาพดี และปริมาณผลผลิตมี
เสถียรภาพ 

• สถาบันวิจัยพืชสวน (Horticultural 
Research Institute: HRI) ส�วนภมูิภาค และ
ศูนย
วิจัยและพัฒนาการเกษตร ภายใต�   
กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
ส�วนภูมิภาค 

• สํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (ARDA) 
สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (TRF) 
สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยี
แห�งชาติ (NSTDA) สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร

และเทคโนโลยีแห�งประเทศไทย (TISTR) 
มหาวิทยาลยั บริษัทเอกชน และศูนย
การ
เรียนรู�ทางการเกษตรท่ีตั้งอยู�ในทุกตําบล 
ภายใต�การกํากับดูแลของกรมส�งเสริม
การเกษตร 

อน่ึง หน�วยงานท่ีให�ทุนสนับสนุนการวิจัยผลไม�แก�
ผู�วิจัยและพัฒนาข�างต�นมดีังน้ี 
1) สํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (ARDA)  
2) สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (TRF)  
3) สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยี
แห�งชาติ (NSTDA)  
4) สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีแห�ง
ประเทศไทย (TISTR) 
ศูนย
วิจัยเครือข�ายภายใต�การกํากับดูแลของ
สถาบันวิจัยพืชสวน 

• วิจัยและพัฒนาโดยได�รบัเงินทุนสนับสนุน
จากภาครัฐและเอกชน  

• เกษตรกรพัฒนาพันธุ
พืชใหม�ด�วยการลงมือ
ปฏิบัติและทดลองจากประสบการณ
จริง  

• ศูนย
วิจัย ศูนย
การเรียนรู�ดําเนินการ
ส�งเสริมพันธุ
พืชและการถ�ายทอด
เทคโนโลยีใหม�  
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

การจัดหาป?จจัยการผลิต 
(Input for production) 

• การจัดหาพันธุ
พืช ปุ�ย ยาฆ�าแมลง 
ฮอร
โมน อุปกรณ
และเครื่องมือ         
(ระบบอัตโนมัติ และ อุปกรณ
ดิจิทัล)  
ทางการเกษตร 

• ศูนย
เพาะชํากล�าไม� และศูนย
การเรียนรู�    
ทางการเกษตร 

• วิสาหกิจชุมชน สหกรณ
 ระบบการส�งเสริม
การเกษตรแบบแปลงใหญ�  

• ผู�ขายเครื่องจักรและอุปกรณ
การเกษตร  

• ผู�พัฒนาเทคโนโลยีแอพพลเิคช่ัน 

• เกษตรกรจัดเก็บและพัฒนาเมลด็พันธุ
 
โดยการเพาะต�นกล�า การติดตาต�อก่ิง 

• วิสาหกิจชุมชน สหกรณ
 ระบบส�งเสริม
การเกษตรแบบแปลงใหญ�ซ้ือป?จจัยการผลิต
ในปริมาณมากและจําหน�ายต�อให�กับสมาชิก 

• ภาครัฐจัดหาเมลด็พันธุ
และต�นกล�าพันธุ

พืชเพ่ือส�งเสริมเกษตรกรปลูกพืชชนิดใหม� 

• ภาครัฐสนับสนุนเงินทุนซ้ืออุปกรณ

ทางการเกษตรให�แก�เกษตรกรและกลุ�ม
การเกษตร การนําเทคโนโลยีแอพพลิเคช่ัน
มาประยุกต
ใช�ในการผลิตและการตลาด 

การทําสวนผลไม� 
(Farming) 

• การวางแผนการปลูกพืช การบริหาร
จัดการนํ้าและดิน การบรหิารจัดการก�อน
การเก็บเก่ียว(pre-harvest) และการบริหาร
จัดการหลังการเก็บเก่ียว (post-harvest) 
เพ่ือยืดอายุผลผลิต 

• เกษตรกร สถาบันเกษตรกร (Farmer 
Organization) เช�น วิสาหกิจชุมชน สหกรณ

การเกษตร และระบบการส�งเสรมิการเกษตรแบบ
แปลงใหญ�  

• เกษตรกรรุ�นใหม� (New generation of Smart 
Farmers) ท่ีมีการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมา
ปรับใช�ในด�านการผลิตสินค�าเกษตร  

• ผู�รวบรวมผลผลิตและผู�ส�งออกท่ีควบคุมการ
ทําสวนผลไม� 

• การวางแผนการเพาะปลูกและแผนการ
ผลิตของเกษตรกรเปLนไปตามสัญญาณด�าน
ราคาของผลผลติในท�องตลาด (Price 
Signal)   

• หน�วยงานภาครัฐมีบทบาทในการ
ควบคุมดูแล ออกกฎระเบียบและให�การ
สนับสนุน  
 

การรวบรวม 
(Collection) 

• การรวบรวมมีหน�าท่ีในการรวบรวมผลไม�
จากสวนแต�ละแห�ง เพ่ือทําการส�งมอบให�ผู�
แปรรูปและผู�ส�งออก 

• ผู�รวบรวมผลไม�ในท�องถ่ิน เช�น ล�งไทย 
ผู�ประกอบการห�องเย็น 

• ผู�รวบรวมเฉพาะฤดูกาลเก็บเก่ียวผลไม� 

• คัดเลือกและคัดแยกผลไม�ตามเกรด
คุณภาพ และบรรจุภณัฑ
แบบง�าย 
(simple packaging) 
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

(seasonal collectors) อาทิ ล�งจีน 
• สถาบันเกษตรกร เช�น วิสาหกิจชุมชน 
• ผู�แปรรปู และผู�นําเข�า-ผู�ส�งออก 

• นําส�งผลไม�ไปยังผู�แปรรูปและผู�ส�งออก 

 

การแปรรปู 
(Processing) 

• การแปรรปูข้ันต�น (Simple 
Processing) อาทิ การตัดแต�งมะพร�าว    
การขัดมะพร�าว การทําทุเรียนแช�แข็ง และ
การแปรรปูแบบเข�มข�น (Deep 
processing) อาทิ พุดดิ้งมะพร�าว     
ทุเรียนกวน มะขามแช�อ่ิม 

• โรงงานแปรรูป 

• ผู�รวบรวมผลไม�  

• ปรับเปลีย่นผลไม�ให�อยู�ในรูปท่ีสะดวกต�อ
การบริโภค การยืดอายุการเก็บรักษานานข้ึน 
และผลิตเพ่ือตอบสนองความต�องการของ
ผู�บริโภคท้ังด�านรสชาติและคุณค�าทาง
โภชนาการท่ีดีข้ึน 

การส�งออก 
(Export) 

• การรับซ้ือผลไม�ในไทยเพ่ือส�งออกไปขาย
ในตลาดจีน  

• การมีส�วนร�วมในการกําหนดราคาผลไม�
ในตลาด 

• ผู�นําเข�าผลไม�ท่ีส�วนใหญ�เปLนชาวจีนและมีคน
ไทยเปLนตัวแทน (nominees) 

• ผู�รับซ้ือ ผู�เก็บรวบรวมและผู�แปรรปูท่ีเปLน   
คนไทย  

• เกษตรบางรายและวิสาหกิจชุมชนบางแห�ง 

• ผู�ส�งออกท่ีข้ึนทะเบียนแล�วจะรับซ้ือผลไม�
จากผู�รวบรวมหรือผู�แปรรูป เพ่ือขายให�  
ผู�นําเข�าจีน 
• เกษตรกร หรือ สถาบันเกษตรกร         
ท่ีส�งออกไปจีนโดยตรง 
 

การขนส�งข�ามแดน 
(Cross Border Logistics) 

• การขนส�งผลไม�ส�งออกจากประเทศไทย
ไปยังท�าเรือหลักและด�านนําเข�าหลักใน
ประเทศจีน  

• บริษัทขนส�งของไทยหรือบริษัทขนส�งของจีน 

• การขนส�งโดยทางบก ผ�าน 4 เส�นทาง คือ 
R3A, R9, R12, นครพนม-ตงซิง  
• การขนส�งทางทะเล และทางอากาศ   
ผ�านท�าเรือท่ีจีนกําหนดสาํหรับการนําเข�า
ผลไม�ไทย 

การนําเข�า 
(Importing) 

• การทําหน�าท่ีเปLนตัวกลางระหว�างผู�ซื้อ   
ในจีนและผู�ขายในไทย 

• บริษัทจีนท่ีได�รับอนุญาต ในฐานะผู�นําเข�าท่ีทํา
การค�าระหว�างประเทศท่ัวไป (general trade)
ผู�ประกอบการค�าชายแดน (cross border 
operator) ท่ีทําการค�าชายแดน               

• การตัดสินใจซ้ือและการสั่งซ้ือ อยู�บน
พ้ืนฐานของการประเมินข�อมลูทางการตลาด  
ผู�ซื้อในห�วงโซ�ระดับบน (upper stream) มี
อิทธิพลมาก  ซ่ึงส�งผลต�อคําสั่งซ้ือและการ
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

(cross border trade) ตอบสนองของสินค�า  
• พิธีการทางศุลกากร 

การขายส�ง 
(Wholesale) 

• การขายจํานวนมากให�กับร�านค�าปลีก 
มากกว�าขายให�ผู�บริโภคท่ัวไป 

• บริษัทจีนจดทะเบียนแล�ว 

• การซ้ือจากผู�นําเข�าและจําหน�ายให�กับ
ผู�ค�าปลีกในตลาดการขายแบบออฟไลน
หรือ
ขายแบบออนไลน
สําหรบัตลาดในประเทศ
หรือในภูมิภาค  และ ในหลายกรณี ผู�ขายจะ
ให�บริการด�านโลจิสติกส
ด�วย 

การขายปลีก 
(Retail) • ขายกับผู�บรโิภคโดยตรง • บริษัทจดทะเบียนหรือบุคคลธรรมดา 

• วางขายท่ีซูเปอร
มาร
เก็ตระดับไฮเอนด
 
ลงไปถึงระดับกลาง ร�านค�าปลีกสมัยใหม�จะ
รับการสั่งซ้ือออนไลน
และจัดส�งท่ีรวดเร็ว 
ร�านขายผลไม�ขนาดใหญ�อยู�ในรูปแฟรนไชส
 
(franchise) ร�านขายผลไม�รมิทางและชุมชน 
ผู�ขายรายย�อยในแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซ 
บาร
และร�านอาหารท่ีขายเครื่องดืม่นํ้าผลไม�
และผลไม� ของว�างและผลไม�แปรรปูอ่ืน ๆ 

การบริโภค 
(Consuming) 

• เปLนความต�องการข้ันสุดท�ายของการ
นําเข�าผลไม�ของไทย ซ่ึงเปLนห�วงโซ�อุปทาน
ช�วงท�ายสุด 
• ในบางกรณีลูกค�าหรือผู�บริโภคท่ีมคีวาม
เปLนมืออาชีพ (Prosumer) ให�ความเห็นท่ีมี
อิทธิพลต�อการดําเนินการของห�วงโซ�ต�นนํ้า  
(operations of the upper stream)   

• ทุกคนท่ีบริโภคผลไม�ไทย 

• การตัดสินใจซ้ือ ข้ึนอยู�กับความต�องการ 
และการตอบสนองต�อส�วนประสมทาง
การตลาดของผู�ค�าปลีก  
• การแบ�งป?นประสบการณ
และความ
คิดเห็นในโซเชียลมเีดียต�าง ๆ เช�น WeChat 
และ Zhihu 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565)
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      ตารางท่ี 7 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝsายไทยต�อห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไปจีน 
องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 

(Components of Supply Chain) 
บทบาทหน�าท่ี 

(What) 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 

(Who) 
กระบวนการทํางาน 

(How) 

กฎระเบียบ 
(Regulation) 

• การกําหนดมาตรฐานและใบรับรองโดย
มีเป�าหมายเพ่ือปรับปรุง เพ่ิมประสิทธิภาพ
และคุณภาพของผลผลิตผลไม�ส�งออกลดการ
ใช�ยาฆ�าแมลงและสารเคมีท่ีไม�จําเปLน 
สอดคล�องกับกฎระเบียบของประเทศผู�
นําเข�า 

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหาร
แห�งชาติ (National Bureau of Agricultural 
Commodity Food Standards: ACFS หรือ  
มกอช.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ
 

• กรมส�งเสรมิการเกษตร (Department of 
Agricultural Extension: DOA) กระทรวงเกษตร
และสหกรณ
 
  
 

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและ
อาหารแห�งชาติ (มกอช.) ได�มีการบัญญัติ
และประกาศการใช�ใบรับรองมาตรฐานสินค�า
เกษตร (Thai Agricultural Standard: 
TAS/มกษ.) มาตรฐานสินค�าเกษตร (Thai 
Agricultural Standard: TAS/มกษ.) เพ่ือ
กําหนดมาตรฐานสินค�าเกษตรครอบคลุมข�อ
กําหนดการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดีสําหรับ
การผลิตพืช GAP (Good Agricultural 
Practices) เพ่ือเก็บเก่ียวผลผลิตสาํหรับใช�
เปLนอาหาร เช�น พืชผัก ผลไม� ทุกข้ันตอน
การผลิตในระดับฟาร
ม การจัดการหลังการ
เก็บเก่ียว การบรรจุ การรวบรวมผลผลิตเพ่ือ
จําหน�าย โดยมีวัตถุประสงค
เพ่ือให�ได�ผลผลติ
ท่ีปลอดภัย มคุีณภาพเหมาะสมต�อการ
บริโภค เน่ืองจากคํานึงถึงสุขภาพ        
ความปลอดภัยของผู�ปฏบัิติงาน   
กรมวิชาการเกษตร รับผิดชอบด�าน
ปฏิบัติการตรวจสอบและรับรองผลไม�ต�องมา
จากสวนท่ีได�ข้ึนทะเบียนตามข�อกําหนดการ
ปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดสีําหรับการผลิตพืช 
GAP (Good Agricultural Practices) โรง
คัดบรรจุได�รับการข้ึนทะเบียน GMP (Good 
Manufacturing Practice) ใบรับรอง
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

สุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate: 
PC) ใบรับรองสุขอนามัยพืชควบคุมเฉพาะ 
(Health Certificate: HC) และการข้ึน
ทะเบียนผู�ส�งออก 

การส�งเสริมการเกษตร 
(Extension) 

 

• มุ�งเสรมิสร�างศักยภาพของเกษตรกร 
ครอบครัวเกษตรกร สถาบันเกษตรกร เช�น 
วิสาหกิจชุมชนให�ผลิตสินค�าผลไม�ท่ีตรงตาม
ความต�องการของตลาด รวมท้ังการถ�ายทอด
เทคโนโลยีการเกษตรท่ีเหมาะสม และการ
ให�บริการทางการเกษตร    
 

• กรมส�งเสรมิการเกษตร (Department of 
Agricultural Extension: DOA) ท่ีประจําอยู�ทุก
จังหวัดและอําเภอของไทย    
 

• เสรมิสร�างศักยภาพของเกษตรกร 
ครอบครัวเกษตรกร สถาบันเกษตรกร เช�น 
วิสาหกิจชุมชน ให�ผลติสินค�าผลไม�ท่ีตรงตาม
ความต�องการของตลาด รวมท้ังให�การ
ถ�ายทอดเทคโนโลยีการเกษตรท่ีเหมาะสม 
และการให�บริการทางการเกษตร โดย    
กรมส�งเสรมิการเกษตรได�ดาํเนินงานผ�าน
โครงการส�งเสริมการเกษตรแบบแปลงใหญ� 
(Land Collectives) วิสาหกิจชุมชน 
(Community enterprise) สหกรณ
 
(Cooperatives) เกษตรกรรุ�นใหม� (Young 
Smart) ลูกหลานเกษตรกร (Off springs of 
Farmers) แรงงานเกษตร (Agricultural 
Labors) และศูนย
การเรยีนรู� (Learning 
Centers) 

การส�งเสริมการค�า 
(Promotion) 

 

• ในส�วนของการตลาด มีหน�าท่ีในการ
จับคู�ธุรกิจ (Business Matching) การสร�าง
การรับรู� การส�งเสรมิการขายในช�องทาง
ออนไลน
และออฟไลน
การส�งเสรมิผลไม�ท่ีข้ึน
ทะเบียนสิ่งบ�งช้ีทางภูมิศาสตร
 

• กรมส�งเสรมิการค�าระหว�างประเทศ กระทรวง
พาณิชย
 รับผดิชอบดูแลด�านการตลาดซ่ึงอยู�
ภายใต�การประสานงานของคณะกรรมการพัฒนา
และบรหิารจัดการผลไม� (Fruit Board) กรม
ทรัพย
สินทางป?ญญาในประเด็นท่ีเก่ียวข�องกับ GI 

• กรมส�งเสรมิการค�าระหว�างประเทศ 
กระทรวงพาณิชย
 รับผิดชอบดูแลด�าน
การตลาดซ่ึงอยู�ภายใต�การประสานงานของ
คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการ
ผลไม� (Fruit Board) กรมทรัพย
สนิทาง
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

(Geographical Indications: GI) เพ่ือสร�าง
ความได�เปรียบทางการตลาด 

และกรมการค�าภายใน กระทรวงพาณิชย
 
 

ป?ญญาในประเด็นท่ีเก่ียวข�องกับ GI และ
กรมการค�าภายใน กระทรวงพาณชิย
 

การเจรจาระหว�างประเทศ 
(International Negotiation) 

• จัดทําความตกลงการค�าเสรี (Free 
Trade Area: FTA) ระหว�างไทย-จีน  

• เจรจาเปvดตลาดผลไม� (market access) 
และร�วมกับกระทรวงเกษตรฯจัดทํา
ข�อกําหนดด�านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช 
(Sanitary and Phytosanitary Measures: 
SPS) ของผลไม�  

• กรมเจรจาการค�าระหว�างประเทศ กระทรวง
พาณิชย
   

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหาร
แห�งชาติ (มกอช.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ
   
 

• กรมเจรจาการค�าระหว�างประเทศ 
ดําเนินการเจรจาความตกลงการค�าเสรี 
(FTA) 

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและ
อาหารแห�งชาติ รับผิดชอบดําเนินการเจรจา
กับกระทรวงศุลกากรจีน (General 
Administration of Customs China: 
GACC) ท่ีเปLนหน�วยงานหลักในการดูแลด�าน
ความปลอดภัยสินค�าเกษตรและอาหาร    
ในประเด็นท่ีเก่ียวกับการเข�าสู�ตลาดและ
ข�อกําหนด SPS ท่ีนําไปสู�การจัดทําพิธีสาร 
(Protocol) ท่ีเก่ียวข�อง  

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565)



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                         บทสรุปผู�บริหาร-17 

 

      ตารางท่ี 8 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝsายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย 
องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 

(Components of Supply Chain) 
บทบาทหน�าท่ี 

(What) 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 

(Who) 
กระบวนการทํางาน 

(How) 

ข�อกําหนดกฎระเบียบ 
(Regulation) 

• การออกข�อกําหนดกฎเกณฑ
การเข�าถึง
ตลาด (Market Access) และ
ข�อกําหนดมาตรการสุขอนามัยและ
สุขอนามัยพืช (SPS) 

• สํานักงานศุลกากรจีน (GACC)  และ 
สํานักงานบริหารจัดการกฎระเบียบตลาดแห�งรัฐ 
(State Administration for Market 
Regulation – SAMR) ของจีน 

• การเข�าถึงตลาด (Market Access) โดย
กําหนดรายการผลไม�ท่ีอนุญาตให�นําเข�าสู�จีน 
(The Permission list for Fruits Import) 
การข้ึนทะเบียนสวน และโรงบรรจุผลไม� 
(Registered orchard& Packing house) 
ด�วยยึดหลัก GAP หรือ GMP การกําหนด
ด�านและท�าเรือสําหรับการนําเข�าผลไม� โดย 
ณ กรกฎาคม 2564 จีนมีด�านและท�าเรือ
นําเข�าผลไม�จํานวน 123 แห�ง  

ภาษี 
(Taxation) • การเก็บภาษีศลุกากรและภาษีมลูค�าเพ่ิม 

• สํานักงานการศุลกากรแห�งสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน  (GACC: General 
Administration of Customs of China) 

• ผลไม�จากประเทศอาเซียนเสียภาษี
ศุลกากร ร�อยละ 0 เน่ืองจากอยู�ภายใต�ความ
ตกลง CAFTA 
• การเก็บภาษีมูลค�าเพ่ิมสําหรับผลไม�
นําเข�ามีอัตราอยู�ท่ีร�อยละ 13 โดยปF 2560 มี
อัตราร�อยละ 11 ปF 2561 มีอัตราร�อยละ 10 
ปF 2562 มีอัตราร�อยละ 9 การเก็บ
ภาษีมูลค�าเพ่ิมมสีูตรการคํานวณ คือ
ภาษีมูลค�าเพ่ิม = (CIF+ภาษี) x อัตรา
ภาษีมูลค�าเพ่ิม) ส�วนภาษีมลูค�าเพ่ิมสําหรับ
การค�าอีคอมเมิร
ซข�ามแดนมีอัตราท่ี      
ร�อยละ70 ของภาษีมลูค�าเพ่ิมการค�าท่ัวไป 

การอํานวยความสะดวก 
(Facilitation) 

• การส�งเสริมและอํานวยความสะดวกใน
การนําเข�าผลไม� 

• กรมพัฒนาการค�า กระทรวงพาณชิย
 (Trade 
Development Bureau: MOC) สภาจีนเพ่ือ

• กิจกรรมส�งเสริมความร�วมมือระหว�าง
กรมส�งเสรมิการค�าระหว�างประเทศ (DITP) 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                         บทสรุปผู�บริหาร-18 

 

องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 
(Components of Supply Chain) 

บทบาทหน�าท่ี 
(What) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ 
(Who) 

กระบวนการทํางาน 
(How) 

ส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศ (China Council 
for the Promotion of International Trade: 
CCPIT) และสาขาในพ้ืนท่ี หน�วยงาน China 
International Import Expo Bureau และ 
China Foreign Trade Center  

กระทรวงพาณิชย
ของไทย การจัดงานแสดง
สินค�านําเข�านานาชาติของจีน และงานแสดง
สินค�านําเข�าและส�งออกของจีน 

การเจรจา 
(Negotiation) 

• การจัดทํา FTA กับไทยและอาเซียน 
การเข�าสู�ตลาดผลไม� (Market Access) และ
การจัดทําข�อกําหนดด�านสุขอนามยัและ
สุขอนามัยพืช (SPS)  

• กระทรวงพาณิชย
ของจีน และ SAMR มี
หน�าท่ีในการเจรจาจัดทําความตกลง FTA  
• GACC ดูแลการเข�าตลาดและข�อกําหนด SPS 

• กระทรวงพาณิชย
ของจีนทําหน�าท่ีใน
การเจรจาความตกลงของ FTA กับกรม
เจรจาการค�าระหว�างประเทศ กระทรวง
พาณิชย
ของไทย  
• SAMR ทําหน�าท่ีในการลงนามและการ
ดําเนินการภายใต�กรอบท่ีเก่ียวข�องกับ FTA    
• GACC ทําหน�าท่ีในเจรจากับสาํนักงาน
มาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ 
(National Bureau of Agricultural 
Commodity and Food Standards: 
ACFS) ท่ีอยู�ภายใต�กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
 (MOAC) ของไทย ในประเด็นใน
การเข�าถึงตลาดและข�อกําหนดด�าน SPS ท่ี
นําไปสู�การจัดทําพิธีสารท่ีเก่ียวข�อง 
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3) การวิเคราะห�ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา (Market Intelligence of Selected 
Thai Fruits)  

การวิเคราะห
ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษาของผลไม� 6 ชนิด ประกอบด�วย 1) ปริมาณ 
มูลค�า และสัดส�วนการส�งออกของไทยในช�วง 4 ปFท่ีผ�านมา 2) คู�แข�งในป?จจุบันและคู�แข�งท่ีมีศักยภาพในจีน: 
ส�วนแบ�งการตลาด กําลังการผลิต และฤดูกาลเก็บเก่ียว 3) การผลิตของประเทศไทย: เนื้อท่ีเพาะปลูกท้ังหมด 
ผลผลิต ผลผลิตต�อไร� ราคาหน�าสวนใน 3 ปFท่ีผ�านมา สัดส�วนการเก็บเก่ียวรายเดือน และข�อมูลทางเทคนิค
อ่ืนๆ เช�น ความเข�มการผลิต ต�นทุนต�อหน�วยโดยประมาณ สายพันธุ
 และสายพันธุ
ท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้
ทางภูมิศาสตร
 (GI) 4) ข�อสังเกตในตลาดจีน ในแง�ผลิตภัณฑ
 แหล�งท่ีมา/ผู�จําหน�าย และราคา 5) ข�อมูลเชิงลึก
ของผู�บริโภคชาวจีน ในแง�ของความเห็นเชิงบวกและข�อเสนอแนะเชิงลบท่ีสําคัญ 

4) บทสรุป: กลยุทธ�ท่ีขับเคล่ือนด�วยอุปสงค� (Conclusion: Demand Driven Strategy) 
  เป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ประการ ท่ีได�จากการวิเคราะห
 SWOT Matrix (ตารางท่ี 9) มีประเด็นการ
วิเคราะห
เพ่ือบรรลุเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ดังนี้ 1) กลยุทธ
การบูรณาการของห�วงโซ�อุปทาน (Strategy of 
Supply Chain Integration: SCI) และกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�องกับองค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน 2) การ
เปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Transformation: DT) 3) กลยุทธ
การแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทาง
การตลาด (Competitive Marketing Mix: CS & MM) และ 4) ความท�าทายจากนโยบายโควิดเปLนศูนย
 
(Zero Covid Policy: ZCP) ของจีน 
                ตารางท่ี 9 การวิเคราะห� SWOT Matrix ของผลไม�ไทย 

 
                  ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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    4.1 การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration: SCI) มีดังนี้ 
 1) ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (DDSC) เปLนการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain 

Integration: SCI) ท่ีขับเคลื่อนด�วยผู�นําเข�าหรือผู�ค�าปลีกรุ�นใหม� (ท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีน) ซ่ึงมีการขยาย
ครอบคลุมเกือบทุกส�วนของห�วงโซ�อุปทาน ต้ังแต�การทําสวนผลไม�จนถึงการค�าปลีกและการบริการลูกค�า 

 2) บทบาทของผู�บูรณาการห�วงโซ�อุทาน มี 5 บทบาท หรือ 5i  roles ดังนี้ 1) ด�านข�อมูล 
(Information) การตอบสนองอย�างรวดเร็วต�อความต�องการของผู�บริโภค 2) การเริ่มต�น (Initiation) ด�วยการ
มีปฏิกิริยาตอบสนองต�อสิ่งกระตุ�นหรือปฏิกิริยาท่ีเกิดข้ึนล�วงหน�าต�อการเปลี่ยนแปลงความต�องการของ
เครือข�าย SMEs หน�วยวิจัย และสวนผลไม� 3) การเชื่อมต�อโครงข�าย (Interconnection) ด�วยการติดต�อ
ประสานงานระหว�างหน�วยงานต�าง ๆ ตลอดห�วงโซ�อุปทาน 4) การตรวจสอบ (Inspection) ด�วยการกําหนด
และการใช�มาตรฐานท่ีสูงข้ึนในระบบการตรวจสอบย�อนกลับ 5) การลงทุน (Investment) การนําทรัพยากร
ทางการเงิน เทคโนโลยี และทรัพยากรมนุษย
มาใช�ประโยชน
เพ่ือการประหยัดต�อขนาด ท้ังนี้ การยกระดับ
บทบาทของผู�บูรณาการห�วงโซ�อุปทานด ังกล�าวข�างต�น เพ่ือให�สอดคล�องกับบริบทการเปลี่ยนผ�านสู�ยุคดิจิทัล 
(digital transformation)  

3) กฎระเบียบของภาครัฐ แม�กลยุทธ
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration) จะ
ถูกนํามาใช�และขับเคลื่อนโดยผู�นําการนําเข�าหรือผู�ค�าปลีกรุ�นใหม� อย�างไรก็ตาม ภาครัฐควรเข�ามามีบทบาท
ส�งเสริม ด�วยการออกกฎระเบียบเพ่ือปกป�องผลประโยชน
ของเกษตรกรและ SMEs ของไทยและควรดูแลผู�มี
ส�วนได�ส�วนเสียท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีนให�ปฏิบัติตามกฎหมายและได�รับส�วนแบ�งผลประโยชน
อย�างยุติธรรม 

องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน (SC1 ถึง SC11) และบทบาทของรัฐบาลไทย (GT1 ถึง GT5) ในการ
ส�งออกผลไม�ไทยไปสู�ผู�บริโภค และแต�ละองค
ประกอบจะดําเนินกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�อง รายละเอียดดังตารางท่ี 10  
ตารางท่ี 10 องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทานและการดําเนินกลยุทธ�  

องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 

การวิจัยและพัฒนา 
R&D 
(SC1) 

(1) การพัฒนาสายพันธุ
ท่ีทนทานต�อโรค คุณภาพดี ให�ผลผลิตสูง และ
เปLนไปตามความต�องการของตลาด (2) การส�งเสริมแนวปฏิบัติท่ีดีในการ
จัดการสวนหรือการผลิต (3) การใช�เทคโนโลยีในการแปรรูป การบรรจุ
ภัณฑ
 การติดตามกระบวนการพัฒนาด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล ด�วยเทคโนโลยี
ดิจิทัลเพ่ือความยั่งยืนและความสามารถในการแข�งขัน 

การจัดหาป?จจัยการผลิตแก�เกษตรกร 
Input for Production 

(SC2) 

(1) การแนะนําพืชพันธุ
ใหม�หรือวัสดุปลูกคุณภาพสูง (เช�น เมล็ด หน�อ หรือ
การตอนก่ิง) เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การแจกจ�ายปุ�ย 
ยาฆ�าแมลง ฮอร
โมนท่ีเปLนอันตรายต�อสุขภาพและสภาพแวดล�อมน�อยท่ีสุด 
(3) การแนะนําในการปรับใช�อุปกรณ
ดิจิทัล การจัดทําระบบอัตโนมัติ และ
แอปพลิเคชันบนโทรศัพท
มือถือให�เข�ากับสภาพในท�องถ่ินเพ่ือใช�สําหรับการ
หาความรู�ทางเทคนิคและข�อมูลการตลาด เพือให�เกิดความยั่งยืนและ
แข�งขันได� 

การทําสวนผลไม� 
Farming 
(SC3) 

(1) การนําพืชพันธุ
ใหม�มาปลูกเพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) 
การมีส�วนร�วมในการวิจัยพัฒนาและการคิดค�นนวัตกรรม (3) การนํา
เทคโนโลยีมาใช�โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัล และแนวปฏิบัติท่ีดีในการวาง
แผนการผลิต การจัดการนํ้าและดิน การจัดการก�อนเก็บเก่ียว การเก็บเก่ียว 
และการปฏิบัติหลังการเก็บเก่ียว ด�วยสภาพแวดล�อมท่ีดีและอันตรายต�อ
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 
สุขภาพน�อยท่ีสุด (4) การปฏิบัติตามมาตรฐานสินค�าเกษตร (TAS) และ 
GAP (5) การประหยัดต�อขนาด ผ�านกลไก "สหกรณ
" และ "การทําเกษตร
แปลงใหญ�" (6) การจัดการกับผลกระทบหรือภาวะหยุดชะงักจากป?จจัย
ภายนอก ด�วยการคาดการณ
ตลาดและการมีคําแนะนําจากภาครัฐเพ่ือให�
เกิดความยั่งยืนและการแข�งขันได� 

การรวบรวม 
Collection 

(SC4) 

(1) การรวบรวมเพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การส�งเสริม
มาตรฐาน GMP ให�โรงคัดบรรจุข้ึนทะเบียนเพ่ือให�สามารถส�งออกไปยัง
ประเทศจีนได� (3) การใช�มาตรฐาน “GMP plus” หรือ “Covid Free 
Certificate” (CFC) เพ่ือให�สอดคล�องกับนโยบาย Zero Covid Policy 
(ZCP) ในประเทศจีน (4) การรักษามาตรฐานคุณภาพโดยภาครัฐหรือผู�
นําเข�า (5) การส�งเสริมระบบตรวจสอบย�อนกลับ (6) การแบ�งป?นข�อมูล
การตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

การแปรรปู 
Processing 

(SC5) 

(1) การปรับเปลี่ยนผลไม�ให�บริโภคง�ายข้ึน เก็บได�นาน รสชาติดีข้ึน หรือมี
คุณค�าทางโภชนาการ เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การลด
จํานวนผลไม�ดิบท่ีมีมากเกินไปในช�วงฤดูกาลหรือลดผลกระทบจากป?จจัย
ภายนอก (3) การมีส�วนร�วมในวิจัยพัฒนาและการคิดค�นนวัตกรรม (4) การ
ใช�เทคโนโลยี โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัล (เช�น เทคโนโลยีการควบคุม
คุณภาพและกระบวนการผลิตอัตโนมัติ) และแนวปฏิบัติท่ีดี  (4) การ
ส�งเสริม GMP เพ่ือรักษาคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัยโดยรัฐบาล
หรือผู�นําเข�า 

การส�งออก 
Export 
SC6 

(1) การพัฒนาผู�ส�งออกให�เปLนมืออาชีพ (2) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน
ตั้งแต�ต�นนํ้าไปปลายนํ้าอย�างใกล�ชิดยิ่งข้ึน (3) ควรเน�นการสร�างแบรนด
 
เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (3) การรักษาคุณภาพมาตรฐานโดย
ภาครัฐหรือผู�นําเข�า (4) การส�งเสริมระบบตรวจสอบย�อนกลับ (5) การ
แบ�งป?นข�อมูลการตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (6) การจัดการผลกระทบจาก
ป?จจัยภายนอกด�วยการกระจายความเสี่ยง (7) การมีกฎหมายและข�อบังคับ
เพ่ือคุ�มครองผู�มีส�วนได�ส�วนเสียท้ังชาวไทยและชาวจีน 

โลจิสติกส
การขนส�งข�ามพรมแดน 
Cross Border Logistics 

SC7 

(1) การบรรเทาความแออัดของการจราจรท่ีด�านนําเข�า เน่ืองจากจีนใช�
มาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ด�วยการขนส�งผลไม�ทุกรูปแบบ (ทางบก 
รถไฟ ทะเล และทางอากาศ) ผ�านเส�นทางท่ีเปLนไปได�ท้ังหมดรวมถึงด�าน
นําเข�า ท่ี กําหนด (2) การใช�ประโยชน
จากรถไฟลาว-จีนอย�างเต็ม
ประสิทธิภาพ โดยให�มีการจัดสร�างโครงสร�างพ้ืนฐานและมีระบบศุลกากรท่ี
เหมาะสม (3) การเพ่ิมขยายขีดความสามารถของห�องเย็น (4) การใช�
เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือตรวจสอบและแบ�งป?นข�อมูลการขนส�งสินค�า การเข�า
ไปในดินแดนจีน (5) การเพ่ิมความเร็ว ในการขนส�งเพ่ือคงความสดและลด
จํานวนผลไม�เน�าเสีย 

การนําเข�า 
Import 

SC8 

(1) การคัดเลือกและพัฒนาผลิตภัณฑ
ให�สอดคล�องกับความต�องการของ
ตลาด (2) การขยายการค�าชายแดน (3) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานตั้งแต�
ต�นนํ้าจนปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน (4) การส�งเสริมระบบการตรวจสอบกลับ 
(5) การแบ�งป?นข�อมูลการตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (6) การสร�างความ
ไว�วางใจและความร�วมมือกับภาครัฐของไทยและพันธมิตรในท�องถ่ินมากข้ึน 
(7)การปฏิบัติตามมาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ของจีน 

 (1) การกระจายสินค�าและการจัดเก็บสินค�าท่ีมีประสิทธิภาพต�อผู�ค�าปลีก 
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 
การขายส�ง 
Wholesale 

SC9 

(2) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานตั้งแต�ต�นนํ้าและปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน 
(3) การส�งเสริมระบบการตรวจสอบย�อนกลับ (4) การแบ�งป?นข�อมูล
การตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (5) การเพ่ิมความเร็วในการจัดส�งเพ่ือความ
สดของสินค�าและลดผลไม�เน�าเสีย 

การขายปลีก 
Retail 
SC10 

(1) การส�งมอบประสบการณ
ท่ีน�าพอใจแก�ผู�บริโภคผ�านระบบออนไลน
และ
ออฟไลน
และระบบการจัดการลูกค�าสัมพันธ
 (CRM) (2) การเสริมสร�าง
ความตระหนักรับรู�ถึงช่ือเสียงของผลไม�ไทย (3) การบูรณาการห�วงโซ�
อุปทานตั้งแต�ต�นนํ้าถึงปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน (4) การสร�างแบรนด
 (5) 
การกําหนดและรักษาคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัยของอาหาร (7) 
การส�งเสริมระบบตรวจสอบกลับ (8) การแบ�งป?นข�อมูลการตลาด (9) การ
นําเทคโนโลยีดิจิตัลมาใช�ในการคาดการณ
ปริมาณการขาย การจัดการ
สินค�าคงคลัง และการจัดแสดงช้ันวางสินค�า 

การบริโภค 
Consumption 

SC11 

(1) การค�นพบ การสื่อสาร การตอบสนองความต�องการของลูกค�า (2) การ
มีส�วนร�วมในการวิจัยพัฒนาและการมีผลิตภัณฑ
ใหม�ท่ีมีนวัตกรรม (3) การ
พัฒนาเน้ือหาทางการตลาด (develop marketing contents) ด�วย
เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น โซเชียลมีเดีย (4) การคุ�มครองสิทธิของผู�บริโภคด�วย 
สินค�าท่ีมีคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร (5) การบริการข�อมูลท่ีได�
จากระบบตรวจสอบกลับ 

การจัดการและการดูแล 
Direction 

GT1 

(1) การกําหนดและใช�ยุทธศาสตร
ผลไม�แห�งชาติ ท่ีมีกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
 (การผลิต) และ กระทรวงพาณิชย
 (การตลาด) เปLนหน�วยงานหลัก
ท่ีทํางานร�วมกันภายใต�คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit 
Board) (2) การส�งเสริมการวิจัยพัฒนาและคิดค�นนวัตกรรม (3) การบูรณา
การห�วงโซ�อุปทาน (4) การจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก เช�น โควิด 
19 (5) การรักษาความต�องการและการผลิตผลไม�ไทยอย�างยั่งยืน (6) การ
เพ่ิมความได�เปรียบในการแข�งขัน (7) การปกป�องผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย และ
(8) การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยีดิจิทัล 

การออกกฎระเบียบ 
Regulation 

GT2 

(1) การกําหนดมาตรฐาน (เช�น มาตรฐานสินค�าเกษตร (TAS)) และการ
ออกใบรับรอง (เช�น GAP และ GMP) เพ่ือปรับปรุงกําลังการผลิต 
ประสิทธิภาพ และคุณภาพ เพ่ือให�ผลไม�ไทยเปLนไปตามข�อกําหนด SPS 
ตามมาตรฐานสากลและประเทศผู�นําเข�า ท่ีเปLนอันตรายต�อสิ่งแวดล�อมน�อย
ท่ีสุด (2) การจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก เช�น Covid 19 (3) 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (4) การกําหนดและบังคับใช�กฎระเบียบเพ่ือ
ปกป�องผู�มีส�วนได�ส�วนเสียทุกภาคส�วนด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

การส�งเสริมการเกษตร 
Extension 

GT3 

(1) การส�งเสริมการวิจัยพัฒนาและนวัตกรรม (2) การยกระดับความ
เข�มแข็งของเกษตรกรและวิสาหกิจด�วยการวางแผนเพ่ือให�ได�ขนาดท่ี
เหมาะสม มีประสิทธิภาพและคุณภาพสูงข้ึน เพ่ือตอบสนองความต�องการ
ของตลาด (3) การมีระบบจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก (เช�น การ
จัดเก็บ การแปรรูปข้ันสูง การประกันภัย การเพ่ิมความหลากหลาย) (4) 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (5) การให�คําแนะนําด�านเทคโนโลยีผ�าน
องค
กรการเกษตร เช�น “ศูนย
การเรียนรู�” และ “วิสาหกิจชุมชน” ใน
ท�องถ่ิน (6) การใช�เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น แอพพลิเคช่ันบนโทรศัพท
มือถือ 

การส�งเสริมการค�า 
Promotion 

(1) การสร�างและเพ่ิมการตระหนักรับรู�ถึงช่ือเสียงของผลไม�ไทย (2) เพ่ิม
ชนิดผลไม�และขยายพ้ืนท่ีด�วย GI (Geographic Identification) (3) การ
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องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 
GT4 ส�งเสริมการขายออนไลน
และออฟไลน
โดยร�วมมือกับหน�วยงานภาครัฐใน

ท�องถ่ินรวมถึงผู�นําเข�าและผู�ค�าปลีก ผ�านการจับคู�ธุรกิจ (4) การขายสินค�า
ผ�านช�องทางต�าง ๆ เช�น เข�าร�วมจัดงานแสดงผลไม�ไทย การเข�าร�วมเปLน
ร�านสัญลักษณ
ของแบรนด
 (flagship shop) ใน Tmall การจัดกิจกรรม
ภายในร�านค�า (5) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (6) การจัดการกับ
ผลกระทบภายนอกด�วยการหาช�องทาง/ตลาดเพ่ิมเติม (7) การใช�
เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น โซเชียลมีเดีย 

การเจรจา 
Negotiation 

GT5 

(1) การ เ จรจา กับสํ า นัก งานการ ศุลกากรแห� งชาติ จี น  (General 
Administration of Customs China) เก่ียวกับการเข�าถึงตลาดและ
ข�อกําหนด SPS (2) การขยายรายการอนุญาตผลไม�ไทย (3) การปรับปรุง
และดําเนินพิธีสารว�าด�วยการขนส�งทางบกผ�านประเทศท่ีสาม (4) การ
ดําเนินการอย�างเร�งด�วนเพ่ือบรรเทาความแออัดของการจราจรท่ีด�าน
นําเข�าเน่ืองจากมาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ของจีน (5) การใช�รถไฟ
ลาว-จีนอย�างเต็มท่ีและการเร�งเจรจาในประเด็นข้ันตอนพิธีการศุลกากร 
(6)การประสานงานกับลาวและเวียดนามเพ่ืออํานวยความสะดวกในการ
ขนส�งข�ามพรมแดนทางบก 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
 
  4.2 บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัล (The Context of Digital Technology: DT)  
  บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัลท่ีเก่ียวข�องกับการเปลี่ยนแปลงของห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไป
จีน มีการสรุปไว�ในตารางท่ี 11 ในแง�ของ 1) การจัดทํา Big Data และป?ญญาประดิษฐ
 (AI) และนํามาใช�ในการ
วิเคราะห
 (Big Data AI & Analytics) 2) การใช� Internet of Things (IoT) และระบบอัตโนมัติ 
(Automation) และ 3) การสื่อสารผ�านมือถือและสื่อสังคมออนไลน
 (Social Media) ดังนี้ 
ตารางท่ี 11 บริบทการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีดิจิทัล 

บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัล รายละเอียด 

1) การจัดทํา Big Data และ
ป?ญญาประดิษฐ
 (AI) และนํามาใช�ในการ
วิเคราะห
 (Big Data AI & Analytics) 

เพ่ือประโยชน
ในการคัดเลือกพันธุ
และการปรับปรุงพันธุ
ให�ดีข้ึน การจัดการความ
เสี่ยง เช�น การพยากรณ
อากาศและการควบคุมศัตรูพืช/โรค การคาดการณ
ความ
ต�องการและการเพ่ิมประสิทธิภาพสินค�าคงคลัง ระบบการจัดการลูกค�าสัมพันธ
 
(Customer Relationship Management: CRM) และการให�คําแนะนําเฉพาะ
บุคคล รัฐบาลอัจฉริยะ (Smart Government: s-Gov) ด�วยการประยุกต
ใช�
ข�อมูลเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในการกําหนดนโยบายและการ
ดําเนินการ  

2) การใช� Internet of Things (IoT) และ
ระบบอัตโนมัติ (Automation) 

เพ่ือจัดการอุณหภูมิ ความช้ืน และสารเคมีในสวนหรือการผลิต การระบุตําแหน�ง
และปรับสภาพตู�คอนเทนเนอร
ท่ีใช�ในการขนส�ง การจัดการช้ันวางสินค�าใน
ร�านค�าปลีก การใช�โดรนและหุ�นยนต
ในการจัดการสวนหรือการผลิต การแปรรูป 
และการขนส�ง 

3) การสื่อสารผ�านมือถือและสื่อสงัคม
ออนไลน
 (Social Media) 

เพ่ือให�สามารถซ้ือขายสินค�าได�ทุกท่ีทุกเวลา ส�งเสริมให�ผู�บริโภคมีความรู�ด�าน
ผลิตภัณฑ
และสามารถติดตามหรือตรวจสอบย�อนกลับได� ผู�ผลิตสามารถเข�าถึง
เทคโนโลยีและข�อมูลการตลาดได�ตลอดเวลา (Realtime) 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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  4.3 กลยุทธ�การแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทางการตลาด(Competitive Marketing Mix: CS&MM)  
  การแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทางการตลาดอยู�บนพ้ืนฐานการวิเคราะห
ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือก
มาศึกษาจํานวน 6 ชนิด ด�วยการวิเคราะห
สถานการณ
การแข�งขันและกลยุทธ
การสร�างความแตกต�าง (The 
Context of Competition: CS) ของทุเรียน มังคุด ลําไย มะม�วง มะพร�าวน้ําหอม และส�มโอ พร�อมกับการ
วิเคราะห
ส�วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix: 4P) ของผลไม�แต�ละชนิด เพ่ือกําหนดกลยุทธ
การแข�งขัน
ของผลไม�ไทยในตลาดจีน ในประเด็น กลยุทธ
ด�านสินค�า (Product Strategy) (MM1) กลยุทธ
ด�านราคา 
(Pricing Strategy) (MM2) กลยุทธ
ด�านช�องทางการจําหน�าย (Channel Strategy) (MM3) และกลยุทธ
ด�าน
การส�งเสริมการขาย (Promotion Strategy) (MM4) ตลอดจนแนวทางแก�ไขป?ญหาเพ่ือสร�างความยั่งยืนแก�
ผลไม�ไทยในกลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) และการเพ่ิมศักยภาพของกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising stars)  
  4.4 ความท�าทายของนโยบายโควิดเปZนศูนย� (Zero Covid Policy: ZCP)  
  เนื่องจากจีนยังอยู�ระหว�างการต�อสู�กับการระบาดของ Covid-19 และยังไม�มีทีท�าว�าจะผ�อนคลาย
นโยบายโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ในตอนนี้ ส�งผลให�ไทยยังต�องเผชิญกับความท�าทายป?ญหาด�านโลจิสติกส
 
(Logistic Breakdown) และ การปนเป��อนของผลไม� (Fruit Contamination) ดังนั้น จําเปLนอย�างยิ่งท่ี
หน�วยงานภาครัฐของไทยต�องเข�ามาช�วยเหลือด�วยการเร�งเจรจากับฝ�ายจีน โดยอาศัยกลไกด�านการเจรจา
ระหว�างประเทศ (International Negotiation) และการจัดการในประเทศ (Domestic Management) เพ่ือ
บรรเทาผลกระทบและช�วยเหลือเกษตรกรและผู�ประกอบการไทยในประเด็นต�าง ๆ ดังนี้  
  1) ป?ญหาด�านโลจิสติกส
 
  การเจรจากับประเทศจีน 

• ขอให�จีนยอมรับการนําเข�าผลไม�ไทยท่ีขนส�งผ�านรถไฟลาว-จีน ท่ีเข�าสู�นครคุนหมิงโดยตรง (โดยไม�
มีการตรวจซํ้า) 

• ขอให�มีการอํานวยความสะดวกในข้ันตอนศุลกากรด�วยการเพ่ิมช�องทางพิเศษสําหรับการนําเข�า
ผลไม�ไทยท่ีมี GMP Plus หรือ ใบรับรองการปลอดโควิด (COVID free certificate: CFC) 

  การจัดการในประเทศไทย 

• การเร�งดําเนินการโครงสร�างพ้ืนฐาน (สะพานใหม� โกดัง) เพ่ือให�ผลไม�ไทยสามารถขนส�งผ�านรถไฟ
ลาว-จีน  

  2) การปนเป��อนของผลไม� 
  การเจรจากับประเทศจีน 

• ขอให�จีนไม�ปฏิเสธผลไม�จากโรงคัดบรรจุหรือบริษัทขนส�งท้ังหมด แต�ขอให�ปฏิเสธเฉพาะโรงคัด
บรรจุหรือบริษัทขนส�งท่ีพบการปนเป��อน Covid-19 เท�านั้น 

• ขอให�จีนกําหนดคําจํากัดความและมาตรการตรวจสอบการปนเป��อน และข�อกําหนดในการฆ�าเชื้อ
ท่ีชัดเจน เพ่ือให�ผู�ส�งออกผลไม�ไทยสามารถปฏิบัติตามได� 
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  การจัดการในประเทศไทย 

• การรวมข้ันตอนการฆ�าเชื้อไวรัส Covid-19 เข�ากับการรับรองมาตรฐาน GMP plus และการออก
ใบรับรองปลอดโควิดท่ีเชื่อถือได� (COVID-Free Certificate: CFCs) 
4.5 การเช่ือมโยง  

  การเชื่อมโยงระหว�างเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ประการ (Ob1 ถึง Ob6) กับการบูรณาการห�วงโซ�
อุปทาน (Supply Chain Integration: SCI) องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน (sub-strategies of supply 
chain) (SC1 ถึง SC11) บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัล (The Context of Digital Technology: DT) กลยุทธ

การแข�งขันโดยใช�ส�วนประสมทางการตลาด (Competitive Marketing Mix) (CS และ MM1 ถึง MM4) และ
ความท�าทายของนโยบายโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) มีการอธิบายรายละเอียดดังตารางท่ี 12    
ตารางท่ี 12 การเช่ือมโยงเปvาหมายเชิงกลยุทธ�และกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�อง 

เปvาหมายเชิงกลยุทธ� กลยุทธ�ท่ีเกี่ยวข�อง 

Ob1 
R&D and Innovation 
R&D และนวัตกรรม 

SC1, SC3, SC5, SC11, GT1, GT3 

Ob2 
Embrace Supply Chain Integration 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน 

SCI, SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, SC11 
GT1, GT2, GT3, GT4, GT5 

Ob3 
Manage External Shock 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือการควบคุม 

ZCP, SC3, SC4, SC6, GT1, GT2, GT3, GT4, GT5 

Ob4 
Maintain Sustainability 
การรักษาความยั่งยืน 

SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11 
GT1, GT2, GT3, GT4, GT5, MM1-4 

Ob5 
Enhance Competitive Advantage 
การเพ่ิมความได�เปรยีบในการแข�งขัน 

SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11, GT1, 
GT2, GT3, GT4, GT5, CS MM1-4 

Ob6 
Protect Stakeholders 
การปกป�องผู�มสี�วนได�ส�วนเสีย 

SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, S10, S11, GT1, GT2 

Ob7 
Leverage Digital Technology 
การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยีดจิิทัล 

DT, SC1, SC2, SC3, SC4, SC5; SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11 
GT1, GT2, GT3, GT4 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 

4.6 แผนปฏิบัติการ (Action Plan)  
   การมีส�วนร�วมของผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในการบรรลุเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 แผนท่ีนําทางและเป�าหมาย 
(Roadmap & Milestone) ในระยะ 3 และ 5 ปF และการคาดการณ
มูลค�าการส�งออกผลไม�ท้ัง 6 ชนิด มีการ
อธิบายรายละเอียดดังตารางท่ี 13-15 
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  การเชื่อมโยงระหว�างเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ประการ กับผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในการส�งออกผลไม�ไทย มีการอธิบายรายละเอียดดังตารางท่ี 13 
ตารางท่ี 13 การมีส�วนร�วมของผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในการบรรลุเปvาหมายเชิงกลยุทธ� 

Strategic Objectives 
เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 

การวิจัย
และพัฒนา 

(R&D) 

การจัดหา
ปJจจัยการ

ผลิต 

การทํา
การเกษตร/
การทําฟาร�ม 
Farming 

การ
รวบรวม 

การแปรรูป 
การ

ส�งออก 
การขนส�ง
ข�ามแดน 

การ
นําเข�า 

การ 
ค�าส�ง 

การ 
ค�าปลีก 

หน�วยงาน
ภาครัฐ 

Ob1 R&D และนวัตกรรม 
 

 
 

 
 

     
 

Ob2 การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน            

Ob3 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือ 
การควบคุม            

Ob4 การรักษาความย่ังยืน            

Ob5 การเพ่ิมความได�เปรยีบในการแข�งขัน            

Ob6 การปกป�องผู�มสี�วนได�ส�วนเสีย            

Ob7 การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยีดจิิทัล            
ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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  จากเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ประการ สามารถวางแผนระยะ 1 ปF 2-3 ปF และ 4-5 ปF รายละเอียดดังตารางท่ี 14 
ตารางท่ี 14 แผนท่ีนําทางและเปvาหมาย (Roadmap & Milestone) 

เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 1 ปX 2-3 ปX 4-5 ปX 

Ob1 R&D และนวัตกรรม 
Survey & prioritize for the breakthrough 

points 
สํารวจและจัดลําดับความสําคัญ 

R&D with the short and mid run achievements 
R&D กับการบรรลผุลระยะสั้นและระยะกลาง 

Commercialize the short run 
Achievements 

การนําไปใช�ในเชิงพาณิชย
เพ่ือให�บรรลผุล
ระยะสั้น 

Ob2 การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน 
Plan and select potential leader 

วางแผนและเลือกผู�นําท่ีมีศักยภาพ 
Policy adjustment Implement integration 

การปรับนโยบายและดาํเนินการบูรณาการ 

Gains from integration Further 
development 

การได�รับประโยชน
จากการพัฒนาบูรณาการ 

Ob3 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�

นอกเหนือการควบคุม 

Urgent action in response to ZCP 
การดําเนินการเร�งด�วนเพ่ือตอบสนองต�อนโยบายโค

วิดเปLนศูนย
ของจีน ( ZCP) 

Set up system for managing external shock 
จัดตั้งระบบเพ่ือบริหารจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือ

การควบคุม 

System for managing external shock in 
position 

การมีระบบการจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุม 

Ob4 การรักษาความย่ังยืน 
Sustainability plan on both demand and 

supply side 
กําหนดแผนความย่ังยืนท้ังด�านอุปสงค
และอุปทาน 

Marketing mix & planning for optimal size for 
sustainability 

การใช�กลยุทธ
ส�วนประสมทางการตลาดและการวางแผน
สําหรับขนาดการผลติท่ีเหมาะสมท่ีสุดเพ่ือความย่ังยืน 

Significant improvement on 
sustainability 

การพัฒนาท่ียั่งยืนอย�างมีนัยสาํคัญ 
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เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 1 ปX 2-3 ปX 4-5 ปX 

Ob5 
การเพ่ิมความได�เปรยีบ        

ในการแข�งขัน 

Identify current and potential competitors 
in Chinese market 

ระบุคู�แข�งในป?จจุบันและมีศักยภาพในตลาดจีน 

Marketing mix & extension in targeted areas 
การใช�กลยุทธ
ส�วนประสมการตลาดและการขยายในพ้ืนท่ี

เป�าหมาย 

Retain or enlarge market share in 
targeted areas 

การรักษาหรือขยายส�วนแบ�งการตลาดในพ้ืนท่ี
เป�าหมาย 

Ob6 การปกป�องผู�มสี�วนได�ส�วนเสีย 
Identify vulnerability and plan for policy 

adjustment 
การระบุจุดอ�อนและวางแผนเพ่ือการปรับนโยบาย 

Policy adjustment to address the vulnerabilities 
การปรับนโยบายเพ่ือแก�ไขจุดอ�อน 

Stakeholders are better protected 
ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียได�รับการคุ�มครองท่ีดีข้ึน 

Ob7 
การใช�ประโยชน
จาก 

เทคโนโลยีดิจิทัล 

Plan and prepare for the infrastructure & 
expertise 

การวางแผนและเตรียมความพร�อมสําหรับ
โครงสร�างพ้ืนฐานและความเช่ียวชาญ 

Encourage the adoption 
การส�งเสริมการนํามาใช� 

Adoption rate 50% of people 
operations 

มีการนํามาใช�ร�อยละ 50 ของผู�ท่ีอยู�ใน     
ห�วงโซ�อุปทาน 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565)  
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การนําแผนท่ีนําทางและเป�าหมายเชิงกลยุทธ
ระยะ 1 ปF 2-3 ปF และ 4-5 ปF มาใช�ประโยชน
คาดการณ

มูลค�าการส�งออกผลไม�ท้ัง 6 ชนิด พบว�า มูลค�าการส�งออกมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึน รายละเอียดดังตารางท่ี  5.14  
ตารางท่ี 15 การคาดคะเนมูลค�าการส�งออกผลไม�หกชนิด 
          หน�วย: ล�านบาท 

ผลไม� ปX 2564 ปX 2565 ปX 2567 ปX 2569 
ทุเรียน 98,332 88,499 127,438 215,371 
ลําไย 18,024 16,222 23,359 33,637 
มังคุด 15,966 14,369 20,692 29,796 
มะพร�าว 5,131 4,618 7,804 15,296 
ส�มโอ 860 774 1,115 1,605 
มะม�วง 91 82 118 199 

รวม 138,404 124,564 180,526 295,905 
ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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Executive Summary 
 

  Introduction: Beyond 2021 
• Despite of Covid 19, the fruit import in China increased by 31% to $13.5 billionIn 

2021, with the top five imported fruits as Durian, Cherry, Banana, Mangosteen, and Longan, 
and the top five source countries as Thailand, Chile, Vietnam, the Philippines, and New 
Zealand. China continues to be the largest market for Thai fruits.  

• But 2021 is a roller coaster year for Thai fruit exporters: an opulent first half year, 
and a shaking second half. What is the future for 2022 and beyond, when Covid 19 virus hits 
us with incessant new variants from Omicron to Deltacron, and the ZCP (Zero Covid Policy) 
of China causes turmoils of logistics?  

• If logistic decides the fortune of Thai fruits, would the Lao-China railway offer a new 
alternative? How the new modes of transportation, new border check points and the new 
transportation routes may help?  

• China’s per capita GDP surpassed $12500 in 2021. The Chinese importers extend 
their supplier chain from farm to retail chainstores, with the channels deepened to rural 
area and third/fourth tier cities. More fruits from our ASEAN neighbors are encroaching the 
permission list and kitchen tables of China.  

• Would Thai fruits sustain their growth and reach the potentials? How would Thai 
stakeholders embrace the opportunities and address the challenges? This research attempts 
to answer these questions in the following chapters: 1) Market of Thai Fruits in China; 2) 
Supply Chain of Thai Fruit in China; 3) Market Intelligence of Selected Thai Fruits; 4) 
Conclusion: The Demand Driven Strategy.  

1) Market of Thai Fruits in China  
1.1 The Permission List Thailand has abundant resources of tropical fruits. The 

government has assigned GI (Geographic Indication) to 21 distinguished fruits with 62 cultivars 
in 25 provinces (see Appendix 3). However, there are only 22 fruits permitted by GACC 
(General Administration of Customs of PRC) to enter its territory (See Table 1). 
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Table 1: The Permission List of Thai Fruits in China 

 

1.2 Heavy Weight & Rising Star  
Of these 22 fruits in the permission list, Durian Longan and Mangosteen are the top 3, 

they are the heavy weights, accounting for 95% of the value of Thai fruit export to China in 
2021 (See Table 2). Mango, Young Coconut and Pomelo, on the other hand, are the rising 
stars. Because Mango has growth potential compared with other Thai fruits, while Young 
Coconut and Pomelo saw rapid growth in the past years (See Table 3). These 6 fruits 
constitute 99.4% of the value of Thai fruit export to China in 2021, and China is also the 
dominant market in volume for Durian (72%), Mangosteen (90%), Longan (75%), Young 
Coconut (87%) and Pomelo (82%). This research focuses on these 6 fruits in the texts below.  

Table 2: Heavy Weights: Export Value of Durian Longan and Mangosteen in China 

 

Table 3: Rising Stars: Growth of Export Volume of Mango, Young Coconut 
and Pomelo in China 
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1.3 Market & New Consumer Behavior  
The customers of Thai fruits are estimated to comprise half of the middle class accord to 
the definition of NSB (National Statistical Bureau) of China: A typical family of 3 persons with 
annual disposable income between ¥100,000 to ¥500,000, which covers about 200 million 
people (15% of population) and 70 million families. Table 4 segments these customers in 3 
groups (New Entry, Frequent User, and Connoisseur), with their income range, estimated size, 
typical behavior, and marketing focus. Table 5 describes the new behavior of these fruit 
customers driven by higher income, online & offline shopping, health concern, and social 
demography.  
  2) Supply Chain of Thai Fruit in China; The supply chain of Thai fruits in China may 
be presented in 11 components from “R&D”, “Input for Production”, “Farming”, 
“Collection”, “Processing”, “Export”, “Cross Border Logistics”, “Import”, “Wholesale”, 
“Retail” to “Consumption” (Table 6); supplemented by the roles of Thai government from 
“Regulation”, “Extension”, “Promotion” to “Negotiation”(Table 7), and those of Chinese 
government from “Regulation”, “Taxation”, “Facilitation” to “Negotiation”(Table 8). Their 
mechanisms are described in terms of “What” (function), “Who” (player) and “How” 
(process) in each Table. 

Table 4: Market Size & Segments of Chinese Consumers for Thai Fruits 
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Table 5: New Consumer Behavior For Thai Fruits 

 

Table 6: Components and Mechanisms of Supply Chain 
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Table 7: Roles of Thai Government in Supply Chain 
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Table 8: Roles of Chinese Government in Supply Chain 

 

  3) Market Intelligence of Selected Thai Fruits The market intelligence of the 6 
fruits contains: 1) Export value, volume and share in the export of Thailand in the past 4 
years; 2) Current and potential competitors in China: their market shares, output capacities, 
and harvest seasons; 3) Production of the fruit in Thailand: total planting area, output, 
productivity, farm gate price in the past 3 years; monthly proportion of the harvest and 
other technical parameters such as production intensity and estimated unit cost; major 
cultivars and varieties with geographic indication (GI); 4) Market observation in terms product, 
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origin/supplier, and price; 5) Consumer insights in terms of positive key words and major 
negative feedback.  
  4) Conclusion: The Demand Driven Strategy Six strategic objectives are derived 
from the SWOT matrix (Table 9). The critical issues for achieving these objectives are: 1) 
Supply Chain Integration (SCI) and related strategies of supply chain components; 2) Digital 
Transformation (DT); 3) Competitive Marketing Mix (CS and MM); and 4) Meet the challenge 
of ZCP (CZ).  

Table 9: SWOT Matrix & Strategic Objectives 

 

4.1 Supply Chain Integration (SCI)  
• The ideal of Demand Driven Supply Chain (DDSC) could be realized through Supply 

Chain Integration (SCI) driven by emerging leaders of importers or retailers (from both 
Thailand and China) which have expanded to almost every components of the supply chain, 
from farming to retailing and customer service.  

• Their roles in SCI can be summarized in 5i, enhanced in the context of digital 
transformation  

   • Information: Quick feedback from consumer demand;  
   • Initiation: Trigger reactions in response or in advance to the changing demand 

with network of SMEs, research units, & farms;  
   • Interconnection: Coordinate among different units along the supply chain;  
   • Inspection: Establish and implement higher standard with trace back system;  
   • Investment: Bring in financial, technological and human resources by leveraging 

their economy of scale. 
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• A strategy of embracing SCI driven by emerging leaders of importers or retailers, 
however, should be complemented by active government regulations to protect the 
interests of Thai farmers and SMEs, and make sure the Thai and Chinese stakeholders abide 
laws and get their fair shares of benefits.  
The sub-strategies of each component of the supply chain (SC1 to SC11), and roles of Thai 
governments (GT1 to GT5) are listed in  

Table 10. Table 10: Sub-Strategies for Supply Chain Components (SC) and Roles  
of Thai Government (GT) 
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  4.2 Digital Transformation (DT) The context of digital technology on the 
transformation of the supply chain of Thai fruits in China is summarized in Table 11, in terms 
of 1) Big Data, AI & Analytics; 2) IoT & Automation; and 3) Mobile Communication & Social 
Media.  

Table 11: Context of Digital Transformation 
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  4.3 Competitive Marketing Mix (CS and MM) Based on the marketing intelligence 
data, the competition land scapes and differentiation strategies (CS) of Durian Longan, 
Mangosteen, Mango, Young Coconut and Pomelo are discussed, together with the guide to 
marketing mix in terms of Product (MM1), Pricing (MM2), Channel (MM3) and Promotion 
methods and messages (MM4) for each fruit separately, as well as the solution to the 
problems of “Gaining Sustainability” (for the group of Heavy Weight) and “Reaching 
Potential” (for the group of Rising Star).  
  4.4 Meet the Challenge of ZCP (CZ)  
As China is still in the middle of struggle against Covid-19 and there is still no sign of relaxing 
its ZCP at this moment, Thailand must meet the challenges of “Logistic Breakdown” and 
“Fruit Contamination” with the instruments of “International Negotiation” and “Domestic 
Management”:  
For the issues about “Logistic Breakdown”,  
• The focus of international negotiation could be:  
   • Possible deal for receiving Thai Fruit through Lao-China railway directly in Kunming.  
   • Possible deal for speeding ip the Customs procedure with a green channel for Thai fruits 
with GMP plus or CFC (Covid Free Certificate).  
• The focus of domestic management could be:  
   • Infrastructure (new bridge, warehouse) for expanding the capacity for utilizing the Lao-
China railway.  
For the issues about “Fruit Contamination”,  
• The focus of international negotiation could be:  
   • The commitment of China to reject only the fruits from specific packing house or truck 
company related to the contamination, instead of an all-out lock down of the port for Thai 
fruits.  
   • A clear mutual understanding about what constitutes a Covid 19 contamination of fruit 
and the disinfection requirement.  
• The focus of domestic management could be:  
   • Incorporate the procedure disinfection against Covid 19 virus in to the GMP plus 
certification and issue reliable CFCs (Covid Free Certificate).  
  4.5 Linking the Parts Together The linkage between every of the 6 strategic 
objectives (Ob1 to Ob6) and the critical issues of “Supply Chain Integration” (SCI) and 
related sub-strategies of supply chain components (SC1 to SC11); “Digital Transformation” 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                  Executive Summary -11 

(DT); “Competitive Marketing Mix” (CS and MM1 to MM4); and “Meet the challenge of ZCP” 
(CZ) are described in Table 12.  
  4.6 Action Plan The involvement of stakeholders in the achieving the strategic 
objectives, the roadmap and milestone in 3 and 5 years period, and the predicted export 
values of the 6 fruits are presented in Table 13 to Table 15. 

Table 12: Linking Strategic Objectives to the Critical Issues 

 

Table 13: involvement of Stakeholders 
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Table 14: Roadmap and Milestone 

 

 
Table 14: Predicted Export Value to China of the Six Fruits (2022-2026) 11 
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บทคัดย�อ 
 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค
เพ่ือศึกษาตลาดและห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ไทยในจีน และเสนอกลยุทธ

ขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
สําหรับผลไม�ไทยส�งออกไปจีนในบริบทของการระบาดใหญ�ของ Covid-19 โดยเก็บ
รวบรวมข�อมูลจากสัมภาษณ
 การประชุมกลุ�มย�อย และการสํารวจพ้ืนท่ีมากกว�า 100 หน�วย ครอบคลุม 20
จังหวัดในประเทศไทย และ 12 มณฑล/เมืองในประเทศจีน จากนั้นนําเข�าสู�ฐานข�อมูลโปรแกรมการวิเคราะห

เชิงคุณภาพ NVivo โดยการทํา open coding เข�าด�วยกันเปLนกลุ�ม แล�วทําการเชื่อมโยงข�อมูลท่ีให�รหัสแล�ว 
(Axial Coding) เพ่ือก�อให�เกิดการบูรณาการข�อมูลท่ีจัดกลุ�มแล�วให�เปLนเรื่องราวท่ีมีความหมาย (Selective 
Coding) 

ผลการวิจัยท่ีสําคัญคือ (1) การเสนอแนวคิดการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain 
Integration: SCI) เปLนกลยุทธ
หลักสําหรับห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply 
Chain: DDSC) โดยมีกรอบแนวคิด 5i ประกอบด�วย ด�านข�อมูล (Information) การริเริ่ม (Initiation) ความ
เชื่อมโยง (Interconnection) การตรวจสอบ (Inspection) และการลงทุน (Investment) (2) การประมาณ
การขนาดตลาดผลไม�ไทยในจีน กลุ�มผู�บริโภครุ�นใหม� และพฤติกรรมผู�บริโภคยุคใหม� 21 พฤติกรรม (3) การ
นําเสนอองค
ประกอบ กระบวนการและกลไกของห�วงโซ�อุปทาน ประกอบด�วย 1) การวิจัยและพัฒนา (R&D) 
2) การจัดหาป?จจัยการผลิต (Input for production) 3) การทําการเกษตร/การทําฟาร
ม (Farming) 4) การ
รวบรวม (Collection) 5) การแปรรูป (Processing) 6) การส�งออก (Export) 7) การขนส�งข�ามแดน (Cross 
Border Logistics) 8) การนําเข�า (Import)/การจัดจําหน�าย (Distribution) 9) การค�าส�ง (Wholesale) 
การค�าปลีก (Retail) การสนับสนุน (Support) 10) การบริโภค (Consuming) และบทบาทของรัฐบาลไทยใน
แง�ของการจัดการ (Direction) กฎระเบียบ (Regulation) การส�งเสริมการเกษตร (Extension) การส�งเสริม 
(Promotion) การเจราจา (Negotiation)และบทบาทของรัฐบาลจีน เช�น กฎระเบียบ (Regulation) ภาษี 
(Taxation) และสิ่งอํานวยความสะดวก (Facilitation) (4) การวิเคราะห
ข�อมูลตลาดเชิงลึกผลไม�ไทยท่ีสําคัญท่ี
ส�งออกไปจีน 6 ชนิด ประกอบด�วย ทุเรียน มังคุดลําไย มะม�วง มะพร�าวอ�อน และส�มโอ 5) การวิเคราะห

ผลกระทบและแนวทางแก�ไขป?ญหาการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนท่ีเกิดจากมาตรการ ZCP (Zero Covid Policy) 
ของประเทศจีน รวมถึงบริบทด�านเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการส�งออกผลไม� (6) การกําหนดกลยุทธ
สําคัญ 6
ประการท่ีได�จากการวิเคราะห
  SWOT matrix  โดยเชื่อมโยงกับกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�องในองค
ประกอบของห�วงโซ�
อุปทาน การนําเสนอแนวทางการแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทางการตลาดและแผนปฏิบัติการสําหรับผู�มีส�วนได�
ส�วนเสีย รวมท้ังแผนท่ีนําทางและเป�าหมาย (Roadmap & Milestone) และการกําหนดทรัพยากรท่ีเก่ียวข�อง 

คําสําคัญ: ส�งออกผลไม�ไทยไปจีน ห�วงโซ�อุปทาน (Supply chain) ส�วนประสมทางการตลาด (marketing 
mix) การเปลี่ยนผ�านทางดิจิทัล (digital transformation) ทุเรียน ลําไย มังคุด มะม�วง มะพร�าวอ�อน ส�มโอ 
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Abstract 
 

The research aims to study the market and supply chain of Thai fruits in China, and 
propose a demand driven strategy in the context of Covid-19 pandemic. Data from 
interviews with more than 100 units in field trips and focused groups covers 20 provinces in 
Thailand and 12 provinces in China. Qualitative data analysis is applied through open coding, 
axial coding and selective coding with the NVivo software. The major findings and 
contributions are: 1) It proposes “Supply Chain Integration” (SCI) as the key strategy to 
achieve “Demand Driven Supply Chain” (DDSC), and defines the concept of SCI in a 5i 
framework (information, Initiation, interconnection, inspection and investment); 2) It 
estimates the market size of Thai fruits in China and portraits 21 new consumer behaviors in 
3 segments; 3) It describes components, process and mechanism of the supply chain from 
“R&D”, “Input for Production”, “Farming”, “Collection”, “Processing”, “Export”, “Cross 
Border Logistics”, “Import”, “Wholesale”, “Retail” and “Consumption”; The roles of Thai 
government in terms of “Direction”, “Regulation”, “Extension”, “Promotion”, “Negotiation”, 
and those of Chinese government e.g. “Regulation”, “Taxation” and “Facilitation”; 4) It 
provides market intelligence of 6 most important Thai fruits in China (Durian, Mangosteen, 
Longan, Mango, Young Coconut, and Pomelo); 5) It analyses the current issues of impacts 
and solutions to the problems of ZCP (Zero Covid Policy) in China, as well as the context of 
digital technology for fruit export; 6) It sets up six strategic objectives from the SWOT matrix, 
supported by related strategies in supply chain components and a guide to competitive 
marketing mix, and an action plan for stakeholder involvement, roadmap & milestone and 
resource configuration. 

Key words: Thai fruit, export to China, supply chain, marketing mix, digital transformation, 
Durian, Longan, Mangosteen, Mango, Young Coconut, Pomelo 
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บทท่ี 1  
บทนํา 

1.1 ภูมิหลังในปJจจุบันต�อการส�งออกผลไม�ไทย 

ผลไม�ไทยส�งออกไปตลาดต�างประเทศสร�างรายได�ให�กับเกษตรกรเจ�าของสวนและนําเม็ดเงินเข�า
ประเทศไทยในแต�ละปFจํานวนมหาศาลปFละมากกว�า 8-9 หม่ืนล�านบาท1 โดยตลาดจีนเปLนจุดหมายปลายทางท่ี
สําคัญของผลไม�ไทย จากการท่ีจีนเปLนตลาดท่ีมีเศรษฐกิจขนาดใหญ�อันดับ 2 ของโลกรองจากสหรัฐอเมริกา
อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจขยายตัวเฉลี่ยปFละ 6.4 เปอร
เซ็นต
 มีประชากรกว�า 1,412 ล�านคน2 รายได�เฉลี่ย
ต�อคนนับหม่ืนเหรียญสหรัฐฯ ต�อปF มีกําลังซ้ือมาก และมีความต�องการบริโภคสูง เส�นทางการขนส�งผลไม�ไปจีน
มีหลากหลาย และใช�ระยะเวลาในการขนส�งจากไทยไม�นานมากนัก สอดรับกับข�อจํากัดของผลไม�สดท่ีมีอายุใน
การเก็บรักษาค�อนข�างสั้น ท้ังนี้ ในปF 2564 ท่ีมีการระบาดของ Covid-19 จีนยังคงมีการนําเข�าผลไม�ขยายตัว
เพ่ิมข้ึนร�อยละ 31 มีมูลค�า 3.5 พันล�านเหรียญสหรัฐฯ และไทยยังเปLนประเทศผู�ส�งออกผลไม�ไปจีนรายใหญ�ท่ี
อยู�ใน 5 อันดับแรก ได�แก� ไทย ชิลี เวียดนาม ฟvลิปปvนส
 และนิวซีแลนด
 ผลไม�ท่ีมีการนําเข�าสูงสุด 5 อันดับ
แรก คือ ทุเรียน เชอร
รี่ กล�วย มังคุด ลําไย3      

งานวิจัยนี้จะได�ตอบโจทย
วิจัย 6 ประเด็นใหญ� ดังนี้ 1) อนาคตการส�งออกผลไม�ของไทยในปF 2565 
และปFต�อ ๆ ไปจะเปLนอย�างไร แม�สถานการณ
ในปF 2564 จีนยังคงเปLนตลาดผลไม�ใหญ�ท่ีสุดของไทย มีอัตราการ
ขยายตัวของการนําเข�ารวมเพ่ิมข้ึนร�อยละ 31 แต�ขณะเดียวกันปF 2564 ก็เปLนปFแห�งความผันผวนของการ
ส�งออกผลไม�ของไทย โดยครึ่งปFแรกการส�งออกผลไม�มีการขยายตัวอย�างต�อเนื่อง แต�ครึ่งปFหลังการส�งออกกลับ
หดตัวลง ในขณะท่ี Covid-19 ยังโจมตีโลกด�วยสายพันธุ
ใหม�อย�างไม�หยุดหย�อน 2) ระบบโลจิสติกส
จะตัดสิน
ชะตากรรมผลไม�ไทยส�งออกหรือไม� รถไฟลาว-จีน จะเปLนทางเลือกใหม�ในการส�งออกผลไม�ไทยหรือไม� รวมถึง
วิธีการขนส�งรูปแบบใหม� การเปvดจุดตรวจผ�านแดนใหม�และเส�นทางคมนาคมใหม�จะช�วยเพ่ิมปริมาณการ
ส�งออกผลไม�ไทยได�หรือไม� จากสถานการณ
ดังกล�าว ผู�วิจัยคาดว�าจะมี New Game เกิดข้ึน 3 ประเด็น 
กล�าวคือ 3) กําลังซ้ือท่ีเพ่ิมสูงของคนจีน โดยในปF 2564 รายได�ต�อคนต�อปFของจีนสูงถึง 12,500 เหรียญสหรัฐฯ 
จะส�งผลต�อการส�งออกผลไม�ไทยอย�างไร 4) การขยายและบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Integration of Supply 
Chain) ของผู�นําเข�าของจีนท่ีครอบคลุมต้ังแต�สวนผลไม�ไปจนถึงกลุ�มร�านค�าปลีกในจีน (Retail Chainstores 
in China) การขยายช�องทางจําหน�ายผลไม�ไทยไปยังพ้ืนท่ีชนบทในเมืองรองชั้นท่ีสามและเมืองรองชั้นท่ีสี่ของ
จีน 5) คู�แข�งท่ีมากข้ึนในตลาดจีน รวมท้ัง ผลไม�จากประเทศเพ่ือนบ�านในอาเซียนได�รับอนุญาตให�มีการนําเข�าสู�
จีน และถูกนํามาให�บริการบนโตyะอาหารในจีนเพ่ิมมากข้ึน ส�งผลต�อการส�งออกผลไม�ไทย หรือไม� อย�างไร 6) 
ในงานวิจัยนี้ ผู�วิจัยได�แบ�งกลุ�มผลไม�ท่ีมีศักยภาพในการส�งออกไปจีนเปLน 2 กลุ�ม ได�แก� กลุ�มผลไม�แถวหน�า 
(Heavy weights) คือ ทุเรียน มังคุด และลําไย จะยังคงส�งออกไปตลาดจีนในอัตราขยายตัวได�หรือไม� และ
                                                           
1 ธนาคารกรุงเทพ. (2562). 4 + 2 เส�นทางส�งผลไม�ไทยสู�แดนมังกร. สืบค�นจาก https://www.bangkokbanksme.com/en/logistics-to-china 
2 ประชาชาติธุรกิจ. (2564, พฤศจิกายน 16).  จี้รัฐหนุนเช่ือม “ไฮสปFดจีน-ลาว” ดัน “หนองคาย” สู� Hub อาเซียน. สืบค�นจาก 
https://www.prachachat.net/local-economy/news-801352   
3
国际果蔬报道รายงานผักและผลไม�นานาชาติ (2022). 2021 年水果进口再破记录, 榴莲樱桃继续领涨 ปF 2564 ผลไม�นําเข�า

ทําลายสถิติ เชอร
ร่ีทุเรียนยังคงขึ้นนําอย�างต�อเน่ือง. Retrieved from https://guojiguoshu.com/article/7268 
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กลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising stars) คือ มะม�วง มะพร�าวหอม และส�มโอ จะขยายตัวได�แค�ไหน ผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย
ชาวไทยจะเปvดรับโอกาสและรับมือกับความท�าทายอย�างไร งานวิจัยนี้จะตอบโจทย
วิจัยดังกล�าวข�างต�น 

1.2 การทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข�อง 

 ผลไม�เปLนสินค�าเกษตรส�งออกท่ีสําคัญของไทย โดยในแต�ละปFมีการส�งออกผลไม�สําคัญ เช�น ทุเรียน 
ลําไย มะม�วง มังคุด เงาะ ท้ังในรูปแบบผลไม�สด แช�เย็น แช�แข็ง และแห�ง เปLนมูลค�าหลายแสนล�านเหรียญ
สหรัฐฯต�อปF และในปF 2562 มีมูลค�าถึง 3,773 ล�านเหรียญสหรัฐฯ โดยตลาดส�งออกท่ีสําคัญ 3 อันดับแรก คือ 
จีน เวียดนาม และฮ�องกง (สาคร ศรีมุข, 2562) ผลไม�ท่ีมีศักยภาพส�งออกไปจีน ได�แก� ทุเรียน ลําไย มังคุด 
มะพร�าวอ�อน และขนุน (กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
, 2563)  

จากการศึกษาในประเด็นสถานการณ
การผลิตและการบริโภคทุเรียนของโลกและการส�งออกทุเรียน
ของไทย (สมพร อิศวิลานนท
, 2562) พบว�า ในช�วงทศวรรษท่ีผ�านมา การส�งออกทุเรียนของไทยได�ขยายตัว
เพ่ิมข้ึนอย�างรวดเร็ว ซ่ึงเปLนผลจากการขยายตัวของอุปสงค
ทุเรียนในตลาดการค�าระหว�างประเทศ โดยเฉพาะ
จากตลาดการนําเข�าของจีนท่ีเพ่ิมข้ึนอย�างก�าวกระโดด ทําให�ทุเรียนได�ก�าวข้ึนมาเปLนสินค�าผลไม�ส�งออกดาว
เด�นมีมูลค�าสูงเปLนลําดับหนึ่งของมูลค�าส�งออกผลไม�ไทยโดยรวม แต�การท่ีไทยจะรักษาตลาดทุเรียนส�งออกให�
ยั่งยืนและเปLนแหล�งรายได�ท่ีสําคัญของภาคเศรษฐกิจและภาคการเกษตรนั้นมีความท�าทายอย�างมาก มูลค�า
การส�งออกทุเรียนไทยท้ังหมด สด/แห�ง/แช�แข็ง เท�ากับ 1,670 ล�านเหรียญสหรัฐฯ ร�อยละ 89 เปLนการส�งออก
ทุเรียนสดและร�อยละ 10 เปLนทุเรียนแช�แข็ง ปริมาณการส�งออกทุเรียนสดของไทยไปตลาดโลกเพ่ิมข้ึนอย�าง
ต�อเนื่องจาก 207,501 ตัน ในปF 2553 เปLน 655,346 ตัน ในปF 2562 

ทุเรียนอาเซียนกับอนาคตทุเรียนไทย (อัทธ
 พิศาลวานิช, 2562) สําหรับประเทศไทยทุเรียนสับปะรด
และลําไยเปLนผลไม�ไทยท่ีพ่ึงพิงตลาดต�างประเทศเปLนหลักโดยคําถามสําคัญคือ“อนาคตทุเรียนไทย”จะเปLน
อย�างไรภายใต�ประเทศอาเซียนขยายการผลิตเกือบทุกประเทศภายใต�ความต�องการท่ีขีดวงจํากัดเฉพาะท่ีจีนกับ
ฮ�องกง ดังนั้น มีข�อเสนอแนะสําหรับอนาคตทุเรียนไทยมี 6 ข�อดังนี้ 

1. ในอีกห�าปFข�างหน�าไทยต�องวิเคราะห
ว�าปริมาณการผลิตและความต�องการของโลกเท�าไร 
2. เน�นคุณภาพและมาตรฐานต�องปฏิเสธทุเรียนอ�อนและคุณภาพไม�ดี 
3. แปรรูปให�มีความหลากหลายไม�ใช�เฉพาะทุเรียนอบแห�งอะไรก็ได�ท่ีมีส�วนผสมของทุเรียน  
4. ร�านทุเรียน Durian Kiosk เช�น เค�กทุเรียน พิตซ�าทุเรียน โยเกิร
ตทุเรียน ไอศกรีมทุเรียน ชาทุเรียน

กาแฟทุเรียน ซ็อกโกแลตทุเรียน เครปทุเรียน ชีสทุเรียน ครีมบํารุงหน�าและผิว เปLนต�น 
5. ขยายไปตลาดอ่ืน ๆ นอกจากจีนและฮ�องกงแล�ว (ร�อยละ 90) ตลาดสหรัฐอเมริกา เกาหลีใต� 

ตะวันออกกลาง (ดูไบ) และสิงคโปร
มีความต�องการเพ่ิม 
 6. เน�นทุเรียนเอกลักษณ
ท�องถ่ิน เช�น ทุเรียนนนทบุรี ทุเรียนหลงอุตรดิตถ
 ทุเรียนภูเขาไฟศรีสะเกษ
ทุเรียนป�าละอูประจวบคีรีขันธ
 และกลุ�มทุเรียนท�องถ่ินอ่ืน ๆ เช�น ทุเรียนสาลิกาพังงา ทุเรียนเพชรชุมพร
ทุเรียนปราจีนบุรี 
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สําหรับทางรอดของทุเรียนไทย คือ 
1. ส�งเสริมความรู�แก�คนท่ีปลูกใหม� เนื่องจาก ไม�มีความรู�จะทําให�ตลาดมีป?ญหาเพราะจะผลิตทุเรียน

ไม�มีคุณภาพ  
2.ไทยควรต้ัง “โรงเรียนทุเรียนแห�งอนาคต” คือ นําเกษตรกรท่ีรู�เรื่องทุเรียนและผู�เชี่ยวชาญต�าง ๆ ทํา

หลักสูตรทุเรียนครบวงจรท่ีสมบูรณ
ของไทยเพ่ือสร�างองค
ความรู�ท่ีเท�าทันอนาคต 
3. ต�องควบคุมคุณภาพต้ังคณะกรรมการตรวจสอบทุเรียนหรือ“ตํารวจทุเรียน”ก�อนส�งออกไป

ต�างประเทศ 
4. ส�งเสริมและพัฒนาทุเรียนแปรรูปมากข้ึน 
5. ไทยกับจีนควรต้ังคณะกรรมการร�วมตรวจสอบคุณภาพทุเรียนร�วมกัน 
6. ไทยเวียดนามจีนควรร�วมกันสร�างระบบและมาตรฐานการขนส�งข�ามแดนท่ีด�านหยวนยี่กวน อ.ผิง

เสียงหนานหนิงกวางซีประเทศจีน  
7. การหาตลาดอ่ืน ๆ ของจีนท่ีไม�ใช�ตลาดเจียงหนานและไฮกรีน เช�น ตลาดเจียซิง (Jiaxing) ต้ังอยู�ใน

มณฑลเจ�อเจียงซ่ึงสามารถส�งขายท่ีมณฑลเจ�อเจียง คุณหมิง กว�างโจว และเซ่ียงไฮ� เปLนต�น 
การจัดการโซ�อุปทานและโลจิสติกส
เพ่ือเสริมสร�างขีดความสามารถในการแข�งขันของผลิตภัณฑ
ทุเรียน

ในภาคใต� (ชัญญาภัค หล�าแหล�ง และคณะ,2560) ทุเรียนเปLนผลผลิตทางการเกษตรหลักอย�างหนึ่งท่ีทํารายได�
ให�กับประเทศไทย ซ่ึงไทยเปLนประเทศท่ีผลิตทุเรียนรายใหญ�ท่ีสุดและแนวโน�มความต�องการของตลาดท้ังใน
และต�างประเทศยังคงเพ่ิมสูงข้ึนอย�างต�อเนื่อง ดังนั้น จึงได�ศึกษาวิจัย“การจัดการโซ�อุปทานและโลจิสติกส
เพ่ือ
เสริมสร�างขีดความสามารถในการแข�งขันของผลิตภัณฑ
ทุเรียนในภาคใต�” โดยโครงสร�างความเชื่อมโยงในห�วง
โซ�อุปทานของผลิตภัณฑ
ทุเรียนในภาคใต� ประกอบด�วย ต�นน้ํา ได�แก� เกษตรกรผู�ปลูกทุเรียน กลางน้ํา 
ประกอบด�วย พ�อค�ารวบรวม สหกรณ
 ห�างสรรพสินค�า พ�อค�าคนกลาง โรงงานแปรรูป ผู�ประกอบการคัดแยก/
ล�ง และผู�ส�งออก ปลายน้ํา ได�แก� ผู�ส�งออก ลูกค�าภายในประเทศ ตลาดต�างประเทศ ผลการศึกษาต�นทุนการ
ผลิต ต�นทุนการขนส�ง และผลตอบแทนในการปลูกทุเรียนของเกษตรกรในพ้ืนท่ีภาคใต�ประกอบด�วย ต�นทุนใน
ด�านต�าง ๆ ดังนี้ 1) ต�นทุนการผลิตคงท่ี 2) ต�นทุนการผลิตผันแปร 3) ต�นทุนการผลิตรวม 4) ต�นทุนการผลิต
รวม 5) ต�นทุนการขนส�งรวม 6) ต�นทุนการขนส�ง 7) ผลตอบแทนสุทธิรวม 8) ผลตอบแทนสุทธิเฉลี่ย รวมถึง 9) 
ต�นทุนโลจิสติกส
ของเกษตรกร ประกอบด�วย ค�าแรงในการขนส�ง ค�าน้ํามันเชื้อเพลิง ค�าสูญเสียท่ีเกิดจากการ
ขนส�ง ค�าใช�จ�ายอ่ืน ๆ 10) ต�นทุนโลจิสติกส
ของผู�ประกอบการคัดแยก ประกอบด�วย ค�าใช�จ�ายในการขนส�ง ค�า
บรรจุภัณฑ
 ค�าแรงงาน สูญเสียท่ีเกิดจากการขนส�ง ค�าใช�จ�ายอ่ืน ๆ 11) ต�นทุนโลจิสติกส
ของผู�ประกอบการ
แปรรูป ประกอบด�วย ค�าใช�จ�ายในการขาย ค�าขนส�ง ค�าบรรจุภัณฑ
 ค�าใช�จ�ายอ่ืน ๆ  

จากรายงานมังคุดของไทยในตลาดจีน (สํานักงานส�งเสริมการค�าในต�างประเทศ ณ นครคุนหมิง, 
2563) ได�ศึกษาวิเคราะห
และพบว�า มังคุดเปLนผลไม�ชนิดหนึ่งท่ีจีนยังไม�สามารถเพาะปลูกได�ในเชิงการค�า 
เนื่องจากเปLนผลไม�เมืองร�อน จึงทําให�จีนมีพ้ืนท่ีท่ีเหมาะสมแก�การการเพาะปลูกมังคุดไม�มาก เช�น มณฑล
ไหหลํา มณฑลกวางตุ�ง มณฑลฝูเจี้ยน และมณฑลยูนนาน (เขตฯ สิบสองป?นนา) เปLนต�น ดังนั้น จีนจึงมีการ
อนุญาตนําเข�ามังคุดจากต�างประเทศ ได�แก� ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย เมียนมาร
 และเวียดนาม เปLนต�น ซ่ึงจีน
เปLนหนึ่งในประเทศท่ีมีการสั่งซ้ือและบริโภคมังคุดนําเข�าจากต�างประเทศเปLนจํานวนมาก โดยในปF 2562 จีนได�
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นําเข�ามังคุดมีปริมาณนําเข�ามังคุดสูงถึง 373,435 ตัน โดยนําเข�าจากไทยมากท่ีสุด คิดเปLนร�อยละ 92.5 ของ
ปริมาณการนําเข�าจากต�างประเทศ รองลงมานําเข�ามังคุดจากอินโดนีเซีย และเวียดนาม ต�อมาในปF 2563 
(ม.ค. - ก.ย.) จีนมีการนําเข�ามังคุดลดลง เนื่องมาจาก การระบาดของโรค Covid – 19 ประกอบกับจีนมีการ
เพ่ิมความเข�มงวดในการตรวจสอบสินค�าท่ีนําเข�ามาจากประเทศมากข้ึน ส�งผลให� ในปF 2563 (เดือนมกราคม - 
กันยายน) จีนมีการนําเข�ามังคุดจากไทยเพียง 368,843 ตัน ลดลงร�อยละ 25.39 เม่ือเทียบกับปF 2562 แต�ในปF 
2563 จีนมีการนําเข�ามังคุดจากเวียดนามมากข้ึน (67,138 ตัน ) เนื่องจากจากข�อได�เปรียบทางภูมิประเทศของ
เวียดนาม ทําให�ได�รับสิทธิประโยชน
จากนโยบายการค�าชายแดนอีกด�วย ส�งผลให�ในช�วงไม�ก่ีปFท่ีผ�านมา
เวียดนามส�งออกสินค�าทางเกษตรไปยังจีนมากข้ึน โดยเฉพาะผลไม�ต�าง ๆ อีกท้ังยังมีข�อได�เปรียบของมังคุด
เวียดนาม ในด�านราคาถูก ผลตอบแทนสูง ต�นทุนการขนส�งตํ่ากว�าเนื่องจากความได�เปรียบทางระยะทาง ส�วน
ข�อเสียเปรียบมังคุดเวียดนามมีขนาดลูกเล็ก คุณภาพไม�ค�อยดี เทคโนโลยีในการเพาะปลูกไม�ทันสมัย ขณะท่ี
มังคุดไทยมีข�อได�เปรียบด�านปลอดภัยจากสารเคมี ลูกใหญ� เปลือกบาง คุณภาพและรสชาติดี มีประสบการณ

ในด�านการเพาะปลูกมากกว�า ส�วนข�อเสียเปรียบมังคุดไทยมีราคาแพงกว�า สายพันธุ
ไม�หลากหลาย สําหรับ 
โอกาส ของมังคุดไทย มีดังนี้ 1) ไทยเปLนประเทศท่ีปลูกมังคุดมากท่ีสุด และมีคุณภาพรสชาติดี ประกอบกับ
ความต�องการของผู�บริโภคชาวจีนยังคงมีอย�างต�อเนื่อง ทําให�ไทยมีศักยภาพเพียงพอในการตอบสนองต�อความ
ต�องของผู�บริโภคชาวจีนได� 2) นอกจากมังคุดจะสามารถบริโภคแบบสดแล�ว ยังสามารถนํามาแปรรูปเปLนสินค�า
อ่ืน ๆ ได� เช�น น้ํามังคุด ขนมขบเค้ียวเพ่ือสุขภาพ (มังคุดอบแห�ง) เปLนต�น โดยในป?จจุบันจีนมีการนําเข�าสินค�า
แปรรูปจากมังคุดอยู�บ�าง แต�ยังคงมีช�องว�างในตลาดสําหรับสินค�ามังคุดแปรรูปอยู�มาก 3) ผลไม�ของเวียดนามมี
ป?ญหาด�านคุณภาพขณะทําการตรวจทางพิธีศุลกากร ทําให�ผู�บริโภคชาวจีนเกิดการระมัดระวังในการเลือกซ้ือ
มังคุดจากเวียดนามมากข้ึน และส�งผลให�ผู�บริโภคชาวจีนหันมาบริโภคมังคุดจากไทยมากข้ึน 4) เม่ือเดือน
เมษายน 2563 กรมศุลกากรจีนได�ออกประกาศอนุญาตให�ท�าเรือผิงเซียงและตงซิง ของกวางซี เปLนด�าน
จําเพาะสําหรับนําเข�าของผลไม�ไทย ส�งผลให�ผู�ประกอบการไทยมีช�องทางในการขนส�งสินค�าผลไม�และทํา
การค�ากับจีนได�มากข้ึน ส�วนอุปสรรคและความท�าทายของมังคุดไทย มีดังนี้ 1) เมียนมาได�รับการอนุมัติจากจีน
ในการนําเข�าผลไม� (Myanmar Fruit Customs Administration: GACC) ส�งผลให�เมียนมาสามารถส�งออก
ผลไม�ไปยังจีนได�อย�างถูกต�องตามกฎหมาย เช�น ลําไย ลิ้นจี่ มะม�วง มังคุด เงาะและแตงโม เปLนต�น ซ่ึงอาจจะ
ส�งผลกระทบต�อปริมาณการส�งออกผลไม�ของไทยในอนาคต 2) จีนได�ลงนามความร�วมมือสําหรับการส�งออก
มังคุดจากเวียดนาม ซ่ึงจากการลงนามในครั้งนี้จะส�งผลกระทบต�อการส�งออกมังคุดของไทยยังจีน เม่ือเดือน
เมษายน 2562 3) ไทยเปLนประเทศท่ีมีสภาพอากาศท่ีเหมาะสมสําหรับการเพาะปลูกมังคุด ทําให�เกษตรกร
หลายรายหันมาปลูกมังคุดมากข้ึน ซ่ึงหากมีผลผลิตมากเกินดุลอาจจะทําให�มังคุดล�นตลาดได� 4) ความเข�มงวด
ในการตรวจสอบสินค�าจากต�างประเทศของหน�วยงานศุลกากรจีนในช�วงการระบาดของโรค Covid – 19 
ส�งผลให�การนําเข�าจากไทยชะลอตัวลง  

จากข�อมูลฐานข�อมูลมังคุด จ. นครศรีธรรมราช ปF 2562 (กลุ�มสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเกษตร
และสหกรณ
จังหวัดนครศรีธรรมราช, 2562) พบว�า ป?จจุบันผลผลิตมังคุดของไทยส�วนใหญ�มาจาก 14 จังหวัด
ภาคใต�และภาคตะวันออก แหล�งปลูก 5 อันดับแรก ได�แก� จันทบุรี นครศรีธรรมราช ชุมพร ตราด และระยอง 
ภาคตะวันออกมีช�วงผลผลิตกระจุกตัวออกสู�ตลาดในเดือนเมษายน–พฤษภาคม และภาคใต�กระจุกตัวออกสู�
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ตลาดในเดือนกรกฎาคม–กันยายน โดยในส�วนสภาพการผลิตมังคุดในพ้ืนท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช ท่ีมีปริมาณ
ผลผลิตสูงสุดในพ้ืนท่ีภาคใต� (53,227 ตัน ในปF 2562) ท่ีมีช�วงต�นฤดูกาลผลิต ในเดือนกรกฎาคมของทุกปF มี
ผลผลิตมังคุดออกสู�ตลาดจํานวนมากและกระจุกตัว ซ่ึงได�มีล�งมาเปvดจุดรับซ้ือและต้ังโรงคัดบรรจุผลไม�ในพ้ืนท่ี
จังหวัดจํานวนมาก ทําให�ผลผลิตมังคุดในหลายพ้ืนท่ีของภาคใต� ถูกส�งเข�ามารวมและคัดแยกในพ้ืนท่ีจังหวัด
นครศรีธรรมราชเช�นกัน เพ่ือขนส�งกระจายไปยังตลาดปลายทาง แต�เนื่องจากล�งไม�มีแรงงานเพียงพอ จึงจํากัด
ปริมาณรับซ้ือ ทําให�เกษตรกรได�รับความเดือดร�อนอย�างมาก และมีการเรียกร�องให�ภาครัฐเข�ามาช�วยแก�ป?ญหา 
เนื่องจากการจําหน�ายผลผลิตมังคุดส�วนใหญ�พ่ึงพาตลาดส�งออกโดยอาศัยผู�ประกอบการค�าผลไม� (ล�ง) ซ่ึงมี
ตลาดอยู�ในมือ รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 1.1 และ รูปภาพท่ี 1.2   

รูปภาพท่ี 1.1 วิถีการตลาดมังคุด จ. นครศรีธรรมราช 

 

                           ท่ีมา: สํานักงานเกษตรและสหกรณ
จังหวัดนครศรีธรรมราช (2562) 

รูปภาพท่ี 1.2 วิถีการตลาดมังคุด จ. นครศรีธรรมราช 

 
              ท่ีมา: สํานักงานเกษตรและสหกรณ
จังหวัดนครศรีธรรมราช (2562) 

 

 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                   1-6 

จากสาเหตุดังกล�าว ส�งผลให�ตลาดไม�สามารถรองรับผลผลิตได�ทัน เนื่องจาก การแปรรูปเปLนผลิตภัณฑ

ต�าง ๆ ในเชิงพาณิชย
ยังมีน�อย และดําเนินการโดยสถาบันเกษตรกร กลุ�มแม�บ�านเกษตรกรซ่ึงมีขนาดเล็ก การ
ใช�เทคโนโลยียังไม�ทันสมัย ทําให�คุณภาพของผลิตภัณฑ
ไม�ได�มาตรฐานเดียวกัน เก็บรักษาไม�ได�นาน บรรจุภัณฑ

ไม�ดึงดูดใจผู�บริโภค จึงเกิดแนวคิดด�วยการแปรรูปมังคุด ได�แก� มังคุดแช�แข็ง น้ําส�มสายชูมังคุด มังคุดสําเร็จรูป
ชนิดเกร็ด น้ํามังคุด แยมมังคุด มังคุดกวน ซอสมังคุด สบู�มังคุด โลชั่นทาผิวมังคุด ลิปมังคุด โทนเนอร
มังคุด 
ไวน
มังคุด มังคุดอบแห�ง และเซรั่มมังคุด เปLนต�น เพ่ือเปLนการเพ่ิมโอกาสทางตลาดแก�เกษตรกรอีกทางหนึ่ง 

จากสถานการณ
ผลไม�ไทยในตลาดจีน ปF2562 และแนวโน�ม (ฝ�ายเกษตร ประจําสถานกงสุลใหญ� ณ 
นครกว�างโจว สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ
, 2563) พบว�า ลําไยเปLนผลไม�ท่ีจีนสามารถ
เพาะปลูกได�มากทางตอนใต�ของจีนในมณฑลกวางตุ�ง ฝูเจี้ยน และเขตปกครองตนเองกว�างซีจ�วง แต�ก็ยังไม�
เพียงพอต�อการบริโภคในตลาดของจีน เนื่องด�วยลําไยในทางแพทย
แผนจีนนั้นเปLนผลไม�ท่ีมีสรรพคุณทางยา 
โดยในปF 2562 ช�วงเดือนท่ีจีนมีการนําเข�าลําไยมากจะเปLนช�วงท่ีจีนไม�มีผลผลิตออก คือ ในช�วงเดือนมกราคม-
กุมภาพันธ
 และพฤศจิกายน-ธันวาคม เดือนท่ีมีการนําเข�าค�อนข�างมาก คือ เดือนมกราคม-กุมภาพันธ
 เปLนช�วง
เทศกาลตรุษจีนท่ีคนจีนนิยมซ้ือหาลําไย เนื่องจาก เปLนผลไม�ท่ีชื่อเปLนมงคล คือ หลงเหยี่ยน (龙眼) แปลว�า ตา
มังกร  ในส�วนของลําไยสด จีนอนุญาตให�นําเข�าได�จากไทย เวียดนาม เมียนมา อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ในปF 
2562 มีการนําเข�าลําไยสดจากไทยเปLนสัดส�วนร�อยละ 68.71 ของการนําเข�าลําไยสดท้ังหมดของจีน ในส�วน
ของลําไยอบแห�งจีนอนุญาตให�นําเข�าได�จากประเทศไทย เวียดนาม เมียนมา ลาว และไต�หวัน ในปF 2562 มี
การนําเข�าลําไยอบแห�งจากไทยเปLนสัดส�วนร�อยละ 99.95 ของการนําเข�าลําไยอบแห�งท้ังหมดของจีน ปริมาณ
การนําเข�าลําไยสดจากประเทศไทยของจีน ปF 2562 ตามปริมาณการค�าต�างประเทศรายเขตการปกครองระดับ
มณฑลของจีน พบว�า นครฉงชิ่ง มีสัดส�วนการนําเข�าสูงสุดร�อยละ 29.58 รองลงมามณฑลกวางตุ�ง ร�อยละ 
21.22 และมณฑลยูนนานร�อยละ 20.32 สะท�อนให�เห็นว�า การขนส�งลําไยจากไทยไปจีนในปF 2562 ส�วนใหญ�
ใช�เส�นทางการขนส�งทางบกจากด�านเชียงของไทย ผ�านลาว เข�าจีนท่ีด�านโม�ฮาน มณฑลยูนนาน ในเส�นทาง 
R3A เนื่องจากการขนส�งลําไยทางรถยนต
 มีความคล�องตัวซ่ึงอยู�ใกล�แหล�งผลิตในภาคเหนือของไทยและใช�
ระยะเวลาในการขนส�งเร็วกว�าการขนส�งทางเรือมาก โดยเฉพาะการ ขนส�งไปยังภาคตะวันตกของจีน  สําหรับ
การวิเคราะห
จุดแข็ง จุดอ�อน โอกาส และอุปสรรคการส�งออกลําไยไทยไปจีน มีดังนี้ 1) จุดแข็ง ลําไยเปLนผลไม�
ท่ีไทยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกมากท่ีสุดเม่ือเทียบ กับผลไม�ชนิดอ่ืน มีผลผลิตท้ังปF มีมากในช�วงเดือนธันวาคม-มกราคม 
และมากสุดช�วงเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม และสามารถแปรรูปเปLนลําไยอบแห�งซ่ึงมีมูลค�าและ เก็บรักษาได�
นาน  2) จุดอ�อน การรมกyาซซัลเฟอร
ไดออกไซด
 เพ่ือให�สีผิวเปลือก สวย ควบคุมโรค และช�วยยืดอายุการเก็บ
รักษาลําไย ให�นานข้ึน แต�หากมีปริมาณกyาซซัลเฟอร
ไดออกไซด
ตกค�างมากกว�า 50 mg/kg ตามมาตรฐาน ท่ี
จีนกําหนดก็จะถูกทําลายท้ิงหรือถูกตีกลับ 3) โอกาส ลําไยเปLนผลไม�ท่ีจีนนํามาใช�หลากหลายรูปแบบ นอกจาก
ทานสดแล�ว ลําไยอบแห�งยังนํามาประยุกต
ใช�ในศาสตร
ของยาจีน และการทําอาหารพ้ืนท่ีทางตอนใต�ของจีนซ่ึง
เปLนแหล�งเพาะปลูก ลําไยซ่ึงต้ังอยู�ทางชายฝ? งทะเลตะวันออกของจีน ได�รับผลกระทบจากพายุฤดูร�อนบ�อยครั้ง 
ส�งผลให�ผลผลิตได�รับความเสียหาย 4) อุปสรรค จีนสามารถเพาะปลูกลําไยได�มาก โดยเฉพาะทางตอนใต�ใน
มณฑลกวางตุ�ง ฝูเจี้ยน และ เขตฯ กว�างซีจ�วง มีช�วงติดดอกประมาณเดือน มีนาคม-เมษายน และช�วงเก็บเก่ียว
ผลผลิตเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม เปLนช�วงเดียวกับท่ีผลผลิตของไทยออกมากเช�นกัน  
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สถานการณ
และแนวโน�มตลาดลําไยสดและลําไยอบแห�งในประเทศจีน (ฝ�ายเกษตร ประจําสถาน
กงสุลใหญ� ณ นครเซ่ียงไฮ�, 2564) พบว�า ประเทศจีนเปLนผู�ผลิตและบริโภคลําไยสดและอบแห�งมากท่ีสุดของ
โลก โดยความต�องการบริโภคลําไยผลสดร�อยละ 60 และลําไยอบแห�ง 40 ตามลําดับ ด�วยกําลังการผลิตไม�
เพียงพอต�อความต�องการ ส�งผลให�จีนต�องนําเข�าลําไยสดและลําไยอบแห�งจากต�างประเทศ จากข�อมูลสถิติของ
สํานักงานศุลกากรจีนแสดงผลข�อมูลการนําเข�าลําไยสด (HS 08109030) จาก 2 ประเทศ คือ ไทย และ
เวียดนาม โดยจีนนําเข�าลําไยเวียดนามลดลงอย�างเห็นได�ชัด เนื่องจาก ต้ังแต�ปF 2562 จีนเพ่ิมความเข�มงวดการ
ตรวจสอบแหล�งกําเนิดสินค�าของประเทศท่ีมีพ้ืนท่ีชายแดนติดกับประเทศจีน เพ่ือควบคุมการใช�สิทธิประโยชน

จากนโยบายตลาดผ�อนปรนการค�าชายแดนท่ีจีนได�มีข�อตกลงกับประเทศท่ีมีพรมแดนติดกัน ซ่ึงจะได�รับสิทธิ
พิเศษด�านภาษีนําเข�า ส�งผลให�ต�นทุนการค�าสินค�าผ�านเขตชายแดนตํ่ากว�าการค�าปกติผ�านด�านสากล ส�วน
ปริมาณการนําเข�าลําไยสดจากไทยของประเทศจีนในแต�ละปFท่ีไม�มีการเปลี่ยนแปลงจากเดิมมากนัก โดยในช�วง
ครึ่งปFแรกของปF 2564 (เดือนมกราคม-มิถุนายน) ประเทศจีนนําเข�าลําไย 2.1 แสนตัน เพ่ิมร�อยละ 45.31 เม่ือ
เทียบกับปF 2563 เนื่องจากช�วงต�นปF 2563 ประเทศจีนประสบป?ญหาการแพร�ระบาดของเชื้อโควิด-19 ได�ส�งผล
กระทบให�มีการปvดมณฑล เมืองและเขตในหลายพ้ืนท่ีของจีน รวมถึงการระงับเส�นทางคมนาคม การขนส�ง
สินค�าระหว�างพ้ืนท่ีต�าง ๆ อีกท้ังการเพ่ิมความเข�มงวดตรวจสอบสินค�านําเข�าของแต�ละด�านตรวจสินค�าของ
ประเทศจีน เพ่ือควบคุมและป�องกันการแพร�ระบาดของเชื้อโควิดท่ีอาจปนเป��อนบนบรรจุภัณฑ
สินค�า อย�างไรก็
ดี มาตรการควบคุมโควิดส�งผลให�การตรวจสินค�าเกิดความล�าช�า ต�นทุนสูงในการขนส�งเพ่ิมข้ึน ส�งผลให�
ผู�ประกอบการชะลอการนําเข�าสินค�าสดเน�าเสียหาย เม่ือพิจารณาการนําเข�าลําไยจากไทย ในปF 2563 แยก
ตามผู�นําเข�าท่ีจดทะเบียนในแต�ละมณฑล พบว�า มณฑลของภาคใต�ของจีนเปLนพ้ืนท่ีหลักท่ีนําเข�าลําไยสดไทย 
ได�แก� นครฉงชิ่ง (Chongqing) มณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางตุ�ง (Guangdong) ท่ีมีปริมาณนําเข�าลําไย
ไทยรวมกัน 2.66 แสนตัน คิดเปLนสัดส�วนร�อยละ 77 ของปริมาณนําเข�าลําไยไทยท้ังหมดของจีน ซ่ึงส�วนใหญ�
เปLนการขนส�งทางบก (รถยนต
) ผ�านมณฑลยูนนานและกวางสีท่ีมีเขตขายแดนติดกับเวียดนาม และลาว ซ่ึงมี
ด�านนําเข�าผลไม�ท่ีสําคัญหลายแห�ง มณฑลฉงชิ่งเปLนมณฑลท่ีนําเข�าลําไยไทยมากท่ีสุด มีการนําเข�า 1.05 แสน
ตัน โดยเปLนการนําเข�าของบริษัท Jin Guo Yuan เปLนหลัก   

ประเทศจีนมีลําไยมากกว�า 20 สายพันธุ
 ซ่ึงสายพันธุ
ท่ีเปLนท่ีนิยมและปลูกมากในประเทศจีน มีดังนี้  
1. สายพันธุ
 Chu Liang 2. สายพันธุ
 Shi Xia 3. สายพันธุ
 Gu Shan No. 2 และ 4. สายพันธุ
 Da Niao Yuan 
โดยจากข�อมูลราคาลําไยของอุตสาหกรรมทรัพยากรลิ้นจี่และลําไยของประเทศจีน ณ เดือนกรกฎาคม 2564 
พบว�า ราคาเฉลี่ยขายปลีกของลําไยสายพันธุ
 Chu Liang อยู�ท่ี 41.3 หยวนต�อกิโลกรัม ซ่ึงมีราคาขายปลีกแพง
กว�าลําไยไทยเกรดพิเศษ (เส�นผ�าศูนย
กลางของขนาดลูก 26 mm ข้ึนไป) 6.8 หยวน (16.46%) เนื่องจากลําไย
จีนสายพันธุ
 Chu Liang เคยได�รับรางวัลเหรียญทองในงานแสดงสินค�าเกษตรของประเทศจีน 4 ปF (1995, 
1997, 1999 และ 2001) รวมถึงปF 2004 ได�รับการจดทะเบียนเครื่องหมายแหล�งกําเนิดสินค�าเกษตรแห�งชาติ
จีน นอกจากนี้ ลําไยสายพันธุ
 Chu Liang มีแหล�งเพาะปลูกอยู�ท่ีมณฑลกวางตุ�ง มีลักษณะเปลือกบาง เนื้อหนา
และรสหวานละมุน ซ่ึงสามารถรับประทานสดหรือนํามาแปรรูปเปLนลําไยอบแห�งสีเหลืองทอง ประเทศจีนถือว�า
คุณภาพลําไยสายพันธุ
 Chu Liang เทียบเท�าลําไยไทย นอกจากนี้ ลําไยจีนสายพันธุ
 Shi Xia มีราคาเฉลี่ย
ใกล�เคียงกับลําไยไทย ประมาณ 30.7 หยวนต�อกิโลกรัม ในส�วนของลําไยสดไทย ราคาขายปลีกเฉลี่ยลําไยไทย
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เกรดคัดพิเศษและไม�แบ�งประเภทไม�ได�มีความแตกต�างมากนัก ในขณะท่ีราคาขายส�งลําไยไทยอยู�ระหว�าง 21-
33 หยวนต�อกิโลกรัม  

ส�วนช�องทางการจําหน�ายลําไยไทยท่ีมีบนแพลตฟอร
มออนไลน
ชื่อดัง 10 แพลตฟอร
ม อาทิ 
แพลตฟอร
ม Meituan จําหน�ายลําไยไทยราคาถูกท่ีสุด 8.3 หยวนต�อ 500 กรัม แพลตฟอร
ม Dingdong 
จําหน�ายราคาสูงสุด 16.9 หยวน ในส�วนแพลตฟอร
มในเครืออาลีบาบา 2 แพลตฟอร
ม Tmall Fresh และ 
Hema มีการจําหน�ายลําไยจีนและไทย โดย Hema จําหน�ายลําไยราคาเดียว 15.9 หยวนต�อ 500 กรัม แต� 
Tmall Fresh จําหน�ายลําไยจีนแพงกว�าลําไยไทย ราคาเฉลี่ยลําไยไทย 12.82 หยวน แพลตฟอร
ม pupu 
จําหน�ายราคาถูกสุด 10.8 หยวน และแพลตฟอร
มจิงตง (JD Fresh, JD O2O) จําหน�ายแพงสุด 31.9 หยวน
ต�อ 500 กรัม และยังแพงกว�าลําไยไทย 2 เท�า เนื่องจากแพลตฟอร
ม จิงตงคัดเกรดสินค�าเข�าจําหน�ายเพ่ือสร�าง
ความม่ันใจให�ผู�บริโภค ราคาเฉลี่ยลําไยจีน 21.77 หยวน ท้ังนี้ แพลตฟอร
มออนไลน
ของประเทศจีนส�วนใหญ�มี
การจําหน�ายลําไย ยกเว�นห�างคาร
ฟู (Carrefour) ท่ีไม�ได�จําหน�ายลําไย เม่ือพิจารณาการการนําเข�าลําไย
อบแห�ง แยกรายมณฑล ปF 2563 พบว�า ส�วนใหญ�การนําเข�าลําไยอบแห�งจากไทยอยู�ในมณฑลฝูเจี้ยน (Fujian) 
และเจ�อเจียง (Zhejiang) มีการนําเข�าลําไยอบแห�งเปLนสัดส�วนร�อยละ 93.50 ของปริมาณนําเข�าลําไยอบแห�ง
ไทยท้ังหมด ซ่ึงมณฑลฝูเจี้ยนเปLนพ้ืนท่ีหลักของการต้ังโรงงานแปรรูปลําไยอบแห�งท่ีจําหน�ายในตลาดจีน 

จากข�อมูลสํานักงานส�งเสริมการค�าในต�างประเทศ ณ นครคุนหมิง ปF 2563 พบว�า พฤติกรรมการ
บริโภคท่ีเปลี่ยนไปและกําลังซ้ือท่ีมีมากข้ึนของผู�บริโภคชาวจีนทําให�ผู�บริโภคหันมานิยมซ้ือสินค�านําเข�าจาก
ต�างประเทศมากข้ึน โดยมะพร�าวและสินค�าแปรรูปจากมะพร�าวไทยเช�น น้ํามะพร�าวพร�อมด่ืมมะพร�าวอบแห�ง 
และน้ํามันมะพร�าวได�กลายเปLนสินค�ารับความนิยมด�วยเช�นกัน โดยในปF 2560 Hema Fresh (ซุปเปอร
มาร
เก็ต
ท่ีมีการจัดจําหน�ายสินค�าบนช�องทางออนไลน
และออฟไลน
) เครือ Alibaba ทําการลงนามในสัญญาสั่งซ้ือ
มะพร�าวจากไทย จึงทําให�มะพร�าวไทยมีชื่อเสียงและได�รับความนิยมในตลาดจีนอย�างต�อเนื่อง จากข�อมูลสถิติ
การบริโภคมะพร�าวไทยของลูกค�า Hema Fresh พบว�า ในปF 2562 ผู�บริโภคชาวจีนมีการสั่งซ้ือมะพร�าวไทยท้ัง
ช�องทางออนไลน
และออฟไลน
มากกว�า 20 ล�านลูก แสดงให�เห็นว�ามะพร�าวไทยได�รับการยอมรับและเปLนท่ีชื่น
ชอบในตลาดจีนเปLนอย�างมาก ท้ังนี้ จีนมีการเพาะปลูกมะพร�าวในพ้ืนท่ีมณฑลไห�หนาน (ไหหลํา) มณฑลวางตุ�ง 
มณฑลกว�างซี มณฑลฝูเจี้ยน เขตปกครองตนเองสิบสองป?นนา และมณฑลยูนนานเช�นกัน แม�ว�าจีนสามารถ
เพาะปลูกมะพร�าวเองได� แต�ยังไม�สามารถตอบสนองความต�องการของผู�บริโภคจีนได�เนื่องจากคุณภาพและ
รสชาติของมะพร�าวของจีนยังไม�มีความคงท่ี ประกอบกับอุตสาหกรรมแปรรูปมะพร�าวของจีนขยายตัวเปLน
อย�างมาก ซ่ึงโรงงานแปรรูปมะพร�าวในจีนส�วนใหญ�มักจะนํามะพร�าวสดมาแปรรูปเปLนผลิตภัณฑ
ต�างๆ เพ่ือเพ่ิม
มูลค�า เช�น เครื่องด่ืมน้ํามะพร�าวสําเร็จรูป มะพร�าวอบแห�ง ผงกะทิลูกอมมะพร�าวและน้ํามันมะพร�าว ดังนั้น 
จีนจึงต�องมีการนําเข�ามะพร�าวจากต�างประเทศ เช�น ไทย อินโดนีเซีย และเวียดนามเปLนต�นโดยในปF 2563 
(เดือนมกราคม–ตุลาคม) ไทยมีการส�งออกมะพร�าวไปจีนมากท่ีสุดคิดเปLนร�อยละ 80.92 ของสัดส�วนการ
ส�งออกของท้ังหมด อย�างไรก็ตาม จีนมีการนําเข�าจากอินโดนีเซียเพ่ิมข้ึนเนื่องจากมะพร�าวจากอินโดนีเซียมีข�อ
ได�เปรียบด�านราคาท่ีถูกกว�ามะพร�าวจากไทย รวมถึงมีคุณภาพและรสชาติท่ีดีเช�นกัน ทําให�อินโดนีเซีย
กลายเปLนคู�แข�งทางการค�าท่ีสําคัญของไทย สําหรับอุปสรรคและความท�าทายของมะพร�าวไทยมีดังนี้ 1. 
มะพร�าวของอินโดนีเซียมีราคาตํ่ากว�าประเทศไทย ทําให�ผู�บริโภคชาวจีนหันมาเลือกซ้ือมะพร�าวจากอินโดนีเซีย 
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เนื่องจากมีรสชาติและคุณภาพไม�แพ�มะพร�าวของไทย 2. ป?จจุบันเวียดนามมีการพัฒนาสายพันธุ
มะพร�าว
น้ําหอมให�มีความหอมหวานเช�นเดียวกับมะพร�าวของไทย ซ่ึงอาจจะทําให�ไทยสูญเสียสัดส�วนทางการตลาดของ
มะพร�าวน้ําหอมในจีนไป 3. การขอหนังสือรับรองฉลาก China Inspection Quarantine: CIQ และการ
ตรวจสอบส�วนผสมของสินค�าบริโภคของจีนค�อนข�างเข�มงวด โดยหากผู�ผลิตต�องการเข�ามาทําตลาดท่ีจีนจะต�อง
มีการศึกษาข�อมูลและปฏิบัติตามกฎระเบียบของจีนอย�างเคร�งครัด 4. ความยุ�งยากในการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค�าหรือชื่อแบรนด
ก�อนเข�ามาทําตลาดจีน หากผู�ประกอบการต�องการขยายตลาดสู�จีนก็มีความ
จําเปLนอย�างยิ่งในการจดทะเบียนเครื่องหมายการค�าหรือชื่อแบรนด
เพ่ือป�องกันการลอกเลียนแบบ ท้ังการจด
ทะเบียนเครื่องหมายการค�าของจีนมีข้ันตอนท่ีต�องใช�ระยะเวลาตามกฎหมายและระเบียบข�อบังคับของจีน 

จากการสํารวจความต�องการนําเข�ามะม�วงของจีนในปF 2564 (สํานักงานส�งเสริมการค�าในต�างประเทศ 
ณ นครคุนหมิง, 2564) พบว�า จีนต�องการนําเข�ามะม�วงประมาณ 8-10 ล�านตัน/ปF ปFเดียวกันนี้จีนนําเข�าผลไม�
ท้ังหมด 10,260 ล�านเหรียญสหรัฐฯโดยนําเข�ามะม�วงจากไทยเปLนอันดับ 2 รองจากเวียดนาม ท้ังนี้มะม�วงของ
ไทยยังไม�มีชื่อเสียงมากหากเทียบกับมะม�วงของเวียดนาม แต�หากเปLนสินค�าแปรรูป เช�น มะม�วงอบแห�ง 
มะม�วงดอง และมะม�วงปรุงรสของไทยยังคงมีโอกาสตลาดในจีนอยู�มากแต�ผู�ประกอบการต�องมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบของสินค�าให�มีความน�าสนใจมากข้ึนเพ่ือสามารถแข�งขันกับแบรนด
ท่ีเปLนผลิตภัณฑ
มะม�วงแปรรูปของ
จีน เนื่องจาก จีนนิยมนํามะม�วงจากพ้ืนท่ีปลูกสําคัญในกวางตุ�ง กวางซี ไห�หนาน ยูนนาน ฝู�เจี้ยน และเสฉวน 
มาแปรรูปเปLนสินค�าอ่ืน ๆ เช�นเดียวกัน อาทิ น้ํามันม�วง มะม�วงอบแห�ง และพุดด้ิงมะม�วง เปLนต�น  

โอกาส อุปสรรค และความท�าทายของมะม�วงไทย  
โอกาส 1) มะม�วงเปLนสินค�าท่ีผู�บริโภคชาวจีนชื่นชอบ โดยเฉพาะมะม�วงน้ําดอกไม�จะได�รับความนิยม

ในตลาดมากกว�ามะม�วงดิบ นอกจากนี้ ยังนิยมมะม�วงอบแห�งและน้ํามะม�วงจากไทย หากผู�ประกอบการไทย
สามารถพัฒนาสินค�ามะม�วงแปรรูปให�มีความหลากหลายมากข้ึน เช�น น้ํามะม�วงไขมันตํ่า มะม�วงอบกรอบไร�
น้ําตาล และข�าวเหนียวมะม�วงพร�อมรับประทาน เปLนต�น และตรงกับความต�องการของผู�บริโภคชาวจีนได� จะ
สามารถเพ่ิมมูลค�าและขยายตลาดสินค�ามะม�วงของไทยให�เปLนท่ีรู�จักและเปLนท่ียอมรับในตลาดจีนมากยิ่งข้ึน 2) 
เกษตรกรไทยมีความรู�และมีความเข�าใจการเพาะปลูกมะม�วงให�ได�คุณภาพส�งออก โดยมะม�วงของไทยท่ี
จําหน�ายในตลาดจีน มีสีสันท่ีสวยงามและน�าซ้ือมากกว�ามะม�วงของจีน ซ่ึงหากไทยสามารถรักษามาตรฐานไว�
ได�จะช�วยสร�างภาพลักษณ
ท่ีดีของสินค�าไทย อุปสรรคและความท�าทาย 1) การนําเข�ามะม�วงสดจากไทยไป
ตลาดจีนนั้น จะต�องขอเอกสารรับรองการปลอดโรคพืชจากกรมวิชาการเกษตรของไทยเพ่ือประกอบการนําเข�า
มายังจีน 2) ศุลกากรจีน ประกาศรายชื่อสวนและโรงคัดบรรจุมะม�วงของกัมพูชาท่ีสามารถส�งออกไปจีนได� เม่ือ
วันท่ี 26 เมษายน 2564 จํานวน 37 สวน 5 โรงงาน ทําให�ในอนาคตกัมพูชาอาจจะกลายเปLนคู�แข�งทางการค�า
ท่ีสําคัญของไทย รองจากเวียดนาม 3) ในการนําเข�ามะม�วงแปรรูปมายังจีน ผู�นําเข�าจะต�องขอหนังสือรับรอง
ฉลาก China Inspection Quarantine: CIQ และการตรวจสอบส�วนผสมของสินค�าบริโภคของจีนค�อนข�าง
เข�มงวด โดยหากผู�ผลิตต�องการเข�ามาทําตลาดท่ีจีน จะต�องมีการศึกษาข�อมูลและปฏิบัติตามกฎระเบียบของ
จีนร�วมมือกับผู�นําเข�าในการยื่นขอเอกสารดังกล�าวอย�างเคร�งครัด 4) ความยุ�งยากในการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค�าหรือชื่อแบรนด
ก�อนเข�ามาทําตลาดจีน หากผู�ประกอบการต�องการขยายตลาดสู�จีนก็มีความ
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จําเปLนอย�างยิ่งในการจดทะเบียนเครื่องหมายการค�าหรือชื่อแบรนด
เพ่ือป�องกันการลอกเลียนแบบ แม�ว�าการ
จดทะเบียนเครื่องหมายการค�าของจีนมีข้ันตอนท่ีต�องใช�ระยะเวลาตามกฎหมายและระเบียบข�อบังคับก็ตาม 

จากการศึกษาศักยภาพการผลิตมะม�วงน้ําดอกไม�เพ่ือการส�งออกตลาด โซ�อุปทานในเขตพ้ืนท่ีจังหวัด
ราชบุรี (รัตติญา งามระบํา และคณะ, 2561) พบว�า สถานการณ
การตลาดมะม�วงน้ําดอกไม�เพ่ือการส�งออก
ของเกษตรกรในพ้ืนท่ีศึกษา เกษตรกรท้ังหมดมีการคัดเกรดมะม�วงก�อนส�งจําหน�าย ซ่ึงราคาท่ีจําหน�ายให�กับทุก
แหล�งรับซ้ือถูกกําหนดโดยผู�รับซ้ือมากท่ีสุด การรับซ้ือมะม�วงของบริษัทส�งออกแบ�งเปLน 3 เกรด คือ เกรด A 
(มะม�วงคุณภาพดีท่ีสุด ไม�มีความผิดปกติด�านรูปทรงและผิว หรือผิดปกติไม�เกิน 5%) เกรด B (มะม�วงคุณภาพ
ดี มีความผิดปกติของรูปทรงและผิว ไม�เกิน 10-15%) และเกรด C (มะม�วงคุณภาพดี มีความผิดปกติของ
รูปทรงและผิว ไม�เกิน 15-30%) ท้ังนี้ แหล�งจําหน�ายมะม�วงน้ําดอกไม�เพ่ือการส�งออกมี 7 แหล�งตามลําดับ 
ประกอบด�วย ตลาดภายในจังหวัด พ�อค�าท่ีรวบรวมในท�องถ่ิน พ�อค�ารับซ้ือจาก กรุงเทพฯ/ต�างจังหวัด บริษัท
ส�งออก กลุ�มเกษตรกร โรงงานแปรรูป และจําหน�ายตรงแก�ผู�บริโภครายละเอียดรูปภาพท่ี 1.3 

รูปภาพท่ี 1.3 วิถีตลาดในโซ�อุปทานมะม�วงน้ําดอกไม�เพ่ือการส�งออกในพ้ืนท่ีจังหวัดราชบุรี 

 
ท่ีมา: Silpakorn University (2561) 

การศึกษาวิจัยศักยภาพและโอกาสของสินค�าเกษตรไทยเพ่ือทําการวิเคราะห
ข�อมูลทางการตลาดส�มโอ 
(สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ
, 2558) ถือว�าส�มโอเปLนสินค�าระดับกลางท่ีเข�าสู�ตลาดจีนมาแล�ว
ช�วงระยะเวลาหนึ่ง ส�มโอเปLนสินค�าท่ียังไม�ติดตลาดจีน มีส�วนแบ�งตลาดน�อยมาก (ส�มโอท�องถ่ินจีนครองส�วน
แบ�งตลาดเกือบท้ังหมด) และมีราคาขายค�อนข�างสูง ผู�บริโภคจีนจึงไม�นิยมซ้ือมารับประทานในชีวิตประจําวัน 
แต�นิยมส�งมอบเปLนของท่ีระลึกให�แก�ผู�อ่ืนในฐานะท่ีเปLนผลไม� hi-end โดยป?จจุบันคู�แข�งท่ีสําคัญของ ส�มโอไทย
ในฐานะผลไม�นําเข�าเช�นเดียวกัน คือ ส�มโอจากไต�หวัน สําหรับในตลาดจีนจะสามารถพบเห็นส�มโอไทยวางขาย
ในตลาดค�าส�งและค�าปลีกผลไม� ซุปเปอร
มาร
เก็ตขนาดใหญ� และเว็บไซต
ค�าปลีกผลไม�ออนไลน
 (Tmall.com, 
www.yhd.com, www.gdcct.com เปLนต�น) โดยสายพันธุ
ท่ีพบเห็นในตลาดจีน คือ พันธุ
ทองดี ขายปลีก 30-
40 หยวน/กิโลกรัม และพันธุ
ขาวน้ําผึ้ง ราคา 60 หยวน/กิโลกรัม โดยในป?จจุบันจีนอนุญาตให�นําเข�าส�มโอได�
เฉพาะเพียงไทยและไต�หวันเท�านั้น การวิเคราะห
 SWOT ส�มโอไทยในตลาดจีน 1) จุดแข็ง ส�มโอไทยมีเนื้อนุ�ม
และน้ําในเนื้อค�อนข�างชุ�ม มีรสชาติหวานผสมเปรี้ยว กลมกล�อม และมีคุณภาพดี 2) จุดอ�อน สายพันธุ
ส�มโอ
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ไทยในตลาดจีนมีเพียง 2 ชนิด ขณะท่ีส�มโอท�องถ่ินจีนมีหลากหลายชนิดและปลูกมากในพ้ืนท่ีตอนใต�ของจีน 
เช�น พันธุ
ซาเถียนของเขต ปกครองกว�างซีจ�วง พันธุ
จินหลานของมณฑลกวางตุ�ง พันธุ
น้ําผึ้งกว�านซีของมณฑล 
ฝูเจี้ยน พันธุ
ผิงต่ิงของมณฑลเสฉวน และพันธุ
หม�าจ�านสี่ฤดูของมณฑลเจ�อเจียง เปLนต�น ซ่ึงล�วนเปLนสายพันธุ

ส�มโอระดับสูงของจีน โดยสายพันธุ
น้ําผึ้งกว�านซีของมณฑลฝูเจี้ยนเปLนสายพันธุ
ท่ีมีชื่อเสียงท่ีสุด รวมถึงราคา
ส�มโอไทยในตลาดจีนยังแพงกว�าส�มโอท�องถ่ินจีนและส�มโอนําเข�าจากไต�หวันค�อนข�างมาก โดยจากราคาค�าปลีก
ส�มโอช�วงเดือนตุลาคม 2557 เปLนช�วงท่ีมีส�มโอขายในตลาดจีนมากท่ีสุดในแต�ละปF พบว�า ส�มโอท�องถ่ินจีนเนื้อ
ขาวมีราคาเฉลี่ย 4–6 หยวน/กิโลกรัมละ สายพันธุ
เนื้อแดงจะมีราคาเฉลี่ย 10–12 หยวน/กิโลกรัมละ ส�มโอ
นําเข�าจากไต�หวันมีราคาเฉลี่ย 40 หยวน/กิโลกรัมละ ขณะท่ีส�มโอไทยคุณภาพค�อนข�างดีราคาเฉลี่ย 60 หยวน/
กิโลกรัมละ 3) โอกาส ส�มโอเปLนผลไม�ท่ีมีคุณค�าทางโภชนาการและมีความหมายดี (กลมเกลียว) ตามความเชื่อ
ของชาวจีน ด�วยเหตุท่ีส�มโอไทยมีราคาค�อนข�างสูง ผู�บริโภคจีนจึงมองว�าเปLนผลไม�ระดับ hi-end เหมาะสําหรับ
ส�งมอบเปLน ของท่ีระลึก หรือใช�สําหรับนําไปเยี่ยมผู�ป�วย เปLนต�น 4) อุปสรรค หลายปFท่ีผ�านมาไต�หวันได�
ปรับปรุงพัฒนาคุณภาพส�มโออย�างต�อเนื่อง จนกระท่ังส�มโอมีรสชาติหวาน เนื้อสวย มีกลิ่นหอม น้ําชุ�ม และมี
เปลือกบาง นอกจากนี้ไต�หวันยังอยู�ใกล�กับจีน สามารถขนส�งส�มโอเข�าตลาดจีนได�รวดเร็ว โดยเฉพาะอย�างยิ่ง
การส�งเข�าเขตศุลกากรเซ่ียเหมินท่ีให�สิทธิพิเศษกับผลไม�จากไต�หวัน ขณะเดียวกัน เคยมีการนําส�มโอท�องถ่ินจีน
หรือจากท่ีอ่ืน ๆ มาแอบอ�างว�าเปLนส�มโอไทย ด�วยการนําสต๊ิกเกอร
สัญลักษณ
คําว�า “ Thailand” มาติดบน
เปลือกส�มโอท่ีขายในซุปเปอร
มาร
เก็ตและในท�องตลาด 

ปF 2564 ธนาคารแห�งประเทศไทยได�ศึกษาวิเคราะห
และพบว�า ผลไม�ไทยเปLนสินค�าท่ีมีศักยภาพในการ
ส�งออกไปจีน เนื่องจาก เปLนสินค�ากลุ�มท่ีตลาดจีนมีความต�องการและส�วนแบ�งตลาดของสินค�าไทยในตลาดจีน
สูงกว�าค�าเฉลี่ย โดยวิเคราะห
จากความต�องการสินค�าของจีนและศักยภาพการส�งออกของสินค�าไทยท่ีพิจารณา
จากอัตราการเติบโตของตลาดจีนเฉลี่ยและอัตราการขยายตัวของส�วนแบ�งตลาดของสินค�าผลไม�ไทยเฉลี่ยในทุก
รูปแบบการขนส�งเทียบกับค�าเฉลี่ยระหว�างปF 2559-2563 

สํานักงานวิจัยธนาคารกรุงศรีอยุธยา ได�ศึกษาในปF 2564 พบว�า กลุ�มผลไม�สดและแปรรูปเปLนกลุ�ม
สินค�ากลุ�มหนึ่งท่ีจะได�ประโยชน
จาก RCEP จากการท่ีจีนจะมีการลดภาษี โดยป?จจุบันจีนยกเว�นภาษีนําเข�า
สินค�าผลไม�สดและแปรรูปส�วนใหญ�ให�ไทยแล�วภายใต� FTA อาเซียน-จีน แต�จะลดภาษีนําเข�าสินค�าผลไม�แปร
รูปเพ่ิมเติมจนเหลือร�อยละ 0 ในปFท่ี 20 หลังความตกลงมีผลบังคับใช�ในปF 2584 เปLนต�น4 

การศึกษาพฤติกรรม Gen Z ของจีนในยุคหลังโควิด-19 (ไพจิตร วิบูลย
ธนสาร, 2564) พบว�า 
พฤติกรรมผู�บริโภคชาวจีนมีความหลากหลายท้ังภูมิภาค ความแตกต�างทางวัฒนธรรม เพศ อายุ ผู�ประกอบการ
ต�องศึกษาให�ดี โดยเริ่มจากกลุ�ม Gen Z ซ่ึงเปLนคนท่ีมีอายุระหว�าง 12-26 ปFก�อน  ป?จจุบัน จีนมี Gen Z อยู�
ราว 260 ล�านคน คิดเปLนราว 15% ของจํานวนประชากรโดยรวม ด�วยรายได�จากการทํางานท่ีดี ทําให�คนกลุ�ม
นี้มีกําลังซ้ือสูงในเชิงคุณภาพ โดยคิดเปLนถึงราว 25% ของการซ้ือหาแบรนด
สินค�าใหม� และมีแนวโน�มเพ่ิมข้ึน 
                                                           
4RECP คือ ความตกลงหุ�นส�วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Regional Comprehensive Economic Partnership) ท่ีมีผลบังคับใช�ในวันท่ี 1 มกราคม 
2565 โดยสมาชิก RCEP ประกอบด�วยสมาชิกอาเซียน 10 ประเทศและประเทศคู�ค�าอาเซียนอีก 5 ประเทศ ได�แก� ออสเตรเลีย จีน ญี่ปุ�นนิวซีแลนด
 
และเกาหลีใต� ซ่ึงประเทศสมาชิก RECP จะลดภาษีสินค�าเปLนศูนย
เฉล่ียร�อยละ 90 ของรายการสินค�า (ทยอยลดภาษีภายใน 10-20 ปFตามความ
พร�อมของแต�ละประเทศ  
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จึงพัฒนาข้ึนเปLนกลุ�มคนท่ีมีบทบาทต�อภาคการบริโภคภายในประเทศและเปLนเครื่องยนต
เศรษฐกิจสําคัญของ
จีนในอนาคต  และจากการศึกษาของ Zhaopin.com ในแง�ของพฤติกรรมการทํางานและการใช�ชีวิตของคน
จีน ระบุว�า Gen Z ให�ความสําคัญกับความสมดุลระหว�างงานและการใช�ชีวิตส�วนตัว โดยพิจารณาป?จจัยเชิง
บวกหลายด�านไปพร�อมกันอันได�แก� งาน และสภาพแวดล�อมด�านนวัตกรรม รวมท้ังพัฒนาการของ
อุตสาหกรรมบันเทิง คนกลุ�มนี้มีแนวโน�มย�ายถ่ินฐานเข�าไปหางานทําในเมืองเอกมากข้ึน อาทิ ป?กก่ิง เซินเจิ้น 
และเซ่ียงไฮ� เหตุเพราะคนเหล�านี้เติบโตและใช�ชีวิตในช�วงท่ีเศรษฐกิจจีนเติบโตอย�างรวดเร็ว คนกลุ�ม Gen Z มี
พฤติกรรมการจับจ�ายใช�สอยอย�างไร จากวิจัยของ Mckinsey ระบุว�าด�วยความพร�อมของระบบนิเวศด�าน      
ดิจิตัลในยุคหลัง ทําให�เศรษฐกิจดิจิตัลเติบโตในจีน ส�งผลให� Gen Z นิยมจับจ�ายใช�สอยทางออนไลน
มากข้ึน 
ท้ังนี้ คนกลุ�มนี้ให�ความสําคัญกับข�อมูลท่ีได�รับจากการบอกต�อออนไลน
 (Online Word-of-Mouth) เช�น การ
รีวิวสินค�าในแพล็ตฟอร
มท่ีได�รับความนิยมอย�างเถาเป�า (Taobao) และความคิดเห็นของเพ่ือนและครอบครัว
ในสื่อสังคมออนไลน
  นอกจากนี้ คนเชียร
สินค�าออนไลน
 หรือท่ีนิยมเรียกกันในจีนว�า “KOL” (Key Opinion 
Leaders) ก็นับว�ามีอิทธิพลสูงต�อการตัดสินใจซ้ือ โดยเฉพาะอย�างยิ่งการซ้ือสินค�าออนไลน
ผ�านการ 
Livestreaming กลุ�มคน Gen Z ยังพร�อมจ�ายเงินซ้ือสินค�าโดยเน�นท่ีคุณภาพมากกว�าปริมาณ ดีต�อสุขภาพ 
และแบรนด
ท่ีมีอัตลักษณ
เฉพาะและความคุ�มค�า ประเด็นท่ีน�าสนใจก็คือ คนกลุ�มนี้ “รักแล�ว รักเลย” กล�าวคือ 
มีระดับของความภักดีต�อแบรนด
ท่ีดีมากข้ึน โดยใช�เวลาในการตัดสินใจซ้ือน�อยกว�าคนกลุ�มอ่ืน ในปF 2025 Gen 
Z จะมีสัดส�วนถึง 25% ของจํานวนประชากรในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟvก ซ่ึงหมายความว�า แบรนด
จีนจะสามารถ
ใช�ช�องทางการค�าออนไลน
ในการขยายสู�ตลาดต�างประเทศในวงกว�าง และก�าวสู�การเปLนแบรนด
ระดับโลกได�ใน
ระยะยาว แม�ว�าจีนจะยกเลิกการใช�นโยบายมีลูกคนเดียวมาต้ังแต�ปF 2015 แต�กลุ�มเป�าหมายท่ีควรศึกษาอีก
กลุ�มนอกจาก Gen Z คือ กลุ�มท่ีเติบโตมาจากนโยบายลูกคนเดียว เพราะคนกลุ�มนี้มีพฤติกรรมซ้ือสินค�า
ออนไลน
เปLนช�องทางหลัก และรองลงมากลุ�มผู�สูงอายุท่ีค�อนข�างมีกําลังซ้ือสูง 

จากการศึกษาวิเคราะห
 มารู�จัก “คนจีนรุ�นใหม�” ผู�บริโภคทรงอิทธิพลแห�งยุค และเคล็ดลับ “แบรนด

ไทย” ชนะใจคนจีน (MarketingOops, 2561) พบว�า ในจํานวนประชากรจีนกว�า 1,300 ล�านคน และ
คาดการณ
ว�าในปF 2020 จะเพ่ิมข้ึนเปLนกว�า 1,400 ล�านคน หนึ่งในกลุ�มคนท่ีมีศักยภาพ คือ “คนจีนรุ�นใหม�” 
(Modern Chinese Consumers) โดยส�วนใหญ�เปLนคนมิลเลนเนียล คาดว�าป?จจุบันประชากรมิลเลนเนียลใน
จีนมีมากกว�า 400 ล�านคน และนับวันมีแต�จะเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ จึงเปLนผู�บริโภคกลุ�มสําคัญท่ีแบรนด
ไม�ควร
มองข�ามคนรุ�นใหม�เหมือนกัน แต�ใช�ว�าจะมี Urban Lifestyle ทุกพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ ด�วยความท่ีจีนเปLนประเทศ
ใหญ� มีประชากรกว�า 1,300 ล�านคน และความเจริญไม�เท�ากันเพราะฉะนั้นเม่ือพูดถึง “คนจีนรุ�นใหม�” จึงมี
ความแตกต�างกันไปในแต�ละพ้ืนท่ี “คุณอิทธิชัย อรรถกระวีสุนทร ผู�ก�อต้ังร�วม บริษัท เลเวลอัพ โฮลด้ิง จํากัด” 
เอเยนซีการตลาดออนไลน
ในจีน ฉายภาพพ้ืนท่ีในจีนว�าแบ�งเปLน 4 ระดับ ได�แก� 1) “First Tier City” เปLน
พ้ืนท่ีเศรษฐกิจสําคัญของจีน เช�น ป?กก่ิง เซียงไฮ� กวางโจว และเซินเจิ้น โดยพฤติกรรม หรือวิถีชีวิตของคนท่ีอยู�
ในเมืองใหญ�เหล�านี้ จะเสพติดความเปLนอินเตอร
มาก ชอบอัพเดทเทรนด
ใหม� แสวงหาประสบการณ
แปลกใหม� 
และมีกําลังซ้ือสูง อีกท้ังเมืองเหล�านี้ยังเปLนศูนย
รวมผู�บริโภคกลุ�มมหาเศรษฐี ซ่ึงเปLนกลุ�มท่ีธุรกิจไทยควรจับ
ตลาด 2) “Second Tier City” คือ หัวเมืองหลักของมณฑลนั้นๆ เช�น เฉิงตู มณฑลเสฉวน คุนหมิง มณฑล 
ยูนนาน ท้ังนี้เมืองเฉิงตู เปLนเมืองท่ีน�าสนใจ และกําลังมาแรง เนื่องจากรัฐบาลจีนให�การสนับสนุนการค�าการ
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ลงทุน ทําให�เกิดการย�ายฐานหรือขยายฐานโรงงานผลิตไปเมืองแห�งนี้ ส�งผลให�ภาคแรงงานเติบโต ประชากรมี
รายได�ดี หลายคนเปลี่ยนสถานะกลายเปLน “คนรวย” และพร�อมใช�จ�ายหากถูกใจสิ่งนั้น เปLนการตัดสินใจซ้ือ
โดยใช� “Emotional” เปLนหลัก 3) “Third Tier City” และ 4) “Fourth Tier City” เปLนเมืองท่ีอยู�ในสังคม
ชนบท วิถีชีวิตความเปLนอยู�ของคนชนบทจีนยังไม�เปvดกว�างเท�ากับสองกลุ�มแรก ยึดม่ันกับวัฒนธรรมด้ังเดิม ชื่น
ชอบธรรมชาติ ไม�ได�มีวิถีชีวิตแบบ Urban Lifestyle และไม�ได�เสพความหรูหราเหมือนกับคนท่ีอยู�ในเมืองใหญ� 

จากผลวิจัย “Chinese Luxury Consumers” จัดทําข้ึนโดย “McKinsey & Company” ได�ศึกษา
พบว�า “Young Affluent” คนจีนคลื่นลูกใหม� เปLนเป�าหมายของแบรนด
หรูและเปLนโอกาสของแบรนด
ไทย 
ป?จจุบันจีนเปLนตลาดสินค�า Luxury Brand ใหญ�สุดในโลก และคาดการณ
ว�าในปF 2016 มีคนจีน 7,600,000 
ครัวเรือน ท่ีซ้ือสินค�าหรู โดยแต�ละครัวเรือนมีการใช�จ�ายสินค�าหรูเฉลี่ยอยู�ท่ี 71,000 หยวนต�อปF และในปF 
2018 จะเปLนปFท่ีจีนมีประชากรกลุ�มมหาเศรษฐีมากท่ีสุดในโลก ขณะท่ีปF 2021 คาดการณ
ว�าจีนจะกลายเปLน
ประเทศท่ีมีครัวเรือนม่ังค่ังมากท่ีสุดของโลก ท้ังนี้ การเพ่ิมข้ึนของกลุ�มคนจีนม่ังค่ัง มีเซ็กเมนต
ใหม�ท่ีกําลังเปLนท่ี
จับตามองของ Luxury Brand จากท่ัวโลก คือ “Young Affluent” ซ่ึงเปLนคนจีนรุ�นใหม�ท่ีเติบโตในยุคดิจิทัล 
โดยส�วนใหญ�อยู�ในเมืองเศรษฐกิจของจีน ผู�บริโภคกลุ�มนี้จะมีลักษณะ 1) ด�วยความท่ีอยู�ในเมืองใหญ� จึงมีความ
เปLน Globalization และ Urbanization ทําให�มีไลฟ£สไตล
เช�นเดียวกับคนรุ�นใหม�ในมหานครใหญ�ของโลก 2) 
อายุไม�มาก และประสบความสําเร็จอย�างรวดเร็ว 3) เปLนนักช�อปท่ีฉลาด ค�นหาข�อมูลทางอินเทอร
เน็ต 3) ชอบ
ซ้ือสินค�าแบรนด
เนม และมีคุณภาพคุ�มค�าคุ�มราคา 3) ต�องการมอบรางวัลให�กับตนเอง 4) ต�องการแสดง
สถานะของตนเองในสังคม  “คนจีนเริ่มมีความเปLน “Urban Lifestyle” เม่ือประมาณ 5 ปFท่ีแล�ว แต�ช�วงแรก
ยังไม�ได�กว�างขวางมากนัก เพราะ Social Media ยังไม�กระจายตัว แต�ในช�วง 3 ปFหลังมานี้ Social Media 
เข�าถึงง�าย ประกอบกับในเมืองใหญ� เช�น เซ่ียงไฮ� เซินเจิ้น มี Global Brand เข�ามาลงทุนในจีนมากข้ึน รวมท้ัง
คนจีนเดินทางไปเรียนต�างประเทศมากข้ึน ทําให�มี Mindset แบบสากล และนักธุรกิจ คนมีฐานะ ก็เดินทางไป
ต�างประเทศบ�อยครั้ง และนิยมซ้ือสินค�าแบรนด
เนมกลับมา” คุณอิทธิชัย ขยายความเพ่ิมเติม 

 คุณเธียรศักด์ิ ธรรมเจริญกิจ กรรมการผู�จัดการบริษัท ท�องไทย มีเดีย แอนด
 เซอร
วิส จํากัด ได�ศึกษา
และฉายภาพว�า “พฤติกรรมการช�อปปv�งของคนจีนเวลาท่ีเดินทางออกนอกประเทศ นิยมซ้ือสินค�า 2 อย�าง คือ 
1. สินค�าแบรนด
เนม เพราะคนจีนมองว�าซ้ือสินค�าแบรนด
เนมท่ีต�างประเทศ ถูกกว�าซ้ือในประเทศจีน และไม�
เสี่ยงของปลอม 2. จีนมีวัฒนธรรมเวลาไปเท่ียว ต�องซ้ือของฝาก อย�างเวลาไปเท่ียวเกาหลี – ญ่ีปุ�น คนจีนนิยม
ซ้ือผลิตภัณฑ
ความงาม ขณะท่ีมาเท่ียวเมืองไทย คนจีนชอบซ้ือผลไม�อบแห�ง เพราะเมืองไทยเด�น Tropical 
Fruit แต�นอกจากผลไม�อบแห�งแล�ว เราควรสร�างสินค�าอ่ืน ๆ ท่ีทําให�คนจีนนึกถึง และต�องซ้ือเปLนของฝากเวลา
มาเมืองไทย” เพราะฉะนั้นผู�บริโภคกลุ�ม “Young Affluent” ท่ีบรรดาสินค�าหรูระดับโลกหมายปองอยู�นั้น ใน
ฝ? ง “แบรนด
ไทย” ควรหันมาเจาะกลุ�มผู�บริโภคเซ็กเมนต
นี้เช�นกัน เพราะมีกําลังซ้ือสูง อย�างไรก็ตาม การ
กําหนด Target Market ท่ีคนจีนกลุ�มนี้ ไม�จําเปLนเสมอไปท่ีแบรนด
ไทยต�องวางตําแหน�งเปLนแบรนด
หรู
เช�นเดียวกับ Luxury Brand ระดับโลก แต�หัวใจสําคัญอยู�ท่ีการเน�นคุณภาพสินค�า/การบริการ – ภาพลักษณ

แบรนด
 – ความน�าเชื่อถือของแบรนด
 ท่ีช�วยสะท�อนตัวตน หรือส�งเสริมภาพลักษณ
ของผู�บริโภคคนนั้น ๆ 
เพราะผู�บริโภคกลุ�มนี้เปLนนักช�อปฉลาด มองหาสินค�ามีคุณภาพ  
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การศึกษาดังกล�าวข�างต�นยังขาดกระบวนการศึกษาท่ีครอบคลุมตลอดท้ังห�วงโซ�อุทานของผลไม�ไทย 
ต้ังแต�การผลิตจนสินค�าถึงผู�บริโภค ดังนั้น การศึกษายุทธศาสตร
การตลาดนําเพ่ือการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาด
จีนรวมบริบทการแพร�ระบาด Covid-19 เปLนการศึกษาห�วงโซ�ของผลไม�ไทยท่ีรอบด�าน ต้ังแต�ต�นน้ํา กลางน้ํา 
และปลายน้ํา ด�วยการศึกษากลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Strategy) ในประเด็นห�วงโซ�
อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) หมายรวมถึงศึกษาวิธีการสร�าง
ห�วงโซ�อุปทาน (supply chain) ให�ตอบสนองต�อความต�องการของตลาดท่ีจะเปLนตัวกําหนดการผลิตสินค�า  
กลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Strategy) เพ่ือใช�ในกระบวนการวางแผนการผลิต การ
แปรรูป และการจําหน�ายสินค�าให�สอดคล�องกับความต�องการของผู�บริโภค โดยใช�หลักอุปสงค
 (Demand) ของ
ตลาดเปLนป?จจัยหลักในการกําหนดแผนและการบริหารจัดการผลผลิต ประกอบด�วย 3 ส�วน ดังนี้1) การจัดการ
ห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Management) 2) กลยุทธ
การตลาด (Marketing Strategy) 3) กลยุทธ
การ
แข�งขัน (Competitive Strategy) เพ่ือใช�เปLนแนวทางการแก�ไขป?ญหาการค�าสินค�าเกษตรของไทยภายใต�
ความต�องการท่ีมีขีดจํากัดและคู�แข�งขันท่ีมีมากข้ึน รวมถึงการขยายชนิดผลไม�ท่ีมีศักยภาพอ่ืนเข�าสู�ตลาดจีน
เพ่ิมเติมจากผลไม� Top5 (ทุเรียน ลําไย มังคุด มะม�วง ลิ้นจี่) ตลอดจน การศึกษาบริบทการเปลี่ยนแปลงของ
พฤติกรรมผู�บริโภคท่ีเปลี่ยนผ�านเข�าสู�ยุคดิจิทัล และผละกระทบจากการแพร�ระบาด Covid-19 ท่ีอาจส�งผล
กระทบต�อการส�งออกผลไม�ไทยท้ังทางตรงและทางอ�อม ดังนั้น การศึกษาวิจัยฉบับนี้จะสร�างความรู� ความ
เข�าใจแก�ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียฝ�ายไทยเพ่ือเตรียมพร�อมรับความเปลี่ยนแปลงในอนาคตอย�างรอบด�าน 

1.3 วัตถุประสงค�และกรอบแนวคิดการวิจัย  

1.3.1 วัตถุประสงค� 
การศึกษาวิจัยเรื่อง ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพ่ือการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�

ระบาด Covid-19 มีดังนี้  
1) ศึกษาเชิงลึกถึงความต�องการและพฤติกรรมผู�บริโภคทุเรียนรวมถึงผลไม�ศักยภาพของไทยอ่ืน ๆ 

เพ่ือใช�เปLนแนวทางในการปฏิรูป/พัฒนาระบบการผลิตทุเรียนและผลไม�สดอ่ืน ๆ รวมถึงผลิตภัณฑ
ผลไม�ต�าง ๆ 
ท่ีมีศักยภาพ เพ่ือส�งออกสู�ตลาดจีนได�อย�างหลากหลายมากข้ึน 

2) ศึกษาสถานภาพ ศักยภาพและป?ญหาตลาดผลไม�ไทยในจีน ด�านความต�องการของลูกค�า การ
แข�งขัน กฎระเบียบ ส�วนประสมทางการตลาดซ่ึงประกอบด�วย ผลิตภัณฑ
(แบรนด
) (Product) ราคา (Price) 
การส�งเสริมการจัดจําหน�าย (Promotion) สถานท่ีจัดจําหน�าย (Place) ในรูปแบบ O2O (Online-To-
Offline) Channel 

3) ศึกษากฎกติกา การนําเข�าผลไม�ของจีนเส�นทางด�านโลจิสติกส
 การนําเข�าผลไม�จากไทยสู�จีนรวมถึง
ข�อป?ญหาท่ีเปLนอุปสรรคทางตลาดและการค�า 

4) ศึกษาความต�องการของตลาด (Demand Driven) และห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain) เพ่ือปvด
ช�องว�างและพัฒนาการปรับตัวในการส�งออกผลไม�ของไทยให�มีมูลค�าเพ่ิมยิ่งข้ึน ในประเด็นสินค�าท่ีต�องการ
สถานท่ีจัดจําหน�าย การจัดจําหน�ายสินค�า และวิธีการจัดจําหน�าย เปLนต�น  
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5) ศึกษาเพ่ือนําเสนอกลยุทธ
และมาตรการแก�ผู� มีส�วนได�ส�วนเสียทุกภาคส�วนในการกําหนด
ยุทธศาสตร
ด�านการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนในบริบทการแพร�ระบาดของ Covid-19 ประกอบด�วย กลยุทธ
เพ่ิม
ความต�องการของตลาด (Demand Driven) กลยุทธ
ด�าน Supply Push รวมท้ังการกําหนดมาตรการ/
แผนปฏิบัติการสําหรับเกษตรกร ผู�ประกอบการแปรรูป นักวิจัยและพัฒนา ผู�จัดหาหรือให�บริการทางธุรกิจผู�
ส�งออกผู�นําเข�าผู�ค�าส�งผู�ค�าปลีกและภาครัฐ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ
 กระทรวงพาณิชย
) 
 1.3.2 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 ภายใต�บริบทของการแพร�ระบาด Covid-19 การศึกษาวิจัยนี้จะมุ�งศึกษาสองป?จจัยหลักท่ีมีผลกระทบ
ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปสู�ตลาดจีน ได�แก� ป?จจัยด�านอุปทานและห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ไทยและป?จจัยด�าน
อุปสงค
ของผลไม�ไทยในตลาดจีน ตลอดจนศึกษาผลกระทบท่ีเกิดจากกฎระเบียบและโครงสร�างพ้ืนฐาน 
นอกจากนั้น การวิจัยนี้ยังมุ�งศึกษาวิเคราะห
เพ่ือให�ได�กลยุทธ
การขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
ภายใต�การเปลี่ยนผ�าน
ไปสู�ยุคดิจิทัล โดยเน�นกลยุทธ
ท่ีสําคัญ 3 ด�าน คือ การจัดการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Management) 
กลยุทธ
การตลาด และกลยุทธ
การแข�งขัน 
 ท้ังนี้ ผลของการวิจัยจะนําไปสู�ผลลัพธ
 คือ แผนปฏิบัติการ ซ่ึงประกอบด�วย การมีส�วนร�วมของผู�มีส�วน
ได�ส�วนเสีย แผนท่ีนําทางและเป�าหมาย (Roadmap & Milestone) และแผนการจัดการทรัพยากร 
รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 1.4   

รูปภาพท่ี 1.4 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
                ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

โดยในส�วนของแผนท่ีแสดงข�อมูลเก่ียวข�องกับร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Draft final Report) จะ
อธิบายความสอดรับของเนื้อหาท่ีปรากฎในร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Draft Final Report) กับวัตถุประสงค

การวิจัย (Objective: 0B) และองค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัย (Framework Component: FC)  
ดังนี้ 1) บทท่ี 1 บทนํา: กรอบแนวคิดการวิจัยและวิธีการศึกษาวิจัย (Introduction: Framework & 
Methodology)  2) บทท่ี 2 ภาพรวมตลาดผลไม�ไทยในจีน (Overall Market of Thai Fruits in China)  จะ
สอดรับกับวัตถุประสงค
ข�อท่ี 1 (OB1) และองค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัยท่ี 2 (FC2) 3) บทท่ี 3 ห�วง
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โซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยในจีน (Supply Chain of Thai Fruits in China)  จะสอดรับกับวัตถุประสงค

ข�อท่ี 3 (OB3) และข�อท่ี 4 (OB4) และองค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัยท่ี 1 (FC1) และองค
ประกอบฯท่ี 
3 (FC3) 4) บทท่ี 4 การวิเคราะห
ข�อมูลการตลาดของผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา (Market Intelligence of 
Selected Thai Fruits) จะสอดรับกับวัตถุประสงค
ข�อท่ี 2 (OB2) และองค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัย
ท่ี 1 (FC1) และองค
ประกอบฯท่ี 2 (FC2) และ 5) บทท่ี 5 บทสรุป: กลยุทธ
ขับเคลื่อนอุปสงค
 (Conclusion: 
The Demand Driven Strategy) จะสอดรับกับวัตถุประสงค
ข�อท่ี 4 (OB4) และข�อท่ี 5 (OB5) และ
องค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัยท่ี 4 (FC4) สอดคล�องกับวัตถุประสงค
ข�อท่ี 4 (OB4) และข�อท่ี 5 (OB5) 
และองค
ประกอบของกรอบแนวคิดการวิจัยท่ี 4 (FC4) รายละเอียดดังตารางท่ี 1.1   
ตารางท่ี 1.1 แผนท่ีแสดงข�อมูลท่ีเก่ียวข�องกับร�างรายงานฉบับสมบูรณ� (Draft final Report) 

บทท่ี เนื้อหาหลักของรายงานฉบับสมบูรณ� 
วัตถุประสงค� 

(OB) 

ส�วนประกอบของ 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

(FC) 

บทท่ี 1 
บทนํา: กรอบแนวคิดการวิจยัและวิธีการศึกษาวิจัย
(Introduction: Framework & Methodology) 

- - 

บทท่ี 2 
ภาพรวมตลาดผลไม�ไทยในจีน 
(Overall Market of Thai Fruits in China) 

OB1 FC2 

บทท่ี 3 
ห�วงโซ�อุปทานผลไม�ไทยในจีน 
(Supply Chain of Thai Fruit in China) 

OB3 OB4 FC1 FC3 

บทท่ี 4 
การวิเคราะห
ข�อมลูการตลาดของผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา 
(Market Intelligence of Selected Thai Fruits) 

OB2 FC1 FC2 

บทท่ี 5 
บทสรุป: กลยุทธ
ขับเคลื่อนอุปสงค
 
(The Demand Driven Strategy)   

OB4 OB5 FC4 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

1.4 วิธีการศึกษาวิจัย   

 การศึกษาวิจัยนี้ มีวิธีการศึกษาเพ่ือให�ได�ข�อมูลท่ีรอบด�านและสอดรับกับวัตถุประสงค
การวิจัยสามารถ
จําแนกได�ดังนี้ 1) การเก็บรวบรวมข�อมูล  ได�แก� ข�อมูลปฐมภูมิและข�อมูลทุติยภูมิ 2) การสัมภาษณ
และการจัด 
Focus Group ในประเทศไทย 3) การสัมภาษณ
และการจัด Focus Group ในประเทศจีน 4) วิเคราะห
ข�อมูล
ด�วยโปรแกรม NVivo และ การวิเคราะห
โครงสร�างและกลไกห�วงโซ�อุทานการส�งออกผลไม�ไทย ด�วยเทคนิค 
5W1H Analysis Thinking 5) เส�นทางผลกระทบและความสําคัญของการศึกษาวิจัย    
 1.4.1 การเก็บรวบรวมข�อมูล 

ผู�วิจัยได�เก็บรวบรวมข�อมูล ได�แก� การรวบรวมข�อมูลปฐมภูมิและการเก็บรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิ ดังนี้  
1) การรวบรวมข�อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ด�วยการลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Onsite) และการ

สัมภาษณ
แบบออนไลน
 (Online) การสังเกตการณ
ภาคสนามด�วยการสังเกตการณ
ในสถานท่ีจริงในประเทศ
ไทย การสังเกตการณ
จากการจัดประชุมกลุ�มย�อย (Focused Group) รูปแบบออนไลน
ในประเทศจีน รวมท้ัง
สัมภาษณ
ผู�ท่ีเก่ียวข�องโดยไม�ใช�แบบสอบถาม ควบคู�กับการสัมภาษณ
แบบเฉพาะเจาะจง (Focused Group 
Interview) และการสัมภาษณ
เชิงลึก (In-Depth Interview) รวมท้ังการสนทนากลุ�ม (Focused Group 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                   1-17 

Discussion) ตามความเหมาะสม เพ่ือรับฟ?งความคิดเห็นจากผู�เชี่ยวชาญท่ีมีส�วนเก่ียวข�องและผู�มีส�วนได�ส�วน
เสียทางด�านอุปทาน (Supply) รวมถึงผู�มีส�วนได�ส�วนเสียทางด�านห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain) ของผลไม�
ไทยท้ังในส�วนกลางและส�วนภูมิภาค (ตารางท่ี 1.2) เพ่ือให�ได�ข�อมูลเชิงลึกท่ีเปLนประโยชน
แก�การศึกษาวิจัย
ตลอดจนการจัดประชุมกลุ�มย�อย (Focused Group) 1ครั้ง และการจัดสัมมนาเผยแพร�ผลงานวิจัย 1 ครั้ง ซ่ึง
ท้ัง 2 กิจกรรมจะจัดข้ึนท่ีกรุงเทพมหานคร เพ่ือรับฟ?งความคิดเห็นจากผู�มีส�วนได�ส�วนเสียนํามาวิเคราะห

ประกอบการเสนอกลยุทธ
และแผนปฏิบัติการเพ่ือส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 
 ตารางท่ี 1.2 หน�วยงานท่ีสัมภาษณ�เพ่ือรับฟJงความคิดเห็นจากผู�ท่ีมีส�วนได�ส�วนเสียฝsายไทย 

จังหวัด หน�วยงานท่ีสัมภาษณ� ประเด็นการสัมภาษณ� 

กรุงเทพมหานคร 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ
 
• กรมวิชาการเกษตร 
• กรมส�งเสรมิการเกษตร (สํานักงาน

เกษตรจังหวัด) 
• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและ

อาหารแห�งชาต ิ(มกอช.) 
• สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

• ความหลากหลายของชนิดผลไม� ปริมาณ
ผลผลติ และนวัตกรรมการผลติ 

• บทบาทและแรงจูงใจของผู�มสี�วนได�     
ส�วนเสยี 

• กลไกและป?ญหาของห�วงโซ�อุปทาน 
• กฎระเบียบและโครงสร�างพ้ืนฐาน 
• ปริมาณความต�องการผลไม�ไทย 
• ความคาดหวังและพฤติกรรมของผู�บริโภค 
• ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 
• การเปลีย่นผ�านไปสู�ยุคดิจิทัล 
• การใช�ส�วนผสมทางการตลาดเพ่ือสร�าง

ความได�เปรียบด�านการแข�งขัน 
• การใช� SWOT วิเคราะห
ผลไม�ไทย 
• การจัดทําข�อเสนอสําหรับภาครัฐบาลและ

ภาคธุรกิจ 
• การจัดทําข�อเสนอแนะเก่ียวกับแนวทาง

ปฏิบัติท่ีด ี

กระทรวงพาณิชย
 
• กรมส�งเสรมิการค�าระหว�างประเทศ 
• กรมการค�าต�างประเทศ 
• กรมการค�าภายใน (สํานักงานพาณิชย


จังหวัด) 
• บริษัท วัชมล ฟรุyต จํากัด 

ต�างจังหวัด 

• สํานักงานพาณิชย
จังหวัด 
• สํานักงานส�งเสริมการเกษตรจังหวัด 
• เกษตรกร/เครือข�ายสหกรณ
 /ชาวสวน

ผลไม� 
• สหกรณ
 
• ผู�ค�าคนกลาง 
• ผู�แปรรปู 
• ผู�ประกอบการขนส�ง 

 ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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รวมถึง การสังเกตจากข�อเท็จจริงในตลาดจีน (รูปแบบออนไลน
) ประเด็น ความต�องการ (Demand) 
พฤติกรรมผู�บริโภค สถานการณ
 ศักยภาพ ป?ญหา กฎระเบียบ ระบบโลจิสติกส
 รวมถึงวิเคราะห
การแข�งขัน
ของผลไม�ไทยในตลาดจีนโดยใช�ส�วนประสมทางการตลาด 4P รายละเอียดดังตารางท่ี 1.3 
ตารางท่ี 1.3 หน�วยงานและประเด็นการสัมภาษณ�รับฟJงความเห็นจากผู�ท่ีมีส�วนได�ส�วนเสียฝsายจีน 

มณฑล/เขตการปกครอง หน�วยงานท่ีสัมภาษณ� ประเด็นการสัมภาษณ� 
กวางตุ�ง ยูนนาน 

• วิจัยพัฒนา 
     (R&D) 
• สวน 
     (Farm) 
• ผู�รวบรวม 
    (Collection) 
• ผู�นําเข�า 
    (Import) 
• ผู�ค�าส�ง 
    (Whole sale) 
• ผู�ค�าปลีกออนไลน
 
    (Retail Online) 
• ผู�ค�าปลีกออฟไลน
 
    (Retail Offline) 

• กลไกและป?ญหาของห�วงโซ�อุปทาน 
• กฎระเบียบและโครงสร�างพ้ืนฐาน 
• ปริมาณความต�องการผลไม�ไทย 
• ความคาดหวังและพฤติกรรมของ

ผู�บริโภค 
• ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วย     

อุปสงค
 
• การเปลีย่นผ�านไปสู�ยุคดิจิทัล 
• การใช�ส�วนผสมทางการตลาดเพ่ือ

สร�างความได�เปรียบด�านการแข�งขัน 
• การใช� SWOT วิเคราะห
ผลไม�ไทย

การจัดทําข�อเสนอสําหรับภาครัฐบาล
และภาคธุรกิจการจัดทําข�อเสนอแนะ
เก่ียวกับแนวทางปฏิบัติท่ีด ี

ป?กก่ิง เจ�อเจียง 
เหอหนาน กุ�ยโจว 

ฉงช่ิง เหอเป�ย 
เซ่ียงไฮ� ฝูเจ้ียน 
หูหนาน ส�านซี 

 

    ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

2) การรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) คณะผู�วิจัยได�เก็บรวบรวมข�อมูลจากการศึกษา
ค�นคว�าข�อมูลท่ีมีผู�รวบรวมเอาไว�แล�วจากแหล�งต�าง ๆ ท้ังข�อมูลของภาครัฐและภาคเอกชนท้ังฝ�ายไทยและฝ�าย
จีน เช�น รายงานวิจัยในหัวข�อท่ีเก่ียวข�อง เอกสารหรือข�อมูลจากหน�วยงานต�าง ๆ วารสาร สิ่งพิมพ
ทางวิชาการ 
ข�าวจากหนังสือพิมพ
 รวมท้ังข�อมูลด�านสถิติ มาตรการ กฎหมาย กฎระเบียบ ข�อบังคับ ข�อตกลงความร�วมมือ
ระหว�างประเทศท่ีเก่ียวข�อง และ ข�อมูลจากกรมศุลกากร (Thai Customs) กรมส�งเสริมการเกษตร (DOAE) 
เว็บไซต
 Taobao/Tmall และ เว็บไซต
ของตลาด Jiang Nan รายละเอียดดังตารางท่ี 1.4 และได�นําข�อมูล
เหล�านี้มาสังเคราะห
ใช�ประโยชน
ต�องานวิจัย (ภาคผนวก ก)  
  ตารางท่ี 1.4 แหล�งท่ีมาในการเก็บรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)   

แหล�งท่ีมาของข�อมูล เว็บไซต� หมายเหตุ 
กรมศุลกากร  
(Thai Customs) 

https://www.customs.go.th Thailand Fruit trade data 

สํานักงานศุลกากรแห�งชาติจีน 
(GACC) 

http://www.customs.gov.cn/customs China Fruit trade data 

กรมส�งเสรมิการเกษตร 
(DOAE) 

https://opendata.doae.go.th/site/index Thailand production data 

ตลาดไท  
(Talaad Thai) 

https://talaadthai.com Thailand Fruit Price 

Jiang Nan  
(江南北发市场) 

http://www.jnmarket.net China Fruit Price 
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แหล�งท่ีมาของข�อมูล เว็บไซต� หมายเหตุ 
Produce Report 
(国际果蔬振道) 

https://guojiguoshu.com China Fruit Import News 

FreshPlaza:  
(全球果蔬岡) 

https://www.freshplaza.cn China Fruit Import News 

China Fruit Portal 
(中国水果门门) 

https://www.chinafruitportal.com China Fruit Import News 

Asia Fruit 
(亚洲水果) 

https://asiafruitchina.net China Fruit Import News 

Taobao/Tmall 
https://s.taobao.com 
https://detail.tmall.com 

China E-commerce Platform 

JD https://item.jd.com China E-commerce Platform 
Ping Duo Duo https://www.pinduoduo.com China E-commerce Platform 
Suning https://product.suning.com China E-commerce Platform 
 หมายเหตุ ตัวอย�างเว็บไซต
ในการเก็บรวบรวมข�อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

1.4.2 การสัมภาษณ�และการจัดประชุมกลุ�มย�อย (Focused Group) ในประเทศไทย 
1) การสัมภาษณ
ตัวแทนการสัมภาษณ
ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียท่ีเก่ียวข�องกับผลไม� ซ่ึงมีพ้ืนท่ีเพาะปลูก

สําคัญกระจายตัวอยู�ใน 20 จังหวัดท่ัวประเทศ (ภาคผนวก ข) อาทิ กรุงเทพมหานคร จันทบุรี และเชียงราย 
รายละเอียดดังตารางท่ี 1.5 
    ตารางท่ี 1.5 ตัวอย�างการสัมภาษณ�และการจัดประชุมกลุ�มย�อยผู�มีส�วนได�ส�วนเสียต�อการส�งออกผลไม�  

จังหวัด ช�วงระยะเวลา ชนิดผลไม� 
กรุงเทพมหานคร  14 ธ.ค. 63–15 ก.พ. 64 ข�อมูลด�านการผลิตและการส�งออกผลไม�ไทย 
จันทบุรี  10-11 มี.ค. 64 ทุเรียน ลําไย ลองกอง เงาะ มังคุด 
เชียงราย 17 ธ.ค. 64 ประชุมกลุ�มย�อย 
ชุมพร  ส.ค. 64 มะพร�าว ทุเรียน มะม�วง มังคุด 
ลําพูน  29 เม.ย. 64 ลําไย 
มุกดาหาร 17 ธ.ค. 64 ประชุมกลุ�มย�อย 
นครพนม 17 ธ.ค. 64 ประชุมกลุ�มย�อย 
นครศรีธรรมราช 21-25 มิ.ย. 64 มะพร�าว มะม�วง มังคุด ส�มโอ 

   ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
หมายเหตุ การลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ
การผลิตผลไม�ในไทยเปLนการพิจารณาพ้ืนท่ีมีศักยภาพด�านการผลิตและมีผลไม�ท่ีมีผลผลิต

ในถ่ินจําเพาะ (ทุเรียนอุตรดิตถ
 ทุเรียนศรีสะเกษ) ซ่ึงได�มีปรับเปลี่ยนเพ่ิมหรือลดจํานวนจังหวัด ชนิดผลไม� และหน�วยงานตาม
ความเหมาะสมกับสถานการณ
 

ท้ังนี้ การสัมภาษณ
ตัวแทนผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน มีการ
กระจายตัวในทุกภาคส�วน ประกอบด�วย ภาครัฐ (Government: G) เกษตรกร (Famer: F) ผู�รวบรวม 
(collectors: C) ผู�แปรรูป (Processors: P) ผู�ส�งออก(Export: E) ผู�ประกอบการโลจิสติกส
 (Logistic: L) 
หน�วยงานวิจัย (Research: R) ซ่ึงผู�ให�สัมภาษณ
ให�ข�อมูลครอบคลุมชนิดผลไม� ประกอบด�วย กล�วย มะพร�าว 
ทุเรียน ขนุน ลองกอง ลําไย มะม�วง มังคุด สับปะรด ส�มโอ เงาะ ชมพู�และมะขาม (ตารางท่ี 1.6) ซ่ึงเปLนข�อมูล
พ้ืนฐานอันเปLนประโยชน
 เนื่องจาก ข�อมูลจากการสํารวจภาคสนามและข�อมูลจากการวิจัยเบ้ืองต�นนี้นับเปLน
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พ้ืนฐานสําหรับการวิเคราะห
ในหัวข�อต�อไปของงานวิจัยในประเด็น “อุปทานของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน” 
“ห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน” และ “กฎระเบียบการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน”  
              ตารางท่ี 1.6 จํานวนตัวแทนการสัมภาษณ�ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียท่ีครอบคลุมชนิดผลไม� 

ผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย รหัส 
การสัมภาษณ� 

(ราย) 
ภาครัฐ (Government) G 36 
เกษตรกร (Famer) F 29 
ผู�รวบรวม (collectors) C 23 
ผู�แปรรปู (Processors) P 21 
ผู�ส�งออก (Export) E 15 
โลจิสติกส
 (Logistic) L 4 
หน�วยงานวิจัย (Research) R 7 

ชนิดผลไม�  
กล�วย 9 
มะพร�าว 21 
ทุเรียน 50 
ขนุน 14 
ลองกอง 19 
ลําไย 16 
มะม�วง 15 
มังคุด 30 
สับปะรด 19 
ส�มโอ 12 
เงาะ 15 
ชมพู� 11 
มะขาม 7 

  ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

 2) การจัดประชุมกลุ�มย�อย (Focused Group) ในประเทศไทยเพ่ือระดมความคิดเห็นกลุ�มย�อยครั้งนี้มี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบเปLนออนไลน
เพ่ือความเหมาะสมกับสถานการณ
การระบาด Covid-19 เพ่ือเก็บ
รวบรวมข�อมูลภาคสนาม ด�วยการสัมภาษณ
ผู�เชี่ยวชาญ ผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย รวมถึงผู�ท่ีเก่ียวข�องท่ีเปLนผู�แทน
จากหน�วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน เข�าร�วมให�ความคิดเห็นและข�อเสนอแนะต�อร�างรายงาน
ฉบับสมบูรณ
 (Draft Final Report) โดยมีประเด็นสําคัญในการประชุม ประกอบด�วย (1) สถานการณ
ส�งออก
ผลไม�ไทยไปจีน ปF 2564 เปรียบเทียบ ปF 2563 (2) ประสบการณ
การส�งออกผลไม�ไทยไปจีน (3) ความเข�าใจ
พฤติกรรมผู�บริโภคจีน (4) การเข�าแข�งขันในตลาดจีน (5) คําแนะนํา เพ่ือให�ได�มาซ่ึงข�อมูลเชิงลึกรอบด�าน และ
นําความคิดเห็นมาปรับปรุงระหว�างกระบวนการจัดทํารายงานวิจัยฉบับสมบูรณ
 (Final Report) ต�อไป
รายละเอียดดังตารางท่ี 1.7 
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     ตารางท่ี 1.7 ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียฝsายไทยร�วมแสดงความเห็น Focus Group 
ผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย 

หน�วยงานภาครัฐส�วนท�องถ่ิน 

สํานักงานพาณิชย
จังหวัดมุกดาหาร ด�านศุลกากรมุกดาหาร 
สํานักงานพาณิชย
จังหวัดเชียงราย ด�านศุลกากรเชียงของ 
สํานักงานพาณิชย
จังหวัดนครพนม ด�านศุลกากรนครพนม 
สํานักงานพาณิชย
จังหวัดหนองคาย 

กระทรวงพาณิชย
 
กรมส�งเสรมิการค�าระหว�างประเทศ  
กรมการค�าต�างประเทศ 

กระทรวงเกษตร 
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  
กรมวิชาการเกษตร 
กรมส�งเสรมิการเกษตร 

ภาคเอกชน 

สมาคมผู�ค�าและส�งออกผลไม�ไทย 
สภาอุตสาหกรรมจังหวัดมุกดาหาร 
นายกสมาคมชาวสวนไม�ผลจังหวัดชุมพร 
บริษัท พิมพร บานาน�า อินเตอร
ฟู�ดส
 จํากัด (จ. สุโขทัย) 
บริษัท แม�สลอง เทรดดิ้ง จํากัด (จ. เชียงราย) 
บริษัท แหลมฉบัง อินเตอร
 ทรานส
 จํากัด (จ. ชลบุรี) 

หน�วยงานวิจัย สถาบันวิจัยพืชสวน กรมวิชาการเกษตร 
     ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

 1.4.3 การสัมภาษณ�และการจัด Focused Group ในประเทศจีน  
 การระดมความคิดเห็นกลุ�มย�อยครั้งนี้มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบเปLนออนไลน
เช�นเดียวกับการจัด 
Focused Group ในประเทศไทยเพ่ือเก็บรวบรวมข�อมูลภาคสนาม ด�วยการสัมภาษณ
ผู�เชี่ยวชาญ ผู�มีส�วนได�
ส�วนเสีย รวมถึงผู�ท่ีเก่ียวข�องจากสถาบันวิจัยและพัฒนา เกษตรกร ผู�รวบรวม ผู�นําเข�า ผู�ค�าส�ง ผู�ค�าปลีก
ออนไลน
 ผู�ค�าปลีกออฟไลน
 ซ่ึงกระจายตัวอยู�ใน 12 มณฑลของจีน (ภาคผนวก ค) โดยผู�วิจัยได�กําหนดรหัส
เพ่ือนําเข�าสู�โปรแกรมการวิเคราะห
 ดังนี้ (1) บริษัทอีคอมเมิร
ซระดับประเทศของจีน ใช�รหัส A2 และ B2 (2) 
ส�วนภูมิภาคของจีนภาคตะวันตกเฉียงเหนือ ใช�รหัส A10 (3) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ใช�รหัส B10 (4) ภาค
ตะวันตกเฉียงใต� ใช�รหัส B4/B6/C1 (5) ภาคตะวันออก ใช�รหัส A6/A11 และ (6) ภาคกลาง ใช�รหัส A3/A7 
โดยมีประเด็นสําคัญในการประชุมประกอบด�วย (1) ข้ันตอนการนําเข�า ช�องทางการนําเข�า แพลตฟอร
มหลัก
และผู�มีบทบาทสําคัญของผลไม�ไทย ท้ังในระดับประเทศและระดับท�องถ่ิน (Import process, channels, 
national & local key platform & players of Thai Fruits) (2) สถานการณ
ตลาดปF 2564 แนวโน�มตลาด
ปF 2565 และอนาคตของผลไม�ไทย(Market situations in 2021, trend in 2022 and beyond of Thai 
Fruits)  (3) การรับรู�ของผู�บริโภคต�อผลไม�ไทยและพฤติกรรมการซ้ือของชาวจีน (Perception of Chinese 
consumers on Thai Fruits and their purchase behavior) (4) ส�วนผสมทางการตลาด (4P/4C ออนไลน

และออฟไลน
) ของผลไม�ไทย (Marketing mix(4P/4 Conline and offline) of Thai Fruits (5) การแข�งขัน
ของผลไม�ไทยในจีนท้ังระดับท�องถ่ินและระดับประเทศ  จุดแข็งและจุดอ�อนของผลไม�ไทย (Local and 
International competition against Thai fruits, their relative strength and weakness) เพ่ือให�ได�มา
ซ่ึงข�อมูลเชิงลึกรอบด�าน ในประเด็น ความต�องการ (Demand) พฤติกรรมผู�บริโภค สถานการณ
 ศักยภาพ
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ป?ญหา กฎระเบียบ ระบบโลจิสติกส
 รวมถึงวิเคราะห
การแข�งขันของผลไม�ไทยในตลาดจีนโดยใช�ส�วนประสม
ทางการตลาด 4P รายละเอียดดังตารางท่ี 1.8 
ตารางท่ี 1.8 ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียฝsายจีน เข�าร�วมแสดงความคิดเห็น Focus Group 

ความเกี่ยวข�องต�อห�วงโซ�อุปทาน 

รหัส ปX* เมือง 
วิจัย

พัฒนา 
(R&D) 

สวน 
(Farm) 

ผู�รวบรวม 
(Collection) 

ผู�นําเข�า 
(Import) 

ผู�ค�าส�ง 
(Whole 
sale) 

ผู�ค�าปลีก
ออนไลน� 
(Retail 
Online) 

ผู�ค�าปลีก
ออฟไลน� 
(Retail 
Offline) 

A1 2001 กวางตุ�ง        
A2 2010 ป?กก่ิง        
A3 1992 เหอหนาน        
A4 2007 ฉงช่ิง        
A5 1999 เซ่ียงไฮ�        
A6 2016 ฝูเจ้ียน        
A7 1997 หูหนาน        
A8 2020 เซ่ียงไฮ�        
A9 2015 กวางตุ�ง        
A10 2014 ส�านซี        
A11 2014 ฝูเจ้ียน        
B1 1997 เจ�อเจียง        
B2 2017 เจ�อเจียง        
B3 2014 ป?กก่ิง        
B4 2007 ฉงช่ิง        
B5 2001 เซ่ียงไฮ�        
B6 2018 กุ�ยโจว        
B7 1990 เซ่ียงไฮ�        
B8 2012 ป?กก่ิง        
B9 1986 กวางตุ�ง        
B10 2019 เหอเป�ย        
B11 2018 เจ�อเจียง        
C1 2002 ยูนนาน        

          ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
          * ปFท่ีดําเนินกิจการตั้งแต� ปF 1986 – ปF 2020 
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 1.4.4 การวิเคราะห�ข�อมูล 
           ผู�วิจัยได�วิเคราะห
ข�อมูลจากเอกสาร และการลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนามภายในประเทศและต�างประเทศ  
โดยมุ�งเน�นการวิเคราะห
ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) ซ่ึง
เปLนวิธีการท่ีเน�นการใช�อุปสงค
เปLนตัวขับเคลื่อนห�วงโซ�อุปทาน (supply chain) หรือกล�าวอีกนัยหนึ่งคือ 
การศึกษาความต�องการของตลาดเพ่ือกําหนดการผลิตสินค�า ในรายงานการวิจัยนี้มีการวิเคราะห
ข�อมูล ดังนี้  
                   1) การวิเคราะห�ข�อมูลด�วยโปรแกรม NVivo  

             จากการลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม คณะวิจัยได�เก็บรวบรวมรายชื่อผู�ท่ีให�สัมภาษณ
 ข�อมูล และ
วันท่ีการสัมภาษณ
นํามากําหนดเปLนรหัส (Code) 4 ตัว เพ่ือใช�แทนชื่อผู�ให�สัมภาษณ
แต�ละคน (เช�น รหัส BKFS 
แทนผู�ท่ีให�สัมภาษณ
คนท่ี 1) ท้ังฝ�ายไทย และฝ�ายจีน ซ่ึงรหัสใช�แทนชื่อผู�ให�สัมภาษณ
และแหล�งท่ีมาของข�อมูล
เพ่ือใช�บันทึกการสัมภาษณ
ของแต�ละคน จากนั้นนําเข�าสู�ฐานข�อมูลโปรแกรมการวิเคราะห
เชิงคุณภาพ NVivo 
โดยการทํา open coding เข�าด�วยกันเปLนกลุ�ม แล�วทําการเชื่อมโยงข�อมูลท่ีให�รหัสแล�ว (Axial Coding) เพ่ือ
ก�อให�เกิดการบูรณาการข�อมูลท่ีจัดกลุ�มแล�วให�เปLนเรื่องราวท่ีมีความหมาย (Selective Coding)5 โดยในการ
จัดการข�อมูลด�วยโปรแกรม NVivo นักวิจัยได�จําแนกวิธีการเก็บรวบรวมข�อมูล ดังนี้ 1) การสัมภาษณ
 2) 
รายงานข�าว 3) รายงานข�อเสนอแนะเชิงนโยบาย (Policy Paper)  4) ข�อมูลอ�างอิง (Technical Note) ซ่ึง
สามารถจําแนกจัดกลุ�มข�อมูลท่ีสําคัญได� 5 กลุ�ม ประกอบด�วย 1) ตลาดจีน (Chinese Market) 2) ห�วงโซ�
อุปทาน (Supply Chain) 3) ภาวะแข�งขัน (Competition) 4) ชนิดผลไม� (Fruits) 5) กลยุทธ
 (Strategy) 
รายละเอียดโครงสร�างการจัดการข�อมูลด�วยโปรแกรม NVivo (ภาคผนวก ง) ดังรูปภาพท่ี 1.5 

                รูปภาพท่ี 1.5 โครงสร�างการจัดการข�อมูลด�วยโปรแกรม NVivo 

 
     ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
 

 

 
                                                           
5ศีกษาข�อมูลเพิ่มเติมท่ี Denzin, N.K. et al ed. 2000, Handbook of Qualitative Research Thousand Oak, CA: Sage 
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2) การวิเคราะห� โดยใช� เทคนิค 5W1H Analysis Thinking เพ่ือวิเคราะห
โครงสร�างห�วง
โซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยและกลไกท่ี ขับเคลื่อนห�วงโซ�อุปทาน โดยการต้ังคําถามและหาคําตอบในแต�ละ
หัวข�อคําถาม ประกอบด�วย What Who How และมีข�อสังเกต (Observation)  

ท้ังนี้ ภายใต�บริบทการแพร�ระบาด Covid-19 การศึกษาวิจัยนี้จะมุ�งศึกษาสองป?จจัยหลักท่ีมี
ผลกระทบต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปสู�ตลาดจีน ได�แก� ป?จจัยด�านอุปทาน ห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ไทย ป?จจัย
ด�านอุปสงค
ของผลไม�ไทยในตลาดจีน ตลอดจนศึกษาผลกระทบท่ีเกิดจากกฎระเบียบและโครงสร�างพ้ืนฐาน 

นอกจากนั้น ยังมุ�งศึกษาวิเคราะห
เพ่ือให�ได�กลยุทธ
การขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
ภายใต�การ
เปลี่ยนผ�านไปสู�ยุคดิจิทัล โดยเน�นกลยุทธ
ท่ีสําคัญ 3 ด�าน คือ การจัดการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain 
Management) กลยุทธ
การตลาด และกลยุทธ
การแข�งขันโดยจะได�นําเสนอการกําหนดกลยุทธ
และแผนปฏิบัติ
การ เพ่ือเปLนแผนท่ีนําทางและกําหนดเป�าหมาย (Roadmap and Milestone) และการจัดการทรัพยากร
สําหรับการผลิตและการส�งออกผลไม�ไทยไปตลาดจีน 
 1.4.5 เส�นทางผลกระทบและความสําคัญของการศึกษาวิจัย   

เส�นทางสู�ผลกระทบ (Impact Pathway) ของโครงการวิจัยท่ีคาดหวัง ได�แสดงให�เห็นถึงความสัมพันธ

ระหว�างป?จจัยนําเข�า (Input) กิจกรรม (การเก็บรวบรวมและการวิเคราะห
ข�อมูล) ผลผลิต (รายงานกลยุทธ

การตลาดนําผลลัพธ
 (การผลักดันให�มีการนําผลผลิตท่ีได�จากโครงการวิจัยไปใช� และผลกระทบท่ีเกิดจาก
โครงการวิจัย (มูลค�าเพ่ิมของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) รายละเอียดดังตารางท่ี 1.9 
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ตารางท่ี 1.9 แสดงส�นทางผลกระทบ (Impact Pathway) ของโครงการวิจัยท่ีคาดหวัง 

ปJจจัยนําเข�า 
(Inputs) 

กิจกรรม 
(Activities) 

ผลผลิต 
(Outputs) 

ผลลัพธ� (Outcomes) 
ผลกระทบ (Impacts) แผนการผลักดันผลผลิตไปสู�ผู�ใช� 

(Intervention) 
ผู�ใช� (Users) และการนําไปใช� 

(Adoption) 
1) ข�อมูลเกี่ยวกับอุปทานและ 
ห�วงโซ�อุปทาน (Supply & Supply 
Chain) ของผลไม�ไทย กฎระเบียบท่ี
เกี่ยวข�อง และโครงสร�างพื้นฐาน 
2) ข�อมูลความต�องการ 
& พฤติกรรมผู�บริโภคของผลไม�ไทยในจนี 
3) ข�อมูลเกี่ยวกับส�วนประสมทาง
การตลาดของผลไม�ไทยในตลาดจีน 
เปรียบเทียบการแข�งขัน 
4) เอกสารอุปทานท่ีขับเคล่ือนด�วยอุป
สงค
 
(Demand Driven Supply Chain)  
การนําเทคโนโลยีเข�าช�วยในการดําเนิน
ธุรกิจ (Digital Transformation) และ
การบริโภครูปแบบใหม� 

1) การรวบรวมข�อมูลปฐมภูมิ (Primary 
Data) ด�วยการลงพื้นท่ีโดยการสังเกตจาก
ข�อเท็จจริง 
ในพื้นท่ีท้ังในประเทศไทยและประเทศจีน  
(การรวบรวมข�อมูลปฐมภูมิในจีนปรับเปล่ียน
เปLนรูปแบบออนไลน
) และค�นคว�าข�อมูล    
ทุติยภูมิ โดย Desktop research  
2) การสัมภาษณ
เชิงลึก 
(In-Depth Interview) รวมท้ังการสนทนา
กลุ�ม (Focus Group Discussion) เพื่อรับฟ?ง
ความคิดเห็นจากผู�เช่ียวชาญท่ีมีส�วนเกี่ยวข�อง
และผู�มีส�วนได�ส�วนเสียท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีน      
(การสัมภาษณ
เชิงลึกในจีนปรับเปล่ียนเปLน
รูปแบบออนไลน
) 
3) การสํารวจภาคสนามในประเทศไทยและ
ประเทศจีน รวมถึงการวิเคราะห
ข�อมูล 
เชิงคุณภาพจากข�อมูลท่ีรวบรวม 
4) การกาํหนดกลยุทธ
ท่ีอยู�บนพื้นฐาน       
การวิเคราะห
 
5) การเขียนรายงาน 

1) รายงานการวิจยัในรูปแบบของหนังสือ
และเอกสารข�อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
(Policy Brief) การเผยแพร�ผ�านช�องทาง
ออฟไลน
และออนไลน
 รวมถึงการจัด
สัมมนาเผยแพร�ผลงานวิจยั 
2) การเสนอรายงานกลยุทธ
การตลาดนํา 
(demand driven strategy) กลยุทธ
 
Supply Push  และการนําเทคโนโลยีเข�า
ช�วยธุรกิจ โดยมุ�งเน�นในประเด็น 
� การปvดช�องว�างและการปรับตัว

เพื่อมูลค�าเพิ่มทางด�านห�วงโซ�
อุปทาน (Supply Chain) 

� การมีกลยุทธ
การตลาด 
� กลยุทธ
การแข�งขันและ

แผนปฏิบัติการส�งออกผลไม�ไทยไป
จีนในบริบทการแพร�ระบาด Covid 
19 ซ่ึงเปLนท้ังโอกาสและความท�า
ทายในรูปแบบ new normal และ
การมีแผนฉุกเฉินสําหรับความเส่ียง      
ในอนาคต 

1) ข�อเสนอสําหรับผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย
ในบริบทกลยุทธ
การตลาดนํา 
(demand driven strategy)    
ภายใต�การนําเทคโนโลยีเข�าช�วยใน
การดําเนินธุรกจิ และการแพร�ระบาด
Covid 19 ดังน้ี 
� การจัดการห�วงโซ�อุปทาน 
� การปรับกลยุทธ
การตลาด 
� การปรับกลยุทธ
การแข�งขัน 
� การปรับแผนปฏิบัติการ 

 
 
 

1) ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในห�วงโซ�อุปทาน 
(สถาบันวิจยัพัฒนาผู�จัดหาให�เกษตรกร 
เกษตรกรผู�รวบรวม ผู�ดําเนินการ ผู�
ส�งออก ผู�ขนส�ง  ข�ามพรมแดน) ภายใต�
ความร�วมมือกับ ผู�นําเข�า ตัวแทน
จําหน�าย    ผู�ค�าส�ง ผู�ค�าปลีก ผู�จัดส�งใน
พื้นท่ี ฝ�ายสนับสนุน และรัฐบาล 
2) การนํากลยุทธ
และแผนปฏิบัติมา
ดําเนินการ 

1) มูลค�าเพิ่มการส�งออกผลไม�
ไทยไปยังประเทศจีนท่ีสูงขึ้น 
สําหรับผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย
ท้ังหมดในบริบทกลยุทธ

การตลาดนํา (demand driven 
strategy) ภายใต�ภายใต�การนํา
เทคโนโลยีเข�าช�วยในการดําเนิน
ธุรกิจ เพือ่ตอบสนองความ
คาดหวังและพฤติกรรมการ
บริโภครูปแบบใหม�ของจีน 
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1.5 ความสําคัญของการศึกษาวิจัยและข�อเสนอแนะสําหรับการศึกษาในอนาคต  
(Significance and Limitation)   

 1.5.1 ความสําคัญของการศึกษาวิจัย (Significance) 
 การศึกษาโครงการวิจัยเรื่อง “ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพ่ือการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบท
การแพร�ระบาด Covid-19” มีความสําคัญต�อประเทศไทย เนื่องจาก ประเทศไทยเปLนผู�ผลิตและผู�ส�งออกผลไม�
เมืองร�อนรายใหญ�ของโลกและผลไม�ไทยเปLนสินค�าเกษตรส�งออกท่ีมีความสําคัญทางเศรษฐกิจของประเทศไทย 
นํารายได�สู�ประเทศเปLนจํานวนมาก โดยตลาดจีนเปLนตลาดหลักท่ีสําคัญและมีศักยภาพสําหรับผลไม�ไทยส�งออก
เปLนอย�างมาก เนื่องจาก จีนเปLนประเทศท่ีมีประชากรจํานวนมาก มีอัตราความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ี
ขยายตัว มีความต�องการบริโภคผลไม�ไทยอยู�ในระดับสูง ประกอบกับมีเส�นทางการขนส�งผลไม�ท่ีหลากหลายท้ัง
ทางบกทางทะเลทางอากาศ ใช�ระยะเวลาในการขนส�งจากไทยไม�นานมากนัก สอดรับกับข�อจํากัดของผลไม�สด
ท่ีมีอายุในการเก็บรักษาค�อนข�างสั้น นอกจากนี้ ยังมีโอกาสใหม� ๆ ท่ีจะส�งผลดีต�อผลไม� เช�น ภาษีลดลงจาก
ความตกลง RECP ท่ีใช�บังคับวันท่ี 1 มกราคม 2565 และนโยบายเศรษฐกิจจีนปF 2565 ท่ีเน�นกระตุ�นการ
บริโภคภายในประเทศมากกว�าการส�งออก ส�งเสริมภาคเอกชน เน�นเศรษฐกิจสีเขียว และเศรษฐกิจดิจิทัล 
อย�างไรก็ตาม ขณะนี้ผลไม�ไทยส�งออกไปตลาดจีนต�องเผชิญกับป?ญหาต�าง ๆ นานาท่ีส�งผลต�อศักยภาพการ
แข�งขันของผลไม�ไทยในตลาดจีน อาทิ มาตรการ Zero Covid-19 ท่ีเข�มข�นท่ีด�านนําเข�าจากป?ญหาโควิด-19 
ระบาดต�นทุนการผลิตและการขนส�งท่ีเพ่ิมสูงข้ึนจากกฎระเบียบและคู�แข�งของไทยในตลาดจีน เปLนต�น ดังนั้น
จําเปLนต�องมีโครงการศึกษาวิจัยนี้ซ่ึงจะศึกษาในประเด็นท่ีเก่ียวข�องกับการส�งออกผลไม�ไทย ดังนี้ 
 1) ตลาดส�งออกขนาดใหญ�สําหรับผลไม�ไทย (For the Largest Market of Thai Fruits in the 
World) 
 2) การใช�กลยุทธ
การขับเคลื่อนด�วยกลยุทธ
การตลาดนํา เพ่ือเสริมความแข็งแกร�งต�อการส�งออก
ผลไม�ไทย (With Demand Driven Strategy) 
 3) การนําเทคโนโลยีเข�าช�วยในการดําเนินธุรกิจเพ่ือให�สอดรับกับสถานการณ
โลกท่ีเปลี่ยนแปลง
อย�างต�อเนื่อง (Under Digital Transformation) 
 4) การสร�างมูลค�าเพ่ิมท่ีสูงข้ึนด�วยการเสริมสร�างศักยภาพด�านการแข�งขันสําหรับผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย
ท่ีเก่ียวข�องท้ังหมด (Create Higher Value for All Stakeholders) 
 5) การตอบสนองความคาดหวังของ “ผู�บริโภครายใหม�” สืบเนื่องมาจากการก�าวเข�าสู�ยุค 
Technology Tranformation (By Meeting the Expectation of “New Consumers”)  
 6) บริบทของการระบาด Covid-19 ท่ีเปLนป?จจัยกระทบต�อการส�งออกผลไม�ไทย (In Context of 
Covid-19 Pandemic)  
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 1.5.2 ข�อเสนอแนะสําหรับการศึกษาในอนาคต (Limitation)   
1) ขยายขอบเขตการการวิเคราะห
ผลไม�นอกเหนือกลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) (ทุเรียน 

มังคุด ลําไย) และกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) (มะม�วง มะพร�าว ส�มโอ) ในงานวิจัยนี้เพ่ือให�ครอบคลุมชนิด
ผลไม�ไทยมากข้ึน เช�น ลองกอง มะขามสับปะรด และกล�วย หรือผลไม�มีท่ีมีศักยภาพซ่ึงป?จจุบันยังไม�อยู�ใน
รายชื่อ 22 ผลไม�ท่ีได�รับอนุญาตให�นําเข�าประเทศจีน เช�น มะยงชิด 

2) ขยายไปสู�การวิจัยเชิงลึกท่ีเน�นเฉพาะหัวข�อท่ีเก่ียวข�องกับส�วนต�างๆ ของห�วงโซ�อุปทาน การแบ�ง
ส�วนตลาด และสถานท่ี เช�น “บทบาทของผู�นําเข�าในการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน” “ส�วนประสมทาง
การตลาดท่ีแตกต�างจากวิจัยนี้ และแผนท่ีตลาดหลักสําหรับผลไม�ไทย 

3) ขยายการศึกษาผลไม�ไทยเข�าสู�ตลาดต�างประเทศนอกเหนือจากจีนเพ่ือกระจายความเสี่ยงจาก
การพ่ึงพาตลาดเดียวมากเกินไป 
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บทท่ี 2 
ภาพรวมผลไม�ไทยในตลาดจีน  

(Overall Market of Thai Fruits in China) 
การศึกษาภาพรวมผลไม�ไทยในตลาดจีน จะได�มุมมองและประเด็นสําคัญเก่ียวกับศักยภาพของผลไม�

ไทยส�งออก รวมถึงการสร�างและขยายโอกาสใหม�ของผลไม�ไทยในการเข�าสู�ประเทศจีนและการเพ่ิมศักยภาพ
การแข�งขัน และสร�างมูลค�าเพ่ิมให�กับผลไม�ไทยท่ีส�งออกไปจีนเพ่ือจะนําไปใช�ในการกําหนดกลยุทธ
การตลาด
นําการผลิต (Demand Driven Strategy) ของผลไม�ไทยเข�าสู�ประเทศจีน โดยผู�วิจัยได�ศึกษาในประเด็นสําคัญ 
ได�แก� 1) สวนหรือแหล�งเพาะปลูกผลไม�เมืองร�อนของโลก (Orchard of Tropical Fruits in the World) 2) 
ผลไม�ท่ีได�รับอนุญาตส�งออกไปจีน (Permitted Ones in China) 3) การวิเคราะห
กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy 
weights) และกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) 4) กลุ�มผู�บริโภครุ�นใหม�ในประเทศจีน (Segments by New 
Life Style) และ5) การแข�งขันท่ีรุนแรง (Intensified Competition): คู�แข�งและศักยภาพของคู�แข�ง   

2.1 สวนหรือแหล�งเพาะปลูกผลไม�เมืองร�อนของโลก (Orchard of Tropical Fruits in the World) 

2.1.1 ผลไม�ไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� (Thai Fruits with Geographic 
Indication) 

สิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI) เปLนสัญลักษณ
หรือสิ่งอ่ืนใดท่ีใช�เรียกหรือใช�
แทนแหล�งภูมิศาสตร
 และสามารถบ�งบอกว�าสินค�าท่ีเกิดจากแหล�งภูมิศาสตร
นั้นเปLนสินค�าท่ีมีคุณภาพ มี
ชื่อเสียง หรือมีคุณลักษณะเฉพาะของภูมิศาสตร
ดังกล�าว ซ่ึงถือได�ว�าเปLนทรัพย
สินทางป?ญญาประเภทหนึ่งท่ี
เชื่อมโยงกับตัวสินค�าเพ่ือสร�างศักยภาพการแข�งขันและสร�างมูลค�าเพ่ิมให�กับสินค�าได�ภายใต�การแข�งขันใน
ตลาดสินค�าท่ีรุนแรง โดยสินค�าท่ีมี GI จะสร�างมูลค�าเพ่ิมให�กับตัวสินค�าจากความแตกต�างด�านคุณภาพเม่ือ
เทียบกับสินค�าแบบเดียวกันท่ีมีแหล�งกําเนิดจากแหล�งอ่ืน ซ่ึง GI เสมือนเปLนเครื่องหมายรับรองคุณภาพและ
แหล�งท่ีมาและการสร�างความเชื่อม่ันให�กับผู�บริโภค สินค�าGI จึงอยู�ในฐานะสินค�าระดับพรีเมียม มีปริมาณผลิต
จํากัดส�งผลให�ผู�บริโภคท่ีมีกําลังซ้ือสูงยอมรับ ราคาสินค�า GI ท่ีอาจสูงกว�าสินค�าแบบเดียวกัน ผู�วิจัยได�
ทําการศึกษาและสืบค�นข�อมูล พบว�า ผลไม�ของไทยท่ีได�รับการข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
มี 21 ชนิด 
จําแนกเปLน 62 รายการ (ภาคผนวก จ) ใน 25 จังหวัด (ตัวอย�างดังตารางท่ี 2.1 ) 

แม�ว�าไทยมีผลไม�ท่ีได�รับการข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (GI) ถึง 21 ชนิด จํานวน 63 รายการ 
แต�ผลไม�ทุกชนิดท่ีข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (GI) ไม�ได�รับอนุญาตจากจีนให�ส�งออกได�ท้ังหมด 
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    ตารางท่ี 2.1 ตัวอย�างผลไม�ไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 
ชนิดผลไม� ผลไม�และผลิตภัณฑ�ท่ีได�ขึน้ทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภมูิศาสตร� พ้ืนท่ี ภาพประกอบ 

1. กล�วย 
(Banana) 

1. กล�วยไข�กําแพงเพชร Kamphaeng Phet Banana กําแพงเพชร 
 

2. กล�วยตากบางกระทุ�ม 
พิษณุโลก 

Phitsanulok Bang Krathum Dried Banana พิษณุโลก 
 

3. กล�วยเล็บมือนางชุมพร Chumphon Ladyfinger Banana ชุมพร 
 

4. กล�วยหินบันนังสตา Gluay Hin Bannang Sata ยะลา 
 

5. กล�วยหอมทองปทุม Hom Thong Pa Thum Banana ปทุมธานี 
 

2. จําปาดะ 
(Champedak) 

6. จําปาดะสตูล Satun Champedak สตูล 
 

3. มะพร�าว 
(Coconut) 

7. มะพร�าวนํ้าหอมราชบุร ี Ratchaburi Aromatic Coconut ราชบุร ี
 

8. มะพร�าวนํ้าหอมบ�านแพ�ว Banphaeo Aromatic Coconut สมุทรสาคร 
 

9. มะพร�าวทับสแก Thap Sakae Coconut ประจวบคีรีขันธ
 
 

10. มะพร�าวนํ้าหอมบางคล�า Bang Khla Aromatic Coconut ฉะเชิงเทรา 
 

11. มะพร�าวเกาะพะงัน Koh Phangan Coconut สุราษฎร
ธานี 
 

    ท่ีมา: กรมทรัพย
สินทางป?ญญา (2565) 
 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 2-3 

2.2 ผลไม�ท่ีได�รับอนุญาตส�งออกไปจีน (Permitted Ones in China)  

 2.2.1 ผลไม�ไทยท่ีได�รับอนุญาต (Permissible List of Thai Fruits) 
 การส�งออกผลไม�ไทยไปจีนอยู�ภายใต�บันทึกความเข�าใจร�วมกันว�าด�วยความร�วมมือด�านสุขอนามัยและ
สุขอนามัยพืชระหว�างไทยและจีน ลงนามเม่ือวันท่ี 12 เมษายน 2547 และอยู�ภายใต�พิธีสาร (Protocol) หรือ 
Import Requirement ว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกันโรคและตรวจสอบสําหรับการส�งออกและนําเข�าผลไม�
ผ�านประเทศท่ีสาม ระหว�างไทย-จีน ฉบับต�าง ๆ ท่ีได�จัดทําข้ึนเพ่ือดําเนินการให�เปLนไปตามบันทึกความเข�าใจ
ร�วมกันว�าด�วยความร�วมมือด�านสุขอนามัยฯ ปF 2547 ดังกล�าวและยึดหลักปฏิบัติตามกฎหมาย Food Safety 
Law (FSL) ในการพิจารณาความเสี่ยงด�านโรคพืชและแมลง โดยประเทศผู�ส�งออกจะต�องดําเนินการตามพิธี
สารข�อตกลงในการตรวจสอบและกักกันโรคกับประเทศจีนก�อนจึงจะสามารถนําเข�ามาในประเทศได� ซ่ึงเดิม
สํานักงานควบคุมคุณภาพตรวจสอบและกักกันโรคของจีน (General Administration of Quality Supervision, 
Inspection and Quarantine: AQSIQ) จะเปLนผู�ประกาศรายชื่อผลไม�ท่ีได�รับอนุญาตให�นําเข�า โดยจะให�มี
การนําเข�าผลไม� ณ ด�านตรวจนําเข�าตามท่ีกําหนดไว�ในพิธีสารเท�านั้น (สํานักงานส�งเสริมการค�าระหว�าง
ประเทศ ณ เมืองเซ่ียเหมิน, 2560) ภายหลังวันท่ี 18  มีนาคม พ.ศ. 2561 กระทรวงศุลกากรของจีน (General 
Administration of Customs of China: GACC)6 เปLนหน�วยงานทําหน�าท่ีแทน AQSIQ ป?จจุบันจีนประกาศ
รายชื่อผลไม�ท่ีอนุญาตให�มีการนําเข�าจากไทย 22 ชนิด (ตารางท่ี 2.2) ซ่ึงเปLนการส�งออกภายใต�เง่ือนไขผลไม�ท่ีจะ
ส�งออกไปจีนต�องมาจากแปลงท่ีได�รับการรับรองตามมาตรฐาน GAP และโรงคัดบรรจุท่ีได�รับการรับรองตามมาตรฐาน 
GMP ท่ีผ�านการพิจารณาข้ึนทะเบียนพร�อมท้ังต�องมีการแลกเปลี่ยนข�อมูลการข้ึนทะเบียนสวนและโรงคัดบรรจุกับจีน
และประกาศในเว็บไซต
ของ GACC แล�วเท�านั้น ไทยได�ส�งออกผลไม�ไปจีนในรูปแบบต�าง ๆ ประกอบด�วย ผลไม�สด 
ผลไม�แช�เย็น ผลไม�แช�แข็ง (อุณหภูมิ -18 องศาเซลเซียส) รวมถึงผลไม�แปรรูปภายใต�กฎข�อบังคับด�านความปลอดภัย
ด�านอาหาร ได�แก� ผลไม�อบแห�ง ผลไม�กระป�อง และน้ําผลไม� ดังนั้น ไทยส�งออกผลไม�ไปจีนรวม 31 ชนิด 
  ตารางท่ี 2.2 รายช่ือผลไม�ไทยท่ีจีนอนุญาตให�นําเข�าจํานวน 22 ชนิด  

อันดับ 
ชื่อผลไม� 

(ภาษาจนี) 
รูปผลไม� อันดับ 

ชื่อผลไม� 
(ภาษาจนี) 

รูปผลไม� 

1 
Banana 
(香蕉) 

 

12 
Mangosteen 

(山⽵) 

2 
Carambola 
(杨桃) 

 

13 
Orange 
(橙) 

 

                                                           
6 GACC เดิม สํานักงานควบคุมคุณภาพตรวจสอบและกักกันโรค (General Administration of Quality Supervision, Inspection and 
Quarantine: AQSIQ) จะมีหน�าท่ีดูแลการนําเข�าส�งออกผลไม� ต�อมา AQSIQ ได�ถูกยุบรวมเข�าเปLนส�วนหน่ึงของ GACC ทําให� GACC ได�ปฏิบัติ
หน�าท่ีแทน AQSIQ ต้ังแต� 18 มีนาคม 2561 เปLนต�นมา 
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อันดับ 
ชื่อผลไม� 

(ภาษาจนี) 
รูปผลไม� อันดับ 

ชื่อผลไม� 
(ภาษาจนี) 

รูปผลไม� 

3 
Coconut 

(椰子) 
 

14 
Papaya 

(番木瓜) 
 

4 
Durian 
(榴莲) 

 

15 
Passion fruit 
(西番莲) 

 

5 
Guava 

(番石榴) 
 

16 
Pineapple 

(菠萝) 

 

6 
Jackfruit 

(菠萝蜜) 
 

17 
Pomelo 

(柚) 
 

7 
Litchi 

(荔枝) 
 

18 
Rambutan 
(红毛丹) 

 

8 
Long kong 
(椰色果) 

 

19 
Rose apple 
(莲莲) 

 

9 
Longan 

(龙眼) 

 

20 
Sapodilla 

(人心果) 
 

10 
Mandarin Orange 

(柑橘) 
 

21 
Sugar apple 

(番荔枝) 
 

11 
Mango 
(芒果) 

 

22 
Tamarind 
(罗望子) 

   ท่ีมา: ศุลกากรจีน (2021) 
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2.3 การวิเคราะห�กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavyweights) ในตลาดจีน และกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) 

 2.3.1 สถานการณ�ผลไม�ไทยในจีน (Performance of Thai Fruit in China) 
 การศึกษาการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนท้ัง 14 ชนิด อยู�บนพ้ืนฐานข�อมูลท่ีอ�างอิงจากพิกัดศุลกากร HS 
2021 ของกรมศุลกากรไทย โดยคณะวิจัยได�สืบค�นข�อมูลปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนจากรหัสสิบเอ็ด
หลัก (HS Code 11 digits) และในกรณีท่ีจําเปLน คณะวิจัยจะมีการสรุปผลรวมของหมวดหมู�ย�อยของผลไม�
ส�งออก รายละเอียดดังตารางท่ี 2.3 
         ตารางท่ี 2.3 พิกัดศุลกากร HS Code 2021 ของผลไม�ไทยส�งออกไปจีน  

รายการผลไม� HS Code ผลไม� 

ทุเรียน 
08106000001 ทุเรียน 
08106000501 ทุเรียน (Organic) 

มังคุด 
08045030001 มังคุด 
09045030501 มังคุด (Organic) 

เงาะ 08109030000 เงาะ 
ลองกอง 08109099002 ลองกอง 
ลําไย 08109010000 ลําไย, Mata Kucing 

ลิ้นจ่ี 
08109020000 ลิ้นจ่ี 
08119000005 ลิ้นจ่ีแช�แข็ง 

มะม�วง 08045020 001 มะม�วงสด 

 
กล�วยสด 

08031010000 กล�วยสด 
08039010001 Lady's finger banana, fresh 
08039020000 Cavendist banana 
08039030000 Chestnut banana 
08039090001 Sweet banana 
08059090002 Other, fresh  

ขนุนสด 08109050000 ขนุน 
ชมพู�สด 08109099003 ชมพู� 
ส�มโอ 08054000001 ส�มโอ 

มะขาม 
08109060000 มะขาม 
08134020000 มะขามแปรรูป 

มะพร�าวอ�อน 
08011910001 มะพร�าวอ�อน 
08011910501 มะพร�าวอ�อน (Organic) 

สับปะรด 08043000001 สับปะรดสด 
             ท่ีมา: กรมศุลกากร 2565 
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  ผู�วิจัยได�เลือกผลไม� 6 ชนิด จาก 14 ชนิดข�างต�น และจัดกลุ�มผลไม�ออกเปLน 2 กลุ�ม ได�แก� กลุ�มผลไม�
แถวหน�า (Heavy weights: ทุเรียน มังคุด ลําไย) กลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising stars: มะพร�าวอ�อน มะม�วง ส�มโอ) 
ซ่ึงการสืบค�นข�อมูลการนําเข�าผลไม�ไทยของจีนท้ัง 6 ชนิด อยู�บนพ้ืนฐานข�อมูลอ�างอิงพิกัดศุลกากร HS 2021 
ของกรมศุลกากรจีน รายละเอียดดังตารางท่ี 2.4  
 ตารางท่ี 2.4 พิกัดศุลกากรจีน HS 2021 ของผลไม�ไทยท่ีนําเข�าสู�จีน 

6 种水果 Fruits 6 HS Code 6 种水果 Fruits 6 HS Code 

榴莲 
ทุเรียน 

(Durian) 
08106000 果 มะม�วง 

(Mango) 
08045020 

山个 
มังคุด 

(Mangosteen) 
08045030 柚 ส�มโอ 

(Pomelo) 
08054000 

龙眼 
ลําไย 

(Longan) 
08109030 椰子 มะพร�าว 

(Coconut) 
08011200 

 ท่ีมา: ศุลกากรจีน (2022) 

 ท้ังนี้ พิกัดศุลกากรของผลไม�จากแต�ละประเทศ/ภูมิภาคท่ีนําเข�าสู�จีน มีการกําหนดรหัสท่ีแตกต�างกัน 
รายละเอียดดังตารางท่ี 2.5 

                       ตารางท่ี 2.5 พิกัดศุลกากรของผลไม�จากประเทศต�าง ๆ ท่ีนําเข�าสู�จีน 
国家地区 ประเทศ/ภูมิภาค รหัส 
柬埔寨 กัมพูชา 107 

印度尼西亚 อินโดนีเซีย 112 
老挝 ลาว 119 

弓来西亚 มาเลเซีย 122 
缅甸 เมียนมา 106 
菲律宾 ฟvลิปปvนส
 129 
泰国 ไทย 136 
台湾 ไต�หวัน 143 
越南 เวียดนาม 141 

巴基斯坶 ปากีสถาน 127 
澳大利亚 ออสเตรเลีย 601 
南非 แอฟฟริกาใต� 244 
墣双 อียิปต
 215 
以色列 อิสราเอล 115 

                           ท่ีมา: ศุลกากรจีน (2022) 
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1) มูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน (Export of Thai Fruits to China in Value)   
 จากการพิจารณามูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนระหว�างปF 2561-2564 พบว�า ปF 2564 มูลค�าการ
ส�งออกผลไม�ของไทยไปจีนสูงสุด คือ ทุเรียน (98,332 ล�านบาท) ) รองลงมา ได�แก� ลําไย (18,024 ล�านบาท) 
มังคุด (15,966 ล�านบาท) มะพร�าวอ�อน (5,131 ล�านบาท) และส�มโอ (860 ล�านบาท)   
 ทุเรียน มีมูลค�าการส�งออกไปตลาดจีนขยายตัวอย�างต�อเนื่องต้ังแต�ปF 2561 โดยในปF 2564 มูลค�าการ
ส�งออกทุเรียนขยายตัวสูงถึง 105.7 มีส�วนแบ�งทางการตลาดร�อยละ 70.6 
 ลําไย มีมูลค�าการส�งออกมากเปLนอันดับท่ีสอง ต�อเนื่องมาต้ังแต�ปF 2561 แม�ว�าในปF 2562 มูลค�าการ
ส�งออกตกลงมาอยู�อันดับสาม แต�อัตราการขยายตัวของมูลค�าการส�งออกกลับเพ่ิมมากข้ึนถึงร�อยละ 120 โดย
ในปF 2564 มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 42 และมีส�วนแบ�งทางการตลาดร�อยละ 12.9  

มังคุด มีมูลค�าการส�งออกไปในตลาดจีนเปLนอันดับท่ีสาม ต�อเนื่องมาต้ังแต�ปF 2561  แต�ในปF 2562 
มูลค�าการส�งออกเปLนอันดับสอง มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมข้ึนถึงร�อยละ 260.4 ในปF 2564 มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึน
ร�อยละ 37.9 และมีส�วนแบ�งทางการตลาดร�อยละ 11.5 

มะพร�าวอ�อน มีมูลค�าการส�งออกมากเปLนอันดับสี่ ต�อเนื่องมาต้ังแต�ปF 2561 โดยในปF 2564 มีอัตรา
การขยายตัวของมูลค�าการส�งออกร�อยละ 100.9 ซ่ึงแสดงให�เห็นว�ามะพร�าวน้ําหอมของไทยเริ่มท่ีเปLนท่ีนิยม
ของผู�บริโภคชาวจีนมากข้ึน และมีแนวโน�มนําเข�าเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง  
   ส�มโอ มูลค�าการส�งออกส�มโอเริ่มมีแนวโน�มติดอันดับผลไม�ท่ีมีมูลค�าการส�งออกสูงนับต้ังแต�ปF 2562 ซ่ึง
ในปF 2564 มูลค�าการส�งออกส�มโอมีอัตราการขยายตัวสูงถึงร�อยละ 173.9 รายละเอียดดังตารางท่ี 2.6 
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        ตารางท่ี 2.6 มูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน ปX 2559-2563 

รายการผลไม� 
(14 รายการ) 

2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

ทุเรียน 13,179 79.4 1 26,341 99.9 1 47,798 81.5 1 98,332 105.7 1 70.6 
ลําไย 4,406 -16.1 2 9,696 120 3 12,661 31 2 18,024 42 2 12.9 
มังคุด 3,261 62.1 3 11,752 260.4 2 11,576 -1.5 3 15,966 37.9 3 11.5 
มะพร�าวอ�อน 1,313 58.9 4 1,891 44.1 4 2,554 35.1 4 5,131 100.9 4 3.7 
ส�มโอ 319 2.1 6 244 -23.5 7 314 28.5 6 860 173.9 5 0.6 
ขนุนสด 308 22.4 7 353 14.4 6 338 -4.3 5 288 -14.6 6 0.2 
กล�วยสด 520 52.8 5 486 -6.4 5 262 -46.2 7 216 -17.4 7 0.2 
สับปะรด 233 104.0 8 226 -2.6 8 128 -43.6 9 207 61.9 8 0.1 
มะม�วง 144 -1.7 9 172 19.1 9 205 19.2 8 91 -55.8 9 0.1 
มะขาม 112 221.0 10 61 -45.7 10 42 -30.7 10 56 31.3 10 0.0 
เงาะ 0.5 -72.6 13 44 7,906 11 14 -68.6 11 17 21.9 11 0.0 
ลิ้นจ่ี 19 -81.7 11 21 11.5 12 7 -67.5 12 13 96.5 12 0.0 
ชมพู�สด 0.9 -73.3 12 1.3 43.0 13 0.4 -72.8 13 0.6 55.9 13 0.0 
ลองกอง 0.4 -69.2 14 0.2 -57 14 0.0 -100 14 0.5 - 14 0.0 
รวม  23,816  51,289   75,899   139,203   100.0 

        ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 
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 2) ปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน (Export of Thai Fruits to China in Volume)  
ผลไม�ของไทยท่ีผู�วิจัยคัดเลือกมาเพ่ือทําการศึกษาวิจัย ได�พิจารณาปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน ระหว�าง ปF พ.ศ. 2561-2564 พบว�า ปF 2564 ปริมาณส�งออก

ผลไม�ไปตลาดจีนสูงสุดยังคงเปLนทุเรียน (779,880 ตัน) ท่ีครองอันดับหน่ึงมาต้ังแต�ปF 2561 รองลงมาคือ ลําไย (476,025 ตัน) มังคุด (231,689 ตัน) มะพร�าวอ�อน 
(226,621 ตัน) และส�มโอ (25,153 ตัน) ซ่ึงผลไม�ท่ีมีปริมาณการส�งออกมีอัตราการขยายตัวสูงสุดอันดับหน่ึง คือ ส�มโอ (ร�อยละ 233.9) รองลงมาคือ ชมพู�สด (ร�อยละ 
113.6) มะพร�าวอ�อน (ร�อยละ84.7) ทุเรียน (ร�อยละ 75.5) และเงาะ (ร�อยละ 43.0) ตามลําดับ จะเห็นได�ว�า แม�ว�าในช�วงปF 2564 ผลไม�ส�งออกหลายชนิดจะเผชิญกับ
ป?ญหาการแพร�ระบาดของโควิด- 19 แต�การส�งออกผลไม�ของไทยไปจีนหลายชนิดยังมีอัตราการขยายตัวอย�างต�อเน่ือง ได�แก� ส�มโอ ชมพู�สด มะพร�าวอ�อน ทุเรียน ขนุนสด 
ลําไย สับปะรด มะขาม และเงาะ รายละเอียดดังตารางท่ี 2.7 
         ตารางท่ี 2.7 ปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน ปX 2559-2563 (Export of Thai Fruits to China in Volume) 

รายการผลไม� 
(14 รายการ) 

2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank Ton △% Rank 
กล�วยสด 26,655 11.2 8 18,182 -31.8 12 11,119 -38.8 8 8,349 -24.9 13 
มะพร�าวอ�อน 54,063 47.2 6 96,700 78.9 5 122,689 26.9 1 226,621 84.7 4 
ทุเรียน 199,986 47.4 5 375,333 87.7 4 444,411 18.4 3 779,880 75.5 5 
ขนุนสด 21,850 25.7 7 23,601 8.0 7 21,090 -10.6 5 18,252 - 13.5 11 
ลําไย 133,191 -16.3 10 281,320 111.2 3 343,304 22.0 2 476,025 38.7 7 
ลองกอง 27 -57.1 11 2 -92.2 14 0 -100 14 23 - 1 
ลิ้นจ่ี 1,176 -70.8 12 1,093 -7.1 8 457 -58.2 11 350 -23.3 12 
มะม�วง 8,914 87.0 3 12,024 34.9 6 10,028 -16.6 6 4,941 -50.7 14 
มังคุด 80,816 54.8 4 290,735 259.8 2 217,938 -25.0 7 231,689 6.3 10 
สับปะรด 14,790 112.1 2 13,696 -7.4 9 8,307 -39.3 9 10,430 25.6 9 
ส�มโอ 9,795 3.8 9 7,075 -27.8 11 7,533 6.5 4 25,153 233.9 2 
เงาะ 1 -98.5 14 1,390 99,769 1 248 -82.1 13 355 43.0 6 
ชมพู�สด 26.0 -85.5 13 16.9 -35.0 13 5.2 -69.5 12 11.0 113.6 3 
มะขาม 5,492 178.4 1 4,065 -26.0 10 2,139 -47.4 10 2,794 30.6 8 

           ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 
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 3) สัดส�วนการส�งออกผลไม�ไทยไปตลาดจีนในเชิงมูลค�า (China’s Share in Thai Fruits 
Export in Volume) 
 ผู�วิจัยได�ศึกษาสัดส�วนการส�งออกผลไม�ไทยในตลาดจีน ระหว�างปF 2561-2564 พบว�า ปF 2564 
ปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปในตลาดโลกสูงสุด คือ ทุเรียนจํานวน 875,097 ตัน ครองอันดับสูงสุดต�อเนื่อง
ต้ังแต�ปF 2562 และเปLนการส�งออกไปตลาดจีนร�อยละ 72 รองลงมาลําไย จํานวน 633,131 ตัน เปLนการส�งออก
ไปตลาดจีนร�อยละ 75 มะพร�าวอ�อน จํานวน 260,871 ตัน เปLนการส�งออกไปตลาดจีนร�อยละ 87 มังคุด 
จํานวน 256,266 ตัน เปLนการส�งออกไปตลาดจีนร�อยละ 90 และมะม�วง จํานวน 113,806 ตัน เปLนการส�งออก
ไปตลาดจีนร�อยละ 4       
 เม่ือพิจารณาสัดส�วนของการส�งออกผลไม�ไทยไปตลาดจีน พบว�า ผลไม�ท่ีมีสัดส�วนการส�งออกไปจีน
สูงสุด คือ กล�วยสดร�อยละ 98 รองลงมา คือ มังคุดร�อยละ 90 มะพร�าวอ�อนร�อยละ 87 สับปะรดร�อยละ 86 
และส�มโอร�อยละ 82 ตามลําดับ รายละเอียดดังตารางท่ี 2.8 
      ตารางท่ี 2.8 สัดส�วนการส�งออกผลไม�ของไทยไปตลาดจีน ปX 2559-2563 

รายการผลไม� 
(14 รายการ) 

2561 2562 2563 2564 

โลก 
(ตัน) 

จีน 
(%) 

โลก 
(ตัน) 

จีน 
(%) 

โลก 
(ตัน) 

จีน 
(%) 

โลก 
(ตัน) 

จีน 
(%) 

กล�วยสด 28,557 93 18,607 98 11,587 96 8,530 98 
มะพร�าวอ�อน 84,439 64 131,355 74 152,831 80 260,871 87 
ทุเรียน 486,435 41 655,395 57 620,893 72 875,097 72 
ขนุนสด 44,972 49 45,319 52 49,006 43 35,850 51 
ลองกอง 1,447 1.8 1,408 0.1 1,712 0.0 1,452 1.6 
ลําไย 551,454 24 583,297 48 464,824 74 633,131 75 
ลิ้นจ่ี 2,207 53 1,338 82 1,184 39 877 40 
มะม�วง 63,199 14 58,509 21 87,260 11 113,806 4 
มังคุด 177,406 46 409,028 71 291,951 75 256,266 90 
สับปะรด 17,517 84 15,468 89 9,581 87 12,085 86 
ส�มโอ 26,412 37 23,922 30 20,307 37 30,599 82 
เงาะ 7,983 0.02 15,912 8.74 11,796 2.11 11,828 3.00 
ชมพู�สด 570 4.6 432 3.9 654 0.8 1,767 0.6 
มะขาม 30,557 18 25,130 16 25,554 8 24,198 12 

          ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 
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ข�อสังเกต (Observations) 
 จากผลไม� 14 ชนิด ผู�วิจัยได�คัดเลือกผลไม�เพ่ือทําการศึกษา (Selected list) มา 6 ชนิด และได�
แบ�งกลุ�มผลไม�ดังกล�าวเปLน 2 กลุ�ม คือ ผลไม�แถวหน�า (Heavy Weights) ในตลาดจีน ได�แก� ทุเรียน มังคุด 
ลําไย และผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ในตลาดจีน ได�แก� มะม�วง มะพร�าวน้ําหอม และส�มโอ โดยผู�วิจัยมี
ข�อสังเกต ดังนี้ 
 ข�อสังเกต A: กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) ในตลาดจีน 

ผลไม�กลุ�มนี้มีการส�งออกไปตลาดจีนท่ีมีปริมาณและมูลค�าสูงสุด 3 อันดับแรก ได�แก� ทุเรียน มังคุด 
และลําไย คิดเปLนสัดส�วนร�อยละ 95 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไปจีนในช�วง 4 ปFท่ีผ�านมา หากพิจารณาในเชิง
ปริมาณการส�งออกผลของไทยไปจีนเปรียบเทียบกับการส�งออกไปตลาดโลก พบว�า ผลไม�กลุ�มนี้มีปริมาณการ
ส�งออกไปจีนมากกว�าร�อยละ 70 โดยปF 2564 การส�งออกทุเรียนไปจีนมีปริมาณ 779,880 ตัน ขยายตัวร�อยละ 
75.5 (มูลค�า 98,332 ล�านบาท มีอัตราการขยายตัวสูงถึงร�อยละ 105.7)  มีสัดส�วนการส�งออกไปจีนร�อยละ 
70.6 ของการส�งออกผลไม�ไปจีนท้ังหมดเม่ือเทียบกับการส�งออกในปF 2561 ท่ีมีปริมาณ 199,986 ตัน ขยายตัว
ร�อยละ 47.4  มีมูลค�า 13,179 ล�านบาท ขยายตัวร�อยละ 79.4  ส�วนลําไยมีปริมาณการส�งออก 476,025 ตัน 
ขยายตัวร�อยละ 38.7 มีมูลค�าส�งออก 18,024 ล�านบาท  มีอัตราการขยายตัวร�อยละ 42 มีสัดส�วนการส�งออก
ไปจีนร�อยละ 12.9 เทียบกับการส�งออกในปF 2561 ท่ีมีมูลค�า 4,406 ล�านบาท ในขณะท่ีการส�งออกมังคุดมีไป
จีน 231,689 ตัน ขยายตัวร�อยละ 6.3 มูลค�าส�งออก 15,966 ล�านบาท อัตราการขยายตัวร�อยละ 37.9 มี
สัดส�วนการส�งออกไปจีนร�อยละ 11.5 เทียบกับการส�งออกปF 2561 ท่ีมีมูลค�า 3,261 ล�านบาท (ตารางท่ี 2.9)  

แม�ว�าป?จจุบันกลุ�มผลไม�แถวหน�าท้ัง 3 ชนิด (ทุเรียน มังคุด และลําไย) จะมีปริมาณ มูลค�า และ
อัตราการขยายตัวการส�งออกไปจีนในระดับสูงอย�างต�อเนื่อง แต�สิ่งท่ีสําคัญคือ ประเทศไทยจะสามารถรักษาให�
ผลไม�เหล�านี้อยู�ในตลาดจีนได�อย�างยั่งยืนอย�างไร  และยังเร็วเกินไปท่ีจะบอกว�าผลไม�ชนิดใดท่ีกําลังรอวันอับ
แสงโรยรา (Sunset) เนื่องจากผลไม�แถวหน�าท้ังสามชนิดยังอยู�ในอันดับต�น ๆ ของผลไม�ท่ีส�งออกไปตลาดจีน 
แสดงว�ายังคงเปLนสินค�าท่ีอยู�ในความสนใจและเปLนท่ีต�องการของผู�บริโภคชาวจีน มีการวิเคราะห
ไว�ในบทท่ี 4 
   จากข�อมูลสมาคมทุเรียนไทย ระบุว�า ชาวจีนกินทุเรียนเฉลี่ยคนละ 2 ขีดต�อปF ในขณะท่ีชาวไทย
เฉลี่ยคนละ 3 กิโลกรัมต�อปF และชาวมาเลเซียคนละ 5 กิโลกรัมต�อปF7 ดังนั้นตลาดจีนยังขยายได�อีกมาก แต�มี
ป?ญหาในการกระจายทุเรียนให�เข�าถึงผู�บริโภคยังทําได�น�อย นอกจากนี้ ราคาทุเรียนท่ีแพงกว�าผลไม�อ่ืน ๆ และ
มีตลาดส�งออกชัดเจน ทําให�ในช�วง 2 ปFท่ีผ�านมา เกษตรกรไทยและประเทศเพ่ือนบ�านขยายการปลูกเพ่ิมข้ึน 
ซ่ึงในอีก 3-4 ปFข�างหน�า (ปF 2568-2569) จึงจะรับรู�ปริมาณผลผลิตทุเรียน ในเบ้ืองต�นคาดว�าป?ญหาทุเรียนล�น
ตลาดจะยังไม�เกิดข้ึน เพราะเม่ือเทียบกับความต�องการบริโภคทุเรียนของคนจีนยังมีอีกมาก แม�เวียดนามปลูก
ทุเรียนเช�นกัน แต�ยังไม�ได�รับอนุญาตให�ส�งออกทุเรียนสดไปจีน ทําให�มีป?ญหาเรื่องทุเรียนสวมสิทธิเกิดข้ึน แต�
เนื่องจากเวียดนามมีพ้ืนท่ีเชื่อมต�อกับจีนคาดว�าจะมีการเจรจาเพ่ือส�งออกทุเรียนสดเช�นกันหากสําเร็จก็จะเปLน
คู�แข�งท่ีสําคัญของไทย 
 
 
 

                                                           
7 กรุงเทพธุรกิจ. (2654, กรกฎาคม 19).“สมาคมทุเรียน” จี้รัฐเจรจา “ฮับผลไม�”รถไฟจีน-ลาว. [เว็บบล็อก]. สืบค�นจาก 
https://www.bangkokbiznews.com/news/949443 
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ตารางท่ี 2.9  มูลค�าการส�งออกผลไม�แถวหน�า (Heavy Weights) ไปจีน ปX 2561-2564 

รายการผลไม� 
แถวหน�า  

2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

ทุเรียน 13,179 79.4 1 26,341 99.9 1 47,798 81.5 1 98,332 105.7 1 70.6 
ลําไย 4,406 -16.1 2 9,696 120 3 12,661 31 2 18,024 42 2 12.9 
มังคุด 3,261 62.1 3 11,752 260.4 2 11,576 -1.5 3 15,966 37.9 3 11.5 
ผลไม�แถวหน�า
(Heavy Weights) 

            95.0 

รวม 23,816   51,289   75,899   139,203   100.0 
  ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 

ข�อสังเกต B: กลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ในตลาดจีน 
จากการศึกษา พบว�า ผลไม�ท่ีจัดเปLนสินค�าดาวรุ�งของไทยในตลาดจีน มีจํานวน 3 ชนิด ได�แก� มะพร�าวอ�อน มะม�วง และส�มโอ โดยผู�วิจัยพิจารณาจากผลไม�ท่ีมี

มูลค�าการส�งออกติดอันดับหน่ึงในสามของผลไม�ไทยท่ีส�งออกไปจีนนับต้ังแต�ปF 2561 และยังโดดเด�นและมีแนวโน�มเติบโตในตลาดจีนอีกด�วย โดยเฉพาะมะพร�าวอ�อนและ
ส�มโอท่ีเติบโตอย�างรวดเร็วในช�วงไม�ก่ีปFท่ีผ�านมา โดยในปF 2564 ปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนไปจีนมีประมาณ 226,621 ตัน เพ่ิมข้ึนจากปF 2561 ท่ีมีปริมาณ 54,063 
ตัน ส�วนปริมาณการส�งออกส�มโอไปจีนเพ่ิมข้ึนกว�าเท�าตัว เปLน 25,153 ตัน เพ่ิมข้ึนจากปF 2561 ท่ีมีปริมาณ 9,795 ตัน ขณะท่ีการส�งออกมะม�วงไปจีนมีอัตราการขยายตัว
ไม�ดีนัก (ปF 2564 ขยายตัวลดลงร�อยละ 50.7) มะม�วงเปLนเปLนผลไม�ติดอันดับ 3 หรือ 6 ท่ีส�งออกไปจีนในปF 2561-2563 และมีปริมาณการส�งออกไปญ่ีปุ�นและเกาหลีมาก
ข้ึน โดยเฉพาะอย�างย่ิงมะม�วงนํ้าดอกไม� จึงอาจกล�าวได�ว�า มะม�วงเปLนดาวรุ�งพุ�งแรงเม่ือเทียบกับผลไม�ไทยชนิดอ่ืน ๆ อย�างไรก็ตาม ผู�วิจัยพบว�า ชาวจีนมีความนิยมในมะยง
ชิดเพ่ิมข้ึน โดยเข�าใจผิดว�าเปLนมะม�วงพันธุ
หน่ึง  
 หากเปรียบเทียบอัตราการขยายตัวส�งออกผลไม�ไทยไปจีนท้ัง 3 ชนิดในเชิงปริมาณ พบว�า ในปF 2564 ส�มโอมีอัตราการขยายตัวส�งอออกไปตลาดจีนสูงสุดท่ีร�อยละ 
233.9 รองลงมา มะพร�าวอ�อน มีอัตราการขยายตัวส�งออกไปตลาดจีนร�อยละ 84.7 ส�วนมะม�วง ตลาดจีนยังไม�ใช�ตลาดส�งออกหลักของไทย เน่ืองจาก ไทยส�งออกมะม�วงไป
จีนเพียง 4,941 ตัน มีสัดส�วนการส�งออกไปจีนเปLนร�อยละ 4 ของการส�งออกมะม�วงท้ังหมดของไทย รายละเอียดดังตารางท่ี 2.8 และ 2.10 
 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                        2-13 

                  ตารางท่ี 2.10 ปริมาณ การส�งออกผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ไปจีน ปX 2561-2564 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
มะพร�าวอ�อน 54,063 47.2 6 96,700 78.9 5 122,689 26.9 1 22,6621 84.7 4 
มะม�วง 89,145 87.0 3 12,024 34.9 6 10,028 -16.6 6 4,941 -50.7 14 
ส�มโอ 9,795 -3.8 9 7,075 -27.8 11 7,533 6.5 4 25,153 233.9 2 

                   ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 

อย�างไรก็ตาม ในท�ามกลางการแพร�ระบาด Covid -19 ในปF 2564 ท่ีส�งผลกระทบต�อการส�งออกสินค�าของไทยและท่ัวโลก แต�ผลไม�ท้ัง 6 ชนิด ยังคงสามารถรักษา
ระดับปริมาณและมูลค�าการส�งออกไปจีน ได�ใกล�เคียงกับก�อนเกิดวิกฤตท่ีคิดเปLนมูลค�าสูงถึงร�อยละ 99.4 ของการส�งออกผลไม�ไปจีน ส�มโอมีอัตราการขยายตัวสูงสุดร�อยละ 
173.9 รองลงมา ทุเรียนร�อยละ 105.7 และมะพร�าวอ�อนร�อยละ 100.9 ตามลําดับ (ตารางท่ี 2.11 ) ท้ังน้ี ตลาดจีนยังเปLนตลาดหลักของประเทศไทยสําหรับการส�งออก
ผลไม� ประกอบด�วย ทุเรียน (ร�อยละ 72) มังคุด (ร�อยละ 90) ลําไย (ร�อยละ 75) มะพร�าวอ�อน (ร�อยละ 87) และส�มโอ (ร�อยละ 82) (ตารางท่ี 2.8) 
      ตารางท่ี 2.11 มูลค�าการส�งออกผลไม� แถวหน�า (Heavy Weights) และ ผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ของไทยไปจีน 

รายการผลไม� 
(14 รายการ) 

2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

ทุเรียน 13,179 79.4 1 26,341 99.9 1 47,798 81.5 1 98,332 105.7 1 70.6 
ลําไย 4,406 -16.1 2 9,696 120 3 12,661 31 2 18,024 42 2 12.9 
มังคุด 3,261 62.1 3 11,752 260.4 2 11,576 -1.5 3 15,966 37.9 3 11.5 
มะพร�าวอ�อน 1,313 58.9 4 1,891 44.1 4 2,554 35.1 4 5,131 100.9 4 3.7 
ส�มโอ 319 2.1 6 244 -23.5 7 314 28.5 6 860 173.9 5 0.6 
มะม�วง 144 -1.7 9 172 19.1 9 205 19.2 8 91 -55.8 9 0.1 
ผลไม� 6 ชนิด 

 
 

         
 99.4 

    ท่ีมา: กรมศุลกากร (2564) 
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2.4  กลุ�มผู�บริโภครุ�นใหม�ในประเทศจีน (Segments by New Life Style)  

ตลาดจีนไม�ใช�ตลาดเดียว (Single Market) แต�เปLนตลาดท่ีถูกแบ�งย�อย (Fragmented Market) 
(อักษรศรี พาณิชสาส
น, 2559) เนื่องจาก พ้ืนท่ีประเทศท่ีกว�างใหญ�ไพศาล ความแตกต�างทางภูมิศาสตร
 ความ
หลากหลายของประชากร รสนิยมการบริโภคสินค�าท่ีแตกต�างกันไปในแต�ละภูมิภาค อาจกล�าวได�ว�า ตลาด
ผู�บริโภคจีนมีศักยภาพสูงมากท้ังในป?จจุบันและในอนาคตมีการเปลี่ยนแปลงอย�างรวดเร็วและแตกต�างจากใน
อดีต ดังนั้น ในการเจาะตลาดผู�บริโภครุ�นใหม�ในประเทศจีนท่ีเปLนความท�าทายอย�างมาก จําเปLนต�องทราบ
พฤติกรรมผู�บริโภครุ�นใหม� ซ่ึงการใช�ประชากรศาสตร
 (Demographic) แบบด้ังเดิมในการแบ�งส�วนตลาดอาจ
ไม�เพียงพอท่ีจะทําให�เห็นข�อมูลเชิงลึกของพฤติกรรมผู�บริโภคจีนรุ�นใหม�ได� ต�องพิจารณาจากป?จจัยอ่ืน ๆ อาทิ 
รายได�ต�อหัวประชากรของจีนท่ีสูงข้ึน โครงสร�างของเมือง/มณฑลต�าง ๆ ของจีน และการดําเนินชีวิตรูปแบบ
ใหม� รายละเอียดดังนี้ 

2.4.1 รายได�ต�อหัวประชากรของจีนท่ีสูงข้ึน (Higher Income)  
จากข�อมูลของสํานักงานสถิติแห�งชาติจีน พบว�า รายได�ต�อหัวประชากร (GDP per capita) ของจีน

เพ่ิมสูงข้ึนอย�างต�อเนื่องนับต้ังแต� ค.ศ. 1985 (ปF 2528) เปLนต�นมา โดยใน ค.ศ. 2021 (ปF 2564) รายได�ต�อคน
ของชาวจีนสูงถึง 12,551 เหรียญสหรัฐฯ และมีการคาดการณ
ว�า มีแนวโน�มจะเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่องและอาจจะ
สูงถึง 20,000 เหรียญสหรัฐฯ ใน ค.ศ. 2024 (ปF 2567) รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 2.1  

รูปภาพท่ี 2.1 GDP per capita ของชาวจีน ระหว�าง ปX 2528- 2567 

 
         ท่ีมา: statista (2022)  
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จากการจําแนกรายได�สุทธิหลังหักภาษีต�อคนต�อปFของชาวจีนท่ีอาศัยอยู�ในเขตเมืองตามข�อมูลของ
สํานักงานสถิติแห�งชาติจีน ในปF 2563 ออกเปLน 5 กลุ�ม (สูงสุด สูง-กลาง กลาง กลาง-ล�าง และตํ่าสุด) พบว�า 
รายได�สุทธิสูงสุดของชาวจีนอยู�ท่ี 91,683 หยวน/คน/ปF และรายได�สุทธิตํ่าสุดอยู�ท่ี 15,549 หยวน/คน/ปF 
ในขณะท่ีรายได�สุทธิหลังหักภาษีต�อคนต�อปFของชาวจีนท่ีอาศัยอยู�ในเขตชนบทสูงสุดอยู�ท่ี 36,049 หยวน/คน/
ปF ส�วนรายได�สุทธิต่ําสุดอยู�ท่ี 4,263 หยวน/คน/ปF (ตารางท่ี 2.12)  

รายได�สุทธิเฉลี่ยหลังหักภาษีของชาวจีนในปF 2564 อยู�ท่ี 35,128 หยวน โดยรายได�ของผู�ท่ีอาศัยใน
เขตเมืองอยู�ท่ี 47,412 หยวนและรายได�ของผู�ท่ีอาศัยอยู�ในชนบทอยู�ท่ี 18,931 หยวน8  ซ่ึงประชากรท่ีอาศัย
อยู�ในเขตเมืองมีสัดส�วนสูงถึงร�อยละ 64.72 ส�วนประชากรท่ีอาศัยในเขตชนบทคิดเปLนร�อยละ 35.28  

ตารางท่ี 2.12 รายได�สุทธิ/คน/ปX ของชาวจีนท่ีอาศัยอยู�ในเขตเมืองและเขตชนบท ปX 2563 
รายได�สุทธิในเขตเมือง (หยวน) รายได�สุทธิในเขตชนบท (หยวน) 

สูงสุด 91,683 สูงสุด 36,049 
สูง-กลาง 52,907 สูง-กลาง 19,732 
กลาง 37,876 กลาง 13,984 

กลาง-ล�าง 26,784 กลาง-ล�าง 9,754 

ต่ําสุด 15,549 ต่ําสุด 4,263 
ท่ีมา: หวานเฉียนข�าวร�อน (2021)      

2.4.2 โครงสร�างของเมือง/มณฑลต�าง ๆ ของจีน (Reginal Structure) 
(1) การแบ�งระดับรายได�ต�อปXของประชากร (Annual Disposable Income)  
การแบ�งระดับรายได�ประชากรในเมือง/มณฑลต�าง ๆ ของจีน ในปF 2564 พบว�า เซ่ียงไฮ� รายได�ของ

ประชากรมีระดับสูงสุดท่ี 78,027 หยวน/คน/ปF รองลงมา ป?กก่ิง มีรายได� 75,002 หยวน/คน/ปF อันดับ 3       
เจ�อเจียง 57,541 หยวน/คน/ปF อันดับ 4 เจียงซู 47,498 หยวน/คน/ปF อันดับ5 เทียนจิน 47,449 หยวน/คน/
ปF อันดับ6 กวางตุ�ง 44,993 หยวน/คน/ปF อันดับ 7 ฟูเจี้ยน 40,659 หยวน/คน/ปF  ตามลําดับ ในขณะท่ี กานซู 
รายได�ของประชากรมีระดับตํ่าท่ีสุดท่ี 22,066 หยวน/คน/ปF รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 2.2 

 

 

 

 

 

 

                                                           

8
国家统计 (2021). 人口总量保持增长 城镇化水平稳步提升. Retrieved from 
http://www.stats.gov.cn/tjsj/sjjd/202201/t20220118_1826538.html 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 2-16     

                รูปภาพท่ี 2.2 โครงสร�างระดับรายได�ของเมือง/มณฑลต�าง ๆ ของจีน 

 

                  ท่ีมา: หวานเฉียนข�าวร�อน (2021)      

ท้ังนี้ ในปF 2563 พบว�า เมือง/มณฑล ท่ีมีผู�มีความม่ังค่ังสูง (High Net Worth Individuals) อาศัยอยู�
มากท่ีสุดคือ กวางตุ�ง รองลงมา คือ เซ่ียงไฮ� ป?กก่ิง เจียงซู เจ�อเจียง ชานตง เสฉวน และหูเป�ย ตามลําดับ (ผู�มี
ความม่ังค่ังสูง หมายถึง ประชากรมีระดับรายได�มากกว�า 20,000 หยวน มีสินทรัพย
เปLนการลงทุนมากกว�า 10 
ล�านหยวนไม�รวมอสังหาริมทรัพย
 ท่ีดิน และสิ่งปลูกสร�าง หรือสินค�าอุปโภคบริโภคประเภทคงทนถาวรสําหรับ
ใช�ส�วนตัว (Consumer Durables) รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 2.3  

รูปภาพท่ี 2.3 เมือง/มณฑล ท่ีมีผู�มีความม่ังคั่งสูง (High Net Worth Individuals) 

 
                     ท่ีมา: China Merchant Bank (2021)  
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 (2) การแบ�งระดับเมืองต�าง ๆ ของจีน (Tiers of Cities) 
จีนเปLนประเทศท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีกว�างใหญ�ไพศาล ตลาดจีนในระดับเมืองต�าง ๆ มีความแตกต�าง

หลากหลายท้ังขนาด กําลังซ้ือ และรสนิยมความต�องการสินค�าของผู�คน ดังนั้น การจะเข�าไปเปvดขายสินค�า
ผลไม�ในประเทศจีน จะต�องทําความเข�าใจเก่ียวกับการแบ�งระดับเมืองต�างๆของจีน เพ่ือจะได�ทํา Market 
Segmentation ให�เข�าใจได�ว�า จะไปขายสินค�าผลไม�ให�ใคร ท่ีไหน สามารถเลือกใช� Platform ท่ีเหมาะสมกับ
กลุ�มเป�าหมายและวางกลยุทธ
การตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ โดยการแบ�งระดับเมืองต�าง ๆ ของเมือง (Tiers of 
Cities) ของจีน (ภาคผนวก ฉ) จะใช�ข�อมูลมิติต�าง ๆ  อาทิ ขนาดพ้ืนท่ี จํานวนประชากร ความพร�อมด�าน
สาธารณูปโภคขนาดใหญ� เช�น เครือข�ายคมนาคม รถไฟใต�ดิน รถไฟความเร็วสูง สนามบิน ไลฟ£สไตล
ของ
ประชากร โอกาสทางธุรกิจ และข�อมูลจาก Big Data9 ท้ังนี้ จากการแบ�งระดับเมือง City Tier ตามการจําแนก
ของสํานักสถิติแห�งชาติจีนใน 70 เมือง สามารถจําแนกเปLน 3 ระดับ (ตารางท่ี 2.13) ดังนี้ 

1)  First – tier cities จํานวน 4 เมือง ซ่ึงเปLนเมืองท่ีพัฒนามากท่ีสุด ท้ังทางด�านเศรษฐกิจและ
สาธารณูปโภค สิ่งอํานวยความสะดวก ประชากรมีกําลังซ้ือสูงมาก แล�วยังเปLนเมืองขนาดใหญ�ท่ีมีอิทธิพลทาง
การเมืองและวัฒนธรรมของประเทศ  

2)  Second Tier จํานวน 31 เมือง เปLนเมืองใหญ�ของประเทศท่ีมีการพัฒนาทางเศรษฐกิจและ
สาธารณูปโภครองจาก First-tier cities ส�วนใหญ�เปLนเมืองเอกระดับมณฑลหรือเมืองชายฝ? งตะวันออก
ผู�บริโภคมีกําลังซ้ือสูง  

3)  Third Tier จํานวน 35 เมือง เปLนเมืองท่ียังไม�เจริญเท�าระดับ Second Tier และมีความเจริญ
เทียบเท�ากับระดับอําเภอท่ีเศรษฐกิจพัฒนาแล�ว  
     ตารางท่ี 2.13 การแบ�งระดับเมือง City Tier ตามการจําแนกของสํานักสถิติแห�งชาติจีน  

ระดับเมือง เมือง 
First Tier 

(4) 
Beijing, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen 

Second Tier 
(31) 

Tianjin, Shijiazhuang, Taiyuan, Huhehaote, Shenyang, Dalian, Changchun, Haerbin, 
Nanjing, Hangzhou, Ningbo, Hefei, Fuzhou, Xiamen, Nanchang, Jinan, Qindao, 
Zhengzhou, Wuhan, Changsha, Nanning, Haikou, Chongqing, Chengdu, Guiyang, 
Kunming, Xian, Lanzhou, Xining, Yinchuan, Urumqi 

Third Tier  
(35) 

Tangshan, Qinhuangdao, Baotou, Dandong, Jinzhou, Jilin, Mudanjiang, Wuxi, Xuzhoiu, 
Yangzhou, Wenzhou, Jinhua, Benbu, Anqing, Quanzhou, Jiujiang, Ganzhou, Yantai, 
Jining, luoyang, Pingdingshan, Yichang, Xiangyang, Yueyang, Changde, Shaoguan, 
Zhanjiang, Huizhou, Guilin, Beihai, Sanya, Luzhou, Nancong, Zhunyi, Dali 

    ท่ีมา: รัฐบาลจีน (2021) 

                                                           
9ธนาคารไทยพาณิชย
. (2563). รู�จัก China City Tier ข�อมูลสําคัญก�อนบกุตลาดจีน. สืบค�นจาก https://www.scb.co.th/th/personal-
banking/stories/business-maker/china-city-tier.html 
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ในปF 2564 จีนได�มีการแบ�งหน�วยการปกครองท�องถ่ินระดับ Prefecture (Prefectural level) 
จํานวน 337 เมือง ออกเปLน 5 ระดับตามระบบชั้น (Tier System) ดังนี้ 1) First Tier 2) Second Tier 3) 
Third Tier 4) Forth Tier 5) Fifth Tier แต�ละระดับมีจํานวนเมืองท่ีแตกต�างกัน รายละเอียดดังตารางท่ี 2.14  

ตารางท่ี 2.14 การแบ�งหน�วยการปกครองท�องถ่ินระดับ Prefecture (Prefectural level)   
ระดับเมืองของจีน จํานวนเมือง 

First Tier 4 
Neo First Tier 15 
Second Tier 30 
Third Tier 70 
Forth Tier 90 
Fifth Tier 128 
Total 337 
ท่ีมา: yicaiglobal (2021) 

โดยเกณฑ
การจัดอันดับเมืองด�วยการให�คะแนนสําหรับการแบ�งระดับเมืองต�าง ๆ ของจีน ในปF 2564 
วัดจาก (1) ระดับความเข�มข�นของธุรกิจ ให�คะแนน 0.19 คะแนน (2) ความเชื่อมโยง (Connectivity) ให�
คะแนน 0.22 คะแนน (3) ความดึงดูดต�อการทําธุรกิจ (Activeness) ให�คะแนน 0.20 คะแนน (4) วิถีการ
ดําเนินชีวิตของบุคคล (Life Style) ให�คะแนน 0.16 คะแนน (5) ศักยภาพในอนาคต (Future Potential) ให�
คะแนน0.23 คะแนน รายละเอียดดังตารางท่ี 2.15   

  ตารางท่ี 2.15 เกณฑ�การให�คะแนนสําหรับการแบ�งระดับเมืองต�าง ๆ ของจีน ในปX 2564   
เกณฑ�การจัดอันดับเมืองปX 2564 

ระดับความเข�มข�นของธุรกิจ 
(Business Concentration) 

การมีสินค�าแบรนด
ใหญ� (Big Brand) 0.32 คะแนน 
การมีย�านธุรกิจหลัก Core Business District (CBD) 0.34 คะแนน  
การมีสิ่งอํานวยความสะดวกเชิงพาณิชย
 0.34 คะแนน 

การเช่ือมโยง 
(Connectivity) 

การมีโครงสร�างพ้ืนฐานด�านคมนาคม 0.32 คะแนน 
การเช่ือมต�อ 0.28 คะแนน 
การมีระบบโลจิสติกส
 0.24 คะแนน 
การเปLนศูนย
กลางธุรกิจ 0.16 คะแนน 

ความดึงดูดต�อการทําธุรกิจ 
(Activeness) 

การมีกิจกรรมการบรโิภค 0.39 คะแนน 
การมีกิจกรรมทางสังคม 0.28 คะแนน 
การมีกิจกรรมการเท่ียวและใช�ชีวิตยามคํ่าคืน 0.33 คะแนน 

วิถีการดําเนินชีวิตของบุคคล 
(Life Style) 

การมีสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการพักผ�อนหย�อนใจ 0.47 คะแนน 
การบริโภคเพ่ือความบันเทิง 0.25 คะแนน 
ความอุดมสมบูรณ
ของสิ่งบันเทิงLeisure Richness 0.28 คะแนน 

ศักยภาพในอนาคต 
(Future Potential) 

การมีนวัตกรรม 0.22 คะแนน 
การมีกลุ�มคนท่ีมีความสามารถพิเศษ (Talent)  0.29 คะแนน 
การมีอํานาจซ้ือ (Purchasing Power) 0.17 คะแนน 
ขนาดของเมือง 0.32 คะแนน 

ท่ีมา: ไป�ตู� (2021) 
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2.4.3 การดําเนินชีวิต (พฤติกรรม) รูปแบบใหม� (New Life Style)  
จากสถานการณ
ระบาดของ Covid -19 และการเข�าสู�ยุคดิจิทัล (Digital Transformation) ส�งผลให�เกิดการดําเนินชีวิตรูปแบบใหม� (New Normal) กอปรกับมี

แรงผลักดันท่ีประกอบด�วย ประชากรมีรายได�สูงข้ึน การใช�ชีวิตรูปแบบผสานท้ังออนไลน
และออฟไลน
 การให�ความสําคัญต�อการดูแลสุขภาพ และการเปลี่ยนแปลงด�าน
ประชากรทางสังคม ป?จจัยเหล�าน้ีส�งผลต�อพฤติกรรมการบริโภครูปแบบใหม�อันมีความเก่ียวเน่ืองไปถึงตลาดสินค�าอย�างมีนัยยะสําคัญ รายละเอียดดังตารางท่ี 2.16 

ตารางท่ี 2.16 แรงผลักดันท่ีส�งผลต�อการดําเนินชีวิต (พฤติกรรม) รูปแบบใหม�  
แรงผลักดัน อันดับ พฤติกรรมใหม� ความเกี่ยวข�องทางการตลาด 

การมีรายได�สูงข้ึน 
(Higher Income) 

1 การมีมมุมองท่ีกว�างข้ึนและการมทีางเลือกเพ่ิมเติม การบริหารจัดการแข�งขัน (Manage competition)  
2 การซ้ือสินค�าปริมาณมากข้ึน การเข�าสู�ตลาดท่ีใหญ�ข้ึน (Capture Bigger Market)  

3 การซ้ือสินค�าคุณภาพท่ีสูงข้ึน 
การจัดการคุณภาพสินค�า การสื่อสารทางการตลาดให�คนได�รู�จักสินค�า 
(Marketing message)  

4 ความต�องการความสะดวก บรรจุภัณฑ
และความรวดเร็วในการจัดส�งสินค�า 
5 ความต�องการใช�บริการ การบริการนอกสถานท่ี/ออนไลน
 การบริการหลังการขาย 

6 
ความต�องการสินค�าท่ีมาจากต�างประเทศ และ 
สินค�าของแท�น�าเช่ือถือ 

สินค�ามีความหลากหลาย และสินค�าท่ีได�รบั GI 

7 การตระหนักรู�ในตนเองและอารมณ
ของผู�บริโภค เรื่องราวของแบรนด
สินค�าและคุณค�าทางสังคม 

การใช�รูปแบบผสาน 
ออนไลน
และออฟไลน
 

(Online Offline Merging) 
 

8 การเข�าถึงสินค�าได�ง�าย ช�องทางการเข�าถึงสินค�าท่ีกว�างและลึกข้ึนแบบ O2O Marketing 
9 การทดแทนการเดินทางไปต�างประเทศ การเข�าถึงตลาดท่ีใหญ�ข้ึน 

10 
การเข�ามามีบทบาทท่ีมากข้ึนของคนหนุ�มสาวท่ีมคีวาม
เช่ียวชาญด�านเทคโนโลยี 

การรองรับเทคโนโลยีและข�าวสารสําหรับคนหนุ�มสาว 

11 การนําคนมีช่ือเสียงเข�ามาเปLนส�วนหน่ึงของสินค�า การส�งเสริมการจําหน�ายผ�านช�องทางโซเชียลมเีดีย (Social Media) 
12 การผลิตและการค�นหาข�อมลูข�าวสาร การจัดการข�อมูลเก่ียวกับสินค�าและการมสี�วนร�วมของผู�บริโภค 
13 การท่ีผู�ซื้อมีความชาญฉลาด การท่ีสินค�ามีคุณค�ามากข้ึน 
14 การซ้ือแบบกลุ�มในสังคมชุมชน การใช�ช�องทางใหม�ในการซ้ือสินค�า 

15 
การได�รับยอมรับท่ียาวนานในเครอืข�ายสังคมออนไลน
 
(Longing for Acceptance in Social Network) 

การมีผู�นําทางความคิดเห็นในกลุ�มเป�าหมาย 

การดูแลสุขภาพ 16 ให�ความสนใจกับข�อมลูโภชนาการและการทํางานของสินค�า การพัฒนาผลิตภณัฑ
และข�อความท่ีจะส�งเสริมการขาย 
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แรงผลักดัน อันดับ พฤติกรรมใหม� ความเกี่ยวข�องทางการตลาด 
(Health Concern) 17 การผลิตสินค�าออร
แกนิคและมีความปลอดภัย การมีใบรับรองและการตรวจสอบย�อนกลับได� 

18 การผลิตสินค�าท่ีมีปรมิาณนํ้าตาลต่าํ การผลิตผลไม�แปรรูปท่ีมีปริมาณนํ้าตาลต่ํา 
19 การผลิตอาหารว�าง การผลิตนํ้าผลไม�คั้นสดและเน้ือผลไม�แช�แข็ง 

ประชากรศาสตร
ทางสังคม 
(Social Demographic) 

20 การมีครอบครัวขนาดเล็ก การขายผลไม�ท่ีมีปรมิาณขนาดเลก็ลงสําหรับครอบครัวขนาดเล็ก 
21 การเข�าสู�สังคมสูงอายุ การให�ความสําคัญด�านสุขภาพสําหรับผู�สูงอายุ 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
           หมายเหตุ: มีการเปลี่ยนแปลงขนาดครอบครัวในจีน โดยในปF 2543 ครอบครัวมีสมาชิกเฉลี่ย 3.44 คน และลดลงเหลือ 3.13 คนในปF 2548 เหลือ 3.10 คนในปF 2558 และเหลือ 
2.62 คนในปF 2563 และกลุ�มคนช�วงอายุระหว�าง 0-9 ปF มี ร�อยละ 5.5 ของประชากรท้ังหมด อายุ 10-19 มีร�อยละ 5.4 อายุ 20-29 ปF มีร�อยละ 6 อายุ 30-39 ปF มีร�อยละ 7.7 อายุ 40-49 มีร�อย
ละ 7.4 อายุ 50-59 มีร�อยละ 7.6 อายุ 60-69 ปF มีร�อยละ 5.3 อายุ 70-79 ปF มีร�อยละ 2.6 อายุ 80-99 ปF มีร�อยละ 1 
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2.4.4 ขนาดของตลาดและการแบ�งกลุ�มของผู�บริโภคชาวจีน (Market Size & Segment)  
ได�มีการแบ�งกลุ�มผู�บริโภคของจีนตามรายได� โดยในปF 2563 จีนมีกลุ�มผู�บริโภคชั้นสูง (High Income) 

ซ่ึงมีรายได�มากกว�า 345,000 หยวนต�อปF คิดเปLน ร�อยละ 10 ของประชากรท้ังหมด (ปF 2573 จะเปLนร�อยละ 
20 ของประชากรท้ังหมด) ผู�ท่ีมีรายได�ระดับกลางค�อนข�างสูง (Mid-High Income) มีรายได�อยู�ท่ี 160,000 - 
345,000 หยวนต�อปFคิดเปLนร�อยละ 34 ของประชากรท้ังหมด (ปF 2573 มีร�อยละ 60) กลุ�มผู�บริโภคท่ีมีรายได�
ระดับกลางค�อนข�างตํ่า (Mid-Low Income) มีรายได�อยู�ท่ี 55,000 - 160,000 หยวนต�อปFคิดเปLนร�อยละ 52 
ของประชากรท้ังหมด ( ปF 2573 มีร�อยละ 18) และกลุ�มผู�บริโภคท่ีมีรายได�ตํ่ากว�า 55,000 หยวนต�อปFคิดเปLน
ร�อยละ 4 (ปF 2573 มีร�อยละ 1) (ดังรูปภาพท่ี 2.4) ได�มีการคาดการณ
ว�า ในปF 2573 ผู�บริโภคชนชั้นกลางของ
จีนมีการขยายตัวอย�างรวดเร็วและจะเปLนแรงขับเคลื่อนการบริโภคได�ประมาณร�อยละ 60 ในขณะท่ีผู�บริโภค
ชั้นสูงจะเพ่ิมข้ึนเปLนร�อยละ 20 ของประชากรท้ังหมด (ซ่ึงป?จจุบันผู�บริโภคชั้นสูงมีร�อยละ 10)10  

การแบ�งขนาดกลุ�มผู�บริโภคผลไม�ไทยในจีน แบ�งได� 4 กลุ�มได�แก� กลุ�มผู�บริโภคท่ีเชี่ยวชาญผลไม�ไทย 
(Connoisseur) กลุ�มผู�บริโภคท่ีซ้ือประจํา (Frequent User) กลุ�มผู�บริโภครายใหม� (New Entry) และกลุ�มท่ีมี
ศักยภาพในอนาคต (Future Potential) จากสถิติของสํานักงานสถิติแห�งชาติจีนพบว�า มีผู�บริโภคผลไม�ไทย
เปLนประมาณครึ่งหนึ่งของผู�บริโภคชนชั้นกลาง ซ่ึงเปLนครอบครัวท่ีมีสมาชิกสามคนท่ีมีรายได�อยู�ท่ี 100,000 ถึง 
500,000 หยวนต�อปF ซ่ึงคิดเปLน จํานวน 200 ล�านคน (ร�อยละ 15 ของประชากรท้ังหมด) หรือ 70 ล�าน 
ครัวเรือน  

รูปภาพท่ี 2.4 แสดงขนาดของตลาดและการแบ�งกลุ�มผู�บริโภคชาวจีนตามรายได� 

 
        ท่ีมา: Mckinsey (2020) 
 

 

                                                           

10
Mckinsey (2020). 未来十年塑造中国消费增长的五大趋势.Retrieved December, 13, 2021 fromhttps://www.mckinsey.com.cn/wp-

content/uploads/2021/11/2021Nov_China-article-on-redrawing-consumer-map-article-CN.pdf 
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ผู�บริโภคจีนแต�ละกลุ�มมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีแตกต�างกัน ดังนั้น ช�องทางการทําตลาดของผลไม�ก็
แตกต�างกันด�วย เช�น กลุ�มผู�บริโภครายใหม� เริ่มทดลองผลไม�ไทยตามคําแนะนําพูดปากต�อปาก (Words of 
mouth recommendation) หรือหลังจากลองชิมผลไม�ไทยในระหว�างการเท่ียวต�างประเทศ ซ่ึงการเจาะ
ตลาดกลุ�มผู�บริโภคกลุ�มนี้จะดําเนินการได�โดยการ สร�างการรับรู�และโฆษณา ณ จุดท่ีขาย (ออฟไลน
) เปLนต�น   
รายละเอียดดังตารางท่ี 2.17 
ตารางท่ี 2.17 พฤติกรรมผู�บริโภคจีนในการบริโภคผลไม�ไทย 

กลุ�ม 
รายได�ต�อปX 

หยวน 

ขนาด
โดยประมาณ 

(ล�าน) 
ลักษณะพฤติกรรมการบริโภค การตลาด 

กลุ�มผู�บริโภค
รายใหม� 

55,000-160,000 108 

-เริ่มทดลองผลไม�ไทยตามคําแนะนํา
พูดปากต�อปาก 
-หรือหลังจากลองผลไม�ไทยในช�วง
ระหว�างการเท่ียวต�างประเทศ 

-สร�างช�องทางการตลาดเชิงกว�าง
และเชิงลึก 
- สร�างการรับรู�และโฆษณา        
ณ จุดขาย (ออฟไลน
) 

กลุ�มผู�บริโภค   
ท่ีซื้อประจํา 

160,001-345000 71 

-ซ้ืออย�างน�อยสองครั้งต�อเดือนในช�วง
ฤดูกาลของฤดูผลไม� 
-ต�องการความสะดวก 
-เลือกซ้ือของท่ีคุ�มค�า 
-มีการเปรยีบเทียบกับแบรนด
คู�แข�ง 

-มีการบริหารจัดการการแข�งขัน
โดยคํานึงถึงความคุ�มค�าของสินค�า 
-เน�นบรรจุภัณฑ
และมีความรวดเรว็
ในการบรรจุและจัดส�ง 
–มีการบรหิารด�าน content และ
เน�นการมสี�วนร�วมของผู�บริโภค 
และให�ข�อมูลเพียงพอ 

กลุ�มผู�บริโภค   
ท่ีเช่ียวชาญ
ผลไม�ไทย 

>345,001 20 

-ยินดีจ�ายราคาสูงเพ่ือคุณภาพและ
ความปลอดภัยของสินค�า 
-มองหาความพิเศษความแปลกใหม�
และเปLนของแท� 
-ซ้ือท่ีห�างสรรพสินค�าระดับไฮเอนด

และร�านค�าออนไลน
เฉพาะทาง 

-จัดการคุณภาพของการสื่อสาร
ข�อความทางการตลาด 
-สินค�ามีความหลากหลายใหม� และ
สินค�า GI 
-สินค�ามีใบรับรองและแบรนด
ท่ีมี
ช่ือเสียงในตลาดท่ีพัฒนาแล�ว 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

2.4.5 บทสรุปกลุ�มผู�บริโภครุ�นใหม�ในประเทศจีน 
1) รายได�ต�อหัวของชาวจีน ในปF 2564 อยู�ท่ี 12,551 เหรียญสหรัฐฯ ซ่ึงมากกว�ารายได�ต�อหัวในปF 

2543 (มีรายได�ต�อหัว 4,500 เหรียญสหรัฐฯ) ถึงเกือบ 3 เท�า ดังนั้น ผู�ส�งออกผลไม�ไทยจะต�องเผชิญกับตลาดท่ี
แตกต�างกันไปจากตลาดเม่ือ 10-20 ปFท่ีแล�ว ท้ังในด�านกําลังซ้ือและพฤติกรรมผู�บริโภคชาวจีน 

2) จีนยังคงมีความเหลื่อมล้ําทางรายได�ในระดับภูมิภาค ท้ังความแตกต�างด�านรายได�ระหว�างประชากร
อาศัยในเมืองกับประชากรท่ีอาศัยอยู�ในชนบท ความแตกต�างระหว�างเมือง/มณฑลในระดับ tier ต�าง ๆ อย�างไร
ก็ตาม การส�งออกผลไม�ของไทยไปจีนมีอัตราการเติบโตอย�างรวดเร็ว เนื่องจาก มีการกระจายช�องทางการ
จําหน�ายผลไม�ไปสู�พ้ืนท่ีชนบทหรือเมืองระดับรอง ได�ลึกและกว�างมากข้ึน 

3) ป?จจัยสําคัญ 4 ประการ ท่ีเปLนป?จจัยหลักในการขับเคลื่อนการจําหน�ายผลไม�ไทยให�กับผู�บริโภคชาว
จีนท่ีมีพฤติกรรมใหม� (21 พฤติกรรมดังข�างต�น) และมีวิถีชีวิตใหม� ได�แก� รายได�ท่ีสูงข้ึนของชาวจีน การ
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จําหน�ายสินค�าผลไม�ท้ังแบบออนไลน
/ออฟไลน
ท่ีเปLนผลจากการระบาดของโควิด-19 การท่ีคนจีนให�
ความสําคัญและใส�ใจต�อสุขภาพมากข้ึนและการเปลี่ยนแปลงทางสังคม  

4) ผู�วิจัยประเมินว�า ครึ่งหนึ่งของประชากรชนชั้นกลาง (ตามนิยามของสํานักงานสถิติแห�งชาติจีน) ซ่ึง
คิดเปLนประชากรจํานวนประมาณ 200 ล�านคน หรือคิดเปLนร�อยละ 15 ของประชากรท้ังประเทศ รวมท้ังสิ้น 
70 ล�านครอบครัว เปLนกลุ�มผู�บริโภคท่ีนิยมบริโภคผลไม�ไทย โดยสามารถแบ�งกลุ�มตลาดผู�บริโภคผลไม�ไทยชาว
จีนออกเปLน 3 กลุ�ม คือ 1) กลุ�มผู�บริโภคผู�มาใหม� (New Entry) ท่ีเริ่มทดลองผลไม�ไทยตามคําแนะนําปากต�อ
ปาก 2) กลุ�มผู�บริโภคท่ีซ้ือผลไม�ไทยเปLนประจํา (Frequent User) ซ่ึงคํานึงถึงความคุ�มค�าและความสะดวก 3) 
กลุ�มผู�บริโภคท่ีเชี่ยวชาญในการบริโภคผลไม�ไทย (Connoisseur) ท่ียินดีจ�ายในราคาสูงเพ่ือคุณภาพและความ
ปลอดภัย (quality & safety) ให�ความสําคัญกับความพิเศษเฉพาะตัว (speciality) ความแปลกใหม�และเปLน
ของแท� (Authenticity)  

2.5 การแข�งขันท่ีรุนแรง: คู�แข�งและศักยภาพของคู�แข�ง  (Intensified Competition)  

2.5.1 รายการผลไม�ท่ีจีนอนุญาตให�นําเข�าจากประเทศคู�แข�ง (Permission List for Selected 
Countries)    

สําหรับการนําเข�าผลไม�ในจีน ไม�ใช�ว�าทุกประเทศจะสามารถส�งออกผลไม�ชนิดเดียวกันไปจีนได� 
เนื่องจาก จีนได�มีการกําหนดรายการผลไม�ท่ีอนุญาตให�สามารถนําเข�าได�จากบางประเทศเท�านั้น โดยใน
งานวิจัยนี้ ผู�วิจัยได�นําเสนอประเทศท่ีจีนอนุญาตให�นําเข�าผลไม�ชนิดเดียวกับไทย คือ กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว 
มาเลเซีย เมียนมา ฟvลิปปvนส
 ไต�หวัน และเวียดนาม ซ่ึงอาจกล�าวได�ว�า ประเทศเหล�านี้เปLนคู�แข�งท่ีสําคัญต�อการ
ส�งออกผลไม�ไทยไปจีน อาทิ ทุเรียนของมาเลเซีย มีการกําหนดให�นําเข�าได�เฉพาะทุเรียนแช�แข็ง ส�วนมะม�วง
ของฟvลิปปvนส
สามารถส�งออกได�ท้ังแบบสดและแช�แข็ง รายละเอียดดังตารางท่ี 2.18 
ตารางท่ี 2.18 รายการผลไม�ท่ีจีนอนุญาตให�นําเข�าจากประเทศคู�แข�ง (Permission List for Selected 
Countries) 

ไทย กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียนมา ฟ�ลิปป�นส� ไต�หวัน เวียดนาม 
กล�วย 
Banana 

     F&F   

มะเฟ�อง 
Carambola 

        

มะพร�าว 
Coconut 

        

ทุเรียน (F&F) 
Durian 

   Frozen     

ฝรั่ง 
Guava 

        

ขนุน 
Jackfruit 

        

ลิ้นจ่ี 
Litchi 
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ไทย กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียนมา ฟ�ลิปป�นส� ไต�หวัน เวียดนาม 
ลองกอง 
Long kong 

        

ลําไย 
Longan 

        

ส�มจีน 
Mandarin Orange 

        

มะม�วง 
Mango 

     F&F   

มังคุด 
Mangosteen 

        

ส�ม 
Orange 

        

มะละกอ 
Papaya 

        

เสาวรส 
Passion fruit 

        

สับปะรด 
Pineapple 

     F&F   

ส�มโอ 
Pomelo 

        

เงาะ 
Rambutan 

        

ชมพู� 
Rose apple 

        

ละมดุ 
Sapodilla 

        

น�อยหน�า 
Sugar apple 

        

มะขาม 
Tamarind 

        

ท่ีมา: รายงานผักและผลไม�นานาชาติ (2021) 
หมายเหตุ F&F: Fresh and Frozen 
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2.5.2 คู�แข�งรายสําคัญ (Major Competitors)  
การส�งออกผลไม�ไทยไปจีน ต�องเผชิญกับการแข�งขันท่ีทวีความรุนแรงข้ึน เนื่องจาก ประเทศจีนได�มี

การอนุญาตและกําลังพิจารณาเพ่ิมรายการผลไม�ท่ีสามารถนําเข�าจากประเทศคู�แข�งท่ีผู�วิจัยได�นําเสนอตาม
ตารางท่ี 2.18 ข�างต�น ซ่ึงเห็นได�ว�า เปLนผลไม�ชนิดเดียวกับผลไม�ไทยท่ีส�งออกไปตลาดจีนในป?จจุบัน เช�น ลําไย 
ทุเรียน และมะพร�าว ซ่ึงเปLนผลไม�ศักยภาพของกัมพูชา ขณะท่ีมังคุด ทุเรียนเปLนผลไม�ศักยภาพของฟvลิปปvนส
 
ท่ีอาจเปLนรายการผลไม�ท่ีจีนจะอนุญาตให�นําเข�าในอนาคต รายละเอียดดังตารางท่ี 2.19 
ตารางท่ี 2.19 ผลไม�ท่ีจีนอนุญาตและกําลังพิจารณานําเข�าจากประเทศคู�แข�ง 

 กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียนมา ฟ�ลิปป�นส� ไต�หวัน เวียดนาม 

ปJจจุบัน 
รายการอนุญาต

นําเข�าผลไม�ของจีน 

กล�วย 
มะม�วง 

กล�วย 
ลําไย 

กล�วย 
เสาวรส 
ส�มโอ 
ส�ม 

มะพร�าว 
ทุเรียน 
(แช�แข็ง) 

ลิ้นจ่ี 
ลําไย 
มังคุด 

มะละกอ 
สับปะรด 

เงาะ 

กล�วย 
ลิ้นจ่ี 
ลําไย 

มะม�วง 
มังคุด 
เงาะ 

กล�วย 
(สด&แช�แข็ง) 

มะพร�าว 
มะม�วง 

(สด&แช�แข็ง) 
มะละกอ 
สับปะรด 

(สด&แช�แข็ง) 

กล�วย 
มะเฟ�อง 
มะพร�าว 

ฝรั่ง 
มะม�วง 

ส�ม 
มะละกอ 
ส�มโอ 
ส�ม 

กล�วย 
ขนุน 
ลิ้นจ่ี 
ลําไย 

มะม�วง 
มังคุด 
เงาะ 

อนาคต 
รายการผลไม�ท่ีจีน

อาจอนุญาต 
ให�นําเข�า 

ลําไย 
ทุเรียน 
มะพร�าว 

สัปปะรด 
มะม�วง 
ทุเรียน 

ทุเรียน 
ลําไย 
ขนุน 

ขนุน 
 
 
- 

มังคุด 
ทุเรียน 

ชมพู�* 
น�อยหน�า* 

ทุเรียน 
สัปปะรด 

ส�มโอ 
ชมพู� 

น�อยหน�า 
ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
หมายเหตุ: Fro: Frozen, FF: Fresh & Frozen 

 * ในปF 2564 ไม�มีการวิเคราะห
การแข�งขัน 
    รายละเอียดการแข�งขันของผลไม�ท้ัง 6 ชนิด ได�กล�าวถึงในบทท่ี 4 
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บทท่ี 3 
ห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 

(Supply Chain of Thai Fruits in China) 
 ผู�วิจัยได�ศึกษาห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนในประเด็นสําคัญ ประกอบด�วย 1) องค
ประกอบ

ของห�วงโซ�อุปทาน (Components of Supply Chain) และ 2) กลไกของห�วงโซ�อุปทาน (Mechanism of 
Supply Chain)  

3.1 องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน (Components of Supply Chain) 

  องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน (Components of Supply Chain) ของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนเปLน
กระบวนการทํางานต้ังแต�เริ่มต�นผลิตสินค�าจนสิ้นสุดกระบวนการท่ีสินค�าถึงมือผู�บริโภค มีองค
ประกอบ ดังนี้ 1) 
การวิจัยและพัฒนา (R&D) 2) การจัดหาป?จจัยการผลิต (Input for production) 3) การทําสวนผลไม� (Farming) 
4) การรวบรวม (Collection) 5) การแปรรูป (Processing) 6) การส�งออก (Export) 7) การขนส�งข�ามแดน 
(Cross Border Logistics) 8) การนําเข�า (Importing)/การจัดจําหน�าย (Distribution) 9) การขายส�ง 
(Wholesale)/การขายปลีก (Retail)/การจัดส�ง  (Delivery)/การสนับสนุน (Support) 10) การบริ โภค 
(Consuming)  องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทานนี้อยู�ภายใต�กฎระเบียบ การผลักดัน การสนับสนุน และอํานวย
ความสะดวกจากภาครัฐ (Government Regulation & Support) ของท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีน รายละเอียดดัง
รูปภาพท่ี 3.1  

รูปภาพท่ี 3.1 องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 

 
 ท่ีมา: คณะวิจยั (2564) 

ในการวิเคราะห
ห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนอย�างละเอียด (Anatomy of the Supply 
Chain) ผู�วิจัยได�จําแนกองค
ประกอบและกลไกห�วงโซ�อุปทาน (Component & Mechanism of Supply Chain) 
เปLน 4 กลุ�ม คือ (1) ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน (2) ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายจีนต�อการนําเข�าผลไม�
ไทย (3) บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน และ 4) บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายจีนต�อ
การนําเข�าผลไม�ไทย รายละเอียดดังตารางท่ี 3.1  
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     ตารางท่ี 3.1 การวิเคราะห�ห�วงโซ�อุปทานของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนอย�างละเอียด (Anatomy of the 
Supply Chain  

 การจําแนกกลุ�มห�วงโซ�อุปทาน อันดับ กระบวนการทํางาน 

1 ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน 

1 การวิจัยและพัฒนา (R&D) 
2 ป?จจัยการผลติ (Input for Production) 
3 การทําสวนผลไม� (Farming) 
4 การรวบรวม( Collection) 
5 การแปรรปู (Processing) 
6 การส�งออก (Export) 

2 
ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย  
 

1 การขนส�งข�ามแดน (Cross Border Logistics) 
2 การนําเข�า (Importing) 
3 การขายส�ง (Wholesale) 
4 การขายปลีก (Retail) 
5 การบริโภค (Consuming)  

3 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน 

1 
การกํากับดูแลและกําหนดนโยบาย 
(Direction)  

2 การออกกฎระเบียบ (Regulation)  
3 การส�งเสริมการเกษตร (Extension) 
4 การส�งเสริมการค�า (Promotion)  
5 การเจรจา (Negotiation)  

4 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝ�ายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย 

1 
การกํากับดูแลและกําหนดนโยบาย 
(Direction)  

2 การออกกฎระเบียบ (Regulation) 
3 การเก็บภาษี (Taxation)  

4 
การอํานวยความสะดวกทางการค�า 
(Facilitation)  

5 การเจรจา (Negotiation)  
  ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

   ผู�วิจัย ได�จัดทําแผนท่ีข�อมูลด�านโลจิสติกส
และกฎระเบียบการส�งออก/นําเข�า  (Map of Information on 
Logistics & Ex/Im Regulations) เพ่ือแสดงเห็นความเชื่อมโยงของห�วงโซ�อุปทานท้ัง 4 กลุ�ม ท่ีเชื่อมโยงกันผ�าน
ระบบโลจิสติกส
 การส�งออกและการนําเข�า ประกอบด�วย กระบวนการส�งออก ระบบโลจิสติกส
ท่ีเก่ียวข�อง 
(รูปแบบของโลจิสติกส
 และเส�นทางขนส�งสินค�า) กระบวนการนําเข�า ด�านนําเข�า การข้ึนทะเบียนสวนผลไม�และล�ง 
กฎระเบียบท่ีเก่ียวข�อง ระบบภาษีนําเข�าและภาษีมูลค�าเพ่ิม การเข�าสู�ตลาด และพิธีสารต�าง ๆ รายละเอียดดัง
รูปภาพท่ี 3.2  
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ดังรูปภาพท่ี 3.2 แผนท่ีข�อมูลโลจิสติกส� และกฎระเบียบการส�งออก/นําเข�าผลไม�ไทยไปจีน 

 
                ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

3.2 การวิเคราะห�องค�ประกอบและกลไกของห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทย 

ในการวิเคราะห
องค
ประกอบห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยและกลไกท่ีขับเคลื่อนห�วงโซ�อุปทาน
(Mechanism of Supply Chain in Thailand) ผู�วิจัยใช�เทคนิค 5W1H Analysis Thinking (Kipling Method) 
เพ่ือต้ังคําถามและหาคําตอบในแต�ละหัวข�อคําถาม ประกอบด�วย 1) What บทบาทหน�าท่ี 2) Whoหน�วยงานท่ี
รับผิดชอบ 3) How การดําเนินงาน และ 4) ข�อสังเกต (Observation) ซ่ึงเปLนผลการวิเคราะห
จากการลงพ้ืนท่ี
วิจัยภาคสนามทําให�ผู�วิจัยได�ข�อเท็จจริง ความเปLนมาเปLนไป องค
ความรู�ในการตัดสินใจแก�ป?ญหาและคาดการณ

ความน�าจะเปLนของกระบวนการทํางานของห�วงโซ�อุปทานในการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนได� ดังนี้ 

3.2.1 ห�วงโซ�อุปทานฝsายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน 
ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน มีองค
ประกอบ 6 ส�วน คือ 1) การวิจัยและพัฒนา 2) 

ป?จจัยการผลิต 3) การทําสวนผลไม� 4) การรวบรวม 5) การแปรรูป 6) การส�งออก ซ่ึงมีกลไกการทํางาน ดังนี้  
1) การวิจัยและพัฒนา (R&D)  

บทบาทหน�าท่ี (What)  

• การปรับปรุงพันธุ
พืชให�มีคุณภาพดี ทนทานต�อโรค และให�ปริมาณผลผลิตสูงข้ึน  

• การวิจัยท่ีเก่ียวข�องกับการผลิตและการบริหารจัดการเพ่ือให�ได�ผลไม�ท่ีมีคุณภาพดี และ
ปริมาณผลผลิตมีเสถียรภาพ 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• สถาบันวิจัยพืชสวน (Horticultural Research Institute: HRI) ส�วนภูมิภาค 10 แห�ง (ตาราง
ท่ี 3.2) และศูนย
วิจัยและพัฒนาการเกษตร ภายใต�กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
ส�วนภูมิภาค 

• สํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (ARDA) สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (TRF) 
สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีแห�งชาติ (NSTDA) สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีแห�ง
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ประเทศไทย (TISTR) มหาวิทยาลัย บริษัทเอกชน และศูนย
การเรียนรู�ทางการเกษตรท่ีต้ังอยู�ในทุกตําบล ภายใต�
การกํากับดูแลของกรมส�งเสริมการเกษตร 

อนึ่ง หน�วยงานท่ีให�ทุนสนับสนุนการวิจัยผลไม�แก�ผู�วิจัยและพัฒนาข�างต�นมีดังน้ี 
1) สํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (ARDA)  
2) สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (TRF)  
3) สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีแห�งชาติ (NSTDA)  
4) สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีแห�งประเทศไทย (TISTR) 

 ศูนย
วิจัยเครือข�ายภายใต�การกํากับดูแลของสถาบันวิจัยพืชสวนในส�วนภูมิภาคท้ังหมด 10 แห�ง ได�
ร�วมกันทํางานวิจัยเพ่ือพัฒนาด�านพืชสวนของประเทศ รายละเอียดดังตารางท่ี 3.2  
    ตารางท่ี 3.2 สถาบันวิจัยพืชสวนในส�วนภูมิภาค 

ภูมิภาค พืชท่ีวิจัย 
ภาคเหนือ 

ศูนย
วิจัยพืชสวนเชียงราย มะม�วง ลําไย ลิ้นจ่ี ส�มจีน 

ศูนย
วิจัยเกษตรหลวงเชียงใหม� 
ลําไย ลูกพีช ลูกพลัม แอปรคิอท ลูกแพร
 แมคคาดิเมยี กาแฟพันธุ

อาราบิกา 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ศูนย
วิจัยพืชสวนเกษตรเลย 
แมคคาดิเมีย สตรอเบอร
รี่ ลูกพีช ลูกพลับ ลูกแพร
   กาแฟพันธุ
อา
ราบิก�า 

ศูนย
วิจัยพืชสวนศรสีะเกษ มะละกอ มะม�วงหิมพานต
 มะม�วง องุ�น มะขาม 
ภาคกลาง 

ศูนย
วิจัยพืชสวนสโุขทัย มะม�วง มะปราง มะนาว ส�มโอ กล�วย 
ศูนย
วิจัยพืชสวนเพชรบูรณ
 แมคคาดิเมีย กาแฟพันธุ
อาราบิก�า อาโวคาโด 

ภาคตะวันออก 
ศูนย
วิจัยพืชสวนจันทบุร ี ทุเรียน มังคุด เงาะ ลองกอง สละ  

ภาคใต� 
ศูนย
วิจัยพืชสวนชุมพร มะพร�าวนํ้าหอม  โกโก� กาแฟพันธุ
โรบัสต�า สับปะรด  
ศูนย
วิจัยพืชสวนตรัง ทุเรียน มะพร�าวนํ้าหอม ลองกอง  ส�มโอ ส�มจุก มังคุด  
ศูนย
วิจัยพืชสวนยะลา กาแฟโรบัสต�า ทุเรียน 

   ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

กระบวนการทํางาน (How) 

• วิจัยและพัฒนาโดยได�รับเงินทุนสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน  

• เกษตรกรพัฒนาพันธุ
พืชใหม�ด�วยการลงมือปฏิบัติและทดลองจากประสบการณ
จริง  

• ศูนย
วิจัยและศูนย
การเรียนรู�ดําเนินการส�งเสริมพันธุ
พืชและถ�ายทอดเทคโนโลยีใหม�  
ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
ผู�วิจัยและพัฒนา อาทิ ศูนย
วิจัยและพัฒนาการเกษตร ศูนย
เรียนรู�การเพ่ิม

ประสิทธิภาพการผลิตสินค�าเกษตร เกษตรกรท่ีพัฒนาพันธุ
พืชใหม�ด�วยการลงมือปฏิบัติและทดลองจาก
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ประสบการณ
จริง และศูนย
เรียนรู�การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสินค�าเกษตรสับปะรด (รูปภาพท่ี 3.3) คณะวิจัยมี
ข�อสังเกตดังนี้   

• ผู�วิจัยและพัฒนามีการพัฒนาพันธุ
พืชใหม�มอบให�เกษตรกรนําไปปลูกเพ่ือยกระดับการผลิต 
อาทิ ทุเรียน (สายพันธุ
จันทบุรี 1-10) เงาะ มะม�วง มะขาม  

• ศูนย
การเรียนรู� (Learning Centers) มีกิจกรรมท่ีชัดเจน (visible activities)  

• การวิจัยและพัฒนาพันธุ
พืชจะต�องตอบสนองต�อความต�องการของตลาด  

• การผสมผสานนวัตกรรมเข�ากับการผลิตของเกษตรกร 

• การติดตามผลจากการนําพันธุ
พืชใหม�มาทดลองปลูกอย�างต�อเนื่อง เพ่ือให�การวิจัยและพัฒนา
นั้นนําไปใช�ได�จริงและเกิดประโยชน
สูงสุดต�อการผลิตผลไม�ไทย  

รูปภาพท่ี 3.3 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากผู�ท่ีทําการวิจัยและพัฒนา 

 

                    ท่ีมา: คณะวิจยั (2564) 

2) การจัดหาปJจจัยการผลิต (Input for Production) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การจัดหาพันธุ
พืช ปุ�ย ยาฆ�าแมลง ฮอร
โมน อุปกรณ
และเครื่องมือ (ระบบอัตโนมัติ และ 
อุปกรณ
ดิจิทัล) ทางการเกษตร 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 

• ศูนย
เพาะชํากล�าไม� และศูนย
การเรียนรู�ทางการเกษตร 

• วิสาหกิจชุมชน สหกรณ
 ระบบการส�งเสริมการเกษตรแบบแปลงใหญ�  

• ผู�ขายเครื่องจักรและอุปกรณ
การเกษตร  

• ผู�พัฒนาเทคโนโลยีแอพพลิเคชั่น 

การดําเนินงาน(How) 

• เกษตรกรจัดเก็บและพัฒนาเมล็ดพันธุ
 โดยการเพาะต�นกล�า การติดตาต�อก่ิง 
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• วิสาหกิจชุมชน สหกรณ
 ระบบส�งเสริมการเกษตรแบบแปลงใหญ�ซ้ือป?จจัยการผลิตในปริมาณ
มากและจําหน�ายต�อให�กับสมาชิก 

• ภาครัฐจัดหาเมล็ดพันธุ
และต�นกล�าพันธุ
พืชเพ่ือส�งเสริมเกษตรกรปลูกพืชชนิดใหม� 

• ภาครัฐสนับสนุนเงินทุนซ้ืออุปกรณ
ทางการเกษตรให�แก�เกษตรกรและกลุ�มการเกษตร  

• การนําเทคโนโลยีแอพพลิเคชั่นมาประยุกต
ใช�ในการผลิตและการตลาด 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
ผู�จัดหาป?จจัยการผลิต อาทิ สภาเกษตรกร และกลุ�มเกษตรกรปลูกทุเรียน (ทุเรียน

หลง-หลิน) (รูปภาพท่ี 3.4) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• เกษตรกร/กลุ�มเกษตรกรบางส�วนได�นําเทคโนโลยีดิจิทัลและระบบอัตโนมัติมาปรับใช�ในการ
ผลิต อาทิ ระบบการให�น้ําอัตโนมัติผ�านระบบเซ็นเซอร
ตรวจจับความชื้น และการขายสินค�า
เกษตรออนไลน
ผ�านแอพพลิเคชั่นบนโทรศัพท
มือถือ  

• เกษตรกรส�วนใหญ�ยังอยู�ในฐานะเปLนผู�จัดหาพันธุ
พืชด�วยตนเอง  

• สถาบันเกษตรกรระดับชุมชน อาทิ วิสาหกิจชุมชนและศูนย
การเรียนรู� มีบทบาทสําคัญใน
ด�านการจําหน�ายปุ�ย ยาฆ�าแมลง และสารเคมี เนื่องจาก การทําเกษตรอินทรีย
ไม�เปLนท่ีนิยม
ของเกษตรกร  

• ภาครัฐส�งเสริมพันธุ
พืชชนิดใหม� และสนับสนุนเงินทุนซ้ืออุปกรณ
ทางการเกษตรขนาดใหญ�              

รูปภาพท่ี 3.4 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากผู�จัดหาปJจจัยการผลิตของคณะวิจัย 

 
             ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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3) การทําสวนผลไม� (Farming) 
บทบาทหน�าท่ี (What)  

• การวางแผนการปลูกพืช การบริหารจัดการน้ําและดิน  

• การบริหารจัดการก�อนการเก็บเก่ียว(pre-harvest) และการบริหารจัดการหลังการเก็บเก่ียว 
(post-harvest) เพ่ือยืดอายุผลผลิต 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• เกษตรกร สถาบันเกษตรกร (Farmer Organization)11เช�น วิสาหกิจชุมชน สหกรณ

การเกษตร และระบบการส�งเสริมการเกษตรแบบแปลงใหญ�  

• เกษตรกรรุ�นใหม� (New generation of Smart Farmers) ท่ีมีการนําเทคโนโลยีและนวัตกรรม
มาปรับใช�ในด�านการผลิตสินค�าเกษตร  

• ผู�รวบรวมผลผลิตและผู�ส�งออกท่ีควบคุมการทําสวนผลไม� 
การดําเนินงาน(How) 

• การวางแผนการเพาะปลูกและแผนการผลิตของเกษตรกรเปLนไปตามสัญญาณด�านราคาของ
ผลผลิตในท�องตลาด (Price Signal)   

• หน�วยงานภาครัฐมีบทบาทในการควบคุมดูแล ออกกฎระเบียบและให�การสนับสนุน  
ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)   
จากการสัมภาษณ
ผู�ทําการเกษตร/ผู�ทําฟาร
ม อาทิ ผู�ปลูกมะพร�าวน้ําหอม ทุเรียน มังคุด มะม�วง 

ชมพู� และขนุน (รูปภาพท่ี 3.5) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• สถาบันเกษตรกรอาทิ วิสาหกิจชุมชนมีบทบาทสําคัญในการบริหารจัดการระบบการผลิต
สินค�าเกษตรในชุมชน  

• เกษตรกรรุ�นใหม�มีบทบาทสําคัญในการนําพันธุ
พืชและเทคโนโลยีใหม�มาปรับใช�ในการผลิต 

• ผลไม�บางชนิดมีการเพาะปลูกและผลิตในระบบการทําเกษตรแปลงใหญ�เพ่ือเชิงพาณิชย
 เช�น 
ทุเรียน (หมอนทอง) จะอ�อนไหวมากกับสัญญาณความต�องการและราคาในท�องตลาดจีน ส�งผลให�เกษตรกรมักจะ
เก็บเก่ียวผลผลิตเร็วกว�ากําหนด หรือ เก็บเก่ียวเพ่ือให�ทันต�อช�วงเทศกาลต�าง ๆ ในจีน ซ่ึงส�งผลเสียในแง�คุณภาพ
ของทุเรียนไทยโดยตรง  

• การทําเกษตรพันธสัญญา (contract farming) ท่ีมีการกําหนดราคารับซ้ือล�วงหน�า อาจไม�
สามารถใช�เปLนหลักประกันการขายสินค�าจากเกษตรกรได�ตามสัญญา หากราคาสินค�ามีการปรับเปลี่ยนสูงข้ึนไป
จากราคาตลาด ณ วันทําสัญญา ดังนั้น แนวทางแก�ป?ญหาควรใช�วิธีการทําสัญญาด�วยเพียงการกําหนดปริมาณรับ
ซ้ือเท�านั้น ส�วนราคาสินค�าควรกําหนดภายหลังตามสถานการณ
ตลาด ณ ป?จจุบัน 
 
 

                                                           
11สถาบันเกษตรกร หมายความถึง กลุ�มเกษตรกร สหกรณ
การเกษตร ชุมนุมสหกรณ
การเกษตรตามกฎหมายว�าด�วยสหกรณ
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รูปภาพท่ี 3.5 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากเกษตรกรชาวสวนของคณะนักวิจัย 

 
                  ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

4) การรวบรวม (Collection)   
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การรวบรวมมีหน�าท่ีในการรวบรวมผลไม�จากสวนแต�ละแห�ง เพ่ือทําการส�งมอบให�ผู�แปรรูป
และผู�ส�งออก 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 
• ผู�รวบรวมผลไม�ในท�องถ่ิน เช�น ล�งไทย ผู�ประกอบการห�องเย็น  
• ผู�รวบรวมเฉพาะฤดูกาลเก็บเก่ียวผลไม� (seasonal collectors) อาทิ ล�งจีน  
• สถาบันเกษตรกร เช�น วิสาหกิจชุมชน  
• ผู�แปรรูป และผู�นําเข�า-ผู�ส�งออก 

การดําเนินงาน (How) 

• คัดเลือกและคัดแยกผลไม�ตามเกรดคุณภาพ และบรรจุภัณฑ
แบบง�าย (simple packaging)  

• นําส�งผลไม�ไปยังผู�แปรรูปและผู�ส�งออก 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
ผู�รวบรวม อาทิ เจ�าของล�ง (ทุเรียน ขนุน มะม�วง) และประธานวิสาหกิจชุมชน

รวบรวมไม�ผล (รูปภาพท่ี 3.6) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• หากตลาดนั้นมีผู�แข�งขันน�อยรายหรือมีการแข�งขันแบบไม�สมบูรณ
 (not competitive) 
อาจจะทําให�ผู�รวบรวมมีอํานาจเหนือตลาด มีอํานาจต�อรองหรือสามารถผูกขาดตลาดได�มากข้ึน โดยผู�รวบรวมอาจ
ร�วมมือกันกําหนดราคาและปริมาณการรับซ้ือผลไม�จากเกษตรกร ในขณะท่ีเกษตรกรก็จําเปLนต�องขายผลไม�โดยเร็ว
เพราะ ผลไม�เปLนสินค�าท่ีเน�าเสียง�าย   

• เกษตรกรควรได�รับข�อมูลท่ีดีและเหมาะสมเก่ียวกับสถานการณ
ตลาด เพ่ือดําเนินการอย�าง
รวดเร็วให�ทันต�อสถานการณ
 ซ่ึงขณะนี้เปLนความโชคดีท่ีมีการพัฒนาระบบ Application ด�านการเกษตรบน
โทรศัพท
มือถือ ซ่ึงเกษตรกรสามารถนํามาใช�ได�อย�างสะดวกมากข้ึน ดังนั้น ภาครัฐและเอกชนควรมีการจัดทํา
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ฐานข�อมูลด�านการตลาดทีดีและสามารถใช�งานผ�านระบบแอปพลิเคชันบนโทรศัพท
มือถือ เพ่ือให�เกษตรกรได�รับ
ความรู�แล�วนําไปปฏิบัติเพ่ือวางแผนการผลิตและการตลาดได�อย�างรวดเร็ว   

• การนําแนวทางการดําเนินงานของตลาดผลไม�ของไต�หวันมาเปLนต�นแบบในการบริหารจัดการ
ตลาดผลไม�ไทย อาจเปLนอีกทางเลือกหนึ่ง 

• สถาบันเกษตรกร เช�น วิสาหกิจชุมชน อาจประสบป?ญหาในการขอใบรับรองเปLนโรงคัดบรรจุ
เพ่ือการส�งออกผลไม� เนื่องจาก ต�องมีค�าใช�จ�ายเพ่ิมมากข้ึน (extra investment) ในการยื่นขอใบรับรอง GMP  

รูปภาพท่ี 3.6 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากผู�ประกอบการรวบรวมผลไม� 
จากเกษตรกรของคณะนักวิจัย 

 
                  ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

5) การแปรรูป (Processing) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การแปรรูปข้ันต�น (Simple Processing) อาทิ การตัดแต�งมะพร�าว การขัดมะพร�าว การทํา
ทุเรียนแช�แข็ง และการแปรรูปแบบเข�มข�น (Deep processing) อาทิ พุดด้ิงมะพร�าว ทุเรียนกวน มะขามแช�อ่ิม 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• โรงงานแปรรูป 

• ผู�รวบรวมผลไม�  
การดําเนินงาน (How) 

• ปรับเปลี่ยนผลไม�ให�อยู�ในรูปท่ีสะดวกต�อการบริโภค การยืดอายุการเก็บรักษานานข้ึน และ
ผลิตเพ่ือตอบสนองความต�องการของผู�บริโภคท้ังด�านรสชาติและคุณค�าทางโภชนาการท่ีดีข้ึน 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation) 
จากการสัมภาษณ
ผู�แปรรูป อาทิ บริษัท เอแอนด
เจ ผลไม�ไทย จํากัด กลุ�มวิสาหกิจชุมชนบูโดเรียน 

ปราชญ
และผู�นําชุมชนบ�านลมทวน และผู�ประกอบการห�องเย็น (รูปภาพท่ี 3.7) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   
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• การทําผลิตภัณฑ
แปรรูปและบรรจุภัณฑ
ท่ีเปLนนวัตกรรมใหม�อาจเปLนกุญแจสําคัญสําหรับการ
ผลิตผลไม�ไทยในการเพ่ิมมูลค�าและยกระดับการจําหน�ายในตลาดพรีเมียมได�เพ่ิมข้ึน  

• จากการเรียนรู�ความสําเร็จของกลุ�ม Young Entrepreneurs จึงควรมีผลักดันให�มีการ
ปรับเปลี่ยนและพัฒนาการแปรรูปแบบด้ังเดิม  (Traditional processing method) เพ่ือผลิตผลไม�แปรรูปให�เข�า
กับรสนิยมและพฤติกรรมของผู�บริโภคชาวจีน อาทิ การลดน้ําตาลในผลิตภัณฑ
 (Less sugar contents)  

รูปภาพท่ี 3.7 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากผู�ประกอบการแปรรูปผลไม�ข้ันต�น 

ของคณะนักวิจัย 

 
             ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

6) การส�งออก (Export) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การรับซ้ือผลไม�ในไทยเพ่ือส�งออกไปขายในตลาดจีน  

• การมีส�วนร�วมในการกําหนดราคาผลไม�ในตลาด 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 

• ผู�นําเข�าผลไม�ท่ีส�วนใหญ�เปLนชาวจีนและมีคนไทยเปLนตัวแทน (nominees) 

• ผู�รับซ้ือ ผู�เก็บรวบรวมและผู�แปรรูป ท่ีเปLนคนไทย  

• เกษตรบางรายและวิสาหกิจชุมชนบางแห�ง 

การดําเนินงาน (How) 

• ผู�ส�งออกท่ีข้ึนทะเบียนแล�วจะรับซ้ือผลไม�จากผู�รวบรวมหรือผู�แปรรูป เพ่ือขายให�ผู�นําเข�าจีน 

• เกษตรกร หรือ สถาบันเกษตรกร ท่ีส�งออกไปจีนโดยตรง 
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ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation) 
จากการสัมภาษณ
ผู�ส�งออก อาทิ บริษัท รอยัล ฟาร
ม กรุyปจํากัด บริษัท success import and 

export จํากัด บริษัท ซันโฟรเซ�นฟรุyต จํากัด นายกสมาคมการค�าผลไม�ยุคใหม� นายกสมาคมผู�ประกอบการส�งออก
ทุเรียน มังคุด และสมาคมผู�ค�าและส�งออกผลไม�ไทย (รูปภาพท่ี 3.8) คณะผู�วิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• การแข�งขันท่ีสูงข้ึนในผู�ส�งออก ส�งผลให�ราคารับซ้ือผลไม�ในไทยปรับตัวข้ึน แต�กลับถูกผู�ค�ากด
ราคาขายในจีน อย�างไรก็ตาม แม�ว�าราคาผลไม�สูงข้ึนจะเปLนผลดีต�อเกษตรกรไทย แต�ในระยะยาวอาจก�อให�เกิด
ป?ญหาท่ีกระทบต�อความยั่งยืน (sustainability) ของผลไม�ไทยได�เช�นเดียวกัน  

• ผู�ส�งออกชาวจีน มีส�วนช�วยผลักดันและสนับสนุนให�ผู�ส�งออกผลไม�ไทยเข�าสู�ตลาดจีน 
เนื่องจาก ผู�ส�งออกชาวจีนมีความสัมพันธ
ท่ีดีกับผู�ค�าชาวจีน ส�งผลให�สามารถเข�าถึงตลาดจีนได� ประกอบกับผู�
ส�งออกชาวจีนมีเงินทุนท่ีมากกว�า(อาจได�รับการการสนับสนุนจากนักลงทุนรายใหญ�ท่ีมีเป�าหมายท่ีจะทํากําไรใน
การเสนอขายหุ�น (Initial Public Offering: IPO) และการท่ีผู�ส�งออกผลไม�ท่ีเปLนชาวจีนและมีคนไทยเปLนตัวแทน 
(nominees) อาจทําให�เกิดป?ญหาระหว�างนอมินีท่ีเปLนชาวไทยกับผู�ค�าชาวจีนในด�านกฎหมายและการชําระภาษี 
นอกจากนี้ การเก็บรักษาผลไม�ในปริมาณมากก�อให�เกิดป?ญหาด�านการรักษาคุณภาพเช�นกัน 

• การส�งออกผลไม�ไทยร�อยละ 80 อยู�ในรูปแบบการรับจ�างผลิตสินค�า (Original Equipment 
Manufacturer: OEM) ให�กับบริษัทจีนท่ีจะไปขายในแบรนด
ของตัวเอง และร�อยละ 15 เปLนแบรนด
สินค�าของผู�
ส�งออกไทย  

• ผู�ส�งออกไทยโดยเฉพาะเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนมีความพยายามท่ีจะติดต�อกับผู�นําเข�า
ชาวจีนโดยตรง แต�ก็ยังไม�ประสบความสําเร็จเท�าท่ีควร (Without sustainable success)  

รูปภาพท่ี 3.8 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�ข�อมูลจากผู�ส�งออกผลไม�ของคณะนักวิจัย 

 
        ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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ท้ังนี้ การส�งออกผลไม�ไทยไปจีนต�องดําเนินการตามข้ันตอนกระบวนการท่ีเก่ียวข�อง อาทิ การขออนุญาต
เปLนผู�ส�งออก การขอใบอนุญาตส�งออก มีหน�วยงานต�าง ๆ ของภาครัฐเข�ามาเก่ียวข�อง รายละเอียดดังตารางท่ี 3.3 
ตารางท่ี 3.3 กระบวนการส�งออกของไทย (Export & Documentation in Thailand) 

ขั้นตอน หน�วยงาน หลักฐานท่ีต�องแสดง เอกสารอนุญาต 

การขออนุญาตเปLนผู�ส�งออก 
กรมการค�าต�างประเทศ 
กระทรวงพาณิชย
 

ทะเบียนภาษีมูลค�าเพ่ิม บัตรประจําตัวผู�ส�งออก 

การขอใบอนุญาตส�งออก 
กรมส�งเสรมิการเกษตร 
กระทรวงเกษตรฯ 

ตัวอย�างสินค�า ใบรับรองปลอดโรคพืช 

การขอใบอนุญาตนําเข�า 
กรมวิชาการเกษตร  
กระทรวงเกษตรฯ 

ตัวอย�างสินค�า 
ใบรับรองปลอดโรค ยาฆ�าแมลงตกค�าง/
แมลง 

พิธีการศุลกากร 
กรมศุลกากร   
กระทรวงการคลัง 

ใบแจ�งหน้ี (Invoice) 
ใบกํากับหีบห�อ (Packing list) 

แบบฟอร
มศุลกากรไทย 101 

ท่ีมา: คณะวิจัย 2655 

3.2.2 ห�วงโซ�อุปทานฝsายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย 
ห�วงโซ�อุปทานฝ�ายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย มีองค
ประกอบ 5 ส�วน คือ 1) การขนส�งข�ามแดน 2) การ

นําเข�า 3) การขายส�ง 4) การขายปลีก และ5) การบริโภค 
(1) การขนส�งข�ามชายแดน (Cross Border Logistics)  
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การขนส�งผลไม�ส�งออกจากประเทศไทยไปยังท�าเรือหลักและด�านนําเข�าหลักในประเทศจีน  
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who)  

• บริษัทขนส�งของไทยหรือบริษัทขนส�งของจีน 
กระบวนการทํางาน (How)  

• การขนส�งโดยทางบก ผ�าน 4 เส�นทาง คือ R3A, R9, R12, นครพนม-ตงซิง  

• การขนส�งทางทะเล และทางอากาศ ผ�านท�าเรือท่ีจีนกําหนดสําหรับการนําเข�าผลไม�ไทย 
ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• การขนส�งทางบกด�วยรถไฟจีน-ลาว ผ�านเส�นทางใหม�ท่ีเชื่อมระหว�างคุนหมิงและเวียงจันทน
ท่ี
เปvดดําเนินการในปF 2564 โดยเปLนการขนส�งท่ีใช�ตู�คอนเทนเนอร
ท่ีเปLนห�องเย็น  ท่ีร�นระยะเวลาการเดินทางเหลือ
เพียง 4 ชั่วโมง รวดเร็วกว�าการขนส�งสินค�าทางถนน  รถไฟจีน-ลาว นี้อาจเปลี่ยนรูปแบบการขนส�งผลไม�ส�งออกไป
ยังจีน และอาจเปLนทางเลือกท่ีช�วยกระจายความเสี่ยงด�านการขนส�งได�  ซ่ึงจําเปLนต�องประสานงานกับฝ�ายลาวใน
การใช�รถไฟจีน-ลาว ขนส�งผลไม�ไทย  ในขณะเดียวกัน ลาวก็อาจเปLนคู�แข�งในการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนได�เช�นกัน    

• รถไฟจีน-ลาว น�าจะก�อให�เกิดโอกาสของการค�าข�ามแดนระหว�าง 3 ประเทศ ได�แก� ไทย-ลาว-
จีน มากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะกับมณฑลยูนนานซ่ึงเปLนปลายทางรถไฟ จากเดิมท่ีสินค�าไทยส�วนใหญ�จะนิยมขนส�งทาง
ถนนไปทางจีนตะวันออก ผ�านเขตปกครองตนเองกว�างซีจ�วง และขนส�งทางเรือไปมณฑลกวางตุ�งและอ่ืน ๆ ท้ังนี้ 
ต�องมีการพัฒนาโครงสร�างพ้ืนฐานต�าง ๆ รวมท้ังการกําหนดระเบียบพิธีการด�านการขนส�งท้ังในสปป.ลาว และจีน 
เพ่ือรองรับการขนส�งสินค�าโดยรถไฟจีน-ลาว ให�สะดวกมากยิ่งข้ึน 
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• การขนส�งทางอากาศอาจเปLนทางเลือกท่ีดีสําหรับการส�งออกผลไม�ท่ีมีมูลค�าสูง เน�าเสียง�าย
และเปLนผลไม�สําหรับตลาดเฉพาะ  (Niche Market) 

• ในช�วงสถานการณ
การแพร�ระบาดของ Covide-19 ท่ีผ�านมา ได�ขนส�งผลไม�ไทยทางบก ร�อย
ละ 90 ขนส�งทางอากาศร�อยละ 10 และการขนส�งทางทะเลท่ีมีราคาค�อนข�างสูงเฉลี่ย 200,000-300,000 บาท/ตู�
คอนเทนเนอร
 เนื่องจาก จํานวนตู�คอนเทนเนอร
ไม�เพียงพอต�อความต�องการ  

• ในการขนส�งทางบกและประสบกับป?ญหาการติดขัดท่ีด�านนําเข�า เนื่องจาก การตรวจสอบโค
วิด-19   ได�มีการขนส�งผลไม�ไทยโดยใช�เส�นทาง R9 และ R12 เข�าสู�เมืองหนานหนิงเปLนร�อยละ 80 และใช�
เส�นทาง R3A เข�านครคุนหมิงร�อยละ 20 

• ได�มีการเปvดเส�นทางการค�าระหว�างใหม� ซ่ึงอาจเปLนการเพ่ิมโอกาสการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน
ได�มากข้ึน  ได�แก� รถไฟจีน-ลาว เส�นทางการค�าระหว�างประเทศท่ีจีนเปvดใหม�ท้ังทางบก-ทางทะเล ซ่ึงอยู�ในพ้ืนท่ี
ของมณฑล/เมือง กวางสี ยูนนาน กุ�ยโจว เสฉวน ฉงชิ่ง กานสู ชิงไห� ซินเจียง และซานซี ( ดังรูปภาพท่ี 3.17 และ
ตารางท่ี 3.13 ) 
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รูปแบบและเส�นทางการขนส�งผลไม�ไทยไปจีน (Logistic Mode & Route)  
การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนสามารถขนส�งได� 4 รูปแบบ ประกอบด�วย 1) การขนส�งทางบกด�วยรถยนต
 2) การขนส�งทางบกด�วยรถไฟ 3) การขนส�งทางทะเล 4) การขนส�ง

ทางอากาศ (รายละเอียดดังตารางท่ี 3.4-3.11) 
1) การขนส�งทางบกด�วยรถยนต� 
ตารางท่ี 3.4 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนทางบกด�วยรถยนต�เส�นทาง R9 

การขนส�งทางบกด�วยรถยนต� 
ไทยสามารถขนส�งผลไม�ไทยเข�าจีนผ�าน 4 เส�นทางหลัก ประกอบด�วย R9,R3A,R12 และ เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจังหวัดนครพนม อย�างไรก็ตาม การขนส�งทางบกด�วยรถยนต
จะมีค�าใช�จ�ายท่ีสูงกว�า
การขนส�งทางเรือ 2 เท�า 

1) เส�นทาง R9 
เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจังหวัดมุกดาหาร ผ�านเข�าลาว (แดนสะหวัน) เวียดนาม (ลาวบ�าว-หลั่งเซิน) และเข�าจีนท่ีด�านโหยว�อ้ีกวน (ด�านรถยนต
เมือง    

ผิงเสียง) มีระยะทางการขนส�ง 1,090 กิโลเมตร ใช�เวลา 18 ช่ัวโมง 53 นาที12 รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.9 

          รูปภาพท่ี 3.9 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนผ�านเส�นทาง R9 

 
               ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2564) 

                                                           
12กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2563). ผลกระทบจากการระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน�า ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน. [เว็บบล็อก]. สืบค�นจาก  https://www.moac.go.th/foreignagri-news-files-
421991791226 
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ตารางท่ี 3.5 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนทางบกด�วยรถยนต�เส�นทาง R3A 
การขนส�งทางบกด�วยรถยนต� 

2) เส�นทาง R3A 

เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากอําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ผ�านเข�าลาว (ห�วยทราย-บ�อเต็น) เข�าจีนท่ีด�านโมฮาน (มีระยะทางการขนส�ง 247 

กิโลเมตร ใช�เวลา 5 ช่ัวโมง 34 นาที13 (รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.10) และขนส�งอีก 10 ช่ัวโมง ถึงนครคุนหมิง ซ่ึงระยะทางจากกรุงเทพไปอําเภอเชียง
ของ จ.เชียงราย ผ�านลาว เข�าโมฮานถึงนครคุนหมิง มีระยะทางรวม 1,863 กิโลเมตร ใช�ระยะเวลาขนส�งราว 1 วัน  

              รูปภาพท่ี 3.10 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนผ�านเส�นทาง R3A 

 
                                                                            ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2564) 
 
 
 

                                                           
13กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2563). ผลกระทบจากการระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน�า ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน. [เว็บบล็อก]. สืบค�นจาก  https://www.moac.go.th/foreignagri-news-files-
421991791226 
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ตารางท่ี 3.6 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนทางบกด�วยรถยนต�เส�นทาง R12 
การขนส�งทางบกด�วยรถยนต� 

3) เส�นทาง R12 

เปLนเส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจังหวัดนครพนม ผ�านเข�าลาว (ท�าแขก-นาพาว) เวียดนาม (จาลอ-หลั่งเซิน) และเข�าจีนด�านโหย�วอ้ีกวน มีระยะทางการ

ขนส�ง 823 กิโลเมตร ใช�เวลา 14 ช่ัวโมง 46 นาที14 (รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.11)  ส�วนระยะทางจากกรุงเทพฯ ไปนครพนม ผ�านลาว เวียดนาม    
เข�าโหย�วอ้ีกวนถึงหนานหนิง มีระยะทางการขนส�ง 1,383 กิโลเมตร  

รูปภาพท่ี 3.11 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนผ�านเส�นทาง R12 

 
                ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2564) 

 

 

                                                           
14กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2563). ผลกระทบจากการระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน�า ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน. [เว็บบล็อก]. สืบค�นจาก  https://www.moac.go.th/foreignagri-news-files-
421991791226 
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ตารางท่ี 3.7 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนทางบกด�วยรถยนต�เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจังหวัดนครพนม 
การขนส�งทางบกด�วยรถยนต� 

4) เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจงัหวัดนครพนม-ตงซิง 
เส�นทางการขนส�งท่ีออกจากจังหวัดนครพนม ผ�านเข�าลาว (ท�าแขก-นาพาว) เวียดนาม (จาลอ-หมงกªาย) และเข�าจีนท่ีด�านตงซิง    
เขตปกครองตนเองกว�างซีจ�วง ระยะทางการขนส�ง 884 กิโลเมตร ใช�เวลา 16 ช่ัวโมง 25 นาที รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.12 โดย
ด�านตงซิง อยู�ห�างจากด�านโหย�วอ้ีกวนราว 100 กิโลเมตร 

     รูปภาพท่ี 3.12 การขนส�งผลไม�ไทยไปจีนท่ีออกจากนครพนม ผ�านเข�าลาวและเวียดนาม 

 
                  ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2564) 
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ท่ีผ�านมาไทยและจีนได�มีการลงนามพิธีสารเก่ียวการส�งออกและนําเข�าผลไม�ทางบก ผ�านประเทศท่ี
สาม ท้ังหมด 2 ฉบับ ได�แก� เส�นทาง R9 ซ่ึงลงนามเม่ือวันท่ี 24 มิถุนายน 2552 และเส�นทาง R3A ลงนามเม่ือ
วันท่ี 21 เมษายน 2554 ท้ังสองพิธีสารครอบคลุมผลไม�ไทย 22 ชนิด อย�างไรก็ตาม เนื่องจากการขนส�งผลไม�
ตามเส�นทาง R9 และ R3A ได�ขยายตัวข้ึนอย�างรวดเร็ว จึงเกิดป?ญหาการจราจรติดขัด บริเวณหน�าด�านนําเข�า
ของจีน ดังนั้นฝ�ายไทยได�หารือกับฝ�ายจีนเพ่ือจัดทําพิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกันโรคและตรวจสอบ
สําหรับการนําเข�าและส�งออกผลไม�ผ�านประเทศท่ีสาม ฉบับใหม�จนสําเร็จลุล�วง มีการลงนามเม่ือ 13 กันยายน 
2564 ส�งผลให�มีด�านนําเข�าและส�งออกผลไม�เพ่ิมข้ึนรวมท้ังสิ้น 16 ด�าน ดังนี้ ด�านของฝ�ายไทย 6 ด�าน คือ ด�าน
ตรวจพืชเชียงของ ด�านตรวจพืชบึงกาฬ ด�านตรวจพืชนครพนม ด�านตรวจพืชมุกดาหาร จุดผ�านแดนถาวรบ�าน
ผักกาดของด�านตรวจพืชจันทบุรี และด�านตรวจพืชหนองคาย รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.13  

รูปภาพท่ี 3.13 ด�านส�งออกผลไม�ของไทยไปจีนผ�านประเทศท่ีสาม ตามพิธีสารฯ ปX 2564 

 
             ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

ส�วนด�านของฝ�ายจีน 10 ด�าน ต้ังอยู�ในมณฑลกว�างซีและยูนนาน (รูปภาพท่ี 3.14) ซ่ึงเปLนด�านขนส�ง
ทางบกด�วยรถยนต
และด�านขนส�งทางบกด�วยรถไฟ รายละเอียดดังตารางท่ี 3.8 

ตารางท่ี 3.8 ด�านส�งออกผลไม�ของไทยไปจีนผ�านประเทศท่ีสาม ตามพิธีสาร ปX 2564 
มณฑลกว�างซี (3) ยูนนาน (1) 

ด�านโหย�วอ้ีกวน 
(Youyiguan)       

เปLนด�านขนส�งทางบก  
ด�วยรถยนต
 

ด�านผิงเสียง 
(Pingxiang Railway) 
เปLนด�านขนส�งทางบก

ด�วยรถไฟ 

ด�านตงซิง (Dongxing) 
เปLนด�านขนส�งทางบก

ด�วยรถยนต
 

ด�านโม�ฮาน (Mohan) เปLนด�านขนส�งทางบก  
ด�วยรถยนต
 

มณฑลกว�างซี (2) ยูนนาน (4) 
ด�านหลงป?ง 
(Longbang)       

เปLนด�านขนส�งทางบก
ด�วยรถยนต
 

ด�านสุยโข�ว(Shuikou) 
เปLนด�านขนส�งทางบก

ด�วยรถยนต
 

ด�านเหอโขว� (Hekou) 
เปLนด�านขนส�งทางบก
ด�วยรถยนต
และรถไฟ 

ด�านเทียนป�าว
(Tianbao)          

เปLนด�านการขนส�งทาง
บกด�วยรถยนต
 

ด�านโม�ฮาน    
(Mohan Railway) 
เปLนขนส�งทางบก  

ด�วยรถไฟ 
ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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รูปภาพท่ี 3.14 ด�านนําเข�าผลไม�ไทยของฝsายจีน ตามพิธีสารฯ ปX 2564 

 
             ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

2) การขนส�งทางบกด�วยรถไฟ รายละเอียดดังตารางท่ี 3.9 
ตารางท่ี 3.9 การขนส�งทางบกด�วยรถไฟ  

การขนส�งทางบกด�วยรถไฟ 

- ในวันท่ี 3 ธันวาคม 2564 ได�เริ่มเปvดใช�เส�นทางรถไฟจีน-ลาว ครั้งแรกอย�างเปLนทางการเส�นทางนครคุนหมิง ถึงเวียงจันทน

ระยะทางรวมมีความยาว 1,035 กิโลเมตร (เปLนระยะทางในส�วนของ สปป.ลาว 414 กม.) โดยสถานีสุดท�ายสิ้นสุดท่ีนครหลวง
เวียงจันทน
 สปป. ลาว ซ่ึงห�างจากจังหวัดหนองคายเพียง 24 กิโลเมตร รถไฟสามารถว่ิงด�วยความเร็วเพ่ิมข้ึนจากเดิมท่ีว่ิงด�วย
ความเร็ว 35 กิโลเมตร/ช่ัวโมง ยกระดับความเร็วเปLน 160 กิโลเมตร/ช่ัวโมง ตลอดช�วงคุนหมิง-เวียงจันทน
 ทําให�สามารถขนส�งห�อง
เย็นจากเวียงจันทน
ถึงคุณหมิงในเวลาเพียง 4 ช่ัวโมง และเดินทางต�อไปถึงสู�มหานครฉงช่ิง ในภาคตะวันตกของจีน โดยใช�เวลารวม
ประมาณ 3-4 วัน เร็วกว�าการขนส�งทางเรือถึง 4 เท�าตัว และค�าขนส�งต่ํากว�าทางรถยนต
ร�อยละ30-50  
- จีน และ สปป.ลาว ได�ตั้งเป�าหมายว�าภายในปF 2568 จะมีการขนส�งสินค�าทุกประเภทผ�านเส�นทางรถไฟดังกล�าว 8 ล�านตันต�อปF 
และเพ่ิมเปLน 15 ล�านตันต�อปF ในปF 2573 และจะขยายเพ่ิมข้ึนเปLน 23 ล�านตันต�อปF ภายในปF 2583 หรือเพ่ิมข้ึนเฉลี่ยร�อยละ 12.5 
ต�อปF โดยในระยะแรก รถไฟน้ีจะมีการขนส�งสินค�า 4 เท่ียวต�อวัน และขนส�งผู�โดยสารไม�เกิน 2 เท่ียวต�อวัน ซ่ึงจะสามารถขนส�งสินค�า
ได�ปFละไม�ต่ํากว�า 2.2 ล�านตัน และขนส�งผู�โดยสารได�ปFละ 0.5 ล�านคน ในระยะถัดไปจะเพ่ิมรอบการขนส�งสินค�าเปLน 14 เท่ียวต�อวัน 
และขนส�งผู�โดยสาร 4 เท่ียวต�อวัน ในส�วนของการขนส�งสินค�าระยะแรกจะให�บริการเฉพาะการขนส�งสินค�าเท�าน้ัน เน�นเฉพาะ
รูปแบบสินค�าเทกองของบริษัทจากจีนท่ีเข�าไปลงทุนในสปป.ลาว เช�น ยางพารา มันสําปะหลังแห�ง เกลืออุตสาหกรรม และสินแร� 
เปLนต�น และในวันท่ี26 มกราคม 2565 มีขบวนรถไฟสินค�าปฐมฤกษ
ท่ีขนส�งสินค�าเกษตรของไทยไปยังจีนผ�าน สปป.ลาว เปLนครั้ง
แรกโดยสินค�าเกษตรล็อตแรกเปLนข�าวเหนียวหัก 20 ตู� นํ้าหนัก 500 ตัน จากบริษัทกล�าทิพย
ท่ีจังหวัดหนองบัวลําพู 

3) การขนส�งทางทะเล รายละเอียดดังตารางท่ี 3.10 
ตารางท่ี 3.10 การขนส�งทางทะเล 

การขนส�งทางทะเล 

จากคลังสินค�าท่ีลาดกระบังไปกว�างโจว ใช�เวลาการขนส�ง 4-5 วัน จากกว�างโจวถึงตลาดเจียงหนาน ใช�เวลา 4-6 ช่ัวโมง และจาก
ลาดกระบังถึงเซ่ียงไฮ� ใช�เวลาการขนส�ง 7 วัน จากเซ่ียงไฮ�ไปหนิงโป ไว�เกาเฉียวใช�เวลาเพียง 3 ช่ัวโมง ขณะท่ีการขนส�งทางบกใช�
ระยะเวลา 2-3 วัน  
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4) การขนส�งทางอากาศรายละเอียดดังตารางท่ี 3.11 
ตารางท่ี 3.11 การขนส�งทางอากาศ 

การขนส�งทางอากาศ 

ส�วนใหญ�เปLนรูปแบบการเช�าเหมาลํา โดยใช�ระยะเวลาการขนส�งสินค�าจากไทยไปจีนเพียง 1 วันเท�าน้ัน หรือคิดเปLนเวลาเฉลี่ย 5 วัน 
นับจากการเก็บเก่ียวผลผลิตจนสินค�าถึงผู�บริโภค อย�างไรก็ตาม การขนส�งทางอากาศ มีค�าใช�จ�ายท่ีสูงกว�าการขนส�งทางบกถึง 7 เท�า 

ส�วนด�านตรวจผลไม�ไทยเข�าจีนท่ีสําคัญ (Chinese Border Check Point for Thai Fruits) 5 ด�าน
หลัก คือ ด�านทางบกท่ีด�านโหย�วอ้ีกวนในกว�างซี มีการตรวจสูงสุดคิดเปLนร�อยละ 36 รองลงมาด�านตรวจทาง
ทะเลเมืองเซินเจิ้นในมณฑลกวางตุ�ง คิดเปLนร�อยละ 24 ด�านตรวจสินค�าทางบกท่ีด�านโม�ฮานในมณฑลยูนนาน
ร�อยละ 21 ด�านตรวจทางทะเลนครเซ่ียงไฮ� มณฑลเซ่ียงไฮ� และด�านตรวจเมืองเสอโข�ว (Sheko) มณฑล
กวางตุ�ง ร�อยละ 5.4 และ 4.9 ตามลําดับ ผลไม�ไทยยังได�เข�าท่ีด�านตรวจสินค�าอ่ืน ๆ ของจีน15 รายละเอียดดัง
ตารางท่ี 3.12 
   ตารางท่ี 3.12 รายช่ือด�านตรวจผลไม�ไทยในประเทศจีน 

อันดับ ชื่อด�าน ท่ีต้ัง ประเภทด�านตรวจ ความสําคัญ (ร�อยละ) 
1 โหย�วอ้ีกวน กว�างซี ทางบก 36.00 
2 เซินเจ้ิน กวางตุ�ง ทางทะเล 24.00 
3 โม�ฮาน ยูนนาน ทางบก 21.00 
4 เซ่ียงไฮ� เซ่ียงไฮ� ทางทะเล 5.40 
5 เสอโข�ว กวางตุ�ง ทางทะเล 4.90 
6 ฉินโจว กว�างซี ทางทะเล 2.30 
7 ไหโข�ว ไห�หนาน (ไหหลํา) ทางทะเล 1.40 
8 ซินก่ัง เทียนจิน ทางทะเล 1.20 
9 ฉงช่ิง ฉงช่ิง ทางบก ทางอากาศ 1.05 
10 เซียะเหมิน ฝูเจ้ียน ทางทะเล ทางอากาศ 0.90 
11 ชิงเต�า ชานตง ทางทะเล ทางอากาศ 0.61 
12 กว�างโจว กวางตุ�ง ทางอากาศ ทางทะเล 0.40 
13 ป?กก่ิง ป?กก่ิง ทางอากาศ 0.35 
14 ต�าเหลียน เหลียวหนิง ทางทะเล ทางอากาศ 0.30 
15 ฝูโจว ฝูเจ้ียน ทางทะเล 0.28 
16 หางโจว เจ�อเจียง ทางอากาศ 0.18 
17 เทียนจิน เทียนจิน ทางทะเล 0.10 
18 หนานซา กวางตุ�ง ทางทะเล 0.08 
19 ผู�ตง เซ่ียงไฮ� ทางอากาศ 0.02 
20 หนานหนิง กว�างซี ทางอากาศ 0.02 
21 ด�านอ่ืน 16 ด�าน - ทางทะเล ทางอากาศ 0.10 

รวม 1,493,560 ตัน 100 
   ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2563) 
                                                           
15กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2563). ผลกระทบจากการระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน�า ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน. [เว็บ
บล็อก]. สืบค�นจาก  https://www.moac.go.th/foreignagri-news-files-421991791226 
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ท้ังนี้ด�านปลายทางของจีนสําหรับการนําเข�าผลไม�สดจากไทย 10 อันดับ16 ส�วนใหญ�ต้ังอยู�ทาง
ตะวันออกของประเทศ ซ่ึงเปLนด�านนําเข�าทางบก ทางทะเล และทางอากาศ ประกอบด�วย โหย�วอ้ีกวน เซินเจิ้น 
โม�ฮาน เซ่ียงไฮ� เสอโข�ว ฉินโจว ไหโข�ว ซินก่ัง ฉงชิ่ง เซียะเหมิน รายละเอียดดังรูปท่ี 3.15  

  รูปภาพท่ี 3.15 ด�านปลายทางในจีนสําหรับการนําเข�าผลไม�สดจากไทย 10 อันดับ 

 
                           ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2563) 

               เส�นทางการค�าระหว�างประเทศใหม�สําหรับการส�งออกผลไม�ไทย 
1) การเปvดเส�นทางรถไฟลาว-จีน ซ่ึงเปLนส�วนหนึ่งของเส�นทางรถไฟสายคุณหมิง-สิงคโปร
 ภายใต�

ยุทธศาสตร
 หนึ่งแถบหนึ่งเส�นทาง (Belt and Road Initiative: BRI) ท่ีเปvดให�บริการวันแรกเม่ือ 3 ธันวาคม 
2564 โดยเม่ือวันท่ี 4 ธันวาคม 2564 ได�มีการบรรจุห�องเย็นบนขบวนรถจํานวน 33 ตู� ท้ังนี้ประเทศไทยได�ใช�
ประโยชน
จากรถไฟสายนี้ครั้งแรกวันท่ี 29 มกราคม 2565 ด�วยการส�งข�าวไทยไปถึงด�านโม�ฮานของจีน ขณะท่ี
ปลายเดือนมีนาคมปF 2565 ผลไม�ไทยจะได�มีการขนส�งด�วยรถไฟสายนี้แล�วเช�นกัน ท้ังนี้ รถไฟลาว-จีน ใช�เวลา
เดินทางจากจากเวียงจันทร
ถึงบ�อเต็นเพียงสามชั่วโมงเท�านั้น และจากเวียงจันทร
ถึงฉงชิ่งใช�เวลาสามวัน 
โดยเร็วกว�าทางเรือสี่เท�าและต�นทุนถูกกว�าการขนส�งทางรถยนต
ร�อยละ 30-50 ส�วนความสามารถด�านการ
ขนส�งของรถไฟลาว-จีน มีการวิ่ง 6 เท่ียวต�อวัน รวม 198 ตู�คอนเทนเนอร
ต�อวัน ท้ังนี้เม่ือมีการปรับปรุงจุด
ตรวจผ�านแดนท่ีลาวแล�วเสร็จจะเปLนผลให�ความสามารถด�านการขนส�งเพ่ิมข้ึนเปLน 354 ตู�คอนเทนเนอร
ต�อ
วัน17 รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 3.16 

 
 
 
 
 

                                                           
16กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2563). ผลกระทบจากการระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน�า ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน. [เว็บ
บล็อก]. สืบค�นจาก  https://www.moac.go.th/foreignagri-news-files-421991791226 
17
国际果蔬报道รายงานผักและผลไม�นานาชาติ (2022). 中老铁路开通冷链专列, 泰国、老挝水果朝发夕至 รถไฟจีน-ลาว 

เปvดขบวนรถไฟตู�คอนเทนเนอร
เย็น นําเข�าผลไม�จากไทยและลาวกําลังจะมาในเร็ว ๆ น้ี. Retrieved from 
https://m.guojiguoshu.com/article/7152 
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              รูปภาพท่ี 3.16 เส�นทางรถไฟสาย ลาว-จีน 

 
               ท่ีมา: World Bank (2022) 

        2) นอกจากเส�นทางดังกล�าวข�างต�น จีนได�เปvดเส�นทางการค�าระหว�างประเทศใหม�ท้ังทางบก-
ทางทะเล ซ่ึงอยู�ในพ้ืนท่ีของมณฑล/เมือง กวางสี ยูนนาน กุ�ยโจว เสฉวน ฉงชิ่ง กานสู ชิงไห� ซินเจียง และ  
ซานซี (รูปภาพท่ี 3.17) รายละเอียดดังตารางท่ี 3.13  
         ตารางท่ี 3.13 เส�นทางการค�าระหว�างประเทศใหม� 

เส�นทางขนส�ง รูปแบบการขนส�ง 

ทางบก 

การเช่ือมโยงโดยตรงระหว�าง ฉงช่ิงกับโม�ฮาน 
เส�นทางรถไฟ จีน-ลาว 
ทางด�วน กรุงเทพ-คุนหมิง 
รถไฟด�วนจีนในฉงช่ิงและหลานโจว 

ทางทะเล 
แหลมฉบัง-เป�ยห�าย/ฟางเฉิงก�าง 
แหลมฉบัง-ฮ�องกง/เสินเจ้ิน/กวางโจว 

          ท่ีมา: คณะวิจัย 2655 

   รูปภาพท่ี 3.17 เส�นทางการค�าระหว�างประเทศใหม�ของจีน 

 
        ท่ีมา: Guangdong Logistic Profession Association (2021) 
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(2) การนําเข�า (Importing)  
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การทําหน�าท่ีเปLนตัวกลางระหว�างผู�ซ้ือในจีนและผู�ขายในไทย 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• บริษัทจีนท่ีได�รับอนุญาตในฐานะผู�นําเข�าท่ีทําการค�าระหว�างประเทศท่ัวไป (general trade) 
และผู�ประกอบการค�าชายแดน (cross border operator) ท่ีทําการค�าชายแดน (cross border trade) 

กระบวนการทํางาน (How) 

• การตัดสินใจซ้ือและการสั่งซ้ือ อยู�บนพ้ืนฐานของการประเมินข�อมูลทางการตลาด  ผู�ซ้ือในห�วง
โซ�ระดับบน (upper stream) มีอิทธิพลมาก  ซ่ึงส�งผลต�อคําสั่งซ้ือและการตอบสนองของสินค�า  

• พิธีการทางศุลกากร 
ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

•  มีการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Integration by Chinese players) ของผู�ประกอบการจีน ท่ี
ครอบคลุมห�วงโซ�อุปทานต้ังแต�ต�นน้ําไปจนปลายน้ํา ท้ังในด�านการผลิต (การทําสวนผลไม�) การรวบรวมผลผลิต 
แปรรูป ส�งออก/นําเข�า การจัดเก็บรักษา/การขนส�ง การขายส�ง การขายปลีกออนไลน
 แพลตฟอร
มการขาย
ปลีกออนไลน
 การขายปลีกบนเว็บไซต
 ร�านขายปลีกแบบ chain store และ experience store  

• ต�องส�งเสริมความไว�วางใจและความร�วมมือ ระหว�างรัฐบาลไทยและพันธมิตรในท�องถ่ินเพ่ิมข้ึน 
(Need more trust & cooperation of the Thai Government and local partners) 

การเปรียบเทียบระหว�างการค�าระหว�างประเทศท่ัวไปกับการค�าชายแดน (General Trade vs. 
Cross Border Trade)  

การค�าระหว�างประเทศในป?จจุบันมีสองรูปแบบ คือ 1) การค�าระหว�างประเทศท่ัวไป(General 
Trade) 2) การค�าชายแดน (Cross Border Trade) การค�าระหว�างประเทศสองรูปแบบนี้มีความแตกต�างกัน
ในประเด็น ลักษณะ ภาษี/ราคา กระบวนการ และข�อจํากัด รายละเอียดดังตารางท่ี 3.14 
     ตารางท่ี 3.14 การเปรียบเทียบการค�าระหว�างประเทศแบบท่ัวไปกับการค�าชายแดน 

ความต�าง การค�าระหว�างประเทศท่ัวไป การค�าชายแดน 

ลักษณะ 
-ดําเนินการโดยผู�นําเข�าท่ีจดทะเบียนเพ่ือทําการค�า
ระหว�างประเทศ ซ่ึงมีการนําเข�าหลายช�องทาง  
-ควบคุมโดยกฎหมายการค�าระหว�างประเทศท่ัวไป 

ดําเนินการโดยผู�ประกอบการค�าชายแดนในนามส�วนบุคคล  
และได�รับความช�วยเหลือทางพิธีการทางศุลกากรจาก
ตัวแทนบุคคลท่ีสาม ภายใต�การควบคุมโดยกฎหมายพิเศษ 

ภาษีและราคา 

ต�องเสียภาษี ศุลกากร ภาษีมูลค�าเพ่ิม และภาษี
การบริโภค (Consumption Tax) (ถ�ามี) และมี
ความเสี่ยงท่ีอาจถูกเรียกเก็บเพ่ิมเติม โดยผู�ขาย
อาจมีการเพ่ิมราคาขายสินค�าตามระดับช�องทาง
การนําเข�า 

- ไม�มีภาษีนําเข�า (Tariff) แต�ต�องเสียภาษีมูลค�าเพ่ิม (Vat) 
และ ภาษีการบริโภค (Consumption Tax) ในอัตราปกติ 
ท่ีร�อยละ 70  
-ผู�ประกอบการจัดเตรียมสินค�าตามคําสั่งซ้ือ เพ่ือลดอัตรา
ความเสี่ยง และมีกําไรต่ําลงหากต�องเข�าช�องทางพิเศษ  

กระบวนการ 

ผู�นําเข�าซ้ือสินค�าและจัดจําหน�ายผ�านผู�ค�าส�งและ 
ผู�ค�าปลีก ภายหลังจากผ�านพิธีการทางศุลกากร 
(รวมถึงการกักกัน) ก�อนท่ีจะนําสินค�าไปขายให�กับ
ลูกค�า 

ลูกค�าสั่งซ้ือสินค�าบนแพลตฟอร
มการค�าชายแดน จากน้ัน
ผู�ประกอบการเตรียมผลิตภัณฑ
 บางกรณีผู�ขายเก็บสินค�าไว�
ในคลังสินค�าทัณฑ
บนในประเทศผู�นําเข�า และบุคคลท่ีสาม
ซ่ึงเปLนตัวแทนมาช�วยดําเนินพิธีการศุลกากร (รวมถึงการ
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ความต�าง การค�าระหว�างประเทศท่ัวไป การค�าชายแดน 
กักกัน) ก�อนลูกค�ารับสินค�า 

ข�อจํากัด 
ไม�มีข�อจํากัดท้ังช�องทางออนไลน
และออฟไลน
  
และไม�จํากัดจํานวนการซ้ือ 

มี่ข�อจํากัดเฉพาะแพลตฟอร
มการค�าชายแดนแบบออนไลน

เท�าน้ัน โดยยอดซ้ือไม�เกิน 5,000 หยวนต�อคําสั่งซ้ือ และไม�
เกิน 26,000 หยวนต�อคนต�อปF รวมถึงจํากัดการซ้ือสินค�าได�
เพียง 1,321 รายการตามพิกัดศุลกากร 

     ท่ีมา: คณะวิจัย 2565 

ส�วนกระบวนการนําเข�าผลไม�ไทยในจีนมีหน�วยงานของจีนท่ีเก่ียวข�อง คือ สํานักงานศุลกากรแห�ง
สาธารณรัฐประชาชนจีน (General Administration of China Customs: GACC) ซ่ึงทําหน�าท่ีกํากับดูแลใน
การออกใบอนุญาตท่ีเก่ียวข�องกับการนําเข�าผลไม� (ภาคผนวก ช) รายละเอียดดังตารางท่ี 3.15 
 ตารางท่ี 3.15 กระบวนการนําเข�าของจีน 

ขั้นตอน หน�วยงาน หลักฐานท่ีต�องแสดง เอกสารอนุญาต 

การขอใบอนุญาตนําเข�าผลไม� 
สํานักงาน

ศุลกากรจีน  
(GACC) 

ใบอนุญาตประกอบธุรกิจเพ่ือการค�า
ระหว�างประเทศ และเอกสารอ่ืน ๆ  
ท่ีเก่ียวข�อง 

ใบอนุญาตนําเข�าผลไม� 

การอนุมัตผิ�านการกักกัน/ 
ตรวจสอบ ผลไม� 

สํานักงาน
ศุลกากรจีน  

ใบรับรองปลอดโรคพืช 
ใบรับรองปลอดโรค ยาฆ�าแมลง  
สารตกค�าง/แมลง ท่ีออกโดย MOAC 

ใบอนุญาตผ�านการกักกัน  
มีอาย ุ6 เดือน 

พิธีการศุลกากร 
สํานักงาน

ศุลกากรจีน  

ใบอนุญาตผ�านการกักกัน ใบรับรอง
แหล�งกําเนิดสินค�า (ROO) 
เอกสารอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข�อง 

ใบรับรองการตรวจสอบ 
และกักกัน ตามแบบฟอร
ม 
พิธีการศุลกากร 

การตรวจสารพันธุกรรม  
Covid-19 (RNA test) 

สถาบัน 
ท่ีผ�าน 

การรับรอง 
ตัวอย�างสินค�า 

ใบรายงานการตรวจสอบ RNA 
ใบรับรองการทดสอบ 2019-nCov 

ท่ีมา: คณะวิจัย 2565 

 การบูรณาการในห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration)  
 จากการระดมความคิดเห็นกลุ�มย�อยเพ่ือเก็บรวบรวมข�อมูลภาคสนาม ด�วยการสัมภาษณ
ผู�เชี่ยวชาญ ผู�
มีส�วนได�ส�วนเสียฝ�ายจีนท่ีมีความเก่ียวข�องต�อห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Engagement) (ตารางท่ี 1.7) 
ซ่ึงกระจายตัวอยู�ใน 12 มณฑลของจีน พบว�า ในอนาคตห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ส�งออกของไทยจะมีการ
ปรับเปลี่ยนไปจากป?จจุบัน เนื่องจาก มีการบูรณาการในห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration) ต้ังแต�
ต�นน้ํา กลางน้ํา จนถึงปลายน้ํา โดยจะบูรณาการในด�าน ข�อมูล (Information) การเริ่มต�น (Initiation) การ
เชื่อมต�อโครงข�าย (Interconection) การตรวจสอบ (Inspection) และการลงทุน (Investment) รายละเอียด
ดังตารางท่ี 3.16 
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ตารางท่ี 3.16 ห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ส�งออกของไทยในอนาคต 
การบูรณาการ ห�วงโซ�อุปทานของผลไม�ส�งออกของไทยในอนาคต 

ข�อมูล 
(Information) 

 การตอบสนองอย�างรวดเร็วต�อความต�องการของผู�บรโิภค 

การเริม่ต�น  
(Initiation)  

การมีปฏิกิริยาตอบสนองต�อสิ่งกระตุ�นหรือปฏิกิริยาท่ีเกิดข้ึนล�วงหน�าต�อการ
เปลี่ยนแปลงความต�องการของเครือข�าย SMEs หน�วยวิจัย และสวนผลไม� 

การเช่ือมต�อโครงข�าย  
(Interconnection)  

การติดต�อประสานงานระหว�างหน�วยงานต�าง ๆ ตลอดห�วงโซ�อุปทาน 

การตรวจสอบ 
(Inspection) 

การกําหนดและการใช�มาตรฐานท่ีสูงข้ึนในระบบการตรวจสอบย�อนกลับ 

การลงทุน 
(Investment) 

การนําทรัพยากรทางการเงิน เทคโนโลยี และทรัพยากรมนุษย
มาใช�ประโยชน

เพ่ือการประหยัดต�อขนาด 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2665) 
หมายเหตุ: การซ้ือทุเรียนใน Pagoda แต�ละปFประมาณ 700 ล�านหยวน 

การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานท่ีเกิดข้ึนใหม�ในประเทศจีนและประเทศไทย (Emerging 
Integration in China and Thailand) 

จากกรณีตัวอย�างแพลตฟอร
ม Pagoda ท่ีมีการบูรณาการด�านการค�าขายผลไม�รูปแบบใหม�ท่ีเกิดข้ึน
ท้ังในประเทศจีนและประเทศไทย อาทิ ชาวจีนเข�ามาทําสวนผลไม� ชื่อ Houjiu ในประเทศไทย การจัดต้ัง
ร�านค�าปลีกขนาดเล็ก (Chain Store) ในจีน และการเปLนพันธมิตรกับซูเปอร
มาร
เก็ตของโลตัสพลัสในจีน ส�งผล
ให� Pagoda มีร�านค�าท่ีเปLนพันธมิตรจํานวน 5,000 ร�าน มีสมาชิกจํานวน 80 ล�านคน มีคลังสินค�ากระจาย
สินค�าจํานวน 26 แห�ง รวมถึงการมีฐานผลิตผลไม�ท่ัวโลก 200 แห�ง  

รูปภาพท่ี 3.18 Pagoda: กรณีตัวอย�างการบูรณาการห�วงโซ�อุปทานใหม�ในประเทศจีนและ 
ประเทศไทยต�อการซ้ือขายผลไม� 

 
                     ท่ีมา: Pagoda (2565)  
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3) การขายส�ง (Wholesale) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การขายจํานวนมากให�กับร�านค�าปลีก มากกว�าขายให�ผู�บริโภคท่ัวไป 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• บริษัทจีนจดทะเบียนแล�ว 
กระบวนการทํางาน (How) 

• การซ้ือจากผู�นําเข�าและจําหน�ายให�กับผู�ค�าปลีกในตลาดการขายแบบออฟไลน
หรือขายแบบ
ออนไลน
สําหรับตลาดในประเทศหรือในภูมิภาค และในหลายกรณี ผู�ขายจะให�บริการด�านโลจิสติกส
ด�วย 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
พบว�ามีข�อบกพร�องในห�วงโซ�อุปทาน 3 ประการ ดังนี้  

• คุณภาพของสินค�าผลไม�จากแหล�งผลิต มีคุณภาพไม�คงท่ี ดังนั้น ควรมีการตรวจสอบย�อนกลับ 
(Traceability) คุณภาพผลไม�ก�อนส�งออก และผู�ผลิตควรผลิตตามมาตรฐานคุณภาพของผู�นําเข�า 

• ผลไม�ไทยมีหลากหลายสายพันธุ
 แต�มีการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนไม�ก่ีสายพันธุ
 อาทิ ทุเรียน ซ่ึงมี
หลากหลายสายพันธุ
 แต�มีการส�งออกทุเรียนหมอนทองเปLนส�วนใหญ� จึงควรส�งเสริมการส�งออกทุเรียนสายพันธุ

อ่ืน ๆ เช�น ชะนี ก�านยาว หลงลับแล หลินลับแล นกหยิบ ฯลฯ ท้ังนี้ เพ่ือเปLนเพ่ิมโอกาสในการส�งออกผลไม�
ไทยไปจีนให�มากข้ึน 

• การควบคุมศัตรูพืชและสารอันตรายท่ีอาจปนเป��อนมากับผลไม�ส�งออกของไทย  
4) การขายปลีก (Retail)  
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• ขายกับผู�บริโภคโดยตรง 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• บริษัทจดทะเบียนหรือบุคคลธรรมดา 
กระบวนการทํางาน (How) 

• วางขายท่ีซูเปอร
มาร
เก็ตระดับไฮเอนด
ลงไปถึงระดับกลาง ร�านค�าปลีกสมัยใหม�จะรับการสั่งซ้ือ
ออนไลน
และจัดส�งท่ีรวดเร็ว ร�านขายผลไม�ขนาดใหญ�อยู�ในรูปแฟรนไชส
 (franchise) ร�านขายผลไม�ริมทาง
และชุมชน ผู�ขายรายย�อยในแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซ บาร
และร�านอาหารท่ีขายเครื่องด่ืมน้ําผลไม�และผลไม� 
ของว�างและผลไม�แปรรูปอ่ืน ๆ 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
(1) การขายปลีกผลไม�ก�อให�เกิดนวัตกรรมการขายปลีก 4 ประการ ได�แก�  

• การจัดระดับชั้นมาตรฐานผลไม� (Fruit Standard Classification) การจัดประเภทและรายการ
ผลไม�พรีเมียมท่ีมีคุณภาพสูงข้ึน (Premium List for better quality)   

• การพัฒนาตลาดสําหรับผลไม�สายพันธุ
ใหม� ๆ (Develop market for new varieties)  
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• การเพ่ิมประสบการณ
ให�กับลูกค�า (Customer experience enhancement เช�น ความ
รวดเร็วในการจัดส�ง(Speed Delivery) การบริการรับคืนสินค�า (after sale return service)  

• การสร�างแบรนด
ผ�านโซเชียลมีเดีย เช�น TikTok และ การยกระดับให�เปLนแบรนด
สากล เช�น 
การได�รับอนุญาตให�ใช�แบรนด
ของ Disney สําหรับผลไม�   

          (2) ต�องพัฒนาบรรจุภัณฑ
ให�เปLนแบบเปLนมิตรต�อการขายปลีก (retail friendly packaging) ท้ังขนาด
และความสะดวก (size and convenience)    

(3) การจัดเทศกาลหรืองานแสดงสินค�า ซ่ึงต�องมีความร�วมมือกับรัฐบาลไทย  
5) การบริโภค (Consuming) 

 บทบาทหน�าท่ี (What) 

• เปLนความต�องการข้ันสุดท�ายของการนําเข�าผลไม�ของไทย ซ่ึงเปLนห�วงโซ�อุปทานช�วงท�ายสุด 

• ในบางกรณีลูกค�าหรือผู�บริโภคท่ีมีความเปLนมืออาชีพ (Prosumer) ให�ความเห็นท่ีมีอิทธิพลต�อ
การดําเนินการของห�วงโซ�ต�นน้ํา  (operations of the upper stream)   

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• ทุกคนท่ีบริโภคผลไม�ไทย 
กระบวนการทํางาน (How) 

• การตัดสินใจซ้ือ ข้ึนอยู�กับความต�องการ และการตอบสนองต�อส�วนประสมทางการตลาดของ
ผู�ค�าปลีก  

• การแบ�งป?นประสบการณ
และความคิดเห็นในโซเชียลมีเดียต�าง ๆ เช�น WeChat และ Zhihu 
ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• ผู�บริโภครายใหม� (New Entry) เริ่มจากการทดลองผลไม�ไทยตามคําแนะนําปากต�อปาก หรือ
จากประสบการณ
ท่ีได�ลิ้มรสผลไม�ไทยระหว�างการท�องเท่ียวในต�างประเทศ  

• ผู�บริโภคบ�อยครั้ง (Frequent User)  ต�องการความสะดวกสบายและร�านค�าจํานวนมากท่ีให�
คุณค�า  โดยจะเปรียบเทียบความคุ�มค�ากับแบรนด
คู�แข�ง หรือท่ีเรียกว�า “ผู�ซ้ือท่ีชาญฉลาด”(Shrewd buyers)   

• ผู�บริโภคท่ีเชี่ยวชาญ (Connoisseur) ยินดีท่ีจะจ�ายค�าสินค�าท่ีแพงข้ึน (pay a premium) เพ่ือ
แลกกับคุณภาพและความปลอดภัย ผู�บริโภคกลุ�มนี้จะมองหาความพิเศษ ความแปลกใหม� และเปLนของแท�  
โดยผู�บริโภคกลุ�มนี้ จะซ้ือผลไม�ในห�างสรรพสินค�าระดับไฮเอนด
และร�านค�าออนไลน
เฉพาะทาง 

3.2.3 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝsายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไปจีน 

สําหรับการสนับสนุนจากภาครัฐในการส�งออกผลไม�ไทย ได�รับการควบคุม กํากับดูแลในการพัฒนา
ระบบการผลิต การควบคุมคุณภาพ มาตรฐาน และการตลาด ผ�านกลไกการทํางานของภาคส�วนท่ีเก่ียวข�อง  
ประกอบด�วย 1) คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit Board) และกลยุทธ
พัฒนาผลไม�ไทย 
(Fruit Strategy) 2) บทบาทภาครัฐต�อการส�งออกผลไม�ไทย (Government Role) ดังนี้  
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(1) คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit Board) และกลยุทธ�พัฒนาผลไม�ไทย 
(Fruit Strategy) 

1) การจัดการ (Direction) 
� คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit Board) (รูปภาพท่ี 3.19) มีหน�าท่ี

ดําเนินการบริหารจัดการผลไม�ท้ังระบบ และกํากับดูแลแก�ไขป?ญหาผลไม� ท้ังท่ีเปLนกลุ�มเศรษฐกิจหลักและกลุ�ม
เศรษฐกิจรองให�ครอบคลุมตามแหล�งผลิตท่ีสําคัญท้ังระบบ ประกอบด�วย 

1) รัฐมนตรีว�าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ
เปLนประธานกรรมการ 
2) ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ
เปLนรองประธานกรรมการ 
3) กรรมการโดยตําแหน�ง ได�แก� อธิบดีกรมการค�าภายใน อธิบดีกรมประชาสัมพันธ
อธิบดีกรม

วิชาการเกษตร อธิบดีกรมส�งเสริมการปกครองท�องถ่ิน อธิบดีกรมส�งเสริมการส�งออกอธิบดีกรมส�งเสริมสหกรณ

เลขาธิการสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร ผู�อํานวยการสํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ 
ผู�อํานวยการองค
การตลาดเพ่ือเกษตรกร ผู�อํานวยการสํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค
การมหาชน) 
ผู�แทนกระทรวงการคลัง ผู�แทนกระทรวงคมนาคมผู�แทนกระทรวงอุตสาหกรรม และผู�แทนธนาคารเพ่ือ
การเกษตรและสหกรณ
การเกษตร 

4) กรรมการซ่ึงเปLนผู�แทนเกษตรกร สถาบันเกษตรกร และภาคเอกชน  
5) กรรมการผู�ทรงคุณวุฒิ 
� กลยุทธ�พัฒนาผลไม�ไทย (Fruit Strategy) รัฐบาลไทยได�มีการจัดทํายุทธศาสตร
พัฒนา

ผลไม�ไทย ดังนี้ 
1) ยุทธศาสตร�พัฒนาผลไม�ไทย (ปF 2553–2557) (16มิถุนายน 2552) เน�นกลยุทธ
การเพ่ิม

ประสิทธิภาพ คุณภาพการผลิตการผลิตนอกฤดูกาล การบริหารจัดการหลังการเก็บเก่ียว การปลูกพืชพันธุ
ใหม�
การสร�างเครือข�ายการผลิตและการตลาด การเพ่ิมขีดความสามารถของกลุ�มผู�ปลูกผลไม� การพัฒนาระบบ
ตลาดภายในประเทศ การส�งเสริมการบริโภคผลไม�ไทย การควบคุมการนําเข�าผลไม� การพัฒนาระบบโลจิสติกส
 
การสร�างศูนย
กระจายผลไม�รวมถึงการแนะนําผลไม�ไทยผ�านงานแสดงสินค�าท่ัวโลก 

2) ยุทธศาสตร�พัฒนาผลไม�ไทย (ปF 2558–2562) (23เมษายน 2558) เน�นให�ความสําคัญใน
การพัฒนาและแก�ไขป?ญหาผลไม�เศรษฐกิจหลัก 7 ชนิด ได�แก� ทุเรียน มังคุด เงาะ ลองกอง ลําไย ลิ้นจี่และ
มะม�วง  ส�งเสริมการผลิตผลไม�ท่ีมีคุณภาพและได�มาตรฐานเปLนท่ียอมรับของคู�ค�า สนับสนุนให�กลไกตลาดผลไม�
ภายในประเทศดําเนินไปได�อย�างมีประสิทธิภาพ ดําเนินการตามข�อตกลงเขตการค�าเสรี (FTA) และกฎระเบียบ
มาตรการต�าง ๆ เพ่ือให�เกิดประโยชน
ต�อผลไม�ไทย และการสร�างความเข�มแข็งด�านการผลิต การตลาด การ
บริหารจัดการองค
กรเพ่ือรองรับการเปLนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  

3) ยุทธศาสตร�เกษตรเกษตรและสหกรณ� ระยะ 20 ปX (ปF 2560-2579) (เมษายน 2560) เปLน
กรอบและทิศทางการดําเนินงานในการจัดทําแผนปฏิบัติการด�านการพัฒนาผลไม�ไทยท่ีสอดคล�องกับ
ยุทธศาสตร
ชาติ 20 ปFโดยทิศทางการพัฒนาผลไม�ไทยภายใต�กลไกของคณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการ
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ผลไม� ปF 2564-2566 มีเป�าหมายผลิตผลไม�ท่ีมีคุณภาพและได�มาตรฐานเปLนท่ียอมรับของผู�บริโภค อีกท้ัง การ
ปรับปรุงแผนปฏิบัติการด�านการพัฒนาผลไม�ไทย ดังนี้   

� หลักปฏิบัติ ปF 2564-2566 ประกอบด�วย การจัดทําข�อมูลการผลิตท่ีชัดเจนเพ่ือเชื่อมโยง
ตลาดท้ังตลาด onsite ตลาด online และจังหวัดสามารถบริหารจัดการผลไม�ได�อย�างเบ็ดเสร็จภายในจังหวัด 

� มาตรฐานด�านคุณภาพ โดยการให�ความรู�เพ่ือสร�างความสามารถในการผลิตผลไม�ท้ังใน
และนอกฤดู ตลอดจนการจัดทํามาตรฐานผลไม�และการผลิตผลไม� GAP (Good Agricultural Practices)  

� มาตรฐานด�านปริมาณ ด�วยการสร�างสมดุลระหว�างอุปสงค
และอุปทาน ซ่ึงกระทรวง
เกษตรและสหกรณ
รับผิดชอบการจัดทําข�อมูลอุปทาน ส�วนกระทรวงพาณิชย
รับผิดชอบในการจัดทําข�อมูลอุป
สงค
 อาทิ สภาพพ้ืนท่ีปลูก ความหลากหลายของพันธุ
พืช ปริมาณผลผลิต ระดับคุณภาพผลผลิต ช�วงเวลาการ
ให�ผลผลิตออกสู�ตลาด ขณะท่ีคณะกรรมการเพ่ือแก�ไขป?ญหาเกษตรกรอันเนื่องมาจากผลิตผลการเกษตรระดับ
จังหวัด (คพจ.) ทําหน�าท่ีในการปรับอุปทานให�มีความเหมาะสมกับอุปสงค
 รวมถึงการควบคุมราคาให�มีความ
เหมาะสมโดยเฉพาะในช�วงท่ีผลไม�ออกสู�ตลาดจํานวนมาก ด�วยการกําหนดราคาจากการพิจารณาต�นทุนแล�ว
บวกกําไรท่ีร�อยละ 30  

� การดําเนินการ ประกอบด�วย 3 ส�วน ดังนี้  
oการดําเนินการก�อนเก็บเก่ียวกระทรวงเกษตรและสหกรณ
มีหน�าท่ีในการส�งเสริมการ

ผลิตผลไม�นอกฤดู การควบคุมคุณภาพมาตรฐานการผลิต การควบคุมดูแลเกษตรกรท้ังรายย�อยและการเกษตร
แบบแปลงใหญ� การพยากรณ
ปริมาณผลผลิต สภาพอากาศ และปริมาณน้ําขณะท่ีกระทรวงพาณิชย
มีหน�าท่ีใน
การเชื่อมโยงระหว�างผู�ซ้ือกับผู�ขาย 

oการดําเนินการระหว�างการเก็บเก่ียว กระทรวงเกษตรและสหกรณ
 มีหน�าท่ีในการ
กําหนดเป�าหมายการเก็บเก่ียว การสื่อสารกับผู�บริโภค การตรวจจับและลงโทษผู�ผลิตท่ีไม�เปLนไปตามมาตรฐาน 
การกํากับดูแลกระบวนการผลิต การเก็บรวบรวม การคัดแยกเกรดคุณภาพผลผลิต การจัดทําระบบตรวจสอบ
ย�อนกลับ และการทําระบบออนไลน
ให�เชื่อมโยงกับการผลิตกระทรวงพาณิชย
 มีหน�าท่ีในการกระจายสินค�า 
การสนับสนุนกฎหมายคุ�มครองผู�บริโภค การส�งเสริมการส�งออก การหาตลาดใหม� และการทําตลาดออนไลน
 

oการดําเนินการหลังการเก็บเก่ียว กระทรวงเกษตรและสหกรณ
และกระทรวงพาณิชย
 
มีหน�าท่ีในการประเมินและวางแผนการผลิตรอบถัดไป  

4) แนวทางการพัฒนาผลไม�ไทย (ปX 2565-2570) (เดิมใช�ชื่อ แผนปฏิบัติการด�านพัฒนา
ผลไม�ไทย พ.ศ. 2565-2570)โดยคณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit Board) ได�เห็นชอบเม่ือ
วันท่ี 9 เมษายน 2564 เพ่ือเปLนการปฏิรูปการบริหารจัดการไม�ผลท้ังระบบแทนระบบเก�าท่ีใช�มากว�า 10 ปF 
โดยมีกระทรวงเกษตรและสหกรณ
และกระทรวงพาณิชย
เปLนหน�วยงานหลักในการขับเคลื่อน ใช�โมเดล เกษตร
ผลิต-พาณิชย
ตลาด (เน�นการตลาดนําการผลิต) ประกอบด�วย 5 ยุทธศาสตร
การปฏิรูปภาคเกษตรกรรม ได�แก� 
ยุทธศาสตร
ท่ี 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบบริหารจัดการผลไม�และยกระดับมาตรฐานสินค�าไม�ผล ส�งเสริมให�
เกษตรกรวางแผนการผลิตให�สอดคล�องกับตลาดและการรักษาเสถียรภาพของราคาตลอดฤดูกาลผลิต 
ยุทธศาสตร
ท่ี 2 พัฒนาขีดความสามารถในการแข�งขันด�านการตลาดไม�ผลด�วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมด�วย
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การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาปรับใช�ในการผลิตและการตลาด ยุทธศาสตร
ท่ี 3 สร�างความเข�มแข็งและ
ความเสมอภาคให�กับเกษตรกรและสถาบันเกษตรไม�ผล ยุทธศาสตร
ท่ี 4 บริหารจัดการทรัพยากรอย�างยั่งยืน
และเปLนมิตรกับสิ่งแวดล�อม ยุทธศาสตร
ท่ี 5พัฒนาเครือข�ายการส�งออกและระบบโลจิสติกส
 รวมท้ัง Fruit 
Board ยังได�เห็นชอบ (1) แผนบริหารจัดการผลไม�ภาคตะวันออก (ทุเรียน มังคุด เงาะ ลองกอง) ปF 2564 ซ่ึง
จะบริหารจัดการท้ังในเชิงคุณภาพและปริมาณ การแก�ไขป?ญหาทุเรียนด�อยคุณภาพและการทําตลาดล�วงหน�า 
(Pre-order) การส�งเสริมและพัฒนาคุณภาพไม�ผลสู�มาตรฐานและยกระดับสู�การรับรอง GAP โครงการเกษตร
อินทรีย
 การจัดต้ังกลุ�มผู�ผลิตไม�ผลคุณภาพ (2) แผนบริหารจัดการผลไม�ภาคเหนือ (ลิ้นจี่) ปF 2564 ในการ
จัดการเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ท้ังก�อนการเก็บเก่ียวและหลังการเก็บเก่ียว (3) การเพ่ิมครัวเรือนเป�าหมาย
ในการเยียวยาเกษตรกรชาวสวนลําไย เปLน 202,173 ครัวเรือน ในวงเงิน 3,440 ล�านบาท  

รูปภาพท่ี 3.19 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�คณะกรรมการพัฒนาและบริหารผลไม� (Fruit Board)    
ของคณะนักวิจัย 

 
                        ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

(2) บทบาทภาครัฐต�อการส�งออกผลไม�ไทย (Government Role) บทบาทภาครัฐต�อการส�งออก
ผลไม�ไทย มีการอธิบายในประเด็นท่ีเก่ียวข�องกับ 1) บทบาทหน�าท่ี (What) 2) หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 
3) การดําเนินงาน (How) และ 4) ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนามต�อกระบวนการทํางานหน�วยงาน
ภาครัฐของไทยในการส�งออกผลไม�ไปจีนมีการอธิบายในประเด็นท่ีเก่ียวข�องดังนี้ 

1) กฎระเบียบ (Regulation)   
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การกําหนดมาตรฐานและใบรับรองโดยมีเป�าหมายเพ่ือปรับปรุง เพ่ิมประสิทธิภาพและ
คุณภาพของผลผลิตผลไม�ส�งออกลดการใช�ยาฆ�าแมลงและสารเคมีท่ีไม�จําเปLน สอดคล�องกับกฎระเบียบของ
ประเทศผู�นําเข�า 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ (National Bureau of 
Agricultural Commodity Food Standards: ACFS หรือ มกอช.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ
 

• กรมส�งเสริมการเกษตร (Department of Agricultural Extension: DOA) กระทรวง
เกษตรและสหกรณ
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 การดําเนินงาน (How) 
• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ (มกอช.) ได�มีการบัญญัติและ

ประกาศการใช�ใบรับรองมาตรฐานสินค�าเกษตร (Thai Agricultural Standard: TAS/มกษ.) มาตรฐานสินค�า
เกษตร (Thai Agricultural Standard: TAS/มกษ.) เพ่ือกําหนดมาตรฐานสินค�าเกษตรครอบคลุมข�อ
กําหนดการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดีสําหรับการผลิตพืช GAP (Good Agricultural Practices) เพ่ือเก็บเก่ียว
ผลผลิตสําหรับใช�เปLนอาหาร เช�น พืชผัก ผลไม� ทุกข้ันตอนการผลิตในระดับฟาร
ม การจัดการหลังการเก็บเก่ียว 
การบรรจุ การรวบรวมผลผลิตเพ่ือจําหน�าย โดยมีวัตถุประสงค
เพ่ือให�ได�ผลผลิตท่ีปลอดภัย มีคุณภาพ
เหมาะสมต�อการบริโภค เนื่องจากคํานึงถึงสุขภาพ ความปลอดภัยของผู�ปฏิบัติงาน   

• กรมวิชาการเกษตร รับผิดชอบด�านปฏิบัติการตรวจสอบและรับรองผลไม�ต�องมาจากสวน
ท่ีได�ข้ึนทะเบียนตามข�อกําหนดการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดีสําหรับการผลิตพืช GAP โรงคัดบรรจุได�รับการข้ึน
ทะเบียน GMP (Good Manufacturing Practice) ใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate: PC) 
ใบรับรองสุขอนามัยพืชควบคุมเฉพาะ (Health Certificate: HC) และการข้ึนทะเบียนผู�ส�งออก  

� กฎระเบียบสําหรับผลไม�ส�งออก  
o มาตรฐานสินค�าเกษตร (มกษ./TAS) ใช�แสดงถึงคุณภาพ ความปลอดภัยทาง

เคมีชีวภาพ กายภาพ ความปลอดภัยด�านสุขอนามัยหรือสุขอนามัยพืช หรือลักษณะอ่ืนท่ีเก่ียวข�องของผลไม�
ไทยท่ีมีข�อกําหนดการใช�มาตรฐานท่ีแตกต�างกันตามท่ีสํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติได�
ประกาศบังคับใช�18 (ตารางท่ี 3.17) อาทิ มังคุดอยู�ภายใต�มาตรฐาน มกษ.2-2013 ท่ีมีการกําหนดมาตรฐานท่ี
เก่ียวข�องกับนิยามของผลิตผล คุณภาพ ขนาด เกณฑ
การคลาดเคลื่อน การบรรจุและการจัดเรียง เครื่องหมาย
หรือฉลาก วัตถุเจือปนอาหาร สารปนเป��อน สารพิษตกค�าง สุขลักษณะ วิธีการวิเคราะห
และการชักตัวอย�าง                  
                     ตารางท่ี 3.17 มาตรฐานสินค�าเกษตรด�านผลไม�ไทย 

ชนิดผลไม� รหัส มกษ./ TAS 
มะพร�าวนํ้าหอม มกษ. 15-2007 
กล�วย มกษ. 6-2005 
ทุเรียน มกษ. 3-2013 
ลําไย มกษ. 1-2003 
ลองกอง มกษ. 11-2006 
มะม�วง มกษ. 5-2015 
มังคุด มกษ. 2-2013 
สับปะรด มกษ. 4-2003 
ส�มโอ มกษ. 13-2007 
เงาะ มกษ. 12-2006 
ชมพู� มกษ. 17-2011 
มะขามหวาน มกษ. 23-2014 

              ท่ีมา: TAS 2 GO (2558) 
                                                           
18สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติกระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2558). คู�มือการแสดงเคร่ืองหมายรับรองมาตรฐานสินค�า
เกษตร ภายใต�พระราชบัญญัติมาตรฐานสินค�าเกษตร พ.ศ. 2551. สืบค�นจาก https://www.opsmoac.go.th/rayong-manual-files-
402891791805 
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o มาตรฐาน GAP (Good Agricultural Practices) เปLนมาตรฐานท่ีครอบคลุม
การผลิตสินค�าเกษตรครบวงจรต้ังแต�ป?จจัยการผลิต การผลิต การเก็บเก่ียว การจัดหาหลังการเก็บเก่ียว การ
บรรจุหีบห�อ และการขนส�งการผลิต ต�องได�มาตรฐานข�อกําหนด 8 ด�าน19 ประกอบด�วย 1) น้ํา 2) พ้ืนท่ีปลูก 
3) วัตถุอันตรายทางการเกษตร 4) การจัดการคุณภาพในกระบวนการผลิตก�อนการเก็บเก่ียว 5) การเก็บเก่ียว
และการปฏิบัติหลังการเก็บเก่ียว 6) การเคลื่อนย�ายและการเก็บรักษา 7) สุขลักษณะส�วนบุคคล 8) การบันทึก
ข�อมูลและการตรวจสอบย�อนกลับรายละเอียดดังตารางท่ี 3.18 
 ตารางท่ี 3.18 ข�อกําหนดตามมาตรฐาน GAP 
อันดับ ข�อกําหนด รายละเอียด 

1 นํ้า 

นํ้าท่ีใช�ในแปลงปลูก 

นํ้าท่ีใช�ในแปลงปลูกระบบไฮโดรโพนิก (hydroponic) 

นํ้าท่ีใช�ในการจัดการหลังการเก็บเก่ียว 

2 พ้ืนท่ีปลูก 
ไม�ก�อให�เกิดความเสี่ยงต�อการปนเป��อนวัตถุหรือสิ่งท่ีเปLนอันตราย
ต�อผลผลติ การป�องกันความเสื่อมโทรมของดิน 

3 วัตถุอันตรายทางการเกษตร  การใช�ยาฆ�าแมลงตามแนะนําและการฉีดพ�นยาด�วยวิธีท่ีถูกต�อง 

4 
การจัดการคุณภาพในกระบวนการผลิตก�อน
การเก็บเก่ียว 

แผนควบคุมการผลิต 

ป?จจัยการผลติ เช�น เมลด็พันธุ
 ปุ�ย อุปกรณ
 การจัดการ 

5 
การเก็บเก่ียวและการปฏิบัต ิ
หลังการเก็บเก่ียว 

ระยะเวลาการเก็บเก่ียวท่ีเหมาะสม การคัดแยกผลผลิตท่ีไม�ได�
คุณภาพออก การใช�อุปกรณ
ท่ีเหมาะสม 

6 การเคลื่อนย�ายและการเก็บรักษา การป�องกันการปนเป��อน 
7 สุขลักษณะส�วนบุคคล สิ่งอํานวยความสะดวกและความรู�ด�านสุขอนามยัส�วนบุคคล 
8 การบันทึกข�อมูลและการตรวจสอบย�อนกลับ บันทึกข�อมูล การตรวจสอบ และการตรวจสอบย�อนกลบั 

 ท่ีมา: TAS 9001-2013 (2556) 

o มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) เปLนมาตรฐานสินค�าเกษตร
ท่ีกําหนดการปฏิบัติท่ีดีสําหรับโรงคัดบรรจุผักและผลไม�สด ต้ังแต�การรับวัตถุดิบ จัดเตรียม คัดเลือก ตัดแต�ง 
บรรจุ เก็บรักษา และขนส�ง เพ่ือให�ได�ผักและผลไม�สดท่ีปลอดภัย มีคุณภาพเหมาะสมเพ่ือการจําหน�าย 
ประกอบด�วยข�อกําหนดดังนี้20 1) สถานประกอบการ 2) การควบคุมการปฏิบัติงาน 3) การบํารุงรักษาและการ
สุขาภิบาล 4) สุขลักษณะส�วนบุคคล 5) การขนส�ง 6) ฉลากผลิตภัณฑ
 รายละเอียดดังตารางท่ี 3.19 
 
 
 
 
 
                                                           
19สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติกระทรวงเกษตรและสหกรณ
.(2556). การปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดีสําหรับพืชอาหาร.สืบค�น
จาก https://www.acfs.go.th/standard/download/GAP_food%20crop.pdf 
20สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ กระทรวงเกษตรและสหกรณ
. (2553). การปฏิบัติที่ดีสําหรับโรงคัดบรรจุผักและผลไม�สด. 
สืบค�นจาก https://www.acfs.go.th/standard/download/GMP_fresh_fruits_and_vegetables.pdf 
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   ตารางท่ี 3.19 ข�อกําหนดตามมาตรฐาน GMP 
อันดับ ข�อกําหนด รายละเอียด 

1 สถานประกอบการ 
ทําเลท่ีตั้ง 
เครื่องมือและอุปกรณ
การผลิต 
สิ่งอํานวยความสะดวก 

2 การควบคุมการปฏิบัติงาน 

วัตถุดิบและบรรจุภณัฑ
 
กระบวนการผลติ 
นํ้า 
การจัดการและการกํากับดูแล 
การเรยีกคืนผลิตภัณฑ
 
การมีระบบเอกสารและการบันทึกข�อมูล 

3 การบํารุงรักษาและการสุขาภิบาล 
แผนการบํารุงรักษาและสุขาภิบาล 
การบํารุงรักษาและการทําความสะอาด 
การควบคุมสัตว
พาหะนําเช้ือและการจัดการของเสีย 

4 สุขลักษณะส�วนบุคคล กระบวนการสุขอนามัยส�วนบุคคล 

5 การขนส�ง 
การป�องกันการปนเป��อนและการเสื่อมคุณภาพของผลติภณัฑ

ระหว�างการขนส�ง 

6 ฉลากผลิตภัณฑ
 
การปฏิบัตติามกฎหมายและกฎระเบียบท่ีเก่ียวข�องว�าด�วยการระบุ
ข�อมูลบนฉลาก 

7 การฝ¬กอบรม การอบรมด�านสุขอนามยัอาหาร 
   ท่ีมา: TAS 9035-2010 (2553) 

o การส�งออกผลไม�ไทยไปจีนต�องมีใบรับรองประกอบด�วย ใบรับรองสุขอนามัยพืช 
ใบรับรองสุขอนามัยพืชควบคุมเฉพาะ ใบรับรอง HACCPและใบรับรองการข้ึนทะเบียนผู�ส�งออก เนื่องจาก 
พฤติกรรมผู�บริโภคจีนเน�นเรื่องความปลอดภัยด�านสุขภาพมากข้ึน อีกท้ังหน�วยงานภาครัฐของจีนก็ให�
ความสําคัญกับการตรวจสอบสารพิษตกค�างในผลไม�ตลอดจนมาตรฐานสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS) 
มากข้ึนเช�นกัน ดังนั้น เกษตรกรและผู�ส�งออกไทยควรให�ความสําคัญกับการรักษาคุณภาพมาตรฐานในการ
เพาะปลูกและการผลิตสินค�าผลไม�สดและแปรรูปให�สอดคล�องกับมาตรฐานท่ีจีนกําหนด อาทิ การออก
ใบรับรองสุขอนามัยพืช การผลิตทางการเกษตรท่ีดีและเหมาะสม การปฏิบัติท่ีดีในการผลิตอาหาร การข้ึน
ทะเบียนผู�ส�งออก การปนเป��อนมลพิษ และข�อกําหนดอ่ืน ๆ รายละเอียดดังตารางท่ี 3.20  
ตารางท่ี 3.20 ข�อกําหนดด�านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS) สําหรับการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน  

ข�อกําหนด รายละเอียด 

การออกใบรับรองสุขอนามัยพืช 
(Phytosanitary Certificate: PC) 

การออกใบรับรอง PC เพ่ือรับรองว�าสินค�าท่ีส�งออกปลอดจากแมลง
ศัตรูพืช และเปLนไปตามเง่ือนไขของประเทศปลายทาง ซ่ึงใบรับรองมีอายุ 
7 วัน นับจากวันท่ีได�รับการรับรอง ท้ังน้ี หน�วยงานจีนไม�มีการระบุช่ือ
ศัตรูพืชไว� 

การผลิตทางการเกษตรท่ีดีและเหมาะสม 
(Good Agriculture Practices: GAP) และ 

การปฏิบัติท่ีดีในการผลิตอาหาร 
(Good Manufacturing Practices: GMP) 

การรับรองผลไม�ว�ามาจากสวนท่ีได�ข้ึนทะเบียน GAP 
 และโรงคัดบรรจุได�รับการข้ึนทะเบียน GMP 
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ข�อกําหนด รายละเอียด 

การข้ึนทะเบียนผู�ส�งออก 

ประกาศกระทรวงพาณิชย
 ว�าด�วยการส�งสินค�าออกไปนอกราชอาณาจักร 
พ.ศ. 2542 ท่ีกําหนดให�การส�งออกทุเรียนสดต�องข้ึนทะเบียน DU 
(Durian) ขณะท่ีลําไยสด ต�องข้ึนทะเบียน LO (Longan)  และผลไม�อ่ืน
ข้ึนทะเบียน (CN21) ซ่ึงออกโดยกรมวิชาการเกษตร 

การปนเป��อนมลพิษ การไม�มีการปนเป��อนบนใบและก่ิงของต�นไม� 

การออกใบรับรองสุขอนามัย 
(Health Certificate: HC) 

ใบรับรองด�านความปลอดภัยในสินค�าเกษตรแปรรูปด�านพืช ว�าปลอดภัย
จากสารเคมีและโลหะหนักตกค�างโดยเฉพาะในลําไยท่ีกําหนดให�มีสาร
ซัลเฟอร
ไดออกไซด
ตกค�างต�องน�อยกว�า 50 ppm และ มะละกอต�อง
ไม�ใช�มะละกอตัดต�อสารพันธุกรรม (GMO) 

ความเหมาะสมด�านสถานท่ี 
สถานท่ีตั้งโรงคัดบรรจุทุเรียน ชมพู� และผลไม�อ่ืนๆ รวมถึงสถานท่ีกักกัน
พืชมีการปลูกสร�างและจัดตั้งในสถานท่ีท่ีเหมาะสม 

ผลผลติ 

ผลผลิตต�องสดใหม� สะอาด พร�อมมีสติกเกอร
 (สติ๊กเกอร
ต�องระบุ
หมายเลขตู�สินค�า และหมายเลข seal อีกท้ัง มะม�วง ทุเรียน ลําไย ลิ้นจ่ี 
และมังคุด ให�ระบุหมายเลขทะเบียนโรงคัดบรรจุรหัส DOA ชมพูให�ระบุ
หมายเลขสวนรหัส AC (จํานวนกล�อง/ตะกร�า) และหมายเลขทะเบียนโรง
คัดบรรจุ รหัส DOA ส�วนผลไม� 16 ชนิดท่ีเหลือยังไม�ต�องระบุหมายเลข
ทะเบียนโรงคัดบรรจุ รหัส DOA จนกว�าจะมีการแลกเปลี่ยนข�อมูลการข้ึน
ทะเบียนและประกาศในเว็บไซต
ของ GACC) 

ตู�สินค�า การควบคุมอุณหภูมิ และการ seal ตู�สินค�าโดยกรมวิชาการเกษตร 
ท่ีมา: คณะวิจยั (2564) 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
หน�วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทด�านกฎระเบียบในการส�งออกผลไม�ไทยอาทิ 

สํานักควบคุมพืชและวัสดุการเกษตร กรมวิชาการเกษตร (รูปภาพท่ี 3.20) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• แม�ไทยประสบความสําเร็จในการปฏิบัติตามข�อกําหนดการส�งออกท้ังด�านมาตรฐานและ
การรับรองของประเทศผู�นําเข�า เนื่องจาก ผู�นําเข�าจะให�ความสําคัญต�อสารเคมีตกค�างในผลไม�ส�งออกทําให�
เกษตรกรท่ีมีเป�าหมายส�งออกตลาดต�างประเทศโดยเฉพาะจีน นิยมท่ีจะทําระบบการผลิตเพ่ือให�ได�ใบรับรอง 
GAP และ GMP  อย�างไรก็ตาม คณะผู�วิจัยเห็นว�าหน�วยงานภาครัฐควรเพ่ิมความเข�มงวดในการบังคับใช�
มาตรการหรือกฎระเบียบเพ่ือให�เปLนไปตามมาตรฐานส�งออก เนื่องจาก พบว�าเกษตรกรไทยยังคงมีการใช�
สารเคมีในปริมาณสูง เพ่ือบังคับการให�ผลผลิตและควบคุมศัตรูพืชในการผลิตผลไม�นอกฤดู  
 
 
 
 
 

                                                           
21 CN หมายถึง ผู�ส�งออกท่ีขึ้นทะเบยีนกับกรมวิชาการเกษตรเพื่อส�งออกผลไม�ไทยไปจีนปF 2009 ลําดับท่ีหน่ึง 
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รูปภาพท่ี 3.20 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�หน�วยงานรัฐท่ีมีบทบาทด�านกฎระเบียบในการส�งออก
ผลไม�ไทยของคณะนักวิจัย 

 
                ท่ีมา: คณะวิจัย (2564)  

2) การส�งเสริมการเกษตร (Extension) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• มุ�งเสริมสร�างศักยภาพของเกษตรกร ครอบครัวเกษตรกร สถาบันเกษตรกร เช�น 
วิสาหกิจชุมชนให�ผลิตสินค�าผลไม�ท่ีตรงตามความต�องการของตลาด รวมท้ังการถ�ายทอดเทคโนโลยีการเกษตร
ท่ีเหมาะสม และการให�บริการทางการเกษตร    

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 

• กรมส�งเสริมการเกษตร (Department of Agricultural Extension: DOA) ท่ีประจําอยู�
ทุกจังหวัดและอําเภอของไทย    

การดําเนินงาน (How) 

• เสริมสร�างศักยภาพของเกษตรกร ครอบครัวเกษตรกร สถาบันเกษตรกร เช�น วิสาหกิจ
ชุมชน ให�ผลิตสินค�าผลไม�ท่ีตรงตามความต�องการของตลาด รวมท้ังให�การถ�ายทอดเทคโนโลยีการเกษตรท่ี
เหมาะสม และการให�บริการทางการเกษตร โดยกรมส�งเสริมการเกษตรได�ดําเนินงานผ�านโครงการส�งเสริม
การเกษตรแบบแปลงใหญ� (Land Collectives)วิสาหกิจชุมชน (Community enterprise) สหกรณ
 
(Cooperatives) เกษตรกรรุ�นใหม� (Young Smart) ลูกหลานเกษตรกร (Off springs of Farmers) แรงงาน
เกษตร (Agricultural Labors) และศูนย
การเรียนรู� (Learning Centers) 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
หน�วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการส�งเสริมการเกษตร อาทิ กรมส�งเสริม

การเกษตร และ เกษตรจังหวัด (รูปภาพท่ี 3.21) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• ขณะนี้การส�งเสริมผลไม�ไทย (Promotion) เน�นท่ีการตลาด (Marketing) ส�วนการ
ส�งเสริมการเกษตร (Extension) เน�นการผลิต (Production) ท่ีได�คุณภาพมาตรฐาน การเพ่ิมความหลากหลาย
ของพันธุ
พืช การมีผลผลิตท่ีสอดคล�องกับความต�องการตลาด การบริหารจัดการการผลิต และต�นทุนการผลิต  
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• ภาครัฐสนับสนุนในด�านเงินทุนและเทคโนโลยี อาทิ การใช�แอปพลิเคชั่น facebook, 
Farm Forecast สําหรับให�เกษตรกรข้ึนทะเบียนสวนของตัวเองหรือการได�รับคําแนะนําท่ีเปLนประโยชน
อย�าง
ถูกต�องและรวดเร็วผ�านสมาร
ทโฟน 

รูปภาพท่ี 3.21 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�หน�วยงานรัฐท่ีมีบทบาทในการส�งเสริมการเกษตร 
ของคณะนักวิจัย 

 
                          ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

 
                        ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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3) การส�งเสริมการค�า (Promotion)  
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• ในส�วนของการตลาด มีหน�าท่ีในการจับคู�ธุรกิจ (Business Matching) การสร�างการรับรู� 
การส�งเสริมการขายในช�องทางออนไลน
และออฟไลน
การส�งเสริมผลไม�ท่ีข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 
(Geographical Indications: GI) เพ่ือสร�างความได�เปรียบทางการตลาด 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• กรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศ กระทรวงพาณิชย
 รับผิดชอบดูแลด�านการตลาดซ่ึงอยู�
ภายใต�การประสานงานของคณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit Board) กรมทรัพย
สินทาง
ป?ญญาในประเด็นท่ีเก่ียวข�องกับ GI และกรมการค�าภายใน กระทรวงพาณิชย
 

การดําเนินงาน (How) 

• กรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศ ส�งเสริมการส�งออก โดยการจับคู�ธุรกิจผ�านช�องทาง
ออนไลน
 การนําผลไม�ไทยไปจัดแสดงในงานแสดงสินค�าท่ีจีน การทํา Flagship Store บน Tmall การจัด
กิจกรรมให�ชิมในห�างสรรพสินค�า  

• กรมทรัพย
สินทางป?ญญา ส�งเสริมและผลักดันให�เกษตรกรและผู�ประกอบการในพ้ืนท่ี
สามารถขอข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 GI จากกรมทรัพย
สินทางป?ญญาซ่ึงใบรับรองมีอายุ 2 ปF นับจาก
ข้ึนทะเบียน  

• กรมการค�าภายใน ส�งเสริมการค�าภายในประเทศ ด�วยการจัดต้ังศูนย
จําหน�ายสินค�า
เกษตรชุมชน (Farm Outlet)     

� บทบาทกรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศด�านกิจกรรมส�งเสริมการตลาดในจีน 
o กลยุทธ�การตลาด ปX 2563 

• กลยุทธ�ออนไลน� ได�ดําเนินการสร�างแฟลตฟอร
มออนไลน
เพ่ือทําการ Online 
business Matching ระหว�างผู�ประกอบการไทย-จีน จํานวน 4 ครั้ง   

• กลยุทธ�ออฟไลน� กิจกรรมการตลาดประเภทการออกร�าน (ร�วมกับห�างจีน) 
และการจัดงาน Thailand Fruit Golden Months ณ สํานักงานของกรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศใน 8 
เมืองของจีน คือ หนานหนิง ชิงเต�า ฮ�องกง เฉิงตู เซ่ียงไฮ� เซียะเหมิน กว�างโจวคุนหมิง ท้ังนี้ กรมส�งเสริมการค�า
ระหว�างประเทศมีการจัดงาน 12 ครั้งใน 11 เมือง คือ หนานหนิง ชิงเต�า ฮ�องกง เฉิงตู ฉงชิ่ง ซีอาน เซ่ียงไฮ� 
เซียะเหมิน กว�างโจว เซินเจิ้น คุนหมิง มีรายได�จากการจัดงาน 816 ล�านบาท สินค�ายอดนิยม ประกอบด�วย 
มะพร�าว ทุเรียน มังคุด ส�มโอ ชมพู� ขนุน สับปะรด มะม�วง ลําไย น�อยหน�า เงาะ กล�วยไข� น้ําผลไม� ขนม     
รสทุเรียน ทุเรียนอบแห�งอบกรอบ ขนมขบเค้ียว และอินทผาลัมเปLนผลไม�ศักยภาพท่ีกําลังได�รับความนิยม 
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o แผนการตลาด ปX 2564 

• แผนการออนไลน� มีการทํา Online Business Matching: OBM การส�ง
สินค�าตัวอย�างไปแสดงท่ีงานแสดงสินค�าในต�างประเทศโดยผู�ประกอบการไทยไม�ต�องเดินทางไปร�วม (รูปแบบ 
Mirror-Mirror) งานแสดงสินค�านานาชาติ (China International Import Expo 2020: CIIE 2020) การ
เจรจาธุรกิจแบบออนไลน
 การทํา Flagship Store บน Tmall ด�วยการไลฟ£สด การใช�บุคคลท่ีมีชื่อเสียงในโลก
ออนไลน
 และการใช�ผู�มีอิทธิพลท่ีเรียกว�า Key Opinion Leader (KOL) ท่ีมีความรู� ความเชี่ยวชาญในด�านใด
ด�านหนึ่งซ่ึงมีอิทธิพลต�อความคิดและพฤติกรรมผู�บริโภค ซ่ึงว�าเปLนกลยุทธ
ทางการตลาดท่ีมาแรง 

• แผนการออฟไลน� จัดแสดงสินค�าในห�างค�าปลีกในเมือง ฉงชิ่ง ซีอาน ฮาบิน 
เทียนจิน เซียะเหมิน หนานหนิง ป�ายเซอร
 เซ่ียงไฮ� ป?กก่ิง กว�างโจว จงซาน การจัดงาน Top Thai Brand 
Kunming 2021 ภายในงาน China Asean Expo การจัดงาน Thai Fruit Golden Month ใน 13 เมืองของ
จีน คือ หนานหนิง ฉางซา หวู�ฮ่ัน ชิงเต�า ต�าเหลียน เฉิงตู ฉงชิ่ง ป?กก่ิง เซียะเหมิน หนานชางฝอซาน จางเจียง 
คุนหมิง รวมถึงการจัดงานรูปแบบ Hybrid อาทิ งาน THAIFEX Eporter Virtual Trade Show 
(THAIFEXAUNGA 2021) ท่ีได�รวบรวมผู�จัดจําหน�ายเข�าร�วมมากถึง 500 ราย โดยเปLนผู�จําหน�ายสินค�าท่ี
เก่ียวข�องกับผลไม�จํานวน 30-40 ราย และมีผู�นําเข�าเข�าร�วมจํานวน 200-300 ราย 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
หน�วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการส�งเสริมการตลาด อาทิ กรมส�งเสริมการค�า

ระหว�างประเทศ และศูนย
จําหน�ายสินค�าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) และพาณิชย
จังหวัด (รูปภาพท่ี 3.22) 
คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• กรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศมีบทบาทเปLนอย�างมากในกิจกรรมส�งเสริมการขายใน
จีน ซ่ึงเปLนผลดีท่ีจะได�ทราบและสังเกตการณ
หรือคาดการณ
ความต�องการพฤติกรรมผู�บริโภคชาวจีน รวมถึง
ข�อมูลห�วงโซ�อุปทาน (supply chain) 

• สํานักงานพาณิชย
จังหวัดได�มีส�วนร�วมในการส�งเสริมการขายระหว�างประเทศเพียง
เล็กน�อยเท�านั้น เนื่องจาก มีข�อจํากัดด�านงบประมาณ สําหรับแนวทางแก�ไขป?ญหาอาจจัดให�มีการประชุม
ออนไลน
และสร�างการมีส�วนร�วมของผู�มีส�วนได�ส�วนเสียภายในท�องถ่ินเพ่ิมมากข้ึน  

รูปภาพท่ี 3.22 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�หน�วยงานรัฐท่ีมีบทบาทในการส�งเสริมผลไม�ไทย 
ของคณะนักวิจัย 

 
     ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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                      ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

4) การเจรจาระหว�างประเทศ (International Negotiation)  
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• จัดทําความตกลงการค�าเสรี (Free Trade Area: FTA) ระหว�างไทย-จีน  

• เจรจาเปvดตลาดผลไม� (market access) และร�วมกับกระทรวงเกษตรฯจัดทําข�อกําหนด
ด�านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (Sanitary and Phytosanitary Measures: SPS) ของผลไม�  

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ (Who) 

• กรมเจรจาการค�าระหว�างประเทศ กระทรวงพาณิชย
   

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ (มกอช.) กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
   

การดําเนินงาน (How) 

• กรมเจรจาการค�าระหว�างประเทศ ดําเนินการเจรจาความตกลงการค�าเสรี(FTA) 

• สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ รับผิดชอบดําเนินการเจรจากับ
กระทรวงศุลกากรจีน (General Administration of Customs China: GACC) ท่ีเปLนหน�วยงานหลักในการ
ดูแลด�านความปลอดภัยสินค�าเกษตรและอาหาร ในประเด็นท่ีเก่ียวกับการเข�าสู�ตลาดและข�อกําหนด SPS ท่ี
นําไปสู�การจัดทําพิธีสาร (Protocol) ท่ีเก่ียวข�อง  

 

 

 

 

 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 3-40     

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  
จากการสัมภาษณ
หน�วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาทในการเจรจาระหว�างประเทศ อาทิ สํานักงาน

มาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ (มกอช.) (รูปภาพท่ี 3.23) คณะวิจัยมีข�อสังเกตดังนี้   

• ผลจากความตกลงการค�าเสรีไทย-จีน ก�อให�เกิดประโยชน
ต�อการส�งออกผลไม�ไทยเปLน
อย�างมาก เนื่องจาก ได�มีการเจรจาให�จีนมีการเปvดด�านตรวจผลไม�ไทยโดยการขนส�งทางบกเพ่ิมมากข้ึนเพ่ือ
แก�ป?ญหารถติดท่ีหน�าด�านในช�วงการระบาดของ Covid–19 ได�เปLนผลสําเร็จ ซ่ึงเปLนผลจากการเจรจาและการ
สื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพระหว�างไทย–จีน อย�างเปLนรูปธรรม  

• ความตกลงหุ�นส�วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Reginal Comprehensive Economic 
Partnership: RECP) ซ่ึงมีผลบังคับใช�วันท่ี 1 มกราคม 2565 ซ่ึงไทยจะได�รับประโยชน
จากการท่ีจีนจะลดและ
ยกเลิกภาษีศุลกากร ให�กับสินค�าผลไม�สดและแปรรูปท่ีส�งออกจากไทย เนื่องจาก สินค�าท่ีเน�าเสียง�ายจะได�รับ
การตรวจปล�อยพิธีการศุลกากรภายใน 6 ชั่วโมง สินค�าปกติภายใน 24 ชั่วโมง ซ่ึงจะเปLนการเพ่ิมโอกาสทาง
การค�าและศักยภาพในการแข�งขันให�ผลไม�ไทยส�งออกไปจีนมากข้ึน  

• ผู�ส�งออกไทยมีความไม�พอใจต�อแนวทางปฏิบัติของบริษัท China Certification & 
Inspection Group (CCIC) ท่ีได�รับการรับรองจากหน�วยงานท่ีทําหน�าท่ีกํากับดูแลคุณภาพการตรวจสอบและ
การกักกันของจีน ต�อการตรวจสอบและรับรองคุณภาพผลไม�ไทยเพ่ือส�งออกจีน โดยป?ญหานี้อาจแก�ไขได�ด�วย
การเจรจาระหว�างสํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติของไทยกับกับคู�ค�าในจีน 

รูปภาพท่ี 3.23 ตัวอย�างการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�หน�วยงานรัฐท่ีมีบทบาทการเจรจาระหว�างประเทศ 
ด�านสินค�าเกษตรของไทยของคณะนักวิจัย 

 
                           ท่ีมา: คณะวิจัย (2564)  
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3.2.4 บทบาทหน�วยงานภาครัฐฝsายจีนต�อการนําเข�าผลไม�ไทย  
1) การกํากับดูแลและการกําหนดนโยบาย (Direction) 

 จีนมีหน�วยงานกํากับดูแลและกําหนดนโยบายการค�า ได�แก� สภาประชาชนแห�งชาติ สภาปรึกษา
การเมืองแห�งประชาชนจีน คณะมนตรีรัฐกิจ และ กระทรวงพาณิชย
 แต�ละหน�วยงานมีบทบาทหน�าท่ี
รับผิดชอบรายละเอียดดังตารางท่ี 3.21 
ตารางท่ี 3.21 หน�วยงานทีเก่ียวข�องการกํากับดูแลและกําหนดนโยบายเก่ียวกับการค�า 

หน�วยงาน นโยบาย บทบาท/หน�าท่ี 

สภาประชาชนแห�งชาติจีน 
และ 

สภาปรึกษาการเมือง 
แห�งประชาชนจีน 
(NPC, CPPCC) 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจระยะ 5 ปF      
(2021-2025) ฉบับท่ี 14 เพ่ือการพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห�งชาติ และ
วิสัยทัศน
 ปF 2035 

ประสานกฎเกณฑ
การค�าภายในประเทศและระหว�าง
ประเทศ อาทิ กฎข�อบังคับ ข�อจํากัด มาตรฐานคุณภาพ 
การอนุญาตและการรับรอง การตรวจสอบและกักกัน 
การลดภาษีศุลกากรและต�นทุนทางธุรกิจ เพ่ือการนําเข�า
สินค�าคุณภาพสูง  การขยายการค�ากับประเทศเพ่ือนบ�าน 
และการค�าชายแดน 

คณะมนตรีแห�งรัฐ 
(SC) 

การให�ความคิดเห็นเก่ียวกับการพัฒนา
ธุรกิจใหม�และรูปแบบธุรกิจการค�า       

ในต�างประเทศ 
ส�งเสริมอีคอมเมิร
ซข�ามแดน 

กระทรวงพาณิชย
 
(MOC) 

การบรรจุแผนพัฒนา “อีคอมเมิร
ซ” ใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจระยะ 5 ปF ฉบับท่ี 14 

การเพ่ิมยอดการค�าผ�านช�องทางอีคอมเมิร
ซเปLน  
45 พันล�านหยวน ยอดขายปลีกออนไลน
  
17 พันล�านหยวน และยอดขายอีคอมเมิร
ซข�ามแดน  
2.5 พันล�านหยวนภายในปF 2568 

ท่ีมา: คณะวิจัย 2565 

2) ข�อกําหนดกฎระเบียบ (Regulation) 
 บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การออกข�อกําหนดกฎเกณฑ
การเข�าถึงตลาด (Market Access) และข�อกําหนดมาตรการ
สุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS) 

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• สํานักงานศุลกากรจีน (GACC)  และ สํานักงานบริหารจัดการกฎระเบียบตลาดแห�งรัฐ (State 
Administration for Market Regulation – SAMR) ของจีน 

กระบวนการทํางาน (How): 

• การเข�าถึงตลาด (Market Access) โดยกําหนดรายการผลไม�ท่ีอนุญาตให�นําเข�าสู�จีน (The 
Permission list for Fruits Import) การข้ึนทะเบียนสวน และโรงบรรจุผลไม� (Registered orchard& 
Packing house) ด�วยยึดหลัก GAP หรือ GMP การกําหนดด�านและท�าเรือสําหรับการนําเข�าผลไม� โดย ณ 
กรกฎาคม 2564  จีนมีด�านและท�าเรือนําเข�าผลไม�จํานวน 123 แห�ง (ภาคผนวก ซ ) 
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ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• SAMR (State Administration for Market Regulation) จัดต้ังข้ึนในปF พ.ศ. 2561 โดยมี
หน�าท่ีในการกํากับดูแล 1) คณะบริหารอุตสาหกรรมและการค�าแห�งชาติจีน (State Administration for 
Industry and Commerce – SAIC) 2) สํานักงานควบคุมคุณภาพตรวจสอบและกักกันโรคแห�งชาติจีน 
(General Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine: AQSIQ) รับผิดชอบ
ด�านคุณภาพ ระบบการชั่งน้ําหนักและตวง วัด  การตรวจสอบโภคภัณฑ
เข�าและออกประเทศ การกักกัน
สาธารณสุขเข�าและออกประเทศ การกักกันสัตว
และพืชเข�าและออกประเทศ ความปลอดภัยของอาหารนําเข�า
และส�งออก 

• GACC (General Administration of Customs of China) ทําหน�าท่ีรับช�วงต�อจาก AQSIQ 
ด�วยการทําหน�าท่ีกํากับดูแล ตรวจสอบ และกักกันคุณภาพสินค�า 

จากการท่ีจีนออกระเบียบท่ีกําหนดให�ผลไม�เมืองร�อนต�องมาจากสวนและโรงคัดบรรจุท่ีได�รับการข้ึน
ทะเบียนโดยรัฐบาลจีน เพ่ือเปLนการตรวจสอบย�อนกลับในกรณีท่ีสินค�าเกษตรมีป?ญหา (บังคับใช� 1 กรกฎาคม 
2562) ซ่ึงกรมวิชาการเกษตรได�เร�งข้ึนทะเบียนสวนและโรงคัดบรรจุผลไม� เพ่ือรวบรวมและจัดส�งให�กระทรวง
ศุลกากรแห�งสาธารณรัฐประชาชนจีนประกาศข้ึนทะเบียน ป?จจุบันสวนและโรงคัดบรรจุผลไม�ของไทยท่ีข้ึน
ทะเบียนกับกรมวิชาการเกษตรและประกาศในเว็บไซต
ของ GACC มี 13 ชนิด ประกอบด�วย ลําไย ทุเรียน 
มะม�วง มังคุด ชมพู� ลิ้นจี่ สับปะรด กล�วย ขนุน มะขาม ส�มโอ เงาะ และมะพร�าว รายละเอียดดังตารางท่ี 3.22  
               ตารางท่ี 3.22 ชนิดผลไม� จํานวนสวนและโรงคัดบรรจุผลไม�ไทยท่ีข้ึนทะเบียนส�งออกจีน 

สวนท่ีได�รับการขึ้นทะเบียน โรงคัดบรรจุ 
ลําไย 38,427 

1,733 

ทุเรียน 48,367 
มังคุด 30,443 
Mango 7,124 
มะพร�าวนํ้าหอม 3,213 
ลิ้นจ่ี 970 
ขนุน 1,527 
มะขาม 961 
สับปะรด 3,028 
ส�มโอ 2,292 
เงาะ 6,536 
กล�วย 3,065 
ชมพู� 46 

                 ท่ีมา: กรมศุลกากรจีน (2020) ข�อมูล ณ 30 มกราคม 2565 
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ส�วนข�อกําหนดสําหรับการข้ึนทะเบียนสวนและโรงคัดบรรจุผลไม�มีรายละเอียดดังตารางท่ี 3.23 
  ตารางท่ี 3.23 ข�อกําหนดการข้ึนทะเบียนสวนและโรงคัดบรรจุผลไม� 

ข�อกําหนดการขึน้ทะเบียนสวนผลไม� ข�อกําหนดการขึน้ทะเบียนโรงคัดบรรจุ 
การเน้ือท่ีปลูกมากกว�า 41.6 ไร� การใช�สารเคมีท่ีได�รับอนุญาต 
การไม�มีแหล�งปนเป��อนในบริเวณใกล�เคียง การไม�มีแหล�งปนเป��อนในบริเวณใกล�เคียง 

การมีผู�รับผดิชอบในการตรวจสอบและป�องกันศัตรูพืช การมีแหล�งผลไม�ท่ีชัดเจน 

การมีระบบการจัดการคุณภาพ: เอกสารเก่ียวกับโครงสร�าง
องค
กร การฝ¬กอบรม การเฝ�าระวังและควบคุมศัตรูพืช  
การจัดการสารเคม,ี  GAP 

การแยกผลไม�เปLนสัดส�วนตามแหล�งผลติ  

การไม�มีโรคพืชท่ีสําคัญใน 2 ปFท่ีผ�านมา 
การมีข�อมูลท่ีจาํเปLนอยู�ในบรรจุภณัฑ
 
การไม�มีป?ญหาทางเทคนิคสําหรับสถานกักกัน 
การไม�มีศัตรูพืชหรือพิษอันตรายท่ีอยู�นอกเหนือมาตรฐาน 

  ท่ีมา: กรมศุลกากรจีน (2021)  

ด�านศุลกากรท่ีมีการอนุญาตให�นําเข�าผลไม�ได� มีจํานวน 123 แห�ง (ข�อมูล ณ กรกฎาคม 2564) ส�วน
ใหญ�ตั้งอยู�เทียนจิน เซ่ียงไฮ� และเจียงซู รายละเอียดดังตารางท่ี 3.24 
  ตารางท่ี 3.24 ท�าเรือจีนท่ีมีการอนุญาตให�นําเข�าผลไม�ได� 

 
มณฑล/
เมือง 

ท�าเรือ 
(ภาษาจนี) 

ท�าเรือ 
(ภาษาอังกฤษ) 

1 Beijing 首都机场场境水果指定监管场地 
Designated supervision site for entry fruit 
of Capital Airport 

2 Beijing 北京朝阳口岸场境水果查查场地 
Beijing Chaoyang port entry fruit 
inspection site 

3 Tianjin 天津港国际物流场境水果指定监管
场地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Tianjin Port International 
Logistics 

4 Tianjin 天津港强集团场境水果指定监管场

地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Tianjin Gangqiang group 

5 Tianjin 天津东疆港大冷链场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Tianjin Dongjiang port cold chain 

6 Tianjin 天津东疆首农食品场境水果指定监

管场地 

Tianjin Dongjiang first agricultural food 
import fruit designated supervision site 

7 Tianjin 天津滨海机场场境水果指定监管场

地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Tianjin Binhai Airport 

8 Hebei 河北秦皇岛港场境水果指定监管场

地 

Designated supervision site for imported 
fruits in Qinhuangdao port, Hebei 
Province 

9 Hebei 唐山港曹妃甸港区场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits in Caofeidian port area of 
Tangshan port 
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มณฑล/
เมือง 

ท�าเรือ 
(ภาษาจนี) 

ท�าเรือ 
(ภาษาอังกฤษ) 

10 Shanxi 太原武宿综合保税区场境水果指定
监管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits in Taiyuan Wusu comprehensive 
free trade zone 

11 Liaoning 大连港毅都冷链场境水果指定监管
场地 

Designated supervision site of Dalian 
Port Yidu cold chain imported fruits 

12 Liaoning 
营口港鲅鲅圈港区场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits in Bayuquan port area of Yingkou 
Port 

13 Liaoning 大连周水子国际机场场境水果指定
监管产地 

Designated regulatory origin of imported 
fruits at Dalian Zhoushuizi International 
Airport 

14 Liaoning 大连港毅都冷链有限公司场境水果

指定监管场地 
Dalian Yidu cold chain Co., Ltd 

15 Heilonjiang 沈阳桃仙国
际机场场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Shenyang Taoxian International 
Airport 

16 Shanghai 上海外高桥农批场境水果指定监管
场地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Shanghai Waigaoqiao agricultural 
batch 

17 Shanghai 上海外高桥依飞飞场境水果指定监

管场地 

Shanghai Waigaoqiao designated 
supervision site according to Feichi entry 
fruit 

18 Shanghai 上海外高桥桥桥场境水果指定监管
场地 

Designated supervision site for Changxing 
imported fruits in Shanghai Waigaoqiao 

19 Shanghai 上海洋山港西郊国农场境水果指定
监管场地 

Designated supervision site of Guonong 
imported fruits in the western suburb of 
Yangshan Port, Shanghai 

20 Shanghai 上海洋山港深水港物流场境水果指

定监管场地 

Designated supervision site for logistics 
inbound fruits of Shanghai Yangshan Port 
deep water port 

21 Shanghai 上海龙吴场境水果指定监管场地 
Designated supervision site for Shanghai 
Longwu imported fruits 

22 Jiangsu 南京禄口国际机场场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits of Nanjing Lukou International 
Airport 

23 Jiangsu 南京港龙潭场境水果指定监管场地 
Designated supervision site of Longtan 
imported fruit in Nanjing Port 

24 Jiangsu 连云港外贸场境水果指定监管场地 
Designated supervision site for imported 
fruits of Lianyungang foreign trade 

25 Jiangsu 连云港雅仕场境水果指定监管场地 
Designated supervision site of 
Lianyungang Yashi imported fruits 
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มณฑล/
เมือง 

ท�าเรือ 
(ภาษาจนี) 

ท�าเรือ 
(ภาษาอังกฤษ) 

26 Jiangsu 
苏州现代货箱码码场境水果指定监

管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits at Suzhou modern container 
terminal 

27 Jiangsu 江苏省徐州市徐州观音国际机场场

境水果指定监管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits at Xuzhou Guanyin International 
Airport, Xuzhou City, Jiangsu Province 

28 Zhejiang 浙江省义义市义义机场场境水果指

定监管场地 

Designated supervision site for imported 
fruits at Yiwu Airport, Yiwu City, Zhejiang 
Province 

ท่ีมา: กรมศุลกากรจีน (2022) 

3) ภาษี (Taxation) 
 บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การเก็บภาษีศุลกากรและภาษีมูลค�าเพ่ิม 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• สํานักงานการศุลกากรแห�งสาธารณรัฐประชาชนจีน  (GACC: General Administration of 
Customs of China) 
กระบวนการทํางาน (How) 

• ผลไม�จากประเทศอาเซียนเสียภาษีศุลกากร ร�อยละ 0 เนื่องจากอยู�ภายใต�ความตกลง CAFTA 

• การเก็บภาษีมูลค�าเพ่ิมสําหรับผลไม�นําเข�ามีอัตราอยู�ท่ีร�อยละ 13 โดยปF 2560 มีอัตราร�อยละ 
11 ปF 2561 มีอัตราร�อยละ 10 ปF 2562 มีอัตราร�อยละ 9 การเก็บภาษีมูลค�าเพ่ิมมีสูตรการคํานวณ คือ
ภาษีมูลค�าเพ่ิม = (CIF+ภาษี) x อัตราภาษีมูลค�าเพ่ิม) ส�วนภาษีมูลค�าเพ่ิมสําหรับการค�าอีคอมเมิร
ซข�ามแดนมี
อัตราท่ีร�อยละ 70 ของภาษีมูลค�าเพ่ิมการค�าท่ัวไป 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• ผู�ส�งออกไทยบางรายถือว�าภาษีมูลค�าเพ่ิมของจีนเปLนข�อกีดกันทางการค�า เนื่องจาก ไทยยกเว�น
ภาษีมูลค�าเพ่ิมสําหรับการนําเข�าผลิตภัณฑ
ทางการเกษตรให�แก�จีน  

• ผู�ส�งออกไทยบางรายไม�พอใจเรื่องภาษีมูลค�าเพ่ิมท่ีแตกต�างกันในเมือง/มณฑลต�าง ๆ ของจีนซ่ึง
สามารถอธิบายได�ว�า จีนเปLนสมาชิก WTO สามารถกําหนดอัตราภาษีมูลค�าเพ่ิมตามความเหมาะสมภายใต�
เง่ือนไขว�า ต�องเก็บภาษีดังกล�าวจากสินค�านําเข�าและสินค�าภายในประเทศในอัตราเดียวกัน และภาษีมูลค�าเพ่ิม
ถือเปLนอัตราภาษีระดับประเทศ ท่ีจะต�องปฏิบัติเหมือนกันหมดทุกมณฑล  แต�มีบางมณฑลอาจมีการเรียกเก็บ
ค�าธรรมเนียมท่ีแตกต�างกันได� แต�ไม�ใช�เปLนภาษีมูลค�าเพ่ิม  นอกจากนี้ ค�าขนส�งท่ีแตกต�างกันใน CIF หรือ    
มูลค�าท่ีแตกต�างกันของสินค�าท่ีปรากฎใน CIF ก็ส�งผลต�อการคํานวณภาษีมูลค�าเพ่ิมได�  

• การค�าชายแดนผ�านอีคอมเมิร
ซเปLนท่ีนิยม แต�มีโควตาในการซ้ือเพียง 5,000 หยวน ต�อการซ้ือ
หนึ่งครั้ง หรือ 26,000 หยวนต�อคนต�อปF (ข�อมูล ปF 2019) 
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4) การอํานวยความสะดวก (Facilitation) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การส�งเสริมและอํานวยความสะดวกในการนําเข�าผลไม� 
หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• กรมพัฒนาการค�า กระทรวงพาณิชย
 (Trade Development Bureau: MOC) สภาจีนเพ่ือ
ส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศ (China Council for the Promotion of International Trade: CCPIT) 
และสาขาในพ้ืนท่ี หน�วยงาน China International Import Expo Bureau และ China Foreign Trade 
Center  

กระบวนการทํางาน (How) 

• กิจกรรมส�งเสริมความร�วมมือระหว�างกรมส�งเสริมการค�าระหว�างประเทศ (DITP) กระทรวง
พาณิชย
ของไทย การจัดงานแสดงสินค�านําเข�านานาชาติของจีน และงานแสดงสินค�านําเข�าและส�งออกของจีน 

ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• การเข�าร�วมในงานแสดงสินค�านําเข�านานาชาติของจีน และงานแสดงสินค�านําเข�าส�งออกของ
จีน นับเปLนการเปvดตัวท่ีดีสําหรับผลไม�ของไทย (Good Exposure of Thai Fruits) ในตลาดจีน  

5) การเจรจา (Negotiation) 
บทบาทหน�าท่ี (What) 

• การจัดทํา FTA กับไทยและอาเซียน การเข�าสู�ตลาดผลไม� (Market Access) และการจัดทํา
ข�อกําหนดด�านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (SPS)  

หน�วยงานท่ีรับผิดชอบ(Who) 

• กระทรวงพาณิชย
ของจีน และ SAMR มีหน�าท่ีในการเจรจาจัดทําความตกลง FTA  

• GACC ดูแลการเข�าสู�ตลาดและข�อกําหนด SPS 
กระบวนการทํางาน (How) 

• กระทรวงพาณิชย
ของจีนทําหน�าท่ีในการเจรจาความตกลงของ FTA กับกรมเจรจาการค�า
ระหว�างประเทศ กระทรวงพาณิชย
ของไทย  

• SAMR ทําหน�าท่ีในการลงนามและการดําเนินการภายใต�กรอบท่ีเก่ียวข�องกับ FTA    

• GACC ทําหน�าท่ีในเจรจากับสํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ (National 
Bureau of Agricultural Commodity and Food Standards: ACFS) ท่ีอยู�ภายใต�กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
 (MOAC) ของไทย ในประเด็นการเข�าถึงตลาดและข�อกําหนด SPS นําไปสู�การจัดทําพิธีสารท่ีเก่ียวข�อง 
 ข�อสังเกตจากลงพ้ืนท่ีวิจัยภาคสนาม (Observation)  

• การเพ่ิมจํานวนด�านตรวจผลไม�ไทยทางบกเปLน 16 ด�าน  เพ่ือแก�ป?ญหารถจํานวนมากติดขัดอยู�ท่ี
ด�านนําเข�าในช�วงการระบาด Covid-19 แสดงให�เห็นถึงระบบการสื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพระหว�างไทยกับจีน 
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การเข�าสู�ตลาด (Market Access) และพิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกันโรคและตรวจสอบ
สําหรับการนําเข�าและส�งออกผลไม�ผ�านประเทศท่ีสาม ปX 2552 ของไทยไปจีนดังนี้  

1) การเข�าสู�ตลาด (Market Access)  
ไทยและจีนร�วมกันทําความตกลงด�านศัตรูพืชผ�านพิธีสาร (Protocol) หรือ Import Requirement ท่ี

เปLนเง่ือนไขการส�งออกสินค�า จีนยึดหลักปฏิบัติตามกฎหมาย Food Safety Law (FSL)  ในการพิจารณาความ
เสี่ยงด�านโรคพืชและแมลงของสินค�าไทย ป?จจุบันพิธีสารด�านมาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยระหว�างไทย
จีนรายละเอียดดังตารางท่ี 3.25 
ตารางท่ี 3.25 ข�อกําหนดการเข�าสู�ตลาดและมาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืชของจีน 

ข�อกําหนด รายละเอียด 

รายการผลไม�ไทยท่ีจีนอนุญาตให�
นําเข�า (Permitted List) 

จีนประกาศรายช่ือผลไม�ท่ีอนุญาตให�มีการนําเข�าจากไทย 22 ชนิด ประกอบด�วย 
ผลไม�สด ผลไม�แช�เย็น ผลไม�แช�แข็ง (อุณหภูมิ -18 องศาเซลเซียส) รวมถึงผลไม�แปรรูป
ภายใต�กฎข�อบังคับด�านความปลอดภัย  ด�านอาหาร ประกอบด�วย ผลไม�อบแห�ง 
ผลไม�กระป�อง และนํ้าผลไม� ดังน้ันไทยมีการส�งออกผลไม�ไปจีนรวม 31 ชนิด  

การเข�าสู�ตลาด 
(Market Access) 

 

หากไทยประสงค
จะส�งออกผลไม�ชนิดอ่ืนท่ีนอกเหนือจาก 22 ชนิดดังกล�าว 
หน�วยงานท่ีเก่ียวข�องของไทย (กรมวิชาการเกษตร กรมปศุสัตว
 กรมประมง 
สํานักงานมาตรฐานสินค�าเกษตรและอาหารแห�งชาติ) จะต�องยื่นขออนุญาตเปvด
ตลาด (Market   Access) กับสํานักงานศุลกากรแห�งสาธารณรัฐประชาชนจีน (GACC) 
ผ�านกลไกทางการทูตเกษตรของไทยในจีนช�วยประสานงาน โดยใช�ระยะเวลา
ดําเนินการ 1-2 ปF จึงจะสามารถเปvดตลาดผลไม�ชนิดใหม�ได�  
   หน�วยงานของจีนท่ีดูแลการขอเปvดตลาดภายใต� GACC สามารถจําแนกได� 2 
หน�วยงานหลัก คือ  

� Department of Supervision on Animal and Plant Quarantine 
กํากับดูแลการขอเปvดตลาดผลไม� 

� Bureau of Import and Export Food Safety กํากับดูแลการขอเปvด
ตลาดสินค�า ประเภทอาหารและผลไม�อบแห�ง  

การเข�าสู�ตลาดสําหรับผลไม�ท่ีนอกเหนือจาก 22 ชนิดดังกล�าวข�างต�นต�องมีการ
ดําเนินการเพ่ือขอเปvดตลาดส�งออกผลไม�ไทยไปจีนอยู�ภายใต�กลไกการประชุม
คณะกรรมการร�วมทางเทคนิคด�านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช ไทย-จีน (Thailand-
China JTC-SPS) โดยมีการประชุมทุก 2 ปF (มีการประชุมครั้งแรกในปF 2547)   

ข�อตกลงด�านผลไม�ระหว�างไทย-จีน 
ตามพิธีสารฉบับท่ี 1 และ 

พิธีสารฉบับท่ี 2 
 

  1) พิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดด�านกักกันโรคและตรวจสอบสําหรับผลไม�เมืองร�อน
ส�งออกจากไทยไปจีน ปF 2547 ท่ีเปLนไปตามเง่ือนไขเฉพาะ โดยผลไม�เมืองร�อน
ส�งออกจากไทยไปจีน ประกอบด�วย มะม�วง ทุเรียน ลําไย มังคุด ลิ้นจ่ี มีเง่ือนไข เช�น 
ผลไม�ต�องมาจากสวนท่ีได�ข้ึนทะเบียน GAP และโรงคัดบรรจุได�รับการข้ึนทะเบียน 
GMP  
   2) พิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดด�านมาตรการสุขอนามัยพืชสําหรับผลชมพู�สด    
ปF 2558  
   อีกท้ังป?จจุบัน ผลไม�ไทย 13 ชนิด ประกอบด�วย ลําไย ทุเรียน มะม�วง มังคุด ชมพู� 
ลิ้นจ่ี สับปะรด กล�วย ขนุน มะขาม ส�มโอ เงาะ และมะพร�าว สามารถส�งออกไปจีน
ได�แล�วเช�นเดียวกัน  

 
 

ปF 2552 กระทรวงเกษตรและสหกรณ
และสํานักงานควบคุมคุณภาพตรวจสอบและ
กักกันโรค ((AQSIQ) มีการลงนามพิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกันโรคและ
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ข�อกําหนด รายละเอียด 
 
 
 
 
 

พิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกัน
โรคและตรวจสอบสําหรบัการนําเข�า
และส�งออกผลไม�ผ�านประเทศท่ีสาม 

ปF 2552 

ตรวจสอบสําหรับการนําเข�าและส�งออกผลไม�ผ�านประเทศท่ีสามสู�จีน ดังน้ี 
   1) พิธีสาร R9 (ปF 2552) ว�าด�วยการขนส�งสินค�าทางรถออกจากด�านมุกดาหาร 
ผ�านลาว เวียดนาม โดยใช�เส�นทาง R9 เข�าด�านผิงเสียงของจีน    
   2) พิธีสาร R3A (ปF  2554) การขนส�งสินค�าทางรถออกจากด�านเชียงของ    
จ.เชียงราย ผ�าน ลาว โดยใช�เส�นทาง R3A เข�าด�านโม�ฮานจีน 
ภายหลังจากวันท่ี 18 มีนาคม 2561 เปLนต�นมา จะเปLนพิธีสารลงนามระหว�าง
กระทรวงเกษตรและสหกรณ
ของไทยกับสํานักงานศุลกากรของจีน (GACC)  
   3) ปF 2563 การขนส�งตามพิธีสารฉบับน้ีรถสามารถว่ิงไปจีนตามเส�นทางใดก็ได� แต�
รถต�องเข�า-ออก ตามด�านท่ีท้ังสองประเทศได�ตกลงกันเท�าน้ัน  
   รวมถึงการปรับปรุงแก�ป?ญหาการ seal สินค�าจากไทยไปจีน ด�วยการกําหนด
ลักษณะ เลขทะเบียน การระบุเลข seal ในใบ PC เพ่ือง�ายต�อการตรวจสอบตู�สินค�า
ท่ีออกจากไทยในประเทศปลายทางท่ีได�ดําเนินการตามหลักพิธีสาร สินค�าจากสวนท่ี
ได�รับ GAP และโรงคัดบรรจุท่ีได�รับ GMP ท่ีได�รับการรับรอง 

4) ปF 2564 จีนเปvดด�านนําเข�าท่ีชายแดนเพ่ิมข้ึนเปLน 10 ด�าน ประกอบด�วย ด�าน
โหย�วอ้ีกวน ด�านผิงเสียง ด�านตงซิง ด�านโม�ฮาน ด�านหลงป?ง ด�านสุยโข�ว ด�านเหอโขว� 
ด�านเหอโขว� (รถไฟ) ด�านเทียนป�าว ด�านโม�ฮาน ส�วนด�านขาออกฝ�ายไทย 6 ด�าน 
ประกอบด�วย ด�านเชียงของ มุกดาหาร นครพนม บึงกาฬ หนองคาย ด�านบ�าน
ผักกาด จ. จันทบุร ี

ท่ีมา: คณะวิจยั (2564) 

2) พิธีสารว�าด�วยข�อกําหนดในการกักกันโรคและตรวจสอบสําหรับการนําเข�าและส�งออกผลไม�
ผ�านประเทศท่ีสาม ปX 2552 

พิธีสารฯ ระหว�างไทยและจีน เปLนการดําเนินการภายใต�บันทึกความเข�าใจว�าด�วยสุขอนามัยและ
สุขอนามัยพืชระหว�างมีสาระสําคัญ ดังนี้ 1) ผลไม�ท่ีนําเข�าและส�งออกของท้ังสองฝ�ายจะต�องเปLนผลไม�ท่ีได�รับ
อนุญาตระหว�างกัน 2) ก�อนการส�งออกหน�วยงานของไทยและจีน จะสุ�มเก็บตัวอย�างของผลไม�เพ่ือตรวจสอบ 
และจะออกใบรับรองสุขอนามัยพืชเม่ือสินค�าเปLนไปตามเง่ือนไขท่ีกําหนด โดยตู�คอนเทนเนอร
หรือตู�ควบคุม
อุณหภูมิจะต�องถูกปvดผนึก 3) เม่ือผลไม�ถึงด�านนําเข�า เจ�าหน�าท่ีจะดําเนินการตรวจสอบและกักกัน ณ ด�าน
นําเข�า โดยจะตรวจสอบความสมบูรณ
ของการปvดผนึกตู�สินค�า ใบรับรองสุขอนามัยพืช เอกสารท่ีเก่ียวข�อง และ
ความสมบูรณ
ของ ตู�ระวางสินค�า และจะมีการปล�อยสินค�าภายหลังจากสุ�มตัวอย�างเพ่ือการตรวจสอบและ
กักกันแล�ว รายละเอียดดังตารางท่ี 3.26 
ตารางท่ี 3.26 ข�อกําหนดการกักกันโรคและตรวจสอบการนําเข�า-ส�งออกผลไม�ผ�านประเทศท่ีสาม  
 ข�อกําหนด รายละเอียด 

1 กฎหมายพ้ืนฐาน กฎหมายและระเบียบท่ีเก่ียวข�องในการตรวจสอบและกักกัน 

2 การนําเข�าสินค�า 
การอนุญาตนําเข�าสินค�าอยู�ภายใต�การกํากับโดย GACC ของจีน และ 
MOAC ของไทย 

3 การกําหนดท�าเรือ 
การเปvดด�านขาเข�าท่ีชายแดนจีนเพ่ิมข้ึนเปLน 10 ด�าน  
ส�วนด�านขาออกฝ�ายไทย 6 ด�าน  

4 การข้ึนทะเบียนสวนและโรงคัดบรรจุ การข้ึนทะเบียนกับ GACC ของจีน และ MOAC ของไทย 
5 การบรรจุภณัฑ
 ตู�คอนเทนเนอร
จะต�องถูกปvดผนึก และ seal อยู�ในสภาพท่ีสมบูรณ
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 ข�อกําหนด รายละเอียด 

6 การตรวจสอบและกักกันก�อนส�งออก 
ใบรับรองสุขอนามัยพืชก�อนส�งออก จะต�องระบุหมายเลขตู�สินค�า หมายเลข
กํากับการปvดผนึก โดยใบรับรองฯ จะมีอายุ 10 วัน 

7 การขนส�งข�ามแดนผ�านประเทศท่ี 3 การห�ามเปลี่ยนหรือเปvดตู�คอนเทนเนอร
 

8 การตรวจสอบและกักกันสินค�าขาเข�า 
การตรวจสอบและกักกัน ณ ด�านนําเข�า และจะปล�อยสินค�าภายหลงัจากสุ�ม
ตัวอย�างเพ่ือการตรวจสอบและกักกันแล�ว 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2564)
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บทท่ี 4 
การวิเคราะห�ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา 
(Market Intelligence of Selected Thai Fruits) 

ดังท่ีผู�วิจัยได�กล�าวไว�ในบทท่ี 2 ภาพรวมผลไม�ไทยในตลาดจีน (Overall Market of Thai Fruits in 
China) ท่ีผู�วิจัยได�ศึกษาข�อมูลของผลไม�ท่ีอยู�ในบัญชีรายชื่อผลไม�ท่ีจีนอนุญาตให�ไทยส�งไปออกไปจีนได� 22 
ชนิด และผู�วิจัยได�คัดเลือกผลไม�เพ่ือจะทําการศึกษา (Selected list) จํานวน 6 ชนิดโดยพิจารณาจากปริมาณ
การส�งออก มูลค�าการส�งออก สัดส�วนการส�งออก และเปLนผลไม�ท่ีอยู�ในอันดับ 1-6 ของการส�งออกผลไม�ไทยไป
จีน จากนั้นผู�วิจัยได�แบ�งกลุ�มผลไม�ท่ีจะศึกษาดังกล�าวออกเปLน 2 กลุ�ม ได�แก� กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy 
weights) ในตลาดจีนได�แก� ทุเรียน มังคุด ลําไย และกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ในตลาดจีน ได�แก� 
มะม�วง มะพร�าวน้ําหอม ส�มโอ ซ่ึงในบทนี้ได�นําเสนอการวิเคราะห
ข�อมูลตลาดผลไม�ท้ังสองกลุ�มโดยละเอียด  

4.1 การวิเคราะห�ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา 

ตามท่ีผู�วิจัยจัดกลุ�มผลไม�จํานวน 6 ชนิด เปLน 2 กลุ�ม คือ กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavyweights) ได�แก�
ทุเรียนมังคุดลําไยและกลุ�มผลไม�ดาวรุ�ง (Rising Stars) ได�แก� มะม�วง มะพร�าว น้ําหอม ส�มโอ ผู�วิจัยได�ศึกษา
วิเคราะห
ข�อมูลการตลาดแบบเจาะลึกของผลไม�ส�งออกไปจีนดังกล�าวในประเด็น การส�งออกไปจีน (Export to 
China) การแข�งขันในจีน (Competition in China) การผลิตของไทย (Production of Thailand) การ
สังเกตตลาด (Market Observation) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคจีน (Consumer Insights) รายละเอียดดัง
รูปภาพท่ี4.1 

            รูปภาพท่ี 4.1 การวิเคราะห�ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษา 

 
ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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    4.2 กลุ�มผลไม�แถวหน�า (Heavy weights) 

 ผู�วิจัยได�วิเคราะห
ข�อมูลการตลาดในจีนแบบเจาะลึกของผลไม�แถวหน�าของไทย ได�แก� ทุเรียน มังคุด ลําไย รายละเอียดดังน้ี 
4.2.1 ทุเรียน (Durian) 
1) การส�งออกไปจีน  
ในปF 2564การส�งออกทุเรียนไปจีน มีมูลค�า 98,332 ล�านบาท ขยายตัวร�อยละ 105.7 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับหน่ึงของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไปจีนซ่ึงเปLนการ

ขยายตัวอย�างต�อเน่ืองมาต้ังแต�ปF 2560) เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีมูลค�าส�งออก 47,798 ล�านบาท (ขยายตัวสูงเปLนอันดับหน่ึง) ส�วนปริมาณการส�งออก 779,880 ตัน 
ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 75.5 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 5 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) เทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณการส�งออก 444,411 ตัน (ขยายตัวสูงเปLน
อันดับ 3 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) การส�งออกทุเรียนมีสัดส�วนท่ีร�อยละ 70.6 ของการส�งออกผลไม�ท้ังหมดของไทยไปจีนรายละเอียดดังตารางท่ี4.1 
ตารางท่ี 4.1 มูลค�าและปริมาณการส�งออกทุเรียนของไทย 
มูลค�าการส�งออกทุเรียนไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank Share% 

ทุเรียน 13,179 79.4 1 26,341 99.9 1 47,798 81.5 1 98,332 105.7 1 70.6 
 

ปริมาณการส�งออกทุเรียนไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
ทุเรียน 199,986 47.4 5 375,333 87.7 4 444,411 18.4 3 779,880 75.5 5 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 
หมายเหตุ จากข�อมูลของกระทรวงพาณิชย
ของไทย พบว�า ในปF 2563 ไทยส�งออกทุเรียนไปจีนจํานวน 575,000 ตัน 
             จากข�อมูลของ GACC ของจีน พบว�า ในปF 2564 ไทยส�งออกทุเรียนไปจีนจํานวน 822,000 ตัน 
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แนวโน�มตลาดทุเรียน (Market Trend)  
1) แม�ว�าในปF 2564 ท่ัวโลกและประเทศไทยต�องเผชิญกับสถานการณ
การแพร�ระบาดของโรค

ไวรัสโคโรนา (COVID-19) แต�การส�งออกทุเรียนของไทยไปตลาดจีนยังคงมีแนวโน�มเพ่ิมสูงข้ึน โดยมีปริมาณ
ส�งออก 779,800 ตัน มูลค�าการส�งออก 98,332 ล�านบาท ซ่ึงนับเปLนระดับสูงสุดเปLนประวัติการณ
ของการ
ส�งออกทุเรียนไทยไปจีน 

2) ความสําเร็จในการส�งออกทุเรียนในปF 2564 มาจากความต�องการท่ีเพ่ิมข้ึนของผู�บริโภคใน
ประเทศจีน การขยายช�องทางการจําหน�ายไปสู�พ้ืนท่ีในชนบทในจีน (Channel deepening) และหน�วยงาน
ภาครัฐของไทยมีการควบคุมอย�างเข�มงวดต�อคุณภาพของทุเรียนโดยเฉพาะการป�องกันการตัด “ทุเรียนอ�อน”  

3) มูลค�าการส�งออกทุเรียนในช�วง 4 ปFท่ีผ�านมา มีอัตราการเติบโตประมาณร�อยละ 80-100
ต�อปF ในขณะท่ีปริมาณมีอัตราการเติบโตท่ีต่ํากว�าแสดงให�เห็นถึงทุเรียนมีราคาสูง (Premium Pricing) ข้ึนทุกปF    

4) การเติบโตในอดีตของการส�งออกทุเรียน แสดงให�เห็นถึงการยอมรับของตลาดและตลาด
ยังมีศักยภาพในการรองรับผลผลิตทุเรียนท่ีมีเพ่ิมมากข้ึน อย�างไรก็ตาม มีป?จจัยความเสี่ยงจากความไม�แน�นอน
ท่ีอาจส�งผลให�การส�งออกทุเรียนของไทยชะลอตัวได� อาทิ นโยบายโควิดเปLนศูนย
 (Zero Covid Policy: ZCP) 
ของจีน การควบคุมคุณภาพทุเรียนของไทย และการแข�งขันท่ีเพ่ิมมากข้ึนในจีน 

5) จากสถานการณ
การระบาดของ Covid-19 ในจีน ช�วงไตรมาส 1 ของปF 2565 สามารถ
คาดการณ
ได�ว�ามูลค�าการส�งออกทุเรียนจะหดตัวลงร�อยละ 10 แต�หากมองในแง�ดีการส�งออกทุเรียนในอีก 2-3 
ปFข�างหน�า อาจจะกลับมาขยายตัวเพ่ิมข้ึนท่ีร�อยละ 20 และในอีก 5 ปFข�างหน�า จะขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 30  

2) การแข�งขันในจีน (Competition in China)  
ทุเรียนท่ีมีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนการนําเข�าจากไทยมากถึงร�อยละ 99 เนื่องจาก จีน

อนุญาตให�มีการนําเข�าได�ท้ังในรูปแบบสดและแช�แข็ง ส�วนใหญ�ร�อยละ 90 เปLนพันธุ
หมอนทอง ขณะเดียวกันมี
คู�แข�งท่ีสําคัญคือ ทุเรียน Musang King จากมาเลเซีย ท่ีจีนอนุญาตให�มีการนําเข�าได�เพียงทุเรียนแช�แข็งเท�านั้น 
ราคาจําหน�ายทุเรียนมูซังคิงค�อนข�างสูง มีส�วนแบ�งการตลาดน�อยกว�าร�อยละ 1 และทุเรียนจากเวียดนามท่ีได�มี
การเจรจาให�มีการอนุญาตให�นําเข�าได�แล�วนั้น โดยเปLนการนําเข�าผ�านการค�าชายแดนหรือนําเข�าผ�านประเทศ
ไทย ซ่ึงร�อยละ 70 เปLนการส�งออกทุเรียนหมอนทองและสายพันธุ
 Ri6 ราคาจําหน�ายค�อนข�างตํ่า รายละเอียด
ดังตารางท่ี 4.2 
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ตารางท่ี 4.2 การแข�งขันของทุเรียนไทยในตลาดจีน 
ไทย มาเลเซีย เวียดนาม กัมพูชา ลาว ฟ�ลิปป�นส� อินโดนีเซีย 

อนุญาตนําเข�าแบบสด
และแช�แข็ง 

 

อนุญาตนําเข�าเฉพาะ 
แช�แข็ง 

 

การเจรจาเสร็จสิ้น 
 

นําเข�าผ�านการค�า
ระหว�างประเทศ 

หรือผ�านประเทศไทย 

อยู�ระหว�างการเจรจา 
 

นําเข�าผ�าน 
ประเทศไทย 

อยู�ระหว�างการเจรจา 
 

นําเข�าผ�าน 
ประเทศไทย 

อยู�ระหว�างการเจรจา 
 

อนุญาตนําเข�าแบบ 
แช�แข็ง 

ผ�านประเทศไทย/
มาเลเซีย 
(ปF 2563) 

อยู�ระหว�างการเจรจา 
 

ส�งออกตลาดจีน>99% 
พ้ืนท่ีปลูก>1 ล�านไร� 
ผลผลติ>1 ล�านตัน 

ผลิตสายพันธุ
หมอนทอง 
90% 

ฤดูกาลผลิต มี.ค.-ต.ค. 

ส�งออกตลาดจีน<1% 
ผลผลติ 0.4 ล�านตัน 
ผลิตสายพันธุ
มซัูงคิง 

<0.1 ล�านตัน 
มีราคาจําหน�ายสูง 
ทุเรียนสุกบนต�น 

ฤดูกาลผลิต มิ.ย.-ม.ค. 

ผลผลติ 0.6 ล�านตัน 
ส�งออก 70% 

สายพันธุ
หมอนทอง และ 
Ri6 

มีราคาถูก 
ฤดูกาลผลิต 
เม.ย.-ก.ค. 
ต.ค.-มี.ค. 

ผลผลติ 4,500 ตัน 
สายพันธุ
 Kampot 

ฤดูกาลผลิต 
พ.ค.-ก.ค. 

ปลูกโดยนักลงทุนจีน 
มีพ้ืนท่ีเพาะปลูก 

18,750-31,250 ไร� 
สายพันธุ
 Paksong 

ฤดูกาลผลิต 
เม.ย.-ก.ย. 

ผลผลติ 0.08ล�านตัน 
สายพันธุ
 DES 806 

และ 
สายพันธุ
 DES 916 

ฤดูกาลผลิต ส.ค.-พ.ย. 

ผลผลติ 1.2 ล�านตัน 
และไม�มีการส�งออก 

สายพันธุ
 Lai 
สายพันธุ
 Medan 
สายพันธุ
 Petruk 

ฤดูกาลผลิต ต.ค.-ก.พ. 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน ทุเรียนของไทยในปF 2564  

พบว�าเนื้อท่ีเพาะปลูกทุเรียน มีจํานวน 1,192 ล�านไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 3.92 ปริมาณผลผลิตทุเรียน 
มีปริมาณ 957,000 ตัน เพ่ิมข้ึนร�อยละ 21.91 เม่ือเทียบกับปFก�อนท่ีมีปริมาณผลผลิต 785,000 ตัน ผลผลิตต�อ
ไร�ของทุเรียน อยู�ท่ี 1,525.14กิโลกรัมต�อไร� ลดลงจากปFก�อนร�อยละ 2.85 ท่ีผลผลิตต�อไร�อยู�ท่ี 1,569.88
กิโลกรัมต�อไร� และราคาหน�าสวนของทุเรียนอยู�ท่ี 111.49 บาท/กิโลกรัม เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 11.20 ซ่ึง
มีราคา 100.26 บาท/กิโลกรัมรายละเอียดดังตารางท่ี 4.3 
ตารางท่ี 4.3 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของทุเรียน 

ชนิด
ผลไม� 

เนื้อท่ีเพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต  
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 

ทุเรียน 967 1,147 1,192 743 785 957 1,551.37 1,569.88 1,525.14 89.90 100.26 111.49 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

สําหรับสัดส�วนผลผลิตท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า สัดส�วนผลผลิตในปF 2564 ส�วนใหญ�อยู�ในภาค
ตะวันออก คิดเปLนร�อยละ 49.02 ของทุเรียนท้ังหมด รองลงมาคือ ภาคใต�มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 42.80 ของ
ทุเรียนท้ังหมด และภาคเหนือ มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 4.62 ของทุเรียนท้ังหมด ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.4) 

หากจําแนกสายพันธุ
ทุเรียนท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภค พบว�า ในปF 2564 ทุเรียนหมอนทองเปLน
สายพันธุ
ท่ีมีเนื้อท่ีเพาะปลูกมากท่ีสุดสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 87.81 ของทุเรียนท้ังหมด รองลงมา ชะนีมีสัดส�วน
ผลผลิตร�อยละ 4.76 ของทุเรียนท้ังหมด กระดุมมีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 1.33 ของทุเรียนท้ังหมด ก�านยาวมี
สัดส�วนผลผลิตร�อยละ 0.86 ของทุเรียนท้ังหมด พวงมณีมีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 0.24 ของทุเรียนท้ังหมด 
ทุเรียนพันธุ
อ่ืน ๆ มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 5.01 ของทุเรียนท้ังหมด ตามลําดับรายละเอียดดังตารางท่ี4.4 
ตารางท่ี 4.4 สัดส�วนผลผลิตทุเรียนจําแนกตามภูมิภาคและ จําแนกตามสายพันธุ�  

ภูมิภาค 
สัดส�วนผลผลิต (%) สายพันธุ� 

ทุเรียน 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

2564 2563 2564 2563 
ใต� 42.80 43.18 หมอนทอง 87.81 86.61 
ตะวันออก 49.02 48.81 ชะนี 4.76 5.47 
เหนือ 4.62 4.77 กระดุม 1.33 1.55 
ตะวันตก 1.56 2.35 ก�านยาว 0.86 0.56 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 1.97 0.89 พวงมณี 0.24 0.14 
กลาง 0.03 0.01 อ่ืนๆ 5.01 5.66 
ท้ังประเทศ 100.00 100.00 ท้ังหมด % 100.00 100.00 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 
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แนวโน�มผลผลิตทุเรียน 
1) ในช�วงเวลาประมาณ 3 ปFท่ีผ�านมา การผลิตทุเรียนเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง อันมีสาเหตุมา

จากการตอบสนองต�อสัญญาณด�านราคาท่ีเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่องเช�นเดียวกัน  
2) มีการส�งออกทุเรียนจํานวนมากไปยังประเทศจีนเพราะเปLนตลาดหลัก อีกท้ังราคาของ

ทุเรียนท่ีปรับตัวสูงข้ึน เนื่องจาก ได�รับการเสนอราคาท่ีดีจากผู�นําเข�าชาวจีน ส�งผลให�พ้ืนท่ีเพาะปลูกทุเรียนมี
จํานวนเพ่ิมมากข้ึนนับต้ังแต� ปF 2561 เปLนต�นมา และในปF 2564 พ้ืนท่ีปลูกทุเรียนเพ่ิมข้ึนเปLน 1.2 ล�านไร� หรือ
เพ่ิมข้ึนประมาณร�อยละ 4 

3) การเพ่ิมข้ึนของเนื้อท่ีการปลูกทุเรียนจะนําไปสู� อุปทานท่ีเ พ่ิมข้ึนในอนาคต แต�
ขณะเดียวกันก�อให�เกิดความกังวลในเรื่องความยั่งยืนด�านราคาท่ีจะยังคงมีราคาสูงเช�นป?จจุบันหรือไม�
นอกจากนี้ ยังมีป?จจัยอ่ืนท่ีส�งผลต�อความยั่งยืน คือ ความสามารถของผู�นําเข�าในการรักษาคุณภาพให�ได�ตาม
ความคาดหวังของผู�บริโภคชาวจีน  โดยการส�งมอบทุเรียนท่ีมีระดับความสุกท่ีเหมาะสมและสมํ่าเสมอเพ่ือสร�าง
ความประทับใจและความพึงพอใจของผู�บริโภคชาวจีนท่ีจะนําไปสู�ความภักดี (Loyalty) ต�อตัวสินค�าได� 

โครงสร�างผลผลิตทุเรียน 
  ในปF 2564 ปริมาณผลผลิตทุเรียนอยู�ในภาคตะวันออก มีสัดส�วนสูงสุดร�อยละ 49 (มากท่ีสุด
ในจังหวัดจันทบุรี) รองลงมา ภาคใต�ร�อยละ 43 (มากท่ีสุดในจังหวัดชุมพร) สําหรับผลผลิตทุเรียนของไทยท่ีผลิต
ในเชิงพาณิชย
 ส�วนใหญ�เปLนทุเรียนพันธุ
หมอนทอง (เปLนร�อยละ 90 ของปริมาณผลผลิตทุเรียนท้ังหมด) 
รองลงมาคือ ทุเรียนพันธุ
ชะนี (ร�อยละ 5) ส�วนพวงมณี และก�านยาวก็เปLนสายพันธุ
ทุเรียนเชิงพาณิชย
ของไทย
ท่ีได�รับความนิยมในตลาดจีนเช�นเดียวกัน 

3.2) ฤดูเก็บเก่ียว (Harvest Time) สําหรับฤดูเก็บเก่ียวทุเรียนมีความแตกต�างกันไป ข้ึนอยู�กับสภาพ
ภูมินิเวศ สภาพแวดล�อม และภูมิอากาศในแหล�งผลิตนั้น ๆ เปLนสําคัญ ช�วงเวลาผลผลิตออกสู�ตลาดมากท่ีสุดคือ 
เดือนพฤษภาคม (สัดส�วนร�อยละ 19.14) ซ่ึงเปLนฤดูเก็บเก่ียวของทุเรียนในภาคตะวันออก รองลงมาคือ เดือน
สิงหาคม (สัดส�วนร�อยละ 17.22) จะเปLนฤดูเก็บเก่ียวของภาคใต� รายละเอียดดังตารางท่ี 4.5 
ตารางท่ี 4.5 ปฏิทินการเก็บเก่ียวทุเรียน ปX2564 

หน�วย: ร�อยละ 

รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ทุเรียน 0.46 0.73 4.66 14.86 19.14 14.02 14.07 17.22 10.48 3.51 0.44 0.41 

3.3) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) ข�อมูลทางเทคนิคของทุเรียน แบ�งออกเปLน 7 
ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก ฤดูเก็บเก่ียว การปลูก/ความเข�ม
ของการผลิต ต�นทุนการผลิต และระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต รายละเอียดตารางท่ี 4.6 
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 ตารางท่ี 4.6 ข�อมูลทางเทคนิคของทุเรียน 

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

ประมาณ 40-50 ปF  CTDL 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

3-5 ปF  (ขยายพันธุ
ด�วยวิธีการต�อก่ิงแบบเสียบยอด) BKAP 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

- หมอนทอง ประมาณ 120 - 135 วัน 
- จันทบุรี ประมาณ 102-103 วัน 

CTAR 

ฤดูเก็บเก่ียว  
(Harvest Time) 

- ภาคตะวันออก ช�วงเดือนมีนาคม-มิถุนายน 
- ภาคใต� ช�วงเดือนกรกฎาคม-กันยายน 

CTD 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

- 20 ต�น/ไร� 
- 80 ลูก/ต�น/ปF 

BKAP, BKTE 

ต�นทุนการผลิต  
(Cost of Production) 

20-30 บาท/กิโลกรมั BKJT, RACA 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต 
(Preserve Period after Harvest) 

- ทุเรียนสด ประมาณ 2-3 วัน  
- แช�เย็น ประมาณ 1 สัปดาห
 
- แช�แข็ง ประมาณ 1 เดือน 

CTDL 

 ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
 หมายเหตุ ตัวย�อของแหล�งท่ีมา มีการอธิบายไว�ในภาคผนวก ข 

พันธุ�ทุเรียนเชิงการค�าของไทย  
ทุเรียนเปLนไม�ผลเมืองร�อนท่ีอยู�ในวงศ
ฝ�าย (Malvaceae) ในสกุลทุเรียน (Durio) นักอนุกรมวิธานบาง

คนจัดให�อยู�ในวงศ
 Bombacaceae ทุเรียนมีชื่อสามัญว�า “Durian” และชื่อวิทยาศาสตร
ว�า “Durio 
zibethinus Murray” สําหรับชนิด/สายพันธุ
ทุเรียนท่ีพบในไทยมีหลากหลายสายพันธุ
 โดยข�อมูลจากศูนย
วิจัย
พืชสวนจันทบุรี พบว�าทุเรียนของไทยมีมากกว�า 600 สายพันธุ
 ส�วน Year of the Durian กล�าวว�าทุเรียนใน
ป?จจุบันมีประมาณ 234 สายพันธุ
 ขณะท่ีสารานุกรมสําหรับเยาวชนไทย เล�มท่ี 28 จําแนกทุเรียนของไทยเปLน 
6 กลุ�ม (174 สายพันธุ
) ตามลักษณะรูปร�างใบ ปลายใบ สัณฐานใบ ทรงผล และรูปร�างของหนาม ได�แก� กลุ�ม
กบ กลุ�มลวง กลุ�มก�านยาว กลุ�มกําป? น กลุ�มทองย�อย และกลุ�มเบ็ดเตล็ด (ภาคผนวก ฌ) โดยทุเรียนไทยท่ีปลูก
เพ่ือการค�ามีประมาณ 60 สายพันธุ
 แต�สายพันธุ
ทุเรียนท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภคในป?จจุบันและมีศักยภาพ
ในเชิงพาณิชย
 มีจํานวน 13 สายพันธุ
  และได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 จํานวน 8 รายการ 
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.7 และ ตารางท่ี 4.8 
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ตารางท่ี 4.7 ลักษณะของทุเรียนพันธุ�การค�าของไทย 
พันธุ�ทุเรียน ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

1. หมอนทอง 
(MonThong) 

เปLนพันธุ
ท่ีมาจากเมล็ดพันธุ
กําป? น ป?จจุบันเปLนพันธุ
ท่ีได�รับความนิยมบริโภค
สูง มีการปลูกมากท่ีสุด และเปLนพันธุ
ท่ีมีการส�งออกมากท่ีสุดด�วย ลักษณะ
ผลมีขนาดใหญ� ทรงผลยาว ก�นผลแหลม ไหล�ผลกว�าง เห็นพูชัดเจน เปลือก
บาง เน้ือไม�หนา สีเหลืองเข�ม รสหวานมันกลิ่นแรง นํ้าหนัก 2.0-4.5 กิโลกรัม  

2. ชะนี 
(Chanee) 

เปLนพันธุ
ท่ีนิยมปลูกมาก�อน สามารถทนโรคได�ดีกว�าหมอนทอง ผลรูป
ทรงกระบอกหรือทรงไข� ปลายแหลม ขนาดผลปานกลาง กลางผลป�อง พู
เด�นชัด ร�องพูไม�ลึก เน้ือละเอียด เหนียว เน้ือไม�หนา รสหวานมัน กลิ่นแรง 

 

3. กระดุม 
(KradumThong) 

ลักษณะผลเล็ก ผลค�อนข�างกลม ด�านหัวและท�ายผลค�อนข�างป�าน ก�นผลบุªม
เล็กน�อย หนามสั้นและถ่ี ข้ัวค�อนข�างเล็กและสั้น พูเต็ม ร�องพูเล็ก    
เน้ือละเอียด อ�อนนุ�ม สีเหลืองอ�อน เน้ือบาง รสหวาน   ไม�ค�อยมัน และ  
เมล็ดใหญ� นํ้าหนักประมาณ 1 กิโลกรัม  

4. ก�านยาว 
(GanYao) 

พันธุ
ทุเรียนท่ีมีช่ือเสียงมากของจังหวัดนนทบุรี ราคาสูงมาก (บางสวนขายได�
นับหมื่นบาทต�อผล) สําหรับก�านยาวเปLนพันธุ
ท่ีกลายมาจากเมล็ดของพันธุ

ทองสุด ผลขนาดปานกลาง หนามเล็ก ถ่ี สั้น ก�านยาวกว�าทุเรียนพันธุ
อ่ืน ๆ 
เน้ือละเอียด สีเหลืองปานกลาง รสหวานมัน และเมล็ดใหญ�  

5. พวงมณี 
(PuangManee) 

ลักษณะผลทรงกลมรี ผลขนาดเล็ก หนามผลมีขนาดปานกลาง แหลมสั้น 
เน้ือละเอียด สีเหลืองเข�มหรือสีเหลือง อมส�มเล็กน�อย รสชาติหวานมัน  
เมล็ดเล็ก และเปลือกบาง นํ้าหนักผลประมาณ 0.8-1.5 กิโลกรัม  

6. หลงลับแล 
(LongLap Lae) 

ทุเรียนท่ีมีช่ือเสียงคู�กับหลินลับแล มีถ่ินกําเนิดในอําเภอลับแล จังหวัด
อุตรดิตถ
 เปLนพันธุ
ท่ีปลูกจากเมล็ด ลักษณะผลกลมเหมือนไข� ผลขนาดเล็ก 
หนามเล็ก ฐานผลไม�เว�าก�านผลใหญ� เปลือกผลสีเขียวอมเหลือง พูเต็ม  
เน้ือหนา สีเหลืองอ�อน รสหวานมัน เน้ือเหนียวละเอียด กลิ่นอ�อน เมล็ดลีบ
เปLนส�วนใหญ� นํ้าหนักผลประมาณ 0.5-3.5 กิโลกรัม 

 

7. หลินลับแล 
(LinLap La) 

ทุเรียนท่ีมีช่ือเสียงข้ึนมาพร�อมกับหลงลับแล เปLนพันธุ
ท่ีปลูกจากเมล็ด
เช�นเดียวกัน ลักษณะผลขนาดเล็ก หนามโค�งแหลม เปลือกสีเขียวอมเหลือง 
เน้ือละเอียด เหนียว  สีเหลืองอ�อน รสหวานมัน มีกลิ่นอ�อนมาก เมล็ดลีบ 
เปLนส�วนใหญ� นํ้าหนักผลประมาณ 1.0-1.8 กิโลกรัม  

8. นวลจันทร
 
(Nuanchan) 

เปLนพันธุ
ท่ีเกษตรคัดเลือกพันธุ
กันเองภายในสวนและขยายก่ิงพันธุ
ออกไป
อย�างกว�างขว�าง เข�าใจว�าเปLนทุเรียนลูกผสมระหว�างพวกมณีและหมอนทอง 
มีลักษณะผลโต รูปทรงสวย เน้ือหนา เม็ดเล็ก เน้ือสีเหลืองอ�อน รสหวานมัน 
กลิ่นไม�แรง เมล็ดลีบและเม็ดเต็มปะปนกัน  

9. จันทบุรี 1 
(Chanthaburi 1) 

ทุเรียนลูกผสมระหว�างแม�พันธุ
ชะนีกับพ�อพันธุ
หมอนทอง ลักษณะของผล
ค�อนข�างกลม พูเต็ม หนามเล็ก ถ่ี สั้น เน้ือไม�หนามาก สีเหลืองสม่ําเสมอ 
รสชาติหวานมัน เน้ือละเอียด กลิ่นอ�อน เมล็ดลีบเปLนส�วนใหญ� นํ้าหนักผล 
2.6-3.6 กิโลกรัม 

 

ท่ีมา: ทรงพล สมศร (2558) น.ส.พ. กสิกร (2558) และ พิทักษ
 ใจคง (2550) 
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สําหรับทุเรียนของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI) มี
จํานวน 8 รายการ ประกอบด�วย ทุเรียนหลงลับแลอุตรดิตถ
 ทุเรียนหลินลับแลอุตรดิตถ
 ทุเรียนนนท
 ทุเรียนป�า
ละอู ทุเรียนปราจีน ทุเรียนภูเขาไฟศรีสะเกษ ทุเรียนสาลิกาพังงา และทุเรียนในวงระนอง รายละเอียดดัง
ตารางท่ี 4.8 
ตารางท่ี 4.8 ทุเรียนของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 

พ้ืนท่ี พันธุ�ทุเรียน/ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

อุตรดิตถ
 

ทุเรียนหลงลับแลอุตรดิตถ� (Uttaradit Long Lab Lae Durian) 
คํานิยาม:ผลทรงกลมหรือกลมรี  ขนาดเล็ก เปลือกบาง เน้ือมากสีเหลืองเข�ม    
เน้ือแห�งละเอียดเหนียว มีกลิ่นอ�อน รสชาติหวานมัน เมล็ดลีบเล็ก ปลูกในเขตพ้ืนท่ี
อําเภอลับแล อําเภอเมืองอุตรดิตถ
 อําเภอท�าปลา จังหวัดอุตรดิตถ
  

อุตรดิตถ
 

ทุเรียนหลินลับแลอุตรดิตถ� (Uttaradit Lin Lab Lae Durian) 
คํานิยาม: ผลทรงกระบอก เปลือกบาง เน้ือสีเหลืองเข�ม เน้ือละเอียดเหนียวแห�ง 
รสชาติหวานมัน กลิ่นอ�อน เน้ือมาก เส�นใยน�อย เก็บไว�ได�นานโดยเน้ือไม�แฉะ    
มีเมล็ดลีบเล็ก ปลูกในเขตพ้ืนท่ีอําเภอลับแล อําเภอเมืองอุตรดิตถ
 อําเภอท�าปลา 
จังหวัดอุตรดิตถ
 

 

นนทบุรี 

ทุเรียนนนท� (Nont Durian) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
ก�านยาว พันธุ
หมอนทอง พันธุ
ชะนี พันธุ
กระดุมทอง และพันธุ

พ้ืนเมือง ท่ีมีรสชาติดี หวาน มัน หอม เน้ือละเอียด สีเหลือง ปลูกในเขตพ้ืนท่ี 6 อําเภอ 
ได�แก� อําเภอเมือง อําเภอบางกรวย อําเภอปากเกร็ด  
อําเภอบางใหญ� อําเภอบางบัวทอง และอําเภอไทรน�อย จังหวัดนนทบุรี 

 

ประจวบคีรีขันธ
 

ทุเรียนปsาละอู (Durian Pa La-U) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
หมอนทองและพันธุ
ชะนี ท่ีมีลักษณะเน้ือหนา สีเหลืองอ�อน   
เน้ือแห�งเนียนละเอียด กลิ่นอ�อน รสชาติหวานมัน เม็ดเล็กลีบ มีผลผลิตในช�วงเดือน
พฤษภาคม-เดือนสิงหาคม ปลูกในเขตพ้ืนท่ีป�าละอู ตําบลห�วยสัตว
ใหญ� อําเภอหัวหิน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ
 

 

ปราจีนบุร ี

ทุเรียนปราจีน (Durian Prachin) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
ก�านยาว พันธุ
หมอนทอง พันธุ
ชะนี พันธุ
กระดุมทอง และพันธุ

พ้ืนเมืองอ่ืนๆ ท่ีมีเน้ือแห�ง หนา เส�นใยน�อย หวานมัน ซ่ึงปลูกในเขตพ้ืนท่ี อําเภอเมือง
ปราจีนบุรี อําเภอกบินทร
บุรี อําเภอประจันตคาม อําเภอศรีมหาโพธ์ิ และอําเภอนาดี 
จังหวัดปราจีนบุรี 

 

ศรีสะเกษ 

ทุเรียนภูเขาไฟศรีสะเกษ (Sisaket Volcanic Area Durian) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
หมอนทอง พันธุ
ชะนี พันธุ
ก�านยาว ท่ีมีรสชาติหวานมัน  
มีกลิ่นหอมปานกลาง เน้ือละเอียด เนียนนุ�ม แห�ง สีเน้ือเหลืองสม่ําเสมอท้ังผล  
ซ่ึงปลูกในเขตพ้ืนท่ีอําเภอขันหาญ อําเภอกันทรลักษณ
 และอําเภอศรีรัตนะ  
จังหวัดศรีสะเกษ 

 

พังงา 

ทุเรียนสาลิกาพังงา (Phangnga Salika Durian) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
พ้ืนเมืองของจังหวัดพังงาท่ีมีลักษณะทรงผลกลม เปลือกบาง 
หนามสั้นและถ่ี เน้ือหนาละเอียดสีเหลืองเข�ม กลิ่นหอมแต�ไม�ฉุนมาก แกนกลางเปลือก
ทุเรียนจะมีสนิมสีแดง เมล็ดลีบ มีรสชาติหวาน ซ่ึงปลูกในเขตพ้ืนท่ีอําเภอกะปง 
จังหวัดพังงา 
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พ้ืนท่ี พันธุ�ทุเรียน/ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

ระนอง 

ทุเรียนในวงระนอง (Naiwong Ranong Durian) 
คํานิยาม: ทุเรียนพันธุ
หมอนทอง ผลทรงกลมรี มีร�องพูชัดเจน เปลือกบาง  
หนามถ่ีสีเขียว เน้ือหนาเนียนและละเอียดสีเหลืองทอง เมล็ดลีบ รสชาติหวานหอม มัน 
กรอบ กลิ่นไม�ฉุน ซ่ึงปลูกในเขตพ้ืนท่ีตําบลในวงเหนือ และตําบลในวงใต� อําเภอละอุ�น 
จังหวัดพังงา 

 

ท่ีมา: กรมทรัพย
สินทางป?ญญา กระทรวงพาณิชย
 (2020) 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน (Market Observation)  
ทุเรียนทีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนทุเรียนของไทยกับทุเรียนของมาเลเซีย หากพิจารณาด�าน

ราคาจําหน�ายทุเรียน พบว�า ทุเรียนของไทยมีราคาจําหน�ายระหว�าง 34.2 -115.2 หยวนต�อกิโลกรัม ซ่ึงตํ่ากว�า
ทุเรียนของมาเลเซียท่ีมีราคาระหว�าง 167.7-174 หยวนต�อกิโลกรัม อาทิ ทุเรียน Musang King Grade A ของ
มาเลเซียขนาด 1-1.25 กิโลกรัม ท่ีจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม Suning มีราคาจําหน�ายท่ี 174 หยวนต�อกิโลกรัม 
ส�วนทุเรียนหมอนทองของไทยขนาด 2-2.5 กิโลกรัม ท่ีจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม TMall มีราคาจําหน�าย 115.2 
หยวนต�อกิโลกรัมอีกท้ังทุเรียนแกะเนื้อแช�แข็งของไทยก็มีจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม TMall และPingDuoDuo 
แล�วเช�นกัน รายละเอียดดังตารางท่ี 4.9  
ตารางท่ี 4.9 ตัวอย�างราคาและแพลตฟอร�มจําหน�ายทุเรียนไทยและทุเรียนมาเลเซียในจีน 

รูปภาพ สินค�า แหล�งกําเนิด/ผู�จําหน�าย ราคา 

 

 
猫山王速冻榴莲一级果 

2-2.5斤 

Frozen Muang King 
Grade A 1-1.25kg 

Malaysia 
果然馆Guo Ran Guan 

Suning 
¥174/kg 

 

托曼尼 4-5斤 

Puang Mane 2-2.5kg 

Thailand 
1号鲜客(FRESHMAN) 

Suning 
 

¥115.6/kg 

 

金枕码榴莲 4.5-5.5斤 

MonThong 
2.25-2.75 kg 

Thailand 
创晟果蔬 Chuang Sheng 

Guo Shu 
JD 

¥83.2/kg 

 

猫山王榴莲 冻冻壳榴

莲2.2 
斤-2.6斤 

Frozen Musang King 
1.1-1.3kg 

 
 

Malaysia 
马猫 Ma Mao 

JD 

¥167.7/kg 
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รูปภาพ สินค�า แหล�งกําเนิด/ผู�จําหน�าย ราคา 

 

泠冻金枕码榴莲肉 

Frozen MonThong Meat 

Thailand 
榴芒一刻 Lu Mang Y Ke 

TMall 
¥393.2/kg 

 

泰国金枕榴莲4-5斤 
MonThong 

2-2.5 kg 

Thailand 
绿丰山 LV Feng Shan 

TMall 
¥115.2/kg 

 

A级泰国金枕码榴莲肉 

有核2斤直播 

Frozen MonThong Meat 
with Stome 1 kg 

lifestream 

Thailand 
鲜陌百 Xian Mo Bai 

PingDuoDuo 
¥39.9/kg 

 

泰国金枕码榴莲 5-6斤 
MonThong 

2.5-3 kg 

Thailand 
渭源百香园 

PingDuoDuo 
¥34.2/kg 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565)  

 แพลตฟอร
มท่ีจําหน�ายทุเรียนในจีน ได�มีการนําเสนอรายละเอียดข�อมูลเก่ียวกับทุเรียน เพ่ือเปLนการ
ส�งเสริมการขายทุเรียน ช�วยดึงดูดความสนใจของผู�บริโภคทําให�ผู�บริโภคความเข�าใจทุเรียนมากข้ึน และรู�วิธี
รับประทาน อาทิ ข�อมูลเก่ียวกับโภชนาการ วิธีการปอกทุเรียน วิธีการตรวจความสุกของทุเรียน และการนําไป
ประกอบอาหาร รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 4.2  

รูปภาพท่ี 4.2 การจัดทําข�อมูลเก่ียวกับทุเรียนบนแพลตฟอร�มท่ีจําหน�ายทุเรียน 

 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน (Consumer Insights)  
จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีน เห็นว�าทุเรียนท่ีอร�อยจะต�องมีรสชาติท่ี นุ�ม ลื่น 

หวานแต�ไม�เลี่ยน เนื้อเยอะ เม็ดเล็ก กลิ่นหอมแรง เนื้อเต็มพู สุกคาต�น แช�แข็งอย�างรวดเร็วเพ่ือความสดใหม�  
มีรสชาติเหมือนทานไอศกรีม ส�วนทุเรียนท่ีไม�มีคุณภาพนั้นจะมีลักษณะท่ีเนื้อน�อย ทุเรียนอ�อน ทุเรียนเน�า และ
เม็ดใหญ� รูปภาพท่ี  4.3  

รูปภาพท่ี 4.3 ความคิดเห็นเชิงลบของผู�บริโภคชาวจีนท่ีมีต�อทุเรียนท่ีไม�มีคุณภาพ 
ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

เน้ือทุเรียนน�อย 
ไม�สุก ทุเรียนอ�อน 

ทุเรียนเน�า 
เม็ดทุเรียนใหญ� 

 
ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านตัวสินค�าทุเรียน นอกจากหมอนทองเปLนท่ีนิยมสําหรับผู�บริโภคชาวจีนแล�ว ทุเรียนสายพันธุ
อ่ืน ๆ 

เช�น ชะนี ก�านยาว และพวงมณี ก็ยังคงเปLนท่ีต�องการของผู�บริโภคชาวจีน ส�วนเนื้อทุเรียนแช�แข็งท่ีมีการ
ควบคุมคุณภาพ และสะดวกต�อการบริโภค อีกท้ัง “สุกคาต�น” ก็มาจากแนวคิดทุเรียนมูซังคิงของมาเลเซีย ซ่ึง
เปLนคู�แข�งท่ีแข็งแกร�งของทุเรียนไทยในระดับไฮเอนด
 อย�างไรก็ตามทุเรียนขนาดเล็กเปLนท่ีนิยมสําหรับ
ครอบครัวขนาดเล็ก 

ด�านราคา ทุเรียนแช�แข็งมูซังคิง ราคาอยู� ท่ี 160-170 หยวนต�อกิโลกรัม เม่ือเทียบกับทุเรียน
หมอนทองและพวงมณีของไทย ราคาอยู�ท่ี 80-115 หยวนต�อกิโลกรัม (ราคาในช�วงเวลาท่ีทําการเก็บข�อมูล) 
ส�วนราคาทุเรียนหมอนทองจากเวียดนามซ่ึงเปLนคู�แข�งระดับล�าง ซ่ึงมีการแอบอ�างว�าเปLนทุเรียนไทยมีราคาอยู�ท่ี 
35-40 หยวนต�อกิโลกรัมในบางแพลตฟอร
มหรือบางร�าน  
 ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค จากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า
จะเน�นสื่อสารถึงข�อความสําคัญในเชิงบวกสําหรับสินค�าทุเรียนได�แก� นุ�มละมุน เหมือนไอศกรีมเนื้อเยอะและ
เม็ดเล็ก เนื้อเต็มพู รวมถึงสุกคาต�นส�วนข�อร�องเรียนท่ีพบบ�อยท่ีสุดคือ ไม�สุกหรือ (Si Bao (死包)) ซ่ึงหมายถึง
ผลไม�ท่ีไม�สามารถสุกได�ไม�ว�าจะอยู�ในสภาพแวดล�อมหรือสถานการณ
ใดก็ตามหรือคนไทยเรียกว�าทุเรียนอ�อน 
ยังมีข�อร�องเรียนเรื่องทุเรียนเน�า เนื้อน�อย และเม็ดใหญ� ส�วนหัวข�อยอดนิยมในการค�นหาทางอินเตอร
เน็ตของ
ผู�บริโภคชาวจีน คือ วิธีการตรวจวัดระดับความสุก วิธีการเร�งให�สุก การปอกทุเรียน และ แนวคิดในการเสิร
ฟ 
(serving ideas) 
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4.2.2 มังคุด (Mangosteen) 
1) การส�งออกไปจีน 
ในปF 2564 มูลค�าการส�งออกมังคุดของไทยไปจีนมีมูลค�าเท�ากับ 15,966 ล�านบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึน ร�อยละ 37.9 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 3 ของมูลค�าการส�งออก

ผลไม�ไทยไปจีน ซ่ึงยังคงขยายตัวอย�างต�อเน่ืองมาต้ังแต�ปF 2560) มีสัดส�วนการส�งออกไปจีนท่ีร�อยละ 11.5 เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีการส�งออกมังคุดของไทยไปจีนมีมูลค�า
เท�ากับ 11,576 ล�านบาท  ส�วนปริมาณการส�งออกมังคุดของไทยไปจีนเท�ากับ 231,689 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึน ร�อยละ 6.3 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 10 ของปริมาณการ
ส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณการส�งออกมังคุดของไทยไปจีนเท�ากับ 217,938 ตัน (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 7 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไป
จีน) รายละเอียดดังตารางท่ี4.10 
ตารางท่ี 4.10 มูลค�าและปริมาณการส�งออกมังคุดของไทย 

มูลค�าการส�งออกมังคุดไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank Share% 

มังคุด 3,261 62.1 3 11,752 260.4 2 11,576 -1.5 3 15,966 37.9 3 11.5 
 
ปริมาณการส�งออกมังคุดไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
มังคุด 80,816 54.8 4 290,735 259.8 2 217,938 -25.0 7 231,689 6.3 10 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 4-14     

แนวโน�มตลาดมังคุด 
1) ในปF 2564 แม�มีการระบาดของ Covid-19 แต�ปริมาณการส�งออกมังคุดของไทยไปจีน

ยังคงขยายตัวสูงถึง 231,689 ตัน คิดเปLนมูลค�า 16 พันล�านบาท 
2) ปริมาณการส�งออกมังคุดของไทยไปจีนในปF 2562 มีปริมาณตํ่ากว�า 290,735 ตัน แต�

มูลค�าการส�งออกกลับสูงกว�า 12 พันล�านบาท ซ่ึงแสดงให�เห็นว�าตลาดยอมรับราคามังคุดท่ีสูงข้ึน และผู�ส�งออก
ยังคงมีกําไรจากการส�งออกมังคุด 

3) สถานการณ
การระบาดของ Covid-19 ในปF 2565 ยังคงส�งผลให�เกิดความไม�แน�นอนครั้ง
ใหญ�ต�อการส�งออกมังคุดไทยไปจีน  

การแข�งขันของมังคุด 
1) ตลาดมังคุดในประเทศจีนส�วนใหญ�เปLนมังคุดของไทยคิดเปLนร�อยละ 90 รองลงมาเปLน

มังคุดของอินโดนีเซีย คิดเปLนร�อยละ 10 และมีการนําเข�ามังคุดเล็กน�อยจากมาเลเซียคิดเปLนร�อยละ 1 และ
เวียดนามน�อยกว�าร�อยละ 1 โดยมังคุดจากอินโดนีเซียมีส�วนช�วยส�งเสริมมังคุดจากไทยในตลาดจีนได�ดีในช�วง
ฤดูเก็บเก่ียวท่ีเหลื่อมกัน 

2) เวียดนามมีกําลังการผลิตมังคุดสูงแต�ป?จจุบันนี้การส�งออกมังคุดไปยังจีนยังคงถูกระงับ 
เนื่องด�วยกระบวนการตรวจสอบและการกักกันท่ีเข�มงวดของจีน 

2) การแข�งขันในจีน 
   มังคุดท่ีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนมังคุดของไทยคิดเปLนร�อยละ 90 รองลงมาเปLนมังคุดของ
อินโดนีเซียร�อยละ 10 แต�มังคุดของไทยมีความได�เปรียบด�านคุณภาพท่ีมีเปลือกบางและสด ขณะท่ีมังคุดของ
อินโดนีเซียมีความได�เปรียบด�านราคาท่ีถูกกว�ามังคุดไทยครึ่งหนึ่ง22 และมังคุดของอินโดนีเซียส�วนใหญ�นิยม
ภายในประเทศมากกว�าส�งออก หากพิจารณาช�วงการให�ผลผลิตระหว�างมังคุดไทยกับมังคุดของอินโดนีเซียมี
ช�วงการผลิตท่ีเหลื่อมกัน โดยมังคุดไทยให�ผลผลิตระหว�างเดือนเมษายน-กันยายน ส�วนมังคุดของอินโดนีเซียให�
ผลผลิตช�วงตุลาคม-มีนาคม ขณะเดียวกันจีนก็มีการปลูกมังคุดเช�นกัน แต�ไม�มีพ้ืนท่ีปลูกขนาดใหญ�เพ่ือการผลิต
เชิงพาณิชย
 รายละเอียดดังตารางท่ี 4.11 

                                                           
22TRIDGE ANALYSIS. (2021, Jun 9). A Rising Star: Indonesian. Retrieved from Mangosteen 
https://www.tridge.com/stories/rising-star-indonesian-mangosteens 
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ตารางท่ี 4.11 คู�แข�งมังคุดไทยในตลาดจีน 
ไทย มาเลเซีย เวียดนาม อินโดนีเซีย เมียนมา ฟ�ลิปป�นส� จีน 

ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต อยู�ระหว�างการเจรจา - 

ส�งออกตลาดจีน 90% 
ผลผลติ 0.5 ล�านตัน 

ผิวบาง สด 
รสชาตดิีท่ีสุด 

ฤดูกาลผลิตเม.ย. -ก.ย. 

ส�งออกตลาดจีน1% 
ผลผลติ 0.1 ล�านตัน 

ฤดูกาลผลิต มิ.ย.-ส.ค. 
& 

ธ.ค.-ม.ค. 

ส�งออกตลาดจีน< 1% 
ผลผลติ 1.2 ล�านตัน 

ฤดูกาลผลิต 
พ.ค.-ส.ค. 

ส�งออกตลาดจีน 10% 
ผลผลติ 0.3 ล�านตัน 

ใช�บริโภคภายในประเทศ
เปLนส�วนใหญ� 

ราคาถูกกกว�ามังคุดไทย
ครึ่งหน่ึง 

ฤดูกาลผลิต ต.ค.-มี.ค. 

ไม�มีประสิทธิภาพ 
ในการผลติและส�งออก 

ผลผลติ 5,000 ตัน 
ฤดูกาลผลิต ส.ค.-ต.ค. 

มีพ้ืนท่ีปลูกใน ฝูเจ้ียน 
กวางตุ�ง ยูนนาน 

ไม�มีพ่ืนท่ีปลูกขนาดใหญ�
เพ่ือการผลิตเชิงพาณิชย
 
ฤดูกาลผลิต พ.ค.-ก.ย. 

 
สําหรับการนําเข�ามังคุดของจีนระหว�าง ปF 2562-2564 พบว�า จีนนําเข�ามังคุดจากไทยมากท่ีสุด โดยในปF 2562 มีปริมาณนําเข�าสูงสุดท่ี 341,084 ตัน หรือคิดเปLน

ร�อยละ 93.6 ของปริมาณนําเข�ามังคุดท้ังหมดของจีน ขณะท่ีปริมาณการนําเข�ามังคุดจากไทย ในปF 2563 และ 2564 ท่ีมีปริมาณเท�ากับ 255,062 ตัน และ 228,103 ตัน 
ตามลําดับ ลดลงเล็กน�อยเม่ือเทียบกับปริมาณการนําเข�าในปF 2562  ท้ังน้ี การนําเข�ามังคุดจากอินโดนีเซียและมาเลเซียก็มีอัตราการขยายตัวลดลงเช�นเดียวกัน รายละเอียด
ดังตารางท่ี 4.12 
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ตารางท่ี 4.12 ปริมาณการนําเข�ามังคุดของจีนระหว�างปX 2562-2564 

การนําเข�ามังคุดของจนี 
2562 2563 2564 

ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ 
ไทย 341,084 93.6 255,062 86.6 228,103 91.7 
อินโดนีเซีย 19,490 5.3 35,729 12.1 20,521  8.2 
มาเลเซีย 4,011 1.1 3,833 1.3 221 0.1 
เวียดนาม - - 42 0.01 - - 
รวม 364,584 100.0 294,665 100.0 248,845 100.0 
 ท่ีมา: สํานักงานศุลกากรจีน (2565) 

3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน มังคุดของไทยในปF 2564 

พบว�าเนื้อท่ีเพาะปลูกมังคุด มีจํานวน 473,000 ล�านไร� ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -6.52 ปริมาณผลผลิตมังคุด 
มีปริมาณ 246,000 ตัน ลดลงร�อยละ -26.35 เม่ือเทียบกับปFก�อนท่ีมีปริมาณผลผลิต 334,000 ตัน ผลผลิตต�อ
ไร�ของมังคุด อยู�ท่ี 759.28กิโลกรัมต�อไร� ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -30.34 ท่ีมีผลผลิตต�อไร�อยู�ท่ี 1,090.03
กิโลกรัมต�อไร� และราคาหน�าสวนของมังคุดอยู�ท่ี 38.24 บาท/กิโลกรัม ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -5.72 ซ่ึงมี
ราคา 40.56 บาท/กิโลกรัมรายละเอียดดังตารางท่ี 4.13 
ตารางท่ี 4.13 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของมังคุด 

ชนิด
ผลไม� 

เนื้อท่ีเพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต  
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 
มังคุด 498 506 473 549 334 246 1,682.98 1,090.03 759.28 36.77 40.56 38.24 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2564) 

สําหรับสัดส�วนผลผลิตท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า สัดส�วนผลผลิตในปF 2564 ส�วนใหญ�อยู�ในภาคใต� 
คิดเปLนร�อยละ 71.20 ของผลผลิตมังคุดท้ังหมด เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 70.29 รองลงมา ภาคตะวันออกมี
สัดส�วนผลผลิตร�อยละ 27.88 ของผลผลิตมังคุดท้ังหมดลดลงจากปFก�อนร�อยละ -51.66 ภาคตะวันตกมีสัดส�วน
ผลผลิตร�อยละ 0.46 ของผลผลิตมังคุดท้ังหมดและภาคเหนือ มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 0.29 ของผลผลิตมังคุด
ท้ังหมด รายละเอียดดังตารางท่ี 4.14 
          ตารางท่ี 4.14 สัดส�วนผลผลิตมังคุดจําแนกตามภูมิภาค  

ภูมิภาค 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

2564 2563 
ใต� 71.20  41.81 
ตะวันออก 27.88  57.68 
เหนือ 0.29  0.02 
ตะวันตก 0.46  0.46 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 0.15  0.03 
กลาง 0.02  0.00 
ท้ังประเทศ 100.00 100.00 

         ท่ีมา: กรมส�งเสริมการเกษตร (2563) 
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แนวโน�มผลผลิตมังคุด 
1) ปริมาณการผลิตมังคุดของไทยในปF 2562 มีจํานวน 549,000ตัน และในปF 2464 ผลผลิต

มังคุดลดลงเหลือ 246,000 ตัน ซ่ึงลดลงจากปF 2563 ท่ีมีปริมาณผลผลิต 334,000 ตัน 
2) คาดการณ
ปริมาณผลผลิตมังคุดของไทยในปF 2565 จะมีปริมาณเพ่ิมข้ึนกว�า 350,000 ตัน 
โครงสร�างผลผลิตมังคุด 

  มังคุดเปLนผลไม�ท่ีมีฐานการผลิตสําคัญอยู�ในพ้ืนท่ีภาคใต� (มากท่ีสุดในจังหวัดชุมพร) และภาค
ตะวันออก (มากท่ีสุดในจังหวัดจันทบุรี)  

ความย่ังยืนของมังคุด 
1) มังคุดเปLนผลไม�ท่ีใช�เวลาต้ังแต�ปลูกไปจนเก็บเก่ียวเปLนระยะเวลานานประมาณ 6 ปF แม�ว�า

จะใช�วิธีการขยายพันธุ
โดยการทาบก่ิงท่ีใช�เวลาน�อยกว�าการเพาะเมล็ด (ระยะเวลาเก็บเก่ียวหลังจากปลูก 8-12 ปF)
ขณะเดียวกันอุปทานการผลิตมังคุดส�วนใหญ�ยังข้ึนอยู�กับสภาพอากาศอีกด�วย ดังนั้น ผลผลิตมังคุดจึงไม�
ตอบสนองต�อการเปลี่ยนแปลงราคาในระยะสั้นเท�าใดนัก  

2) หากพิจารณาผลตอบแทนในระยะยาวเม่ือเทียบกับผลไม�ทางเลือกอ่ืน ๆ เช�น ทุเรียน อาจ
ทําให�เกษตรลดพ้ืนท่ีปลูกมังคุดลง  

3) ส�วนการจัดการหลังการเก็บเก่ียวมังคุดนั้นแม�ว�าจะสามารถเก็บมังคุดผลสดไว�ได�นานท่ีสุด
หนึ่งเดือน แต�ก็มีความจําเปLนท่ีจะต�องจะต�องเก็บเก่ียวอย�างระมัดระวังอย�าให�ผลมังคุดตกกระแทก แม�ผล
มังคุดมีเปลือกหนาแต�เปลือกจะไม�ทนทานต�อการกระทบกระแทก หากเปลือกถูกกระแทกจะทําให�เกิดการช้ํา
แข็งท่ีเนื้อในบริเวณท่ีได�รับแรงกระแทก หรือมีลักษณะเหมือนเนื้อแก�วแสดงว�าผลมังคุดนั้นมีคุณภาพไม�ดี และ
ผู�บริโภคยังไม�นิยมซ้ือผลมังคุดท่ีมีเปลือกแข็งมากอีกด�วย 
 3.2) ฤดูเก็บเก่ียว (Harvest Time) สําหรับฤดูเก็บเก่ียวมังคุดมีความแตกต�างกันไปข้ึนอยู�กับสภาพ
ภูมินิเวศและสภาพอากาศ ซ่ึงช�วงเวลาผลผลิตออกสู�ตลาดสามารถเก็บเก่ียวได�ตลอดท้ังปF โดยช�วงเวลาท่ี
ผลผลิตออกสู�ตลาดมากจะอยู�ในช�วงเดือนเมษายน-เดือนสิงหาคม ท้ังนี้ ช�วงเวลาท่ีผลผลิตมังคุดออกสู�ตลาด
มากท่ีสุดคือ เดือนพฤษภาคม (สัดส�วนร�อยละ 26.17) รองลงมาคือ เดือนสิงหาคม (สัดส�วนร�อยละ 19.50) 
และมิถุนายน (สัดส�วนร�อยละ 15.31) ตามลําดับ รายละเอียดดัง ตารางท่ี 4.15 
ตารางท่ี 4.15 ปฏิทินการเก็บเก่ียวมังคุด ปX2564 

หน�วย: ร�อยละ 

รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

มังคุด 0.67 0.69 1.48 13.43 26.17 15.31 13.25 19.50 7.94 1.15 0.15 0.26 

3.3) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) การนําเสนอข�อมูลทางเทคนิคของทุเรียน แบ�ง
ออกเปLน 7 ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก ฤดูเก็บเก่ียว การ
ปลูก/ความเข�มของการผลิต ต�นทุนการผลิต และระยะเวลาเก็บรักษาหลังเก็บเก่ียว รายละเอียดตารางท่ี 4.16 
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ตารางท่ี 4.16 ข�อมูลทางเทคนิคของมังคุด 

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

มีอายุได�มากกว�า 100 ปF  
แต�ส�วนใหญ�จะมีอายุประมาณ 30-40 ปF  

CTFD, NASF 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

- ขยายพันธุ
โดยใช�เมลด็: 8-12 ปF (ระยะท่ีเหมาะสม 15 ปF) 
- ขยายพันธุ
โดยการต�อก่ิงแบบเสยีบยอด: 6 ปF 

BKJT, CTFD 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

100 -120 วัน CTFD, RYFC 

ฤดูเก็บเก่ียว  
(Harvest Time) 

ส�วนใหญ�อยู�ในช�วงเดือนเมษายนถึงกันยายน CTFD 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

120 กิโลกรมั/ต�น CTFD 

ต�นทุนการผลิต  
(Cost of Production) 

20 บาท/กิโลกรัม CTFD 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียว
ผลผลติ (Preserve Period after Harvest) 

30 วัน CTFD 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
หมายเหตุ ตัวย�อของแหล�งท่ีมา มีการอธิบายไว�ในภาคผนวกข 

 สายพันธุ�ของมังคุด 
มังคุดเปLนพันธุ
ไม�ไม�ผลัดใบเขตร�อนอยู�ในวงศ
 Clusaiceae ชื่อวิทยาศาสตร
 “Garcinia mangostana 

Linn.” และชื่อสามัญ “Mangosteen” สําหรับ ชนิด/สายพันธุ
มังคุดท่ีปลูกในไทยมีเพียงพันธุ
เดียว เนื่องจาก
เกสรตัวผู�ของดอกมังคุดเปLนหมัน เมล็ดจะเจริญจากเนื้อเยื่อของต�นแม� โดยไม�ได�รับการผสมเกสร ดังนั้น จึงเชื่อ
กันว�ามังคุดมีพันธุ
เดียว สําหรับการเลือกต�นพันธุ
ท่ีได�จากการเพาะเมล็ด ท่ีมีความสมบูรณ
แข็งแรง อายุไม�น�อย
กว�า 2 ปF หรือมีความสูงมากกว�า 30 เซนติเมตร มีระบบรากสมบูรณ
 ไม�ขดหรืองอ สําหรับผลมังคุดจะมี
ลักษณะท้ังผิวมันและผิวลายเนื่องจากมีการจัดการในแปลงปลูกท่ีต�างกัน นอกจากนี้ หากพิจารณาการข้ึน
ทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 พบว�า มังคุดของไทยยังไม�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 รายละเอียด
ของมังคุดดังภาพท่ี 4.4 
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ภาพท่ี 4.4 ลักษณะของมังคุด 

 

 

มังคุด: ผิวมัน (Glossy) 
(ต�นมังคุดมีอายุ 7-15 ปF) 

มังคุด: ผิวลาย (Striped) 
(ต�นมังคุดมีอายุ 15-50 ปF) 

            ท่ีมา: ถู�หลิวหว�าง (2019)23 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน  
จากแพลตฟอร
มจําหน�ายสินค�าออนไลน
ยอดนิยมของจีนพบว�ามีมังคุดนําเข�าอินโดนีเซียจําหน�ายบน

แพลตฟอร
มTao Baoขนาด 5A 2.5 กิโลกรัมราคากิโลกรัมละ 99 หยวน และ JDขนาด 5A 1.5 กิโลกรัมราคา
กิโลกรัมละ 92.7 หยวน ส�วนมังคุดจากไทยจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม Suning, TMall, JD 2.5-5 กิโลกรัมราคา
กิโลกรัมละ 52-83.2 หยวนและ PingDuoDuo 1-1.5 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 46.6-95.88 หยวน
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.17 
ตารางท่ี 4.17 รายละเอียดมังคุดจากแพลตฟอร�มจําหน�ายสินค�าออนไลน�ยอดนิยมของจีน 

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

3⽄油麻⽄ 

Mangosteen 1.5kg 

Not specified 
梁孟涵 LIANG MENG HAN 

Suning 
¥52/kg 

 

新鲜⽄⽄5⽄(5A⽄果) 

Mangosteen 5A 
2.5 kg 

Thailand 
1号鲜客 FRESHMAN 

Suning 
¥56/kg 

 

10⽄新鲜5A/6A⽄果 

Mangosteen 5A/6A 
5 kg 

Thailand 
歌慕 GeMu 

TMall 
¥52/kg 

 

3⽄5A⽄果 

Mangosteen 5A 
2.5 kg 

Indonesia 
乐鲜果园 Lexian Guoyuan 

Tao Bao 
¥99/kg 

                                                           
23
土流网ถู�หลิวหว�าง (2019). 山竹油竹和花竹的区别ความแตกต�างระหว�างมังคุดผิวลายและมังคุดผิวมัน Retrieved from 

https://www.tuliu.com/read-117050.html 
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รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

5A级超⽄果净重1.5kg 
Mangosteen 5A 

1.5 kg 

Indonesia 
京觅 Jing Mi 

JD 
¥92.7/kg 

 

5A级超⽄果净重2.5kg 
Mangosteen 5A2.5 kg 

Thailand 
三萌果蔬 Sanmeng 

JD 
¥83.2/kg 

 

场⽄⽄⽄1kg 
Mangosteen 1 kg 

Thailand 
定岁 Dingsui 
PingDuoDuo 

¥95.88/kg 

 

3A果 净重1.5kg 
Mangosteen 3A 

1.5 kg 

Thailand 
果芝优优 Guozhi Youxuan 

PingDuoDuo 
¥46.6/kg 

บนตลาดออนไลน
ของจีนได�มีการบอกวิธีดูขนาดของมังคุด เช�น มังคุดขนาด 2A มีน้ําหนักประมาณ 
60 กรัม และมังคุดขนาด 6A น้ําหนักประมาณ 100 กรัม การแกะมังคุดโดยการใช�หัวแม�มือกดลงไปท�ายผล
แล�วแบะออก และการสังเกตสิ่งแปลกปลอมต�าง ๆ รายละเอียดดังรูปท่ี 4.5-4.7 

รูปท่ี 4.5 ขนาดของมังคุด 

 

รูปท่ี 4.6 การแกะมังคุด 
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รูปท่ี 4.7 การสังเกตส่ิงแปลกปลอมต�าง ๆ ในมังคุด 

 
5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน (Consumer Insights)  
จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีนเห็นว�ามังคุดเปLนราชินีแห�งผลไม� มีการนําเข�า

โดยตรง คัดเลือกผลใหญ� เปLนผลไม�ท่ีมีการสะสมคุณค�าทางโภชนาการระยะยาว เก็บผลด�วยมือ เนื้อขาว
เปลือกสีม�วง เนื้อกลมเต็มผลลื่น เปลือกบางเนื้อเยอะเม็ดเล็ก เนื้อนุ�มเบาละลายในปาก รสชาติหวานอมเปรี้ยว 
กลืนง�าย ฉํ่า สดชื่น อุดมไปด�วยแร�ธาตุ ไฟเบอร
 และวิตามิน ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ คือ ผลไม�สด ผลแข็ง
เหมือนหินไม�สามารถแกะเปลือกได� ผลดิบ เน�าเสีย เปลือกหนาเนื้อน�อย(รูปภาพท่ี 4.8) 

รูปภาพท่ี 4.8 ความคิดเห็นเชิงลบสําหรับมังคุดท่ีไม�ได�คุณภาพสําหรับผู�บริโภคชาวจีน 
ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

ผลไม�สด 
แข็งเหมือนหิน 

ผลดบิ 
เปลือกหนาเน้ือน�อย 

 

สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านสินค�ามังคุดและราคา มังคุดนําเข�าจากไทยราคาประมาณ 50-95 หยวนต�อกิโลกรัม ซ่ึงใกล�เคียง

กับมังคุดท่ีนําเข�าจากอินโดนีเซีย (ราคาในช�วงเวลาท่ีทําการเก็บข�อมูล) 
ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค จากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า

ออนไลน
จะมีคําสําคัญในเชิงบวกสําหรับหมวดมังคุด ได�แก� ราชินีแห�งผลไม� (สําหรับการจับคู�ทุเรียน) สะสม
คุณค�าทางโภชนาการระยะยาวเก็บด�วยมือผิวขาวใสม�วงสวยนุ�มละลายในปากและสดชื่นส�วนข�อร�องเรียนท่ีพบ
บ�อยท่ีสุดคือ แข็งเหมือนหินเปvดไม�ได�เปลือกหนาและเนื้อน�อยไม�สดและเน�า 

ส�วนหัวข�อยอดนิยมท่ีผู�บริโภคชาวจีน ใช�ค�นหาทางอินเทอร
เน็ตคือวิธีการรู�จํานวนเนื้อข�างในโดยนับ
กลีบบนผล การแกะผลไม�ขนาดแต�ละเกรดรูปภาพของมังคุดท่ีกินได�ท้ัง ๆ ท่ีมีจุดฝ�าบนผิวเปลือก 
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4.2.3 ลําไย (Longan) 
1) การส�งออกไปจีน  
ในปF 2564 มูลค�าการส�งออกลําไยของไทยไปจีนมีมูลค�า 18,024 ล�านบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 42 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 2 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไป

จีน ซ่ึงเปLนการขยายตัวอย�างต�อเน่ืองมาต้ังแต�ปF 2562) มีสัดส�วนการส�งออกไปจีนท่ีร�อยละ 12.9 เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีการส�งออกลําไยของไทยไปจีนมูลค�า 12,661 
ล�านบาท ส�วนปริมาณการส�งออกลําไยของไทยไปจีน 476,025 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 38.7 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 7 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) เม่ือ
เทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณการส�งออกลําไยไทยไปจีนเท�ากับ 343,304 ตัน (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 2 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) รายละเอียดดังตารางท่ี4.18 
ตารางท่ี 4.18 มูลค�าและปริมาณการส�งออกลําไยของไทย 

มูลค�าการส�งออกลําไยไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank** 

ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank Share% 

ลําไย 4,406 -16.1 2 9,696 120 3 12,661 31 2 18,024 42 2 12.9 
 
ปริมาณการส�งออกลําไยไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
ลําไย 133,191 -16.3 10 281,320 111.2 3 343,304 22.0 2 476,025 38.7 7 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 
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แนวโน�มตลาดลําไย 
1) แม�ว�าในปF 2564 มีการระบาดของ Covide-19 แต�ปริมาณการส�งออกลําไยของไทยไปจีนยังคงขยายตัวเพ่ิมข้ึนเปLน 476,025 ตัน คิดเปLนมูลค�า 18 

พันล�านบาท สูงสุดเปLนประวัติการณ
 
  2) เม่ือวันท่ี 13 สิงหาคม 2564 จีนระงับการนําเข�าลําไยจากโรงคัดบรรจุจํานวน 66 แห�งของไทย เน่ืองจากพบการปนเป��อนเพลี้ยแป�งท่ีลําไย ต�อมาใน
วันท่ี 17 สิงหาคม ในปFเดียวกัน24 จีนได�กลับมาอนุญาตให�นําเข�าลําไยได�ตามปกติ จากโรงคัดบรรจุของไทยจํานวน 56 แห�ง  

2) การแข�งขันในจีน  
ปริมาณผลผลิตลําไยของไทยเฉลี่ย 1 ล�านตันต�อปF มีการส�งออกไปจีนประมาณ 470,000 ตัน โดยลําไยไทยครองส�วนแบ�งตลาดจีนร�อยละ 99 สําหรับคู�แข�งของ

ลําไยไทยในตลาดจีน คือลําไยของเวียดนาม มีปริมาณการส�งออกไปจีนจํานวน 1,000 ตัน หรือคิดเปLนร�อยละ 1 และลําไยของกัมพูชา (อยู�ในกระบวนการเจรจาต�อรอง) มี
ปริมาณการส�งออกไปจีนจํานวน 8,000 ตัน ขณะเดียวกันจีนก็สามารถผลิตลําไยได�ถึง 2 ล�านตัน แต�ก็ยังมีความต�องการนําเข�าจํานวน0.5 ล�านตันโดยเปLนการส�งออกผ�าน
ประเทศไทย รายละเอียดดังตารางท่ี 4.19 
       ตารางท่ี 4.19 คู�แข�งลําไยไทยในตลาดจีน     

ไทย มาเลเซีย เวียดนาม อินโดนีเซีย เมียนมา กัมพูชา ลาว จีน 

ได�รับอนุญาต 
ได�รับอนุญาต 

 
ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต 

อยู�ระหว�างการ
เจรจา 

อยู�ระหว�างการ
เจรจา 

- 

ผลผลติ 1 ล�านตัน 
ส�งออกไปตลาดจีน

470,000 ตัน 
ส�วนแบ�งตลาดจีน

99% 
ฤดูกาลผลิต 
ธ.ค.-ม.ค. 

ไม�มีนัยสําคัญใน
การผลิตและ

ส�งออก 

ผลผลติ 600,000 ตัน 
ส�งออกตลาดจีน 

1,000 ตัน 
ส�วนแบ�งตลาดจีน 1% 

(ปF 2019 
ครองตลาดจีน30%) 

ไม�มีนัยสําคัญใน
การผลิตและ

ส�งออก 

ไม�มีนัยสําคัญในการ
ผลิตและส�งออก 

ส�งออกตลาดจีน 
8,000 ตัน 

ส�งออกผ�าน 
ประเทศไทย
ทางเมืองไพลิน 

(Pailin) 
 

ไม�มีนัยสําคัญในการ
ผลิตและส�งออก 

ผลผลติ2ล�านตัน 
นําเข�า0.5 ล�านตัน 

ฤดูกาลผลิต 
มิ.ย.-ส.ค. 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
                                                           
24
中华人民共和国商务部กระทรวงพาณิชย
สาธารณรัฐประชาชนจีน (2021). 中方恢复对泰国龙眼进口จีนกลับมานําเข�าลําไยจากไทย.Retrive from 

http://th.mofcom.gov.cn/article/zxhz/202108/20210803189657.shtml 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 4-24     

สําหรับการนําเข�าลําไยของจีนระหว�าง ปF 2562-2564 พบว�า จีนนําเข�าลําไยจากไทยมากท่ีสุดและมี
อัตราขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย�างต�อเนื่อง โดยในปF 2564 จีนนําเข�าลําไยจากไทยสูงถึง 467,967 ตัน หรือคิดเปLน 
ร�อยละ 99.8 นับเปLนระดับสูงท่ีสุดในประวัติศาสตร
การส�งออกลําไยของไทยไปตลาดจีน ส�วนการนําเข�าลําไย
จากเวียดนามมีปริมาณ 979 ตัน คิดเปLนร�อยละ 0.2 ซ่ึงมีแนวโน�มการนําเข�าท่ีลดลงอย�างต�อเนื่อง รายละเอียด
ดังตารางท่ี 4.20 
ตารางท่ี 4.20 ปริมาณการนําเข�าลําไยของจีนระหว�างปX 2562-2564 

การนําเข�ามังคุดของจนี 
2562 2563 2564 

ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ 
ไทย 279,446  68.7 342,213  98.7 467,967  99.8 
เวียดนาม 127,169  31.3 4,592  1.3 979  0.2 
รวม 406,615 100.0 346,805 100.0 468,946 100.0 
ท่ีมา: สํานักงานศุลกากรจีน (2565) 

3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน ลําไยของไทยในปF 2564 

พบว�าเนื้อท่ีเพาะปลูกลําไย มีจํานวน 1,659ล�านไร� ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -1.13 ปริมาณผลผลิตลําไย มี
ปริมาณ 1,178 ตัน เพ่ิมข้ึนร�อยละ 47.80 เม่ือเทียบกับปFก�อนท่ีมีปริมาณผลผลิต 797 ตัน ผลผลิตต�อไร�ของ
ลําไย อยู�ท่ี 1,499.17 กิโลกรัมต�อไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 17.66 ท่ีมีผลผลิตต�อไร�อยู�ท่ี 1,274.11 กิโลกรัม
ต�อไร� และราคาหน�าสวนของลําไยอยู�ท่ี 17.67 บาท/กิโลกรัม ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -12.52 ซ่ึงมีราคา 20.2
บาท/กิโลกรัมรายละเอียดดังตารางท่ี 4.21 
ตารางท่ี 4.21 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของลําไย 

ชนิด
ผลไม� 

เนื้อท่ีเพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต  
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 

ลําไย 1,309 1,678 1,659 729 797 1,178 1,273.10 1,274.11 1,499.17 26.23 20.2 17.67 

ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

สําหรับสัดส�วนผลผลิตลําไยท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า ในปF 2564 ผลผลิตส�วนใหญ�อยู�ในภาคเหนือ 
คิดเปLนร�อยละ 67.55 ของลําไยท้ังหมด ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -1.33 รองลงมา ภาคตะวันออกมีสัดส�วน
ผลผลิตร�อยละ 28.76 ของลําไยท้ังหมดเพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 7.35 และภาคตะวันตก มีสัดส�วนผลผลิตร�อย
ละ 1.99 ของลําไยท้ังหมด (ตารางท่ี 4.22) ท้ังนี้ หากเปรียบเทียบระหว�างลําไยท่ีปลูกในภาคเหนือกับลําไยท่ี
ปลูกในภาคตะวันออก พบว�า ลําไยภาคเหนือมีเนื้อขาว เปลือกบาง และหวานสดชื่น ขณะท่ีลําไยภาค
ตะวันออกมีขนาดผลใหญ� เนื้อหนา และเปลือกบาง 

หากจําแนกผลผลิตตามสายพันธุ
ท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภค พบว�า ในปF 2564 ลําไยสายพันธุ
อีดอ
เปLนสายพันธุ
ท่ีมีสัดส�วนผลผลิตสูงสุดคิดเปLนร�อยละ 98.02 ของลําไยท้ังหมด รองลงมาคือ สายพันธุ
พวงทอง มี
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สัดส�วนผลผลิตร�อยละ 0.09 ของลําไยท้ังหมด และสายพันธุ
ชมพู มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 0.07 ของลําไย
ท้ังหมด ตามลําดับ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.22  
ตารางท่ี 4.22 สัดส�วนผลผลิตลําไยจําแนกตามภูมิภาคและ จําแนกตามสายพันธุ�  

ภูมิภาค 
สัดส�วนผลผลิต (%) สายพันธุ� 

ลําไย 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

2564 2563 2564 2563 
ใต� 0.01  0.08 อีดอ 98.02  97.04 
ตะวันออก 28.76  26.79 กะโหลก 0.04  0.03 
เหนือ 67.55  68.46 ชมพู 0.07  0.22 
ตะวันตก 1.99  1.67 เพชรสาคร 0.04  0.12 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 1.63  2.98 พวงทอง 0.09  0.00 
กลาง 0.06  0.01 อีเบ้ียวเขียว 0.04  0.02 

ท้ังประเทศ 100.00 100.00 
แห�ว 0.00  0.08 
อ่ืนๆ 1.70  2.49 
ท้ังหมด % 100.00 100.00 

ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

แนวโน�มผลผลิตลําไย 
1) ปริมาณผลผลิตลําไยของไทยในปF 2564 มีจํานวนประมาณ 1.2 ล�านตัน ส�งผลให�ราคา

ลําไยแตะระดับตํ่าสุด เนื่องจาก ปริมาณผลผลิตมีจํานวนมาก กอปรกับการส�งออกไปจีนมีอุปสรรคจากการ
ระบาดของ Covid-19  

2) ผลผลิตลําไยตอบสนองต�อสัญญาณด�านราคาได�ดีแต�จําเปLนต�องพิจาณาในเรื่องระยะเวลา
การให�ผลผลิต ท่ีการขยายพันธุ
ลําไยด�วยวิธีการตอนก่ิงจะให�ผลผลิตหลังจากปลูกไปแล�วประมาณ 3 ปF 

3) ราคาส�งออกลําไยจะข้ึนอยู�กับอุปสงค
และอุปทานในประเทศจีนเปLนสําคัญเนื่องจากการ
ส�งออกลําไยของไทยร�อยละ75 ส�งออกไปตลาดจีน (ข�อมูลปF2564) 

โครงสร�างผลผลิตลําไย 
  1) ลําไยเปLนผลไม�ท่ีมีฐานการผลิตสําคัญอยู�ในพ้ืนท่ีเหนือ (ปลูกมากท่ีสุดในจังหวัดเชียงใหม�
และลําพูน) และภาคตะวันออก (ปลูกมากท่ีสุดในจังหวัดจันทบุรี) โดยในปF 2564 ภาคเหนือ มีสัดส�วนผลผลิต   
ร�อยละ 68 ของผลผลิตลําไยท้ังหมด ส�วนภาคตะวันออก มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 29 ของผลผลิตลําไยท้ังหมด  

2) แม�ว�าลําไยของไทยท่ีปลูกเชิงพาณิชย
จะมีหลากหลายสายพันธุ
 แต�สายพันธุ
ได�รับความ
นิยมสูงสุด คือ ลําไยพันธุ
อีดอ คิดเปLนสัดส�วนร�อยละ 98 ของผลผลิตลําไยท้ังหมด  

3) นอกจากนี้ ยังมีการปลูกลําไยสายพันธุ
พวงทองและเพชรสาครเพ่ิมข้ึนเพ่ือรองรับตลาดใน
อนาคตอันใกล�นี้ เนื่องจากเปLนสายพันธุ
ท่ีให�ผลผลิตในช�วงเทศกาลสําคัญ เช�น เทศกาลตรุษจีน ด�วยอุปสงค

ความต�องการในช�วงดังกล�าวทําให�มีการขยายพ้ืนท่ีการปลูกลําไยท้ังสองพันธุ
 

3.2) ฤดูเก็บเก่ียว (Harvest Time) สําหรับฤดูเก็บเก่ียวลําไยมีความแตกต�างกันไปข้ึนอยู�กับสภาพ
ภูมินิเวศ และสภาพแวดล�อมของภูมิอากาศในแหล�งผลิตนั้นๆ เปLนสําคัญ ช�วงเวลาผลผลิตออกมากจะแบ�ง
ออกเปLน 2 ช�วง คือ 1) เดือนกรกฎาคม-เดือนตุลาคม และ 2) เดือนพฤศจิกายน- มีนาคม โดยช�วงเวลาท่ี
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ผลผลิตลําไยออกสู�ตลาดมากท่ีสุด คือ เดือนสิงหาคม (สัดส�วนร�อยละ 24.39) รองลงมาเดือนธันวาคม (สัดส�วน
ร�อยละ 12.88) และเดือนพฤศจิกายน (สัดส�วนร�อยละ 11.68) ตามลําดับ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.23 
ตารางท่ี 4.23 ปฏิทินการเก็บเก่ียวลําไยปX2564 

หน�วย: ร�อยละ 

รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ลําไย 10.00 6.09 3.90 1.56 1.51 1.83 10.51 24.39 6.31 9.34 11.68 12.88 

3.3) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) การนําเสนอข�อมูลทางเทคนิคของลําไย แบ�ง
ออกเปLน 7 ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก ฤดูเก็บเก่ียว การ
ปลูก/ความเข�มของการผลิต ต�นทุนการผลิต และระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต 
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.24 
ตารางท่ี 4.24 ข�อมูลทางเทคนิคของลําไย 

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

20-30 ปF 
ครบเครื่อง 

เรื่องลําไย. com 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

2-3 ปF (ขยายพันธุ
โดยการตอนก่ิง)  
ครบเครื่อง 

เรื่องลําไย. com 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

3-4 เดือน zhiwushuo.com 

ฤดูเก็บเก่ียว  
(Harvest Time) 

- ช�วงเดือนมิถุนายน-เดือนสิงหาคม 
- ช�วงเดือนธันวาคม- มกราคม 

OAE 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

- 64-400 ต�น/ไร� 
- 100 กิโลกรัม/ต�น/ปF  

Longan Garden 

ต�นทุนการผลิต  
(Cost of Production) 

20 บาท/กิโลกรัม TRAA 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียว
ผลผลติ (Preserve Period after 
Harvest) 

- ลําไยสด: 3-4 วัน  
- แช�เย็น: 21 วัน 
- การรม (fumigation) ด�วยซัลเฟอร
ไดออกไซด
 
(Sulphur Dioxide: SO2): 50-60 วัน 

CTDL 

 ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
 หมายเหตุ ตัวย�อของแหล�งท่ีมา มีการอธิบายไว�ในภาคผนวก ข 

ผลผลิตนอกฤดูกาล ฤดูกาลเก็บเก่ียวผลผลิตสูงท่ีสุดของลําไย คือ เดือนกรกฎาคมและเดือนสิงหาคม 
อย�างไรก็ตาม ลําไยเปLนผลไม�ท่ีให�ผลผลิตตลอดท้ังปFเนื่องจากมีสายพันธุ
นอกฤดู (พวงทอง เพชรสาครทวาย) 
รวมไปถึงการใช�สารโพแทสเซียมคลอเรต กระตุ�นให�ออกดอกนอกฤดู ซ่ึงการควบคุม/บังคับช�วงเวลาเก็บเก่ียว
ผลผลิตอาจส�งผลทําให�เกิดภาวะผลผลิตล�นตลาดในฤดูกาลผลิตอ่ืนๆ ได�  
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สารตกค�างจากการรมสารซัลเฟอร�ไดออกไซด�การจัดการหลังการเก็บเก่ียวโดยใช�การรมสารซัลเฟอร

ไดออกไซด
 (Sulphur Dioxide: SO2) เพ่ือยืดอายุการเก็บรักษาจาก 3 วัน ให�ได�มากกว�า 60 วัน นั้นนําไปสู�
ความกังวลในเรื่องของสารตกค�างจากซัลเฟอร
ไดออกไซด
 (สูงกว�ามาตรฐาน 30 PPM) ซ่ึงอาจส�งผลต�อ
ความสามารถในการแข�งขันลําไยของไทยเม่ือเทียบกับลําไยสดในประเทศจีน ซ่ึงทางเลือกใหม�ท่ีอาจนํามาใช�ใน
การยืดอายุการเก็บรักษาลําไย คือ ห�องแช�เย็น (Cold Storage Room) เปLนระบบทําความเย็นด�วยการระเหย 
มีการทําความเย็นด�วยระบบท่ีทําให�สารทําความเย็นระเหย (Expendable Refrigerant Cooling System) 
เปLนแบบท่ีใช�ได�ดีกับรถบรรทุกเพ่ือการขนส�ง และสามารถเก็บรักษาความสดของลําไยได�นานกว�า 20 วัน 

สายพันธุ�การค�าของลําไยไทย 
“ลําไย” มีชื่อสามัญว�า Longan (ลองแกน) เปLนไม�ผลเขตร�อนและก่ึงร�อนท่ีมีลักษณะบางอย�างคล�าย

ลิ้นจี่และเงาะ ลําไยมีชื่อวิทยาศาสตร
 Dimocarpus Longan Lour จัดอยู�ในวงศ
เงาะ (Order) Sapindaceae 
สกุล (Family) Sapindaceae หรือ Soapberry ลําไยท่ีพบในประเทศไทยมีหลากหลายสายพันธุ
 โดยข�อมูล
จาก FAO UN 2000 ได�มีการรายงานผลผลิตลําไยในเอเชียว�า ประเทศไทยมีลําไยสายพันธุ
ท่ีเปLนท่ีนิยมจํานวน 
8 สายพันธุ
  ขณะท่ีศูนย
วิจัยเชียงใหม�ได�จําแนกสายพันธุ
ลําไยเปLน 11 สายพันธุ
  ส�วนฐานข�อมูลของ
มหาวิทยาลัยแม�โจ�ท่ีรวบรวมข�อมูลพันธุ
พืชประเภทลําไยในประทศไทยไว�ว�ามีประมาณ 26 สายพันธุ
 แต�สาย
พันธุ
ลําไยท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภคในป?จจุบันและมีศักยภาพในเชิงพาณิชย
 มีจํานวน 6 สายพันธุ
 และได�
ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 จํานวน 3 รายการ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.25 และ 4.26 
ตารางท่ี 4.25 ลําไยพันธุ�การค�าของไทย 

สายพันธุ�ลําไย ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

1. พันธุ
ดอหรืออีดอ 
(Daw) 

ผลรูปร�างกลมแป�นปลายผลป�านกลมเปลือกเรยีบสี
เขียวปนนํ้าตาลเน้ือค�อนข�างเหนียว สีขาวขุ�น 

 

2. พันธุ
อีเบ้ียวเขียว 
(Biew Khiew) 

ผลรูปร�างกลมแป�นปลายผลป�านกลม 
เปลือกเรยีบสีนํ้าตาลปนเหลืองเน้ือหนา แห�งกรอบ 
ล�อนง�าย สีขาว มีนํ้าน�อย รสหวานแหลม กลิ่นหอม 

 

3. พันธุ
แห�วหรืออีแห�ว 
(Haew) 

ผลรูปร�างกลมปลายผลป�านกลมเปลือกเรียบ 
สีนํ้าตาลปนเขียวเมลด็กลมและแบนข�าง สีดําเปLนมัน 

 

4. พันธุ
สีชมพู 
(Chompoo) 

ผลรูปร�างกลมปลายผลป�านกลมเปลือกเรียบ 
สีนํ้าตาลปนเขียวเน้ือหนาปานกลาง น่ิมและกรอบ  
สีชมพูเรื่อๆ 

 

5. พันธุ
พวงทอง 
(Phuang Thong) 

ผลทรงค�อนข�างกลมและเบ้ียวเล็กน�อย 
เปลือกเรยีบ สีนํ้าตาลอ�อน มีกระสีนํ้าตาล 
เน้ือหนา กรอบ สีขาวครมี รสหวานกําลังด ี

 

6. พันธุ
เพชรสาครทวาย 
(Phetsakon) 

ผลรูปร�างกลม–เปลือกบางสีนํ้าตาลปนแดงเน้ือน่ิมฉํ่า
นํ้า รสหวาน เมลด็สีดาํเปLนมัน เมล็ดเล็ก 

 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 
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 สําหรับลําไยของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI) มีจํานวน      
3 รายการ ประกอบด�วย ลําไยเบ้ียวเขียวลําพูน ลําไยอบแห�งเนื้อสีทองลําพูน และลําไยพวงทองบ�านแพ�ว 
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.26 
ตารางท่ี 4.26 ลําไยของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 

พ้ืนท่ี พันธุ�ทุเรียน/ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

ลําพูน 

ลําไยเบ้ียวเขียวลําพูน (Lamphun Biaokhiao Longan) 
คํานิยาม: ลําไยพันธุ
เบ้ียวเขียวป�าเส�า ลักษณะผลกลม ผิวเปลือกขรุขระ  
สีนํ้าตาลปนเขียว เน้ือมสีีขาวขุ�น แห�ง แน�น รสชาติหวานหอม เมลด็สีดํามันกลม
และแบนด�านข�าง ปลูกในพ้ืนท่ี 6 ตําบลของอําเภอเมือง จังหวัดลําพูน ได�แก� 
ตําบลหนองช�างคืน ตําบลอุโมงค
 ตําบลเหมืองง�า ตําบลต�นธง ตําบลริมปvง และ
ตําบลประตูป�า 

 

ลําพูน 

ลําไยอบแห�งเน้ือสีทองลําพูน (Lamphun Golden Dried Longan) 
คํานิยาม: ลําไยอบแห�งท่ีมสีีเหลืองทอง เน้ือหนา แห�งสนิทไม�ติดกัน มีรสชาติ
หวาน และมีกลิ่นหอมเปLนเอกลักษณ
เฉพาะ ซ่ึงเปLนลําไยพันธ
ดอท่ีปลูกและ   
ผ�านกรรมวิธีการอบแห�งในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดลําพูน  

สมุทรสาคร 

ลําไยพวงทอง บ�านแพ�ว (Banphaeo Phuang Thong Longan) 
คํานิยาม: ลําไยพันธุ
พวงทอง มีผิวเปลือกเรยีบสีนํ้าตาลอ�อน ผลค�อนข�างเบ้ียว 
เมลด็ขนาดเล็ก เน้ือหนา แห�ง ไม�แฉะ เน้ือใสจนเห็นเมล็ด มีรสชาตกิรอบหวาน 
ปลูกในพ้ืนท่ีเขตอําเภอบ�างแพ�วและอําเภอกระทุ�มแบนของจังหวัดสมุทรสาคร  

ท่ีมา: กรมทรัพย
สินทางป?ญญา กระทรวงพาณิชย
 (2563) 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน  
จากแพลตฟอร
มจําหน�ายสินค�าออนไลน
ยอดนิยมของจีนพบว�าคู�แข�งลําไยท่ีสําคัญของไทยคือจีนเอง 

ซ่ึงจําหน�ายบนแพลตฟอร
มSuning, TMall, JD และ PingDuoDuo มีราคาระหว�าง 9.9-47.92 หยวนต�อ
กิโลกรัม ในขณะท่ีลําไยระดับไฮเอนด
ของจีนมีจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม TMall และ PingDuoDuo ราคา
46.83-63.6 หยวนต�อกิโลกรัม รายละเอียดตารางท่ี 4.27  
ตารางท่ี 4.27 รายละเอียดลําไยจากแพลตฟอร�มจําหน�ายสินค�าออนไลน�ยอดนิยมของจีน 

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

整箱 A级⽄果净果2⽄ 

Longan 1kg Grade A 

Thaiand 
汶优⽄WENYOUXIANG 

Suning 
¥30/kg 

 

泰国场⽄⽄眼净重2⽄ 

Longan 1 kg 

Thailand 
陈⽄四⽄果Chen Xiaosi Fruit 

Suning 
¥34.8/kg 

 

⽄硖桂圆当季5⽄ 

Guangdong Shixia 
Longan 2.5 kg 

China 
川芯鲜 Chuan Xin Xian 

TMall 
¥63.6/kg 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 4-29     

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

⽄眼⽄级3⽄ 

Longan Grade A 1.5kg 

Thailand 
天猫超市 TMall SuperMarket 

TMall 
¥33.27/kg 

 

5⽄精优礼盒装 

Longan 2.5kg Gift box 

Thailand 
九宠 Jiu Chong 

JD 
¥47.92/kg 

 

精品⽄桂圆礼盒 2⽄Longan 
1kg Gift box 

Thailand 
亿果争鲜 Yi Guo Zheng Xian 

JD 
¥42.8/kg 

 

海南储良⽄眼 

Hainan Chuliang 
Longan 1.5kg 

China 
绿果缤缤 Lv Guo Bin Fen 

PingDuoDuo 
¥46.8/kg 

 

整箱批发⽄眼 4⽄ 

Longan 2kg wholesale 
(No.1 sales 

on PingDuoDuo 
with live streaming) 

Thailand 
鲜果⽄果Xian Guo Da Guo 

PingDuoDuo 
¥9.9/kg 

 การโฆษณาทางออนไลน
ของลําไยไทยท่ีจําหน�ายในจีนมีเนื้อหาท่ีสําคัญ ได�แก�  ลําไยไทยปลูกบนท่ีราบ
มีแดดส�องถึง 2,500 ชั่วโมง ได�รับน้ําเฉลี่ยตลอดท้ังปF 1,000 มิลลิเมตร มีความชื้นประมาณร�อยละ 66-82.8 
อุณหภูมิเฉลี่ยท้ังปF 28 องศาเซลเซียส อยู�สูงกว�าระดับน้ําทะเล 150-300 เมตร ดังรูปภาพท่ี 4.9 อีกท้ังมีการ
เปรียบเทียบความแตกต�างระหว�างลําไยไทยกับลําไยจีน รายละเอียดดังตารางท่ี 4.28 

รูปภาพท่ี 4.9 การโฆษณาทางออนไลน�ของลําไยไทยท่ีจําหน�ายในจีน 
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             ตารางท่ี 4.28 ความแตกต�างระหว�างลําไยไทยกับลําไยจีน 
ลําไยไทย ลําไยจีน 

 
มีสีทอง เน้ือเยอะ ฉํ่า สีซีด เน้ือนุ�ม แห�งเล็กน�อย 

ไม�เสียง�ายจากความร�อนภายใน เสียได�ง�ายจากความร�อนภายใน 

อุดมไปด�วยวิตามิน วิตามินค�อนข�างน�อย 

 
5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน (Consumer Insights) 

จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีนเห็นว�า ลําไยไทยมีคุณค�าทางโภชนาการแบบ
ด้ังเดิม หวาน ฉํ่า กรอบนุ�ม เปลือกบาง เนื้อเต็ม เนื้อแน�นเต็มลูก เนื้อหนึบ เนื้อลําไยมีสีใสเหมือนคริสตัล ชุ�มฉ �¯ 
มาจากแหล�งท่ีมีคุณภาพสูง ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ คือ ผลไม�สด/เน�าเสีย มีรากงอกออกจากเม็ด เนื้อลําไย
แห�ง ผลลําไยมีขนาดเล็ก รสชาติไม�หวาน มีกลิ่น (รูปภาพท่ี 4.10) 

รูปภาพท่ี 4.10 ความคิดเห็นเชิงลบสําหรับลําไยท่ีไม�ได�คุณภาพสําหรับผู�บริโภคชาวจีน 
ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

ผลไม�สด/เน�า 
มีรากงอกออกจากเม็ด 

เน้ือแห�ง 
มีขนาดเล็ก 
ไม�หวาน 
มีกลิ่น  

 
สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านสินค�าลําไยและราคา ลําไยไทยท่ีจําหน�ายในจีนราคาประมาณ 30-50 หยวนต�อกิโลกรัม เม่ือ

เทียบกับลําไยท่ีมีคุณภาพสูงของจีนมีราคาอยู�ท่ี 50-60 หยวนต�อกิโลกรัม (พันธุ
ฉู�เหลียงจากไห�หนาน หรือ   
สือเสียจากกวางตุ�ง) ในระหว�างท่ีทําการเก็บข�อมูล พบว�า ลําไยราคาตกไปถึง 9.9 หยวนต�อกิโลกรัมในช�องทาง
การขายแบบไลฟ£สดของแพลตฟอร
มลดราคา เช�น PingDuoDuo 

ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค จากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า 
คําสําคัญในเชิงบวกสําหรับหมวดลําไย ได�แก� คุณค�าทางโภชนาการแบบด้ังเดิม หวานฉํ่า กรอบ นุ�ม เปลือกบาง
เนื้อเต็ม เนื้อแน�นเต็มลูก เนื้อหนึบ เนื้อลําไยมีสีใสเหมือนคริสตัล ชุ�มฉํ่า มาจากแหล�งท่ีมีคุณภาพสูง ส�วนคํา
ร�องเรียนท่ีพบบ�อยท่ีสุด คือเนื้อลําไยแห�ง มีกลิ่นผลไม�สด/เน�า มีรากงอกออกจากเม็ด ผลลําไยมีขนาดเล็ก
รสชาติไม�หวาน ส�วนหัวข�อยอดนิยมท่ีผู�บริโภคชาวจีนใช�สืบค�นหาทางอินเทอร
เน็ตคือ“สวนผลไม�คุณภาพสูง”
และ “ข�อเปรียบเทียบของลําไยจากไทยเทียบกับลําไยท�องถ่ิน” 
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4.2.4 ข�อสรุปความย่ังยืนผลไม�ส�งออกแถวหน�าของไทย 
1) ลําไย: ในปF 2564 ลําไยประสบป?ญหาราคาตกตํ่าเนื่องจาก ปริมาณผลผลิตล�นตลาดแต�ในปFนี้

ปริมาณและมูลค�าการส�งออกกลับสูงสุดเปLนประวัติการ คาดการณ
ว�าปริมาณผลผลิตลําไยจะขยายตัวอย�าง
เนื่องแต�อาจมีข�อจํากัดด�วยระยะเวลาการให�ผลผลิตของลําไย ท่ีจะให�ผลหลังจากปลูกไปแล�วประมาณ 3 ปF 
ภายหลังมีการเพ่ิมพ้ืนท่ีปลูกลําไย 

2) มังคุด: ในปF 2562 ราคามังคุดตกตํ่าลงอย�างมากคิดเปLนร�อยละ -33.3 กอปรกับในปF 2563 สภาพ
อากาศแปรปรวนไม�เอ้ือต�อการติดผลของมังคุด ส�งผลให�ปริมาณผลผลิตในปF 2564 ลดลง แต�กลับทําให�ระดับ
ราคาของมังคุดฟ��นตัวข้ึนจากปFท่ีผ�านมา 
 3) ทุเรียน: ในกรณีของทุเรียนมีการขยายพ้ืนท่ีปลูกอย�างรวดเร็วในช�วงไม�ก่ีปFท่ีผ�านมาทําให�เกิดความ
กังวลในประเด็นความยั่งยืนของราคาท่ียังคงระดับสูงในป?จจุบันซ่ึงสูงท่ีสุดในประวัติการเฉลี่ยอยู�ท่ี 110 บาทต�อ
กิโลกรัม (ข�อมูลปF 2564) 

ข�อสรุป สําหรับผลไม�ท่ีมีศักยภาพของไทยท้ังสามชนิด ควรให�ความสําคัญด�านปริมาณผลผลิต
ส�วนเกินท่ีล�นตลาด ซ่ึงอาจสั่นคลอนความยั่งยืนของระดับราคาท่ีอยู�ระดับสูงดังเช�นในป?จจุบัน ยกตัวอย�าง 
ทุเรียนและลําไยในป?จจุบันมีราคาสูงอาจนําไปสู�การขยายพ้ืนท่ีเพาะปลูกและเพ่ิมปริมาณผลผลิตจากสัญญาณ
ด�านราคาในช�วงเวลาท่ีผ�านมา ส�วนมังคุด การเก็บเก่ียวผลผลิตได�มากหรือน�อยข้ึนอยู�กับสภาพภูมิอากาศท่ี
เหมาะสมต�อการออกดอกและการเก็บเก่ียวผลผลิต นอกจากนี้ ป?จจัยด�านราคาในช�วงระยะสั้น ซ่ึงราคาท่ีลดลง
อาจนําไปสู�การกระตุ�นปริมาณการส�งออกได� แต�ในระยะยาวราคาท่ีตกตํ่าอาจทําให�เกษตรหันไปปลูกพืช
ทางเลือกชนิดอ่ืนท่ีได�ผลตอบแทนท่ีสูงกว�า  
 แนวทางการแก�ไขเพ่ือนําไปสู�การพัฒนาท่ีย่ังยืน 
  - ความยืดหยุ�นของอุปทานต�อราคา (Price elasticity of supply) จากทฤษฎีใยแมงมุม 
(Cobweb Theory) ในทางเศรษฐศาสตร
แสดงให�เห็นว�า ราคาในปFท่ีผ�านมาเปLนตัวกําหนดปริมาณผลผลิตใน
ป?จจุบัน และปริมาณผลผลิตในป?จจุบันเปLนตัวกําหนดราคาในป?จจุบัน ซ่ึงหากความยืดหยุ�นของอุปทานท่ีมีต�อ
ราคาสูงข้ึนอาจทําให�เกิดวัฏจักรขนาดใหญ�ท่ีมีผลต�อความผันผวนของราคาสินค�าเกษตร ดังนั้น การให�ความรู�
แก�เกษตรกรหรือคําแนะนําจากภาครัฐท่ีเก่ียวกับสัญญาณราคาท่ีอาจส�งผลต�ออุปทานมากเกินไป 
  - คุณภาพและความหลากหลายของสายพันธุ
 (Quality & Variety) ป?จจัยด�านอุปสงค
ความ
ต�องการ การพัฒนาผลิตภัณฑ
 และการปรับปรุงคุณภาพ อาจเพ่ิมความภักดีของลูกค�าและความยั่งยืนของ
ตลาดได� กรณีทุเรียน ได�แก� การส�งมอบทุเรียนท่ีมีสุกท่ีเหมาะสมและสมํ่าเสมอ การแนะนําทุเรียนทุเรียนท่ีมี
ความแปลกใหม�ให�กับลูกค�า หรือการพัฒนาสายพันธุ
ใหม�เพ่ือเพ่ิมทางเลือกให�กับลูกค�าและเพ่ิมโอกาสในการ
ขายของเกษตรกร กรณีของมังคุด ได�แก� ลดต�นทุนการเก็บเก่ียวโดยการใช�เทคโนโลยีสมัยใหม� เนื่องจากการ
เก็บเก่ียวมังคุดจะนิยมใช�แรงงานคนในการเก็บเก่ียว ทําให�มีต�นในการผลิตสูงและในบางช�วงเวลาเกิดป?ญหา
ขาดแคลนแรงงาน รวมไปถึงการเพ่ิมมูลค�าโดยการพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหม�เพ่ือสุขภาพ เปLนต�นกรณีลําไย ได�แก� 
การใช�ระบบห�องเย็นในการเก็บรักษาลําไยแทนการรมด�วยซัลเฟอร
ไดออกไซด
 และการหันมาปลูกลําไยสาย
พันธุ
นอกฤดู (พวงทอง เพชรสาคร) แทนการใช�สารเคมีโพแทสเซียมคลอเรต ซ่ึงเปLนสารท่ีเกษตรกรนิยม
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นํามาใช�เพ่ือกระตุ�นการออกดอกของลําไยท้ังในและนอกฤดูกาล ท้ังนี้ การใช�ปริมาณสารโพแทสเซียม       
คลอเรตมากไปอาจทําให�ลําไยออกดอกน�อยหรือต�นอาจตายได� 
  - กําแพงป�องกันการเข�าออกจากตลาดของคู�แข�ง (Entry & Exit Barrier) มาตรการในการ
ป�องกันคู�แข�งเข�าสู�ตลาด ประกอบด�วย ค�นหาและส�งเสริมความเปLนเอกลักษณ
ตามสถานท่ีต้ัง สภาพแวดล�อม
ทางธรรมชาติ เทคโนโลยีการผลิต และการแปรรูปผลิตภัณฑ
แบบพิเศษ เพ่ือใช�ในการขออนุญาตจากประเทศผู�
นําเข�า รวมไปถึงการนําไปพัฒนาห�วงโซ�อุปทานให�มีประสิทธิภาพมากข้ึน นอกจากนี้ สภาพของดินท่ีใช�ในการ
เพาะปลูกและอัตรากําไรในป?จจุบัน ยังเปLนแรงผลักดันสําคัญในการออกจากตลาดจีน ซ่ึงเปLนผลมาจากต�นทุน
การเปลี่ยนแปลงการผลิต (Switching Costs) ท่ีเพ่ิมข้ึนของเกษตรกร 
  - การสนับสนุนจากภาครัฐ (Government Support) โดยการกําหนดหรือปรับเปลี่ยน
กฎระเบียบของภาครัฐ รวมไปถึงการส�งเสริมและอํานวยความสะดวกท่ีเหมาะสม เช�น ภาครัฐสนับสนุนเงิน
ช�วยเหลือและอํานวยความสะดวกด�านโลจิสติกส
สําหรับผู�นําเข�าชาวจีนท่ีเข�าประเทศไทยในช�วงของการแพร�
ระบาดของโรคโควิด 19 หรือกฎระเบียบข�อบังคับเก่ียวกับการเก็บเก่ียวและการจําหน�ายทุเรียนท่ียังไม�สุกเพ่ือ
รักษาคุณภาพมาตรฐานทุเรียนส�งออกของไทย เปLนต�น 
  แนวทางนี้จะเปLนประโยชน
ในการกําหนดกลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนการผลิตตามความต�องการของ
ตลาดจีน (Demand Driven) โดยใช�องค
ความรู�เก่ียวกับการพัฒนาตลาดใหม� ๆ อาทิ ความต�องการใหม�ใน
ตลาดจีน โครงสร�างการแบ�งระดับของเมือง/มณฑลของจีน วิถีชีวิตใหม�และพฤติกรรมของกลุ�มผู�บริโภครุ�นใหม�
ในประเทศจีน ดังท่ีจะปรากฏในงานวิจัยนี้ 

4.3 กลุ�มผลไม�ดาวรุ�งท่ีมีศักยภาพของไทย (Rising Stars) 

 ผลไม�ดาวรุ�งเปLนผลไม�ท่ีเริ่มเข�ามามีบทบาททางเศรษฐกิจและการส�งออกไปต�างประเทศ โดยเฉพาะตลาด
จีน โดยเปLนผลไม�ท่ีมูลค�าการส�งออกสูง ซ่ึงถือเปLนผลไม�ท่ีมีความโดดเด�นและมีแนวโน�มเติบโตได�ในตลาดจีน 
ผลไม�ในกลุ�มผลไม�ดาวรุ�งประกอบด�วย มะม�วง มะพร�าวน้ําหอม และส�มโอ มีรายละเอียดดังนี้ 

4.3.1 มะม�วง (Mango) 
1) การส�งออกไปจีน  
ในปF 2564มูลค�าการส�งออกมะม�วงของไทยไปจีนมีมูลค�าเท�ากับ 91 ล�านบาท ขยายตัวลดลงร�อยละ -

55.8 (ขยายตัวเปLนอันดับ 9 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) มีสัดส�วนการส�งออกไปตลาดจีนท่ีร�อยละ 
0.1 เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีการส�งออกมะม�วงของไทยไปจีนมูลค�าเท�ากับ 205 ล�านบาท  ส�วนปริมาณการ
ส�งออกมะม�วงของไทยไปจีนเท�ากับ 4,941 ตัน ขยายตัวลดลงร�อยละ -50.7 (ขยายตัวเปLนอันดับ 14 ของ
ปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณการส�งออกมะม�วงของไทยไปจีนเท�ากับ 
10,028 ตัน (ขยายตัวสูงในอัตราท่ีลดลงร�อยละ 16.6 แต�ยังคงสูงเปLนอันดับ 6 ของปริมาณการส�งออกผลไม�
ไทยไปจีน)รายละเอียดดังตารางท่ี4.29 
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ตารางท่ี 4.29 มูลค�าและปริมาณการส�งออกมะม�วงของไทย 
มูลค�าการส�งออกมะม�วงไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank 
ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

มะม�วง 144 -1.7 9 172 19.1 9 205 19.2 8 91 -55.8 9 0.1 
 
ปริมาณการส�งออกมะม�วงไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
มะม�วง 8,914 87.0 3 12,024 34.9 6 10,028 -16.6 6 4,941 -50.7 14 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 

แนวโน�มตลาดมะม�วง 
1) การส�งออกมะม�วงของไทยไปตลาดโลกเพ่ิมข้ึนท้ังในด�านปริมาณและมูลค�าจากปF 2561 ท่ีมีปริมาณการส�งออก 58,509 ตัน มีมูลค�า 1.9 ล�านบาท 

เพ่ิมข้ึนในปF 2564 เปLนปริมาณ 113,806 ตันมูลค�า 2.9 ล�านบาท  โดยปริมาณการส�งออกมะม�วงไปจีนในปF 2564 กลับลดลงสู�ระดับตํ่าสุดเปLน 4,941 ตันเม่ือเทียบกับปF 
2562 ท่ีมีปริมาณ 12,024 ตันซ่ึงอาจมาจากการแข�งขันท่ีรุนแรงในตลาดจีนในช�วงการระบาดของ Covid 19 

2) มาเลเซียเปLนตลาดท่ีสําคัญท่ีสุดสําหรับมะม�วงของไทย มีปริมาณการส�งออกร�อยละ 64ของปริมาณการส�งออกมะม�วงของไทยรองลงมา คือเวียดนาม
และเกาหลี ร�อยละ 10 ส�วนจีนและสิงคโปร
 เปLนตลาดส�งออกอันดับ 5 ของไทย ร�อยละ 5 ซ่ึงในปF 2564 เปLนปริมาณการส�งออกตํ่าท่ีสุด ท้ังน้ี เปLนท่ีน�าสังเกตว�า การ
ส�งออกมะม�วงไทยไปตลาดเกาหลี มีมูลค�าการส�งออกเปLนร�อยละ 32 ในขณะท่ีปริมาณการส�งออกเพียงร�อยละ 10 ซ่ึงสะท�อนให�เห็นมะม�วงเปLนสินค�าพรีเมียมท่ีมีราคาสูง 
และจากความสําเร็จในตลาดเกาหลี อาจนํามาใช�อธิบายศักยภาพของมะม�วงไทยในตลาดจีนท่ีอยู�ในสถานะเปLนสินค�าดาวรุ�งของตลาดพรีเมียมได�เช�นกัน 

3) คู�แข�งมะม�วงไทยในตลาดจีน อาจกล�าวได�ว�า จีนเปLนคู�แข�งสําคัญของไทย เน่ืองจากจีนเปLนผู�ผลิตมะม�วงรายใหญ�อันดับสองของโลก นอกจากน้ี ยังมี
คู�แข�งอ่ืน ๆ ได�แก� กัมพูชา (จีนอนุญาตนําเข�ามะม�วงได�ในปF 2564) เวียดนาม และไต�หวัน 
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จีนนับเปLนตลาดส�งออกมะม�วงสําคัญของไทย ที่อยู�ใน 5 อันดับแรกของตลาดส�งออกหลักอย�างต�อเนื่องมา
ตั้งแต�ปF 2561 ตลาดอ่ืน ได�แก� เวียดนาม มาเลเซีย เกาหลีใต� สิงคโปร
 รายละเอียดดังตารางที่ 4.30 
ตารางท่ี 4.30 ประเทศจีนเปZนหนึ่งในห�าตลาดส�งออกมะม�วงของไทย  

Top 5 
ตลาดส�งออกปX 2561 

Top 5 
ตลาดส�งออกปX 2562 

Top 5 
ตลาดส�งออกปX 2563 

Top 5 
ตลาดส�งออกปX 2564 

ประเทศ ปริมาณ มูลค�า ประเทศ ปริมาณ มูลค�า ประเทศ ปริมาณ มูลค�า ประเทศ ปริมาณ มูลค�า 
เวียดนาม 39.1 6.8 มาเลเซีย 23.4 5.7 มาเลเซีย 48.8 19.4 มาเลเซีย 64.0 45.3 
มาเลเซีย 18.9 5.2 จีน 21.2 12.5 จีน 12.6 12.8 เวียดนาม 10.1 5.8 
เกาหลี 15.0 42.6 เวียดนาม 17.4 2.6 เวียดนาม 10.9 4.0 เกาหลี 9.9 32.0 
จีน 14.1 8.0 เกาหลี 16.7 40.6 เกาหลี 8.9 23.1 สิงคโปร
 5.1 2.8 
ญี่ปุ�น 3.0 9.0 ลาว 9.5 2.5 ลาว 7.8 3.0 จีน 4.3 3.1 

 
2) การแข�งขันในจีน  
จากการศึกษาการแข�งขันของมะม�วงไทยในตลาดจีน พบว�า มะม�วงของจีนเปLนคู�แข�งท่ีสําคัญ เน่ืองจากจีน

เปLนผู�ผลิตมะม�วงรายใหญ�อันดับสองของโลก มีผลผลิต 3.3 ล�านตัน รองลงมาเปLนมะม�วงจากกัมพูชา เวียดนาม
และไต�หวันมีปริมาณผลผลิตจํานวน 1.75 ล�านตัน 0.9 ล�านตัน และ 0.15 ล�านตัน ตามลําดับ ขณะที่มะม�วงไทยมี
ปริมาณผลผลิตเพียง 0.9 ล�านตัน โดยมะม�วงไทยท่ีส�งออกไปจีนส�วนใหญ�เปLนสายพันธุ
น้ําดอกไม� (Nam Dokmai) 
มหาชนก (Mahachanok) และ อกร�อง (Okrong) รายละเอียดดังตารางท่ี 4.31 
ตารางท่ี 4.31 คู�แข�งมะม�วงไทยในตลาดจีน 

ไทย จีน กัมพูชา เวียดนาม ไต�หวัน 
ได�รับอนุญาต - ได�รับอนุญาต ได�รับอนุญาต ได�รับอนญุาต 

ผลผลิต 0.9  ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิต 
มี.ค.-พ.ค., ธ.ค.-ม.ค. 

 
สายพันธุ
 

Nam Dokmai 
(水仙) 

Mahachanok 
(彩虹) 
Okrong 
(白花) 

ผลผลิต 3.3  ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิต 
พ.ค.-ต.ค. 

 
สายพันธุ
 
Guifei 
(贵妃) 

Jinhuang 
(金煌) 

Tainong No.1 
(台农1号) 

ผลผลิต 1.75  ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิต 
มี.ค.-ก.ค. 

 
สายพันธุ
 

Keo Romiet 
(高乐美) 

ผลผลิต 0.9  ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิต 
มี.ค.-เม.ย. 
พ.ค.-ก.ย. 

 
สายพันธุ
 
Khiaoyai 
(大青) 

Keo Romiet 
(高乐美) 

ผลผลิต 0.15 ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิต 
พ.ค.-ก.ย. 

 
สายพันธุ
 
Irwin 
(爱文) 

Jinhuang 
(金煌) 

  ท่ีมา: คณะวิจัย (2565)  
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สําหรับปริมาณการนําเข�ามะม�วงของจีนในปF 2564 พบว�า จีนนําเข�าจากไทยมากท่ีสุดจํานวน 5,651 
ตัน คิดเปLนร�อยละ 39.9 โดยปริมาณการนําเข�ามะม�วงจากไทยในปF 2562 มีอัตราขยายตัวสูงถึงร�อยละ 61.8  
ในปF 2563-2564 มีอัตราการขยายตัวลดลงเปLนผลจากการระบาดของ Covid-19 ส�วนมะม�วงกัมพูชามีการ
นําเข�ารองลงมาจํานวน 3,343 ตัน คิดเปLนร�อยละ 23.6 และมะม�วงเวียดนาม 2,694 ตัน คิดเปLนร�อยละ 19.0 
ตามลําดับรายละเอียดดังตารางท่ี 4.32 
ตารางท่ี 4.32 ปริมาณการนําเข�ามะม�วงของจีนระหว�างปX 2562-2564 

การนําเข�า
มะม�วงของจีน 

ปX 2562 2563 2564 
ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ 

ไทย 8,562 61.8 11,711 14.0 5,651 39.9 
ฟvลิปปvนส
 158 1.1 98 0.1 52 0.4 
กัมพูชา 10 0.1 25 0.0 3,343 23.6 
เวียดนาม 141 1.0 67,181 80.5 2,694 19.0 
เมียนมา 2 0.0 - - 77 0.5 
ไต�หวัน 4,798 34.6 3,991 4.8 2,050 14.5 
ปากีสถาน 20 0.1 4 0.0 37 0.3 
ออสเตรเลีย 163 1.2 453 0.5 242 1.7 

3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน มะม�วงของไทยในปF 2564 

พบว�าเนื้อท่ีเพาะปลูกมีจํานวน 0.914 ล�านไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 2.24 ปริมาณผลผลิตมะม�วง มี
ปริมาณ 903 ตัน เพ่ิมข้ึนร�อยละ 63.59 เม่ือเทียบกับปFก�อนท่ีมีปริมาณผลผลิต 552 ตัน ผลผลิตต�อไร�ของ
มะม�วง อยู�ท่ี 2,078.30 กิโลกรัมต�อไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 48.36ท่ีมีผลผลิตต�อไร�อยู�ท่ี 1,400.85 
กิโลกรัมต�อไร� และราคาหน�าสวนของมะม�วงอยู�ท่ี 15.64 บาท/กิโลกรัม ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -42.25 ซ่ึงมี
ราคา 27.08 บาท/กิโลกรัมรายละเอียดดังตารางท่ี 4.33 
ตารางท่ี 4.33 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของมะม�วง 

ชนิด
ผลไม� 

เน้ือท่ีเพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต 
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 

มะม�วง 825  894  914  517  552  903  1,564.12  1,400.85  2,078.30  22.72  27.08  15.64 

ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

สําหรับสัดส�วนผลผลิตมะม�วงท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า ผลผลิตในปF 2564 ส�วนใหญ�อยู�ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเปLนร�อยละ 41.85 ของมะม�วงท้ังหมด มีสัดส�วนเพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 116.39 
รองลงมา ภาคเหนือ มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 35.04 ของมะม�วงท้ังหมด มีสัดส�วนลดลงจากปFก�อนร�อยละ      
-18.25 และภาคตะวันตก มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 11.83 ของมะม�วงท้ังหมด มีสัดส�วนลดลงจากปFก�อนร�อยละ 
-42.6 (ตารางท่ี 4.34) 
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หากจําแนกตามสายพันธุ
ท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภค พบว�า ในปF 2564 มะม�วงน้ําดอกไม�เปLนสาย
พันธุ
ท่ีมีสัดส�วนผลผลิตสูงสุดคิดเปLนร�อยละ 34.19 ของมะม�วงท้ังหมด รองลงมา สายพันธุ
เขียวเสวยมีสัดส�วน
ผลผลิตร�อยละ 8.68 ของมะม�วงท้ังหมดสายพันธุ
 โชคอนันต
มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 7.51 ของมะม�วงท้ังหมด 
และสายพันธุ
แก�ว มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 4.73 ของมะม�วงท้ังหมดตามลําดับ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.34 
ตารางท่ี 4.34 สัดส�วนผลผลิตมะม�วงจําแนกตามภูมิภาคและ จําแนกตามสายพันธุ� 

ภูมิภาค 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

สายพันธุ�ลําไย 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

2563 2564 2563 2564 
ใต� 0.37  0.25 นํ้าดอกไม� 34.19  26.00 
ตะวันออก 11.48  7.67 เขียวเสวย 12.69 8.68 
เหนือ 42.86  35.04 โชคอนันต
 13.07  7.51 
ตะวันตก 20.61  11.83 แก�ว 5.69  4.73 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 19.34 41.85 เขียวมรกต 6.06  2.91 
กลาง 5.33  3.37 ฟ�าล่ัน 5.64  1.91 
ท้ังประเทศ 100.00 100.00 มหาชนก 1.79  1.44 

 

จินหวง 0.02 0.85 
 อาร
ทูอีทู 0.12  0.49 
 แรด 0.43  0.45 

ท้ังหมด % 100.00 100.00 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

แนวโน�มผลผลิตมะม�วง 
ในปF 2564 มะม�วงมีปริมาณผลผลิตสูงถึง 900,000 ตัน เปLนผลจากการขยายพ้ืนท่ีปลูก

เพ่ิมข้ึนกอปรกับการมีจํานวนผลผลิตต�อไร�สูงข้ึนเช�นกัน อย�างไรก็ตามการมีปริมาณผลผลิตท่ีสูงข้ึนย�อมส�งผล
ต�อระดับราคาท่ีต่ําลงมาอยู�ท่ี 16 บาท/กก. 

โครงสร�างผลผลิตมะม�วง 
1) แหล�งผลิตมะม�วงท่ีสําคัญของประเทศไทยอยู� ภาคเหนือ (เช�น พิษณุโลก เชียงใหม�) ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ (เช�น เลย นครราชสีมา) และภาคตะวันตก (เช�น ประจวบคีรีขันธ
 ราชบุรี) โดยในปF 2564 
ท้ัง 3 ภาคดังกล�าวมีปริมาณผลผลิตรวมกันคิดเปLนร�อยละ 87 ของผลผลิตมะม�วงท้ังประเทศ 

2) สายพันธุ
มะม�วงท่ีได�รับความนิยมของไทยคือ สายพันธุ
น้ําดอกไม� มีส�วนแบ�งทางการตลาด
ในปF 2564 คิดเปLนร�อยละ 26 ซ่ึงลดลงจากปF 2563 ท่ีมีส�วนแบ�งทางการตลาดร�อยละ 34 ท้ังนี้ มะม�วง
น้ําดอกไม�และมะม�วงสายพันธุ
ด้ังเดิมอ่ืน ๆ กําลังจะถูกแทนท่ีด�วยมะม�วงสายพันธุ
ใหม� เช�น Jinhuang และ 
R2E2 

3.2) ฤดูเก็บเก่ียว (Harvest Time) การเก็บเก่ียวมะม�วงมีความแตกต�างกันไปข้ึนอยู�กับสภาพ    
ภูมินิเวศและสภาพแวดล�อมของพ้ืนท่ีเพาะปลูก ตลอดจนของภูมิอากาศในแหล�งผลิตนั้น ๆ เปLนสําคัญ การเก็บ
เก่ียวผลผลิตมะม�วงในช�วงเวลาปกติคือ ระหว�างเดือนมีนาคม-เมษายน ในขณะท่ีการเก็บเก่ียวมะม�วงนอกฤดู 
จะอยู�ระหว�างเดือนธันวาคม-มกราคม รายละเอียดดังตารางท่ี 4.35 
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ตารางท่ี 4.35 ปฏิทินการเก็บเก่ียวมะม�วง  
รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

มะม�วง 
นอก
ฤดู 

 
การเก็บเก่ียว
ช�วงเวลาปกต ิ

       
นอก
ฤดู 

ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (ปฏิทินผลผลิตสินค�าเกษตรรายเดือนระดับจังหวัด ปF 2563/64) 

3.3 ) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) การนําเสนอข�อมูลทางเทคนิคของมะม�วง แบ�ง
ออกเปLน 7 ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก การปลูก/ความเข�ม
ของการผลิต ต�นทุนการผลิต และระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต รายละเอียดตารางท่ี 4.36 
ตารางท่ี 4.36 ข�อมูลทางเทคนิคของมะม�วง 

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

อายุปกติ คือ 25 ปF (อายยุืนยาวถึง 100 ปF) PSAA 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

การปลูกด�วยวิธีการปกต ิมะม�วงจะให�ผลผลิตเมื่อมีอายุ
ตั้งแต� 3 ปFข้ึนไป ในขณะท่ีการต�อก่ิงแบบเสียบยอด 
(Cleft Grafting) จะเริ่มให�ผลผลิตได�เมื่ออายุ 1 ปF 

www.penzai
.com 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

3-4 เดือน PSAA 

ฤดูเก็บเก่ียว 
(Harvest Time) 

- ช�วงเวลาปกต ิคือ ระหว�างเดือนมีนาคม-เมษายน 
- นอกฤดู คือ ระหว�างเดือนธันวาคม-มกราคม 

PSAA 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

- ความหนาแน�นของปลูกมะม�วงท่ีเหมาะสม 25ต�น/ไร� 
(แบบสมัยใหม�) หรือ มากท่ีสุดท่ีจะเปLนไปได� คือ     
30-40 ต�น/ไร� 
- ปริมาณผลผลิตท่ีได�ประมาณ 200 ลูก/ไร�/ปF 

PSAA 

ต�นทุนการผลิต 
(Cost of Production) 

ต�นทุนการผลิตมะม�วงโดยเฉล่ีย ประมาณ 11-12 บาท/
กิโลกรัม โดยเกษตรกรต�องการราคาขายหน�าสวนอยู�ท่ี 
20-25 บาท/กิโลกรมั ซ่ึงเปLนราคาท่ีเกษตรกรอยู�รอดได� 

PSCA, PSFD 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต 
(Preserve Period after Harvest) 

- มะม�วงดิบ เก็บรักษาได�ประมาณ 10 วัน 
- มะม�วงสุก เก็บรักษาได�ประมาณ 2-5 วัน 
(ในตู�เย็น) 

PSAA 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
หมายเหตุ ตัวย�อของแหล�งท่ีมา มีการอธิบายไว�ในภาคผนวก ก 
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 สายพันธุ�มะม�วงเชิงพาณิชย� 
สําหรับมะม�วงในประเทศไทยมีมากกว�า 200 สายพันธุ
 ซ่ึงเว็บไซต
 mamwnggg ได�เก็บรวบรวมข�อมูล

สายพันธุ
มะม�วงไว�กว�า 174 สายพันธุ
ในขณะท่ีเว็บไซต
ของกรมส�งเสริมการเกษตร(opendata.doae.go.th) ได�มี
การรวบรวมข�อมูลการผลิตมะม�วงท่ีสําคัญของไทย จํานวน 26 สายพันธุ
 และสํานักวิจัยและส�งเสริมวิชาการ
เกษตร มหาวิทยาลัยแม�โจ� (researchex.mju.ac.th) ได�มีการเก็บรวบรวมข�อมูลพฤษศาสตร
ของมะม�วงไว� 14 สาย
พันธุ
 (ภาคผนวก ญ) เปLนต�น อย�างไรก็ตาม สามารถแบ�งตามลักษณะการนํามาบริโภคได� 3 กลุ�มใหญ� ๆ มี
รายละเอียดดังตารางท่ี4.37 
ตารางท่ี 4.37 สรุปลักษณะการนํามาบริโภคของมะม�วง 

ประเภท การใช�ประโยชน� สายพันธุ� ภาพประกอบ 

มะม�วงมัน รับประทานผลดิบ 
เขียวเสวย ทองดํา แก�วขมิ้น 

ฟ�าล่ัน แรด เจ�าคุณทิพย
 
หนองแซง สายฝน เปLนต�น 

 

มะม�วงสุก รับประทานผลสุก 
อกร�อง นํ้าดอกไม� 

ทองดําหนังกลางวัน (มะม�วงงา) 
พิมเสนแดง นวลจันทร
 เปLนต�น  

มะม�วงอุตสาหกรรม แปรรูป 
ดอง: แก�ว โชคอนันต
 เปLนต�น 
กระป�อง นํ้าค้ัน แช�อ่ิม: สามปF 

มหาชนก เปLนต�น 
 

ท่ีมา: ศูนย�ปฏิบัติการวิจัยและเรือนปลูกพืชทดลองมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร� (2565) 

สําหรับลักษณะเด�นสายพันธุ
มะม�วงท่ีได�รับความนิยมในเชิงพาณิชย
 สรุปรายละเอียดดังตารางท่ี 4.38 

 ตารางท่ี 4.38 สรุปลักษณะเด�นของสายพันธุ�มะม�วงเชิงพาณิชย� 
สายพันธุ� ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

1. นํ้าดอกไม�สีทอง 
(Nam Dokmai Si Thong) 

ผลรูปทรงรี ผิวหนา ผิวผลสีเหลืองทองท้ังผลตั้งแต�ยัง    
ไม�แก�จัด นํ้าหนักผลเฉล่ีย 350 g ผลผลิตเฉล่ีย 300 ผลต�อ
ต�น ผลดิบจะมีรสชาติเปรี้ยว เมื่อสุกจะมีรสหวาน มีกล่ิน
หอมเฉพาะพันธุ
 เน้ือมีสีเหลืองอมส�ม ปริมาณเส�นใยน�อย 
เมล็ดลีบ สําหรับผลมะม�วงค�อนข�างทนทานต�อการขนส�ง 
และโรคแอนเทรคไนส (anthracnose) 

 

2. โชคอนันต
 
(Choc Anan) 

ผลรูปทรงขนานแกน รูปไข� สีเขียวเข�ม ผลขนาดใหญ� 
หนักประมาณ 300-400g ผลดิบมีรสชาติเปรี้ยว เน้ือแน�น
แข็ง ผลสุกมีรสหวาน เน้ือแน�นละเอียดไม�มีเส้ียน สีเหลือง  
มีกล่ินข้ีไต�เล็กน�อย และเมล็ดบาง  

3. เขียวเสวย 
(KiewSavoey) 

ผลรูปทรงรีหรือรีป�อม ผิวผลเขียวเข�ม ขนาดผลใหญ� นํ้าหนัก
ผลเฉล่ีย 400 g ผลผลิตเฉล่ีย 200 ผลต�อต�น ผลดิบมีรสชาติ
หวานมัน เมื่อสุกมีรสหวาน กล่ินหอมอ�อน เน้ือมีเหลือง    
อมส�ม เปLนสายพันธุ
ท่ีนิยมของผู�บริโภครับประทานผลดิบ
ภายในประเทศ  
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สายพันธุ� ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

4. เขียวมรกต 
(KiewMorakot) 

มีถ่ินกําเนิดท่ี จ.ลําพูน ผลมีรูปทรงสวยงาม 
ให�นํ้าหนักดีอยู�ระหว�าง 2 ผลต�อกิโลกรัมเมล็ดลีบ เน้ือผล
หนาไม�มีเส้ียน รสชาติอร�อย สามารถรับประทานได�ท้ังผลดิบ
และสุก คือ ผลดิบจะมันกรอบและผลสุกจะหวานหอม  

5. แก�ว 
(Kaew) 

เปลือกจะหนา ผิวเปLนสีเขียวเข�มนวล ผลดิบเน้ือหวานแน�น 
และกรอบมียางน�อย และจะมันเมื่อแก�จัดผลสุกจะมีรสชาติ
หวาน เปLนมะม�วงท่ีคนไทยนิยมบริโภคมาช�านานรสชาติจะมี
สามรสรวมกันคือเปรี้ยวอมหวานและมีรสมัน  

6. ฟ�าล่ัน 
(Faa Lan) 

ผลค�อนข�างกลม ท�ายแหลม 3-4 ลูกต�อกิโลกรัม เปลือกสี
เขียวไม�เข�มค�อนข�างหนา เน้ือสีขาวอมเขียว เมื่อปอกเปลือก
ออกเน้ือจะปริแตกดังเปรี๊ยะ รสชาติมีความมันตั้งแต�ลูกยัง
เล็ก มีความเปรี้ยวน�อยมาก เมื่อแก�จัดรสชาติหวานมันผลสุก
เน้ือเปLนสีเหลืองค�อนข�างละเอียด มีเส้ียนน�อยและรสหวาน
กําลังดี 

 

7. มหาชนก 
(Mahachanok or rainbow) 

ผลรูปทรงขอบขนานผิวหนา ผลสุกมีสีเหลืองเข�ม 
อมแดงนํ้าหนักผลเฉล่ีย 330 กรัมผลผลิตเฉล่ีย 250 ผลต�อ
ต�น ผลดิบมีรสชาติเปรี้ยว เมื่อสุกจะมีรสชาติหวานอมเปรี้ยว 
มีกล่ินหอมเฉพาะสายพันธุ
 เน้ือมีสีส�มอมเหลือง เปLนมะม�วง
ท่ีเหมาะต�อการบริโภคสด หรือนําไปแปรรูปเปLนนํ้า  

8. แรด 
(Raed) 

ผลตรงกลางกลม หัวอ�วนมีปลายแหลมเล็กน�อย มีนอ    
ผิวเปLนคล่ืนไม�เรียบ ผลดิบจะมีรสเปรี้ยวจัด เมื่อแก�จัดจะมี
รสหวานอมเปรี้ยว เมื่อสุกผิวเปLนสีเหลือง เน้ือเหลือง มีเส้ียน
ค�อนข�างมาก ส�วนเมล็ดจะมีรูปร�างค�อนข�างส้ัน  

9. จินหวง (นวลคํา) 
(Jinhuang Taiwan) 

ผลมีขนาดใหญ�สีสันของผลดิบเปLนสีม�วงท้ังผล ผลสุกเปLนสี
แดงน�าชมยิ่ง เ น้ือผลแก�จัดมันกรอบปนหวานเล็กน�อย 
สามารถกินเปLนมะม�วงมันได� เน้ือสุกเปLนสีเหลืองเข�ม ไม�เละ 
เน้ือละเอียดเหนียว ไม�มีเส้ียน ไม�มีกล่ินข้ีไต� หวานหอมเมล็ด
ลีบบาง  

10. อาร
ทูอีทู 
(R2E2 - Australia) 

รูปทรงมีลักษณะทรงกลม-ไข� มีนํ้าหนักผลเฉล่ีย  
600 กรัม–1 กิโลกรัม สีผิวเขียวอมเหลือง และส�มอมแดง    
สีเน้ือเมื่อสุกมีสีเหลืองมะนาวลักษณะผลของเน้ือเส้ียนน�อย 
เน้ือแข็ง รสชาติหวานปานกลาง (หวานน�อยกว�ามะม�วง
นํ้าดอกไม�) และไม�มีกล่ินข้ีไต�  

 ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 
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 มะม�วงของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI) มีจํานวน 
4 ชนิด ประกอบด�วย มะม�วงน้ําดอกไม�คุ�งบางกะเจ�ามะม�วงยายกล่ํานนทบุรี มะม�วงน้ําดอกไม�สระแก�ว และ
มะม�วงน้ําดอกไม�สีทองบางคล�ารายละเอียดดังตารางท่ี 4.39 
 ตารางท่ี 4.39 มะม�วงของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 

สายพันธุ�มะม�วง ภาพประกอบ 

มะม�วงดอกไม�คุ�งบางกะเจ�า 

มะม� วง นํ้าดอกไม� พัน ธุ
 เ ขียวนวลหรือพัน ธุ
 นํ้ าดอกไม�    
พระประแดงท่ีมีรสชาติหวานหอม เน้ือแน�น แห�ง สีจําปา 
เปลือกสีเหลืองอมเขียว ซ่ึงปลูกในพ้ืนท่ีคุ�งบางกะเจ�า ตั้งอยู�
ในพ้ืนท่ี 6 ตําบล คือ ตําบลบางกะเจ�า ตําบลบางกระสอบ 
ตําบลทรงคะนอง ตําบลกอบัว ตําบลบางนํ้าผ้ึง และตําบล
บางยอ ของอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

 

มะม�วงยายกลํ่านนทบุร ี

มะม�วงพ้ืนเมืองพันธุ
ยายกลํ่า ผลแบนป�อม คล�ายรูปหัวใจ ให�
เน้ือมาก มีเส้ียนเล็กน�อย เมล็ดมีลักษณะตามรูปทรงของผล 
เมื่อผลสุกผิวมีสีเหลือง เน้ือสีเหลืองเข�ม ละเอียด แน�น  
ไม� เละแม� สุกงอม รสชาติหวานตามธรรมชาติ  เปลือก
ค�อนข�างหนา ปลูกในพ้ืนท่ีจังหวัดนนทบุรี  

มะม�วงดอกไม�สระแก�ว 

มะม�วงนํ้าดอกไม�พันธุ
นํ้าดอกไม�สีทอง และพันธุ
นํ้าดอกไม�
เบอร
 4 ท่ีมีทรงผลรี เปลือกผิวบาง เมื่อสุกมีสีเหลืองถึงสี
เหลืองทอง เน้ือสีเหลืออมส�ม ปริมาณเส�นใยน�อย เมล็ดลีบ 
ผลดิบมีรสชาติเปรี้ยว เมื่อสุกจะมีรสชาติหวาน กล่ินหอม 
ปลูกในเขตพ้ืนท่ีอําเภอเมืองสระแก�ว อําเภอวัฒนานคร 
อําเภออรัญประเทศ อําเภอเขาฉกรรจ
 อําเภอวังนํ้าเย็น และ
อําเภอวังสมบูรณ
 จังหวัดสระแก�ว 

 

มะม�วงนํ้าดอกไม�สีทองบางคล�า 
มะม�วงนํ้าดอกไม�มีทองท่ีมีผลทรงรี ยาว เปลืองบางสีเหลือง
ทองเนียน เน้ือสีเหลืองเข�มไม�มีเส้ียน รสชาติหอมหวาน 
เมล็ดลีบบาง ซ่ึงปลูกในพ้ืนท่ี อ.บางคล�า จ.ฉะเชิงเทรา  

 ท่ีมา: กรมทรัพย�สินทางป)ญญา กระทรวงพาณิชย� (2563) 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน  
จากแพลตฟอร
มจําหน�ายสินค�าออนไลน
ยอดนิยมของจีนพบว�ามีมะม�วงไทยพันธุ
น้ําดอกไม�มีจําหน�าย

บนแพลตฟอร
ม Tao Bao ราคากิโลกรัมละ 99.3 หยวน มะม�วงไทยพันธุ
มหาชนกจําหน�ายบนแพลตฟอร
มJD 
ราคากิโลกรัมละ 20 หยวน ส�วนมะม�วงจากเวียดนามมีจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม PingDuoDuo ในราคา
กิโลกรัมละ 2.14 หยวน ในขณะท่ีมะม�วงจีนราคากิโลกรัมละ 4-21.7หยวนรายละเอียดดังตารางท่ี 4.40 

 อนึ่ง พบว�ามีมะยงชิดจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม JD ราคากิโลกรัมละ 162-188 หยวน ซ่ึงจีนยังไม�
อนุญาตให�นําเข�าได�อย�างถูกกฎหมาย (ร�านจําหน�ายมะยงชิดบางแพลตฟอร
มอ�างว�าปลูกในจีน) ท้ังนี้ผู�บริโภค
ชาวจีนหลายคนมีความเข�าใจผิดว�ามะยงชิดคือมะม�วงหรือแม�แต�คนไทยหลาย ๆ คน ก็ไม�ทราบความแตกต�าง
ระหว�างมะยงชิดกับมะปราง รูปภาพท่ี 4.11 ได�อธิบายความแตกต�างของ มะปริง มะปราง มะยงชิด รูปภาพท่ี 
4.12 มะยงชิดท่ีจําหน�ายในจีน 
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ตารางที 4.40 รายละเอียดมะม�วงและมะยงชิดจากแพลตฟอร�มจําหน�ายสินค�าออนไลน�ยอดนิยมของจีน 

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

⽄仙芒果3⽄特⽄果 

Mongo 1.5kg 
Extra big 

Nam Dokmai Si Thong 

乐鲜果园 Lexian Guoyuan 
Tao Bao 

¥99.3/kg 

 

彩虹芒10⽄当季⽄核 

Mongo 5kg 
Mahachanok (rainbow) 

Thailand 
睿初 Rui Chu 

JD 
¥20/kg 

 

迷你稀有泰国枇杷芒 8⽄ 

Mayongchid 4kg 

Thailand 
卓之鲜 Zhuo Zhi Xian 

JD 
¥162/kg 

 

迷你稀有泰国枇杷芒 2⽄ 

Mayongchid 1kg 

China 
正光奇才 ZG 

JD 
¥188/kg 

 

海南贵妃芒果新鲜9⽄⽄ 

Hainan Guifi Mongo 4.5kg 

China 
果品康 Guo Pin Kang 

Tao Bao 
¥15.5/kg 

 

四川攀枝花凯特芒果10⽄ 

Sichuan Kate Mongo 5kg 

China 
果妙园 Guo Miao Yuan 

Tao Bao 
¥4/kg 

 

海南⽄台农9⽄ 

Xiao Tai Nong 
Mongo 4.5kg 

China 
果品康 Guo Pin Kang 

TMall 
¥21.7/kg 

 

越南⽄⽄芒 10⽄ 

Khiaoyai Vietnam 5kg 

Vietnam 
亿熙 Yi Xi 

PingDuoDuo 
¥2.14/kg 
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รูปภาพท่ี 4.11 ความแตกต�างของ มะปริง มะปราง มะยงชิด 

 

รูปภาพท่ี 4.12 มะยงชิดท่ีจําหน�ายในจีน 

 

 บนแพลตฟอร
มตลาดออนไลน
ของจีนได�แนะนําวิธีบ�มและวิธีรับประทานมะม�วง โดยการบ�มจะใช�
กระดาษท่ีไม�ใช�แล�วห�อมะม�วงรวมกับกล�วยและแอปเปv�ล เก็บไว�ในห�องไม�ก่ีวัน เม่ือมะม�วงเปลี่ยนสีแล�วใช�มือกด
ดูว�าสุกหรือไม� ความสุกข้ึนอยู�กับรสชาติของแต�ละคน มะม�วงท่ีสุกแล�วเก็บในตู�เย็นได� 3-5 วัน ถ�ามะม�วงไม�สุก
ห�ามนําเข�าแช�ในตู�เย็น ถ�าใช�มือกดเบา ๆ แล�วนิ่ม และมีกลิ่นหอมก็สามารถรับประทานได�ทันที ส�วนวิธีการ
รับประทานมะม�วงเริ่มจากใช�มีดผ�าครึ่งแล�วกรีดให�เปLนตาราง ดันหลังมะม�วงข้ึน หรือ หั่นมะม�วงตามแนวดังรูป
แล�วสไลด
มะม�วงกับแก�วท่ีมีผิวลื่น (ดังรูปภาพท่ี 4.13) การสังเกตสีของความสุก ระดับความสุกท่ีดีท่ีสุดของสี
มะม�วงคือ สีเหลืองทอง (รูปภาพท่ี 4.14) และข�อความโฆษณาของมะม�วงท่ีเม็ดบาง มีขนาดเนื้อห�าส�วน เม็ด
หนึ่งส�วน รวมถึงคุณค�าทางอาหารของมะม�วง ซ่ึงประกอบไปด�วย วิตามินเอ วิตามินซี เปLนต�น (รูปภาพท่ี 4.15) 
อีกท้ังลักษณะของมะม�วง เช�น ปลายผลมีคราบสีดํา การเสียดสีระหว�างขนส�ง และเม่ือมะม�วงสุกแล�วมีจุดดํา 
ลักษณะของมะม�วงแบบนี้ไม�ใช�ผลเสีย เปLนลักษณะปกติ รับประทานได�อย�างวางใจ (รูปภาพท่ี 4.16) 
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รูปภาพท่ี 4.13 วิธีบ�มมะม�วง และวิธีการรับประทานมะม�วง 

 

รูปภาพท่ี 4.14 ระดับความสุกของมะม�วง 

 

รูปภาพท่ี 4.15 ข�อความโฆษณา และคุณค�าทางอาหารของมะม�วง 

 

รูปภาพท่ี 4.16 ลักษณะของมะม�วงแบบต�าง ๆ 
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5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน (Consumer Insights) 
จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีนเห็นว�ามะม�วงไทยไม�มีเสี้ยน ฉํ่า มีกลิ่นหอม 

เปลือกบาง เม็ดบาง เนื้อเยอะ ละลายในปาก เปรี้ยวหวานพอดี รสชาติติดลิ้น รสชาติเข�มข�น สีเหลืองทอง มี
คุณค�าทางโภชนาการ ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ คือ ไม�เหมือนท่ีโฆษณา น้ําหนักน�อยกว�าท่ีโฆษณามีรสเปรี้ยว 
เม็ดใหญ� รายละเอียดตารางท่ี 4.41 
ตารางท่ี 4.41 ความคิดเห็นเชิงลบสําหรับมะม�วงท่ีไม�ได�คุณภาพสําหรับผู�บริโภคชาวจีน 

ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

ไม�เหมือนท่ีโฆษณา 
นํ้าหนักน�อยกว�าท่ีโฆษณา 

เปรี้ยว 
เม็ดใหญ� 

 

สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านตัวสินค�ามะม�วงและราคา มะม�วงน้ําดอกไม�สีทองเกรดพรีเมียมของไทย ขายท่ีราคากิโลกรัมละ 

100 หยวน ในขณะท่ีมะม�วงคุณภาพธรรมดาราคากิโลกรัมละ 20หยวน เม่ือเปรียบเทียบกับมะม�วงท�องถ่ินของ
จีนราคากิโลกรัมละ 4-20 หยวน และมะม�วงจากเวียดนามราคากิโลกรัมละ 2หยวน ในปF2564 “มะม�วงผีผา” 
หรือท่ีคนไทยเรียก “มะยงชิด” ได�รับการตอบรับท่ีดีจากตลาดจีน ในเรื่องรสหวานอมเปรี้ยว ทําให�มีราคาสูงถึง
กิโลกรัมละ 150 หยวนท้ังนี้จีนยังไม�อนุญาตให�นําเข�ามะยงชิดอย�างถูกกฎหมาย  

ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค จากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า
ออนไลน
คําสําคัญในเชิงบวกสําหรับหมวดหมู�มะม�วง ได�แก� ไม�มีเสี้ยน มีกลิ่นหอม ฉํ่า เปลือกบาง เม็ดบาง 
เปรี้ยวหวานพอดี รสชาติติดลิ้น สีเหลืองทอง ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ ได�แก� เปรี้ยว เม็ดใหญ� น้ําหนักน�อยกว�า
ท่ีโฆษณาไว� ท้ังนี้หัวข�อยอดนิยมท่ีผู�บริโภคชาวจีนใช�ค�นหาทางอินเทอร
เน็ต ได�แก� วิธีการบ�มและปอกมะม�วง 
คุณค�าทางโภชนาการ รูปของมะม�วงท่ีเม็ดบาง การให�ความรู�เก่ียวกับจุดและคราบบนเปลือกมะม�วงท่ียอมรับ
ได� ท้ังนี้ยังมีบรรจุภัณฑ
ท่ีเปLนนวัตกรรมใหม�แสดงสีของมะม�วงท่ีสุกพอดี 
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4.3.2 มะพร�าวน้ําหอม/มะพร�าวอ�อน (Aromatic Coconut/Sweet Young Coconut) 
1) การส�งออกไปจีน  
ในปF 2564 มูลค�าการส�งออกมะพร�าวอ�อนของไทยไปจีนมีมูลค�าเท�ากับ 5,131 ล�านบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึน ร�อยละ 100.9 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 4 ของมูลค�าการ

ส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) มีสัดส�วนการส�งออกท่ีร�อยละ 3.7 ของการส�งออกผลไม�รวมของไทยไปจีน เปรียบเทียบกับปF 2563 ท่ีมูลค�าการส�งออกทุเรียนของไทยไปจีนเท�ากับ 
2,554 ล�านบาท ส�วนปริมาณการส�งมะพร�าวอ�อนของไทยไปจีนเท�ากับ 226,621 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 84.7  (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 4 ของปริมาณการส�งออกผลไม�
ไทยไปจีน) เปรียบเทียบกับปF 2563 ท่ีปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนของไทยไปจีนเท�ากับ 122,689 ตัน (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 1 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน)
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.42 
ตารางท่ี 4.42 มูลค�าและปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนของไทย 

มูลค�าการส�งออกมะพร�าวอ�อนไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank 
ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

มะพร�าวอ�อน 1,313  58.9  4  1,891  44.1  4  2,554  35.1  4  5,131  100.9  4  3.7 
 
ปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
มะพร�าวอ�อน 54,063  47.2 6  96,700  78.9  5  122,689  26.9  1  226,621  84.7  4 
ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 
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แนวโน�มตลาดมะพร�าวอ�อน 
1) แม�มีการระบาดของ Covide-19 แต�ปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนไปจีนในปF 2564 ยังสูงถึง 

226,621 ตันซ่ึงสูงสุดในประวัติการณ
 มีอัตราการขยายตัวถึงร�อยละ 85 เปLนการขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากปF 2562 ท่ี
เปLนอัตราการขยายตัวสูงสุดร�อยละ 79 และปF 2563 มีอัตราการขยายตัวร�อยละ 27 

2) มูลค�าส�งออกของมะพร�าวอ�อนไทยไปจีน มีอัตราการขยายตัวที่สูงกว�าปริมาณการส�งออกในปF 
2563 และปF 2564 เปLนข�อบ�งชี้ว�ามะพร�าวอ�อนมีราคาสูงข้ึนในช�วงสองปFท่ีผ�านมา สนับสนุนความเห็นของผู�วิจัยที่
เห็นว�ามะพร�าวอ�อนเปLนสินค�าดาวรุ�งพุ�งแรงในประเทศจีน 

3) การนําเข�ามะพร�าวของจีนในปF 2564 แม�ว�าอินโดนีเซียครองส�วนแบ�งการตลาดสูงสุดร�อยละ 
43.8 รองลงมาคือประเทศไทยร�อยละ 38.3 และเวียดนามร�อยละ 15.1 แต�ประเทศไทยกลับเปLนผู�ครองตลาดค�า
ปลีกมะพร�าวสด ส�วนอินโดนีเซียและเวียดนามเปLนคู�แข�งของตลาดมะพร�าวสําหรับภาคอุตสาหกรรม 

2) การแข�งขันในจีน  
มะพร�าวอ�อน (มะพร�าวสดสําหรับขายปลีก) ท่ีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนการนําเข�าจากไทยมาก

ที่สุด ซ่ึงไทยมีปริมาณผลผลิตจํานวน 1.7 ล�านตัน รองลงมาเปLนการนําเข�าจากอินโดนีเซียและเวียดนามแต�เปLน
มะพร�าวที่ใช�ในภาคอุตสาหกรรม มีปริมาณผลผลิตจํานวน 18 ล�านตัน และ 1.7 ล�านตัน ตามลําดับ ส�วนจีนก็มี
พ้ืนท่ีปลูกมะพร�าวที่ไหหลํา อย�างไรก็ตามจีนยังคงมีความต�องการนําเข�ามะพร�าวอยู�ประมาณ 0.87 ล�านตัน 
รายละเอียดดังตารางท่ี4.43 
ตารางท่ี 4.43 การแข�งขันของมะพร�าวอ�อนไทยในตลาดจีน 

ไทย อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ฟ�ลิปป�นส� จีน 

ผลผลิต 1.7ล�านตัน 
(มะพร�าวท้ังหมด) 

ส�วนใหญ�เปLน
มะพร�าวสดสําหรับ

ขายปลีก 

เปLนผู�ผลิตรายใหญ�
ท่ีสุดของโลก 

 
ผลผลิต 18 ล�านตัน 

 
มะพร�าวส�งออกไปจีน

ส�วนใหญ�ใช�ใน
ภาคอุตสาหกรรม 

ผลผลิต 1.7 ล�านตัน 
 

มะพร�าวส�งออก 
ไปจีนส�วนใหญ�ใช�ใน
ภาคอุตสาหกรรม 

ผลผลิต 0.6ล�านตัน 
 

เปLนผู�ผลิตรายใหญ�
เปLนอันดับ 2 

ของโลก 
 

ผลผลิต 15 ล�านตัน 

ผลผลิต25,000 ตัน 
ส�วนใหญ�มีพื้นท่ีปลูก

ในไหหลํา 
 

นําเข�า 
0.87 ล�านตัน 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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สําหรับการนําเข�ามะพร�าวของจีนระหว�าง ปF 2563-2564 พบว�า จีนนําเข�ามะพร�าวจากอินโดนีเซียมาก
ที่สุด โดยในปF 2564 จีนนําเข�ามะพร�าวรวมจํานวน 871,753 ตัน (เพ่ิมข้ึนจากปFก�อน 237,452 ตัน หรือคิดเปLน
ร�อยละ 37.44) โดยนําเข�าจากอินโดนีเซียสูงสุด 381,457 ตัน คิดเปLนร�อยละ 43.8 รองลงมานําเข�าจากไทย 
333,703 ตัน คิดเปLนร�อยละ 38.3 และเวียดนาม 131,491 ตัน คิดเปLนร�อยละ 15.1 รายละเอียดดังตารางที่ 4.4 

ตารางท่ี 4.44 ปริมาณและแหล�งนําเข�ามะพร�าวของจีนระหว�างปX 2563-2564 

การนําเข�ามังคุดของจีน 
2563 2564 

ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ 
ไทย 245,662  38.7 333,703  38.3  
อินโดนีเซีย 269,080  42.4 381,457  43.8  
เวียดนาม 96,674  15.2 131,491  15.1  
ฟvลิปปvนส
 22,008  3.5 24,982  2.9  
มาเลเซีย 877  0.1 121  0.0  
ไต�หวัน - - - - 
รวม 634,301 100.0 871,753 100.0 

        ท่ีมา: สํานักงานศุลกากรจีน (2565) 

3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อที่เพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน มะพร�าวอ�อนของไทยในปF 2564  

พบว�าเนื้อที่เพาะปลูกมะพร�าวอ�อน มีจํานวน 235,000 ไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 7.31 ปริมาณผลผลิต
มะพร�าวอ�อน มีปริมาณ 529,000 ตัน เพิ่มข้ึนร�อยละ 22.17 เม่ือเทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณผลผลิต 433,000 
ตัน ผลผลิตต�อไร�ของมะพร�าวอ�อน อยู�ที่ 3,890.06 กิโลกรัมต�อไร� เพิ่มข้ึนจากปFก�อนหน�าร�อยละ 13.35 ท่ีผลผลิต
ต�อไร�อยู�ท่ี 3,431.89 กิโลกรัมต�อไร� และราคาหน�าสวนของมะพร�าวอ�อนอยู�ท่ี 12.22 บาท/กิโลกรัม เพิ่มข้ึนจากปF
ก�อนหน�าร�อยละ 12.32 ซึ่งมีราคา 10.88 บาท/กิโลกรัมรายละเอียดดังตารางที่ 4.45 
ตารางท่ี 4.45 เนื้อที่เพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของมะพร�าวอ�อน 

ชนิด
ผลไม� 

เน้ือที่เพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต  
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 

มะพร�าว
อ�อน 

175 219 235 325 433 529 3,334.27 3,431.89 3,890.06 13.61 10.88 12.22 

ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 
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สําหรับสัดส�วนผลผลิตท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า ผลผลิตในปF 2564 ส�วนใหญ�อยู�ในภาคตะวันตก 
จํานวน 385,631 ตัน คิดเปLนร�อยละ 72.9 ของมะพร�าวอ�อนท้ังหมด มีเนื้อท่ีเพาะปลูก 151,628.90 ไร� คิดเปLน
ร�อยละ 64.4 รองลงมาคือ ภาคใต� มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 14.5 และภาคตะวันออก มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 
10.3 ตามลําดับ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.46 
ตารางท่ี 4.46 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของมะพร�าวอ�อนจําแนก
ตามภูมิภาค 

ภูมิภาค 
เน้ือท่ีเพาะปลูก ผลผลิต ผลผลิตต�อไร� ราคาหน�าสวน 

(บาท/กิโลกรัม) ไร� ร�อยละ ตัน ร�อยละ (กิโลกรัม/ไร�) 
ใต� 30,233.33 12.8 76,896 14.5 4,203 11 
ตะวันออก 31,574.28 13.4 54,389 10.3 3,298 10 
เหนือ 3,629.24 1.5 867 0.2 2,259 11 
ตะวันตก 151,628.90 64.4 385,631 72.9 4,056 13 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 7,347.13 3.1 3,190 0.6 2,401 17 
กลาง 11,012.68 4.7 7,951 1.5 1,810 14 
รวม 235,425.56 100.0 528,924 100.0 3,890 12 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

แนวโน�มผลผลิตมะพร�าวอ�อน 
1) พ้ืนท่ีปลูกและปริมาณผลผลิตมะพร�าวอ�อนขยายตัวอย�างรวดเร็วในช�วงไม�ก่ีปFท่ีผ�านมา 

โดยปริมาณผลผลิตเพ่ิมข้ึนจาก 325,000 ตัน ในปF 2562 เปLน 529,000 ตัน ในปF 2564 ซ่ึงได�รับแรงกระตุ�น
จากความต�องการท่ีสูงในตลาดจีน ส�งผลให�ราคาจําหน�ายในปF 2564 อยู�ท่ี 12.22 บาท/กก.สูงข้ึนจากปF 2563 
ท่ีมีราคา 10.88 บาท/กก. 

โครงสร�างผลผลิตมะพร�าวอ�อน/มะพร�าวน้ําหอม 
 1) มะพร�าวน้ําหอมจัดอยู�ในวงศ
แคระ (หรือมะพร�าวพันธุ
หมูสี) โดยมะพร�าวอ�อนในประเทศ

ไทยมีระดับความหอมท่ีแตกต�างกัน แม�ว�าจะมีการกล�าวอ�างว�าเปLนมะพร�าวน้ําหอมก็ตาม แต�ฐานการผลิตท่ี
สําคัญท่ีสุด คือ ภาคตะวันตก (ราชบุรีสมุทรสาคร สมุทรสงคราม) รองลงมา คือ ภาคใต� (นครศรีธรรมราช) 
และภาคตะวันออก (ฉะเชิงเทรา) ท้ังนี้ มะพร�าวอ�อนสามารถเก็บเก่ียวได�ตลอดท้ังปF แต�ความต�องการจะลดลง
ในช�วงฤดูหนาวของจีน 

3.2) ฤดูเก็บเก่ียว (Harvest Time)ฤดูเก็บเก่ียวมะพร�าวน้ําหอม  มีความแตกต�างกันไปข้ึนอยู�กับ
สภาพภูมินิเวศ สภาพแวดล�อมตลอดจนภูมิอากาศในแหล�งผลิตนั้นๆ เปLนสําคัญ หากพิจารณาการเก็บเก่ียว
ตามพ้ืนท่ี พบว�า จังหวัดราชบุรี สมุทรสาคร และฉะเชิงเทรา ช�วงท่ีมีผลผลิตออกสู�ตลาด คือ เดือนสิงหาคม-
เดือนมกราคม โดย จังหวัดราชบุรี มีช�วงเวลาผลผลิตออกสู�ตลาดมากท่ีสุด คือ พฤศจิกายน (สัดส�วนร�อยละ 
16.15) จังหวัดสมุทรสาคร คือ  เดือนตุลาคม (สัดส�วนร�อยละ 12.75) และจังหวัดฉะเชิงเทรา คือ สิงหาคม 
(สัดส�วนร�อยละ 11.81) ส�วนการเก็บเก่ียวมะพร�าวน้ําหอมของจังหวัดสมุทรสงครามจะเก็บเก่ียวในช�วงเดือน
มิถุนายน-เดือนกันยายน เร็วกว�าจังหวัดราชบุรี สมุทรสาคร และฉะเชิงเทรา โดยช�วงเวลาผลผลิตออกสู�ตลาด
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มากท่ีสุดของจังหวัดสมุทรสงคราม คือ เดือนสิงหาคม (สัดส�วนร�อยละ 12.67) ในขณะท่ีจังหวัดชลบุรีมีช�วงเวลา
การเก่ียวผลผลิตท่ีใกล�เคียงกันตลอดท้ังปFประมาณร�อยละ 8 รายละเอียดดังตารางท่ี 4.47 
ตารางท่ี 4.47 ปฏิทินผลผลิตสินค�าเกษตรรายเดือนระดับจังหวัด ปX 2562/63 

หน�วย: ร�อยละ 
จังหวัด ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ราชบุร ี 4.66 8.03 8.09 4.56 3.13 4.44 6.87 9.11 11.03 13.57 16.15 10.38 
สมุทรสาคร 12.55 5.36 4.42 5.10 6.85 7.22 8.20 10.80 12.39 12.75 12.26 9.05 
ฉะเชิงเทรา 9.06 5.42 5.05 4.73 5.51 8.40 9.44 11.81 11.56 10.32 9.59 9.11 
สมุทรสงคราม 6.33 5.67 5.00 6.67 6.67 10.00 11.33 12.67 12.00 8.33 8.00 7.33 
ชลบุรี 8.54 8.54 8.54 8.54 8.54 8.54 8.54 8.54 8.49 8.48 7.35 7.35 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2563) 
หมายเหตุ ไม�มีข�อมูลเก่ียวกับมะพร�าวนํ้าหอมของจังหวัดนครปฐมเปรียบเทียบกับข�อมูลมะพร�าวนํ้าหอมในพ้ืนท่ีอ่ืนๆ อย�างไรก็
ตาม คณะผู�วิจัยคาดการณ
ว�า ผลผลิตมะพร�าวนํ้าหอมของจังหวัดนครปฐม จะเปLนร�อยละ47ของผลผลิตท่ีได�จากเน้ือท่ีเพาะปลูก
ท่ีให�ผลผลิต และเปLนร�อยละ 72 ของผลผลิตมะพร�าวอ�อน ผลผลิตเฉล่ียต�อไร�เปLน 1.5 เท�าของผลผลิตเฉล่ียของมะพร�าวอ�อน 

3.3) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) การนําเสนอข�อมูลทางเทคนิคของมะพร�าว
น้ําหอม แบ�งออกเปLน 7 ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก ฤดูการ
เก็บเก่ียว การปลูก/ความเข�มของการผลิต ต�นทุนการผลิต และระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียว
ผลผลิต รายละเอียดตารางท่ี 4.48 

ตารางท่ี 4.48 ข�อมูลทางเทคนิคของมะพร�าวน้ําหอม 
ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

ต�นมะพร�าวนํ้าหอม มีอายุประมาณ 35-40 ปF DOA 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

ช�วงอายุท่ีให�ผลผลิต เริม่ให�ผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวได�ตัง้แต�ปFท่ี 3 
แต�ช�วงท่ีให�ผลผลิตดีท่ีสุดคือ อาย ุ6 ปF ข้ึนไป 

DOA 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

ระยะเวลาการเก็บเก่ียวหลังจากมะพร�าวนํ้าหอมออกดอก 
ประมาณ 6 เดือน 

DOA 

ฤดูเก็บเก่ียว 
(Harvest Time) 

ช�วงเวลาการเก็บเก่ียวน้ันจะเก็บเก่ียวทุกๆ 20 วัน แต�ช�วงฤดู
หนาวจะเก็บเก่ียวน�อยลงเพราะว�าความต�องการท่ีลดลงของ
ตลาดจีน 

DOA 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

ความหนาแน�นของการเพาะปลูกมะพร�าวนํ้าหอมท่ี
เหมาะสม 37-43 ต�น/ไร� ปริมาณผลผลิตท่ีได�ประมาณ 
55,000 ลูก/ไร�/ปF หรือ มากกว�า 120 ลูก/ต�น/ไร� 

DOA 

ต�นทุนการผลิต 
(Cost of Production) 

ต�นทุนการผลิตมะพร�าวนํ้าหอม ประมาณ 5 บาท/กิโลกรัม 
(ต�นทุน 600,000 บาท/2,000 ต�น หรือ ประมาณ 100 
กิโลกรัม/ต�น รวมค�าเก็บเก่ียวด�วย) 

BKFK 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการ การเก็บรักษาผลผลิตหลังการเก็บเก่ียว พบว�า มะพร�าว Saranukromthai 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
ร�างรายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                 4-50     

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

เก็บเก่ียวผลผลิต  
(Preserve Period after Harvest) 

นํ้าหอมเจีย (Polish coconut) ท่ีแช�เย็นเก็บไว�ในอุณหภูม ิ
3-4 องศา จะสามารถเก็บรักษาได�ประมาณ 60 วัน 

38, Ch 5 

 ท่ีมา: คณะวิจัย (2564) 

 หมายเหตุ ตัวย�อของแหล�งท่ีมา มีการอธิบายไว�ในภาคผนวก ก 

 มะพร�าวเปLนพืชผสมข�ามสายพันธุ
 แต�ละต�นจึงไม�เปLนพันธุ
แท� ท่ีอาศัยหลักการทางการผสมพันธุ
ท่ี
เปLนไปโดยธรรมชาติ ในเรื่องของการจําแนกพันธุ
มะพร�าวมีการจําแนกไว�หลายแบบซ่ึงแตกต�างกันไป โดยหลัก
ท่ีใช�ในการจําแนกพันธุ
มักจะเปLนขนาดของลําต�น อายุตกผล และขนาดของผล (กรมส�งเสริมการเกษตร, 2547) 
สําหรับการจําแนกประเภทมะพร�าวแบ�งออกเปLน 2 กลุ�ม รายละเอียดดังตารางท่ี 4.49 
  - ชนิดของมะพร�าว จําแนกเปLน 3 ประเภท ได�แก� 1) มะพร�าวแก� (Old Coconut) ใช�สําหรับ
การผลิตน้ํามันมะพร�าวและน้ํากะทิ 2) มะพร�าวอ�อน (Young Coconut) หรือมะพร�าวน้ําหอม (Sweet & 
Aromatic Coconut) นิยมรับประทานแบบสดท้ังในรูปของเนื้อมะพร�าวและน้ํามะพร�าว และ 3) มะพร�าว
น้ําตาล (Sugar Coconut) ใช�เพ่ือผลิตเปLนน้ําตาลมะพร�าว 
  - พันธุ
มะพร�าว โดยพิจารณาจากความสูง จําแนกเปLน 2 ประเภท ได�แก� 1) มะพร�าวพันธุ
ต�น
สูง (Tall Palm) ต�นสูง ผลออกช�า มีสะโพกท่ีโคนต�น มีอายุยืนประมาณ 60-80 ปF (หรือมากกว�านั้น) มัก
ต�านทานต�อโรคและแมลง จะเริ่มติดผลเม่ืออายุได� 8-10 ปFหลังปลูก สําหรับมะพร�าวพันธุ
ต�นสูงท่ีสําคัญ ได�แก� 
มะพร�าวใหญ� ร�อยทะลาย เปลือกหวาน ปากจก (ผลยาว) กะโหลก (ใหญ�พิเศษ)  เปLนต�น และ 2) มะพร�าวพันธุ
ต�น
เต้ีย (Dwarf Palm) เปLนพันธุ
ท่ีออกผลเร็ว ต�นเต้ียไม�มีสะโพก จะติดดอกออกผลในช�วง 3-4 ปFหลังปลูก 
ผลผลิตจะออกเต็มท่ีในช�วง 9-10 ปF อายุการให�ผลระดับเศรษฐกิจประมาณ 30-40 ปF สําหรับมะพร�าวพันธุ
ต�น
เต้ียท่ีสําคัญ ได�แก� มะพร�าวพันธุ
หมูสีเขียว หมูสีเหลือง นกคุ�ม น้ําหอม มะพร�าวไฟ นาฬิเก เปLนต�น  
ตารางท่ี 4.49 จําแนกลักษณะของมะพร�าว 

มะพร�าวแก� (Old Coconut) นํ้ามันมะพร�าว, กะทิ … 

มะพร�าวอ�อน (Young Coconut) 
รับประทานสด, 

นํ้ามะพร�าว 

มะพร�าวท่ีรสชาติหวาน (Sweet Coconut) 

มะพร�าวนํ้าหอม (Aromatic Coconut) 

มะพร�าวนํ้าตาล (Sugar Coconut) นํ้าตาลมะพร�าว … 

   
มะพร�าวพันธุ
ต�นสูง (Tall  Palm) … 

มะพร�าวพันธุ
ต�นเตี้ย (Dwarf Palm) มะพร�าวนํ้าหอม (Aromatic Coconut) 

ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2562) 
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 สําหรับมะพร�าวน้ําหอมนั้นจัดอยู�ในตระกูลมะพร�าวพันธุ
ต�นเต้ีย (มะพร�าวพันธุ
หมูสี) โดยลักษณะของ
พันธุ
มะพร�าวน้ําหอมท่ีแตกต�างกันมี 5 แบบ (กรมวิชาการเกษตร, 2562) มีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.50 
ตารางท่ี 4.50 แสดงความแตกต�างตามลักษณะของพันธุ�มะพร�าวน้ําหอม 

ลักษณะมะพร�าวนํ้าหอม 
ปริมาณเน้ือ 

และนํ้ามะพร�าว 
ภาพประกอบ 

1. ก�นกลม ผลสีเขียว 
460 ml 
120 g 

 

2. ก�นกลม ผลสีเหลือง 
390 ml 
100 g 

 

3. ก�นกลม ผลสีนํ้าตาล 
390 ml 
100 g 

 

4. ก�นจีบ ผลสีเขียว ขนาดปานกลาง 
330 ml 
90 g 

 

5. ก�นจีบ ผลสีเขียวขนาดเล็ก 
120 ml 
50 g 

 
ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2562) 

 มะพร�าวน้ําหอมของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI)      
มีจํานวน 3 ชนิด ประกอบด�วย มะพร�าวน้ําหอมราชบุรี มะพร�าวน้ําหอมบ�านแพ�ว และมะพร�าวน้ําหอมบาง
คล�า รายละเอียดดังตารางท่ี 4.51 
ตารางท่ี 4.51 มะพร�าวน้ําหอมของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 

สายพันธุ�มะพร�าวนํ้าหอม ภาพประกอบ 

มะพร�าวนํ้าหอมราชบุร ี 

มะพร�าวพันธุ
เตีย้ เปลือกสีเขียวสด ก�นจีบตรงกลาง  
ผลป�องกลม รูปทรงสม่ําเสมอ หรอืเรียกว�า “หมูสีเขียว”  
มีค�าความหวานอยู�ท่ี 7-10 องศาบริกซ
 มีกล่ินหอมคล�ายใบเตย และ
เน้ือมะพร�าวมคีวามหนาสองช้ัน  

มะพร�าวนํ้าหอมบ�านแพ�ว
สมุทรสาคร 

มะพร�าวพันธุ
เตีย้ ผลกลมรี ก�นมีจบีเปLนพู 3 พูชัดเจน เปลือกมีสีเขียว 
เน้ือมะพร�าวเหนียวนุ�ม นํ้ามะพร�าวมีรสหวาน ค�าความหวานในช�วง   
6-7.5 องศาบริกซ
 และมีกล่ินหอมคล�ายใบเตยเปLนเอกลักษณ
  

มะพร�าวนํ้าหอมบางคล�า 
ฉะเชิงเทรา 

มะพร�าวพันธุ
หมูสี มีลักษณะทรงผลเล็กรียาว ขนาดผลเล็ก ผิวเปลือกมี
สีเขียวอมเหลือง เปลือกนอกบางไม�ชุ�มนํ้า ก�นผลมี 3 จีบ เน้ือมะพร�าว
มีสีขุ�น บาง และนุ�ม นํ้ามะพร�าว มรีสหวานเด�น ค�าความหวานในช�วง 
8-10 องศาบริกซ
 และกล่ินหอมคล�ายใบเตย    

ท่ีมา: กรมทรัพย�สินทางป)ญญา กระทรวงพาณิชย� (2020) 
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 ป?ญหามะพร�าวน้ําหอมของไทยท่ีพบบ�อย คือ ความหอมของมะพร�าวหายไปโดยไม�ทราบสาเหตุ 
ถึงแม�ว�าหน�อพันธุ
ท่ีปลูกจะเปLนพันธุ
แท�และเคยให�ความหอมมาก�อน ซ่ึงจากการศึกษาสาเหตุของความหอมท่ี
ไม�คงท่ี โดยการทดสอบคู�ผสม 4 คู�ผสม ได�แก� พันธุ
 1) น้ําหอม x ใหญ�ต�นสูง 2) น้ําหอม xน้ําหวาน 3) 
น้ําหวาน x น้ําหอม และ 4) น้ําหอมผสมตัวเองภายในต�นเดียวกัน ด�วยวิธีการควบคุมผสมพันธุ
แบบใกล�ชิด 
(Controlled Sib Pollination) จากการทดลองใช�ละอองเกสรตัวผู�พันธุ
ใหญ�ต�นสูงผสมกับละอองเกสรตัวเมีย
พันธุ
น้ําหอม และ ละอองเกสรตัวผู�พันธุ
น้ําหวานผสมกับละอองเกสรตัวเมียพันธุ
น้ําหอม พบว�า ผลมะพร�าวท่ี
ได�จากการผสมพันธุ
ไม�มีความหอม 100% แต�เม่ือใช�ละอองเกสรตัวผู�พันธุ
น้ําหอมกับละอองเกสรตัวเมียพันธุ

น้ําหอม และละอองเกสรของพันธุ
น้ําหอมผสมตัวเองภายในต�นเดียวกัน พบว�า ผลมะพร�าวท่ีได�จากการผสม
พันธุ
มีความหอม 100% ท้ังนี้ จากการสันนิษฐานเบ้ืองต�นของเกษตรกรท่ีว�าความหอมเกิดจากวิธีการปลูก 
แหล�งปลูกท่ีไม�เหมาะสมทําให�เกิดการกลายพันธุ
ส�งผลให�มะพร�าวน้ําหอมไม�หอมถึงแม�ว�าจะเปLนพันธุ
แท� แต�
สาเหตุท่ีมะพร�าวน้ําหอมไม�หอมท่ีแท�จริงเนื่องจากพันธุกรรมของมะพร�าวน้ําหอม ความหอมของมะพร�าว
น้ําหอมได�รับอิทธิพลมาจากละอองเกสรตัวผู� (Xenia effect) เกิดผสมข�ามพันธุ
ท่ีเปLนพันธุ
อ่ืนนอกเหนือจาก
ละอองเกสรของมะพร�าวน้ําหอมนั่นเอง (กรมวิชาการเกษตร, 2562) รายละเอียดดังตารางท่ี 4.52 
ตารางท่ี 4.52 ผลจากละอองเกสรตัวผู�ต�อคุณภาพความหอมเม่ือใช�ละอองเกสรตัวผู�จากมะพร�าวพันธุ�อ่ืนๆ 

คู�ผสม จํานวนผล 
ท่ีทดสอบ 

จํานวนผล 
ท่ีหอม 

จํานวนผล 
ท่ีไม�หอม ต�นแม� ต�นพ�อ 

1. มะพร�าวนํ้าหอม x มะพร�าวใหญ� 46 - 46 

2. มะพร�าวนํ้าหอม x มะพร�าวนํ้าหวาน 47 - 47 

3. มะพร�าวนํ้าหอม x มะพร�าวนํ้าหอม 30 30 - 

4. มะพร�าวนํ้าหอมผสมตัวเอง 100% จ่ันเดียวกัน 53 53 - 
ท่ีมา: กรมวิชาการเกษตร (2562) 
หมายเหตุ ละอองเกสรตัวผู� (Xenia effect) คือ ปรากฏการณ
ทางสรีรวิทยาอย�างหน่ึงท่ีเกิดข้ึนกับพืชบางชนิด เมื่อเกสรตัวเมีย
ของมะพร�าวนํ้าหอมได�รับละอองเกสรตัวผู�จากมะพร�าวแกง (มะพร�าวกลุ�มต�นสูง) และมะพร�าวนํ้าหวาน นํ้าของผลมะพร�าวน้ัน
จะไม�มีความหอม ขณะท่ีมะพร�าวนํ้าหอมท่ีผสมตัวเองหรือผสมกับมะพร�าวนํ้าหอมต�นอ่ืนจะยังคงมีความหอมอยู� 
 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน 
จากแพลตฟอร
มจําหน�ายสินค�าออนไลน
ยอดนิยมของจีนพบว�ามีมะพร�าวอ�อน และมะพร�าวน้ําหอม

ของไทยจําหน�ายบนแพลตฟอร
มSuning, JD, PingDuoDuo, TMall ราคาลูกละ 4.32-8.17 หยวน ในขณะท่ี
มะพร�าวจีนขายลูกละ 9.4-15.5 หยวน รายละเอียดดังตารางท่ี 4.53 
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ตารางท่ี 4.53 รายละเอียดมะพร�าวอ�อนจากแพลตฟอร�มจําหน�ายสินค�าออนไลน�ยอดนิยมของจีน 

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

泰国奶⽄椰皇椰⽄ 

6个装 

Polished Young Coconut  
6units 

Thailand 
冠町 Guan Ding 

Suning 
¥11.65/unit 

 

海南⽄昌椰⽄4个装 

Young Coconut 4 units 

China 
籽协鲜⽄ Zi Xie Xian Zi 

JD 
¥15.5/unit 

 

泰国⽄⽄椰9个装 

Aromatic Coconut 
9 units 

Thailand 
果⽄果颜 Guo Xiang Guo Yan 

JD 
¥11.1/unit 

 

泰国⽄⽄椰9个装 

Aromatic Coconut 
9 units 

Thailand 
奥英 Ao Ying 
PingDuoDuo 

¥4.32/unit 

 

泰国易开椰⽄6个装 

Easy Open 
Young Coconut 
6 units per box 

Thailand 
百果园 Pagoda 

TMall 
¥18.17/unit 

 

盒⽄泰国椰⽄9粒装 

YoungCoconut 
9 units per box 

Thailand 
盒⽄ Hema 

TMall 
¥14.33/unit 

 

海南⽄奶椰皇2个装 

Polished Young Coconut 
2 units per box 

China 
⽄福园 Gan Fu Yuan 

TMall 
¥9.4/unit 

 

Coconut Water with Meat 
Frozen 7-day presale 
220ml/unit. 9 units 

Thailand 
泰椰 Thaiblue 

喜⽄的⽄卖部 XierXiaoMaiBu 
¥14.3/unit 
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ในแพลตฟอร
มออนไลน
ของจีนได�มีการแนะนําวิธีการเปvดมะพร�าวอ�อนโดยนําอุปกรณ
กดลงไปตามรูป
แล�วใช�หลอดดูด ในกรณีท่ีต�องการรับประทานเนื้อให�ปอกเปลือกชั้นนอกออกก�อน จากนั้นใช�สันมีดเฉาะกะลา
รอบ ๆ ดูจากรูปภาพท่ี 4.16 และการนํามะพร�าวไปประกอบอาหาร เช�น รับประทานได�ทันที นําไปผสมกับ
อาหารและเปLนส�วนประกอบขนมหวาน (รูปภาพท่ี 4.17) รวมถึงการสังเกตสีของน้ํามะพร�าวท่ีรับประทานได� 
เช�น น้ํามะพร�าวมีสีอ�อน สีเข�ม หรือสีเหลืองกว�าปกติ (รูปภาพท่ี4.18) 

รูปภาพท่ี 4.17 วิธีการเป�ดมะพร�าว 

 

รูปภาพท่ี 4.18 การนํามะพร�าวไปประกอบอาหารต�าง ๆ 

 

รูปภาพท่ี 4.19 การสังเกตสีของน้ํามะพร�าว 
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5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน (Consumer Insights)  
จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีนเห็นว�ามะพร�าวอ�อนไทย รับประทานแล�วสดชื่น 

หวานธรรมชาติ ดับกระหายได� อุดมไปด�วยคุณค�าทางโภชนาการ น้ําเยอะ กะลาบาง มีท่ีเปvดและหลอด เนื้อ
นุ�มลื่น เนื้อเด�ง น้ําตาลน�อยแคลอรี่น�อย กลิ่นหอมเหมือนนม ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ คือ เสียและมีรสเปรี้ยว 
มีรอยแตกและน้ํามะพร�าวน�อย อ�อนเกินไป ไม�สด (ตารางท่ี 4.54) 
ตารางท่ี  4.54 ความคิดเห็นเชิงลบสําหรับมะพร�าวท่ีไม�ได�คุณภาพสําหรับผู�บริโภคชาวจีน 

ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

 
เสียและเปรี้ยว 

มีรอยแตกและนํ้าน�อย 
อ�อนเกินไป 

ไม�สด 

 
 
สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านผลิตภัณฑ�และราคามะพร�าวไทยราคาขายลูกละ 10-15 หยวน ซ่ึงเปLนราคาใกล�เคียงกับมะพร�าว

จีน (ราคาในช�วงระยะเวลาท่ีเก็บข�อมูล) สําหรับแพลตฟอร
มลดราคาอย�าง PingDuoDuo ราคาตกลงไปถึง ลูก
ละ 4.32 หยวน มะพร�าวท่ีเปvดง�ายพร�อมกับมีจุกพลาสติกด�านบนราคาขายสูงกว�าราคาปกติเล็กน�อย ส�วนน้ํา
มะพร�าวขนาด 220 มิลลิลิตรท่ีใช�เทคโนโลยีแช�แข็งอย�างรวดเร็วมีจําหน�ายในราคาใกล�เคียงกับมะพร�าวสด 

ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค จากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า
ออนไลน
 คําสําคัญเชิงบวกสําหรับมะพร�าว ได�แก�ดับกระหายหอมกลิ่นนม น้ําเยอะกะลาบางเนื้อนุ�มลื่นเนื้อเด�ง
และน้ําตาลและแคลอรีต่ํา ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ ได�แก�เสียและเปรี้ยวอ�อนเกินไปและมีรอยแตกและน้ําน�อย 
หัวข�อยอดนิยมท่ีผู�บริโภคชาวจีนใช�ค�นหาทางอินเทอร
เน็ต คือวิธีเปvดมะพร�าวพร�อมท่ีเปvดคุณค�าทางโภชนาการ
แนวความคิดการเสิร
ฟและการศึกษาสีของน้ํามะพร�าวท่ียอมรับได� 
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4.3.3 ส�มโอ (Pamelo) 
1) การส�งออกไปจีน  
ในปF 2564 มูลค�าการส�งออกส�มโอของไทยไปจีนเท�ากับ 860 ล�านบาท ขยายตัวเพ่ิมข้ึนร�อยละ 173.9 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 5 ของมูลค�าการส�งออกผลไม�ไทยไป

จีน) มีสัดส�วนแบ�งการส�งออกท่ีร�อยละ 0.6 เม่ือเปรียบเทียบกับปF 2563 ท่ีมูลค�าการส�งออกส�มโอของไทยไปจีนเท�ากับ 314 ล�านบาท ส�วนปริมาณการส�งออกส�มโอของไทย
ไปจีนเท�ากับ 25,153 ตัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึนถึงร�อยละ 233.9 (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 2 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) เม่ือเปรียบเทียบกับปF 2563 ท่ีมีปริมาณการ
ส�งออกส�มโอของไทยไปจีนเท�ากับ 7,533 ตัน (ขยายตัวสูงเปLนอันดับ 4 ของปริมาณการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน) รายละเอียดดังตารางท่ี4.55 
ตารางท่ี 4.55 มูลค�าและปริมาณการส�งออกส�มโอของไทย 

มูลค�าการส�งออกส�มโอไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ล�านบาท △% Rank 
ล�าน
บาท △% Rank 

ล�าน
บาท △% Rank ล�านบาท △% Rank Share% 

ส�มโอ 319  2.1  6  244  -23.5  7  314  28.5  6  860  173.9  5  0.6 
ปริมาณการส�งออกส�มโอไทยไปจีน 

รายการ 
2561 2562 2563 2564 

ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank ตัน △% Rank 
ส�มโอ 9,795  3.8  9  7,075  -27.8  11  7,533  6.5  4  25,153  233.9  2 

ท่ีมา: สืบค�นโดยผู�วิจัย (2564) 
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แนวโน�มตลาดส�มโอ 
1) การส�งออกส�มโอไทยไปจีนในปF 2564 มีปริมาณสูงถึง 25,153 ตัน ขยายตัวเพ่ิมร�อยละ 

234 สูงท่ีสุดเปLนประวัติการณ
 ซ่ึงได�แรงหนุนจากการจําหน�ายส�มโอทับทิมสยาม 
2) คู�แข�งรายใหญ�ท่ีสุดของส�มโอไทยในจีน คือ ส�มโอของจีน ซ่ึงจีนเปLนผู�ผลิตผลไม�รายใหญ�ท่ีสุดของ

โลก รองลงมา คือ ไต�หวัน และเวียดนามโดยเวียดนามส�งออกส�มโอเข�าสู�จีนผ�านการค�าชายแดนและผ�าน
ประเทศไทย ส�มโอของไทยในตลาดจีนประกอบด�วย พันธุ
ทองดีขาวแตงกวาขาวน้ําผึ้ง และขาวใหญ� และพันธุ

ทับทิมสยาม โดยส�มโอทับทิมสยามมีข�อได�เปรียบเหนือกว�าส�มโอของจีน สายพันธุ
 Shatian (沙柚) ท่ีมีจุดด�อย
ในด�านของเนื้อส�มโอท่ีแห�ง และส�มโอ Red Wentan (红旦) ของไต�หวันท่ีมีเมล็ดมาก และขมเล็กน�อย 

2) การแข�งขันในจีน 
จีนได�นําเข�า grapefruit จากแอฟริกาใต�อิสราเอลและอียิปต
 ซ่ึง grapefruit นี้เปLนผลไม�จําพวกส�ม 

(Citrus × paradisi) ท่ีเปLนลูกผสมระหว�างส�มเกลี้ยง (Citrus sinensis) กับส�มโอ (Citrus maxima/ Citrus 
grandis) ท้ังนี้ รายการอนุญาตการนําเข�าผลไม�ในประเทศจีนระบุว�าเกรปฟรุต และส�มโอเปLนสายพันธุ
ท่ี
แตกต�างกัน อย�างไรก็ตาม grapefruit ท่ีนําเข�ามาในจีนยังคงใช�รหัส HS 0805400001 ท่ีปรากฏในกลุ�ม
เดียวกับ 柚类 ในภาษาจีน 

ประเทศจีนเปLนผู�ผลิตส�มโอรายใหญ�ท่ีสุดของโลก มีปริมาณผลผลิตมากกว�า 5 ล�านตันต�อปF และมีการ
ส�งออกประมาณ 170,000 ตันต�อปF ขณะเดียวกันมีการนําเข�าส�มโอจากประเทศไทยระหว�างปF 2563-2564 
เพ่ิมข้ึนเกือบ 3 เท�า ท้ังนี้ ส�มโอของไทยในตลาดจีนมีคู�แข�งท่ีสําคัญ คือส�มโอของจีนไต�หวันและเวียดนาม 

การนําเข�าส�มโอ (และgrapefruits) ของจีนระหว�าง ปF 2563-2564 พบว�า จีนนําเข�าส�มโอ
(grapefruits) จากแอฟริกาใต�มากท่ีสุด โดยในปF 2564 จีนนําเข�าส�มโอจํานวน 124,116 ตัน (เพ่ิมข้ึนจากปF
ก�อน 44,775 ตัน หรือคิดเปLนร�อยละ 56.43) แบ�งเปLนการนําเข�าจากแอฟริกาใต� 85,107 ตัน คิดเปLนร�อยละ 
68.6 รองลงมาเปLนการนําเข�าจากไทย 23,295 ตัน คิดเปLนร�อยละ 18.8 อียิปต
 5,643 ตัน คิดเปLนร�อยละ 4.5  
ไต�หวัน 5,320 ตันคิดเปLนร�อยละ 4.3 และอิสราเอล 3,776 ตัน คิดเปLนร�อยละ 3 รายละเอียดดังตารางท่ี 4.56 
                 ตารางท่ี 4.56 ปริมาณการนําเข�าส�มโอของจีนระหว�างปX 2563-2564 

การนําเข�ามังคุดของจนี 
2563 2564 

ตัน ร�อยละ ตัน ร�อยละ 
ไทย 7,515  9.5 23,295  18.8 
ไต�หวัน 4,405  5.6 5,320  4.3 
แอฟริกาใต� 54,512  68.7 85,107  68.6 
อิสราเอล 6,301  7.9 3,776  3.0 
อียิปต
 4,797  6.0 5,643  4.5 
รวม 79,341 100.0 124,116 100.0 

                  ท่ีมา: สํานักงานศุลกากรจีน (2565) 
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ส�มโอท่ีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนส�มโอของจีน ท่ีมีปริมาณผลผลิตสูงถึง 5 ล�านตัน โดยส�มโอ
“Shatian” (沙柚) ได�รับความนิยมสูงสุด รองลงมาส�มโอไทย แบ�งเปLนสามสายพันธุ
 คือ ทองดี ขาวแตงกวา 
และทับทิมสยาม ซ่ึงเปLนส�มโอในกลุ�มพรีเมียม รวมถึงส�มโอจากไต�หวัน โดยส�มโอ Red Wentan (红旦) ได�รับ
ความนิยมสูงสุด ส�วนส�มโอจากเวียดนามก็ได�มีการส�งออกไปจีนด�วยเช�นกัน ผ�านช�องทางการค�าชายแดนและ
การส�งออกผ�านประเทศไทย เนื่องจาก ส�มโอของเวียดนามยังไม�อยู�ในรายการผลไม�ท่ีได�รับการอนุญาตให�
นําเข�าประเทศจีน รายละเอียดดังตารางท่ี 4.57 
  ตารางท่ี 4.57 การแข�งขันของส�มโอไทยในตลาดจีน 

ส�มโอจีน ส�มโอไทย ส�มโอไต�หวัน ส�มโอเวียดนาม 

ผลผลติ 5 ล�านตัน 
ฤดูกาลผลิตธ.ค.-ก.พ. 

 
ส�มโอ“Shatian” 

(沙柚) 
ได�รับความนิยมสูงสดุ 

 
การปลูกส�มโอสายพันธุ
ท่ีมสีี
แดงและหวานเพ่ิมจํานวน

มากข้ึน 
 

ทับทิมสยามได�รับการ
แนะนําในปF 2551 

(มีพ้ืนท่ีปลูก 4000 ไร25) 

ผลผลติ 0.96 ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิตสค.-ก.ย. 
 

ส�มโอทองด ี
ส�มโอขาวแตงกวา 

ทับทิมสยาม 
(เปLนส�มโอกลุ�มพรเีมียม) 

ผลผลติ 75,000ตัน 
 

ฤดูกาลผลิตก.ย.-ต.ค. 
 

ส�มโอRed Wentan 
(红旦) 

ได�รับความนิยมสูงสดุ 

ผลผลติ 0.95 ล�านตัน 
 

ฤดูกาลผลิตมิ.ย.-ธ.ค 
 

ไม�อยู�ในรายการผลไม� 
ท่ีได�รับการอนุญาต 
ให�นําเข�าประเทศจีน 

 
ส�มโอเข�าสู�ประเทศจีนผ�าน

การค�าชายแดน 
และผ�านประเทศไทย 

 
ส�มโอขาวแตงกวา 

ได�รับการแนะนําให�รู�จักจาก 
ประเทศไทย 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565)  

ส�มโอไทยในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนสายพันธุ
ในตระกูลขาวประกอบด�วยขาวแตงกวาขาวน้ําผึ้ง และ
ขาวใหญ� มีจุดขายตรงท่ีเนื้อนุ�มแต�ไม�แฉะหวานน�อยไม�ขม และเก็บได�นาน 2-3 เดือน รองลงมาส�มโอสายพันธุ

ทองดีมีจุดขายด�านรสชาติท่ีหวานอมเปรี้ยวนิด ๆ หอมหวานไม�มีรสขม และสายพันธุ
ทับทิมสยาม มีจุดขายท่ี
เปลือกบาง เนื้อหนา นุ�ม ฉํ่า และหอม ในขณะท่ีส�มโอของจีนสายพันธุ
 Shatian (沙柚) และส�มโอ Red 
Wentan (红旦) ของไต�หวัน พบว�ามีจุดด�อยในด�านของเนื้อส�มโอท่ีแห�ง มีเมล็ดมาก และขมเล็กน�อย 
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.58 

 
 

                                                           

25
调色盘网เถียวเซ�อพาน (2020, November 9).泰国青柚泰国红心青柚大果进口蜜柚翡翠柚红心柚金柚柚子水果 

10斤中果2个ส�มโอไทยเขียว ส�มโอไทยทับทิมสยาม ส�มโอนํ้าผ้ึงนําเข�า ส�มโอหยก ส�มโอสีทอง ผลไม�ขนาดกลางสองลูกสิบช่ัง. Retrieved from 

www.tspweb.com/key/泰国翡翠⻘柚.html 
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             ตารางท่ี 4.58 จุดขายของส�มโอไทยในจีน 

ผลิตผล จุดขาย 
Shatian 
(沙柚) 

Red Wentan 
(红旦) 

ทองดี 

หวานอมเปรี้ยวนิด ๆ 
ค�าความหวาน 

10.5-11.9 °Brix 
เน้ือโปร�งแสง ฉํ่า 

หอมหวานไม�มีรสขม 
มีกากใยเล็กมาก 

หวานและกรอบ 
ค�าความหวาน 
10.7-11.3°Brix 

เน้ือแห�งและมเีมลด็
มาก 

เน้ือหนา นุ�ม และฉํ่า 
กลิ่นหอมเหมือนส�มโอ 

ขมเล็กน�อย 
ค�าความหวาน 
8-10 °Brix 

ตระกูลขาว: 
ขาวแตงกวา 
ขาวนํ้าผึ้ง 
ขาวใหญ� 

ขาวแตงกวา: 
เน้ือนุ�มแต�ไม�แฉะ 
หวานน�อยไม�ขม 
ค�าความหวาน 
11-14 °Brix 

ความเปLนกรดต่ํา 
เก็บได�นาน2-3 เดือน 

ทับทิมสยาม 

เปลือกบาง 
เน้ือหนานุ�มฉํ่าและหอม 

เน้ือโปร�งแสง 
มีกากใยเล็กมาก 
มีเมล็ดเล็กน�อย 
ค�าความหวาน 
14-15°Brix 

            ท่ีมา: ประชาชาติธุรกิจ (2564) 
           *ประมาณการจากข�อมลูของ M.T. FRUIT PRODUCTจ.พิจิตร 

3) การผลิตของประเทศไทย  
3.1) เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวน ส�มโอของไทยในปF 2564  

พบว�าเนื้อท่ีเพาะปลูกส�มโอ มีจํานวน 1,192 ล�านไร� เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 3.92 ปริมาณผลผลิตส�มโอ มี
957 ตัน เพ่ิมข้ึนร�อยละ 21.91 เม่ือเปรียบเทียบกับปFก�อนท่ีมีผลผลิต 785,000 ตัน ผลผลิตต�อไร�ของส�มโอ อยู�
ท่ี 1,525.14 กิโลกรัมต�อไร� ลดลงจากปFก�อนร�อยละ -2.85 ท่ีผลผลิตต�อไร�อยู�ท่ี 1,569.88 กิโลกรัมต�อไร� และ
ราคาหน�าสวนของส�มโออยู�ท่ี 111.49 บาท/กิโลกรัม เพ่ิมข้ึนจากปFก�อนร�อยละ 11.20 ซ่ึงมีราคา 100.26 
บาท/กิโลกรัม รายละเอียดดังตารางท่ี 4.59 
ตารางท่ี 4.59 เนื้อท่ีเพาะปลูก ปริมาณผลผลิต ผลผลิตต�อไร�และราคาหน�าสวนของส�มโอ 

ชนิด
ผลไม� 

เนื้อท่ีเพาะปลูก 
(1,000 ไร�) 

ผลผลิต  
(1,000 ตัน) 

ผลผลิตต�อไร� 
(กิโลกรัม/ไร�) 

ราคาหน�าสวน  
(บาท/กิโลกรัม) 

2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 2562 2563 2564 

ส�มโอ 967 1,147 1,192 743 785 957 1,551.37 1,569.88 1,525.14 89.90 100.26 111.49 
ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 
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สัดส�วนผลผลิตท่ีจําแนกตามภูมิภาคพบว�า สัดส�วนผลผลิตในปF 2564 ส�วนใหญ�อยู�ในภาคตะวันตก คิด
เปLนร�อยละ 41.85 ของผลผลิตส�มโอท้ังหมด รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 38.08 ของส�มโอ
ท้ังหมด และภาคใต� มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 10.24ของส�มโอท้ังหมด ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.60) 

หากจําแนกตามสายพันธุ
ส�มโอท่ีได�รับความนิยมของผู�บริโภค พบว�า ในปF 2564 ส�มโอทองดีเปLนสาย
พันธุ
ท่ีมีสัดส�วนผลผลิตสูงสุดร�อยละ 30.63 ของส�มโอท้ังหมด รองลงมาคือ ขาวน้ําผึ้ง มีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 
18.75 ของส�มโอท้ังหมด ขาวแตงกวามีสัดส�วนผลผลิตร�อยละ 16.32 ของส�มโอท้ังหมด ขาวใหญ�มีสัดส�วน
ผลผลิตร�อยละ 12.88 ของส�มท้ังหมด ตามลําดับและส�มโอสายพันธุ
ต�าง ๆ รายละเอียดดังตารางท่ี 4.60 
   ตารางท่ี 4.60 สัดส�วนผลผลิตส�มโอจําแนกตามภูมิภาคและ จําแนกตามสายพันธุ�  

ภูมิภาค 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

สายพันธุ�ส�มโอ 
สัดส�วนผลผลิต (%) 

2563 2564 2563 2564 
ใต� 1.78 10.24 ขาวนํ้าผึ้ง 19.82 18.75 
ตะวันออก 12.93 5.13 ขาวพวง 0.41 0.04 
เหนือ 34.86 38.08 ขาวหอม 0.05 0.02 
ตะวันตก 45.02 41.85 ขาวแตงกวา 4.66 16.32 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 2.38 2.70 ขาวแป�น 0.01 0.02 
กลาง 3.03 2.00 ขาวใหญ� 18.27 12.88 
ท้ังประเทศ 100.00 100.00 ทองดี 47.74 30.63 

 

ทับทิมสยาม 0.08 6.86 
ท�าข�อย 2.47 7.36 
อ่ืนๆ 6.49 7.12 
ท้ังหมด 100.00 100.00 

     ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2563) 

แนวโน�มผลผลิตส�มโอ 
การส�งออกส�มโอไทยไปจีนขยายตัวอย�างรวดเร็ว เปLนผลสืบเนื่องจากปริมาณผลผลิตส�มโอ

เพ่ิมสูงข้ึนเกือบ 1 ล�านตันซ่ึงสูงท่ีสุดเปLนประวัตการณ
 
โครงสร�างผลผลิตส�มโอ 
ส�มโอสายพันธุ
ท่ีได�รับความนิยมและขายดีท่ีสุดในประเทศไทย ได�แก� ส�มโอทองดี รองลงมาคือ 

ส�มโอขาวน้ําผึ้ง ส�วนภูมิภาคท่ีเปLนแหล�งผลิตส�มโอสําคัญของประเทศ ประกอบด�วย ภาคตะวันตก (ราชบุรี) 
และภาคเหนือ (พิจิตร) สําหรับ “ส�มโอทับทิมสยาม” มียอดขายสูงสุดในจีน โดยเพ่ิมข้ึนจาก 95 ตันในปF 2563 
เปLน 11,838 ตันในปF 2564 ซ่ึงปริมาณผลผลิตร�อยละ 93 มาจากอําเภอปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
เนื่องจากเปLนส�มโอท่ีมีชื่อเสียงและยังเปLนสินค�าท่ีได�ข้ึนทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (GI) 

3.2) ฤดูเก็บเก่ียวส�มโอ (Harvest Time) การเก็บเก่ียวส�มโอมีความแตกต�างกันไปข้ึนอยู�กับสภาพ
ภูมินิเวศ สภาพแวดล�อมตลอดจนภูมิอากาศในแหล�งผลิตนั้นๆ เปLนสําคัญ การเก็บเก่ียวผลผลิตในช�วงเวลาปกติ
คือ ระหว�างเดือนสิงหาคม-กันยายน ในขณะท่ีการเก็บเก่ียวส�มโอนอกฤดู จะอยู�ระหว�างเดือนมีนาคม-เมษายน 
รายละเอียดดังตารางท่ี 4.61 
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 ตารางท่ี 4.61 ปฏิทินการเก็บเก่ียวส�มโอ  
หน�วย: ร�อยละ 

รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ส�มโอ   
การเก็บเกี่ยว

นอกฤดู 
   

การเก็บเกี่ยว
ช�วงเวลาปกติ 

   

ท่ีมา: กรมส�งเสรมิการเกษตร (2558) 

3.3) ข�อมูลทางเทคนิค (Technical Information) 
  การนําเสนอข�อมูลทางเทคนิคของส�มโอ แบ�งออกเปLน 7 ส�วน ได�แก� อายุของต�นไม� อายุท่ี
สามารถให�ผลผลิต อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก ฤดูการเก็บเก่ียว การปลูก/ความเข�มของการผลิต ต�นทุนการ
ผลิต และระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต รายละเอียดตารางท่ี 4.62 
 ตารางท่ี 4.62 ข�อมูลทางเทคนิคของส�มโอ 

ข�อมูลทางเทคนิค แหล�งท่ีมา 

อายุของต�นไม� 
(Life of a tree) 

20-30 years chiataigroup.com 

อายุท่ีสามารถให�ผลผลิต 
(Years Before Carrying Fruits) 

2 years chiataigroup.com 

อายุเก็บเก่ียวหลังออกดอก 
(Harvest After Flowering) 

6.5 - 8 เดือน technologychaoban 

ฤดูเก็บเก่ียว 
(Harvest Time) 

ปกติ : สิงหาคม-กันยายน 
นอกฤดู : มีนาคม-เมษายน 

กรมส�งเสรมิการเกษตร 

การปลูก/ความเข�มของการผลิต 
Planting/Production Intensity 

19-32 ต�น/ไร�, 
200 ลูก/ต�น 

www.tridge.com 

ต�นทุนการผลิต 
(Cost of Production) 

12,497 บาท/ไร� หรือ 7 บาท/กิโลกรัม Tippawan 2019* 

ระยะเวลาการเก็บรักษาหลังการเก็บเก่ียวผลผลิต 
(Preserve Period after Harvest) 

เก็บรักษาปกต ิ: 2-3 เดือน , 
เก็บรักษาด�วยความเย็น: 6 - 8 เดือน 

chanshenxin.com 

ท่ีมา: คณะผู1วิจัย (2564) 
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 สายพันธุ�ส�มโอเชิงพาณิชย� 
 ป?จจุบันท่ัวโลกมีการปลูกส�มโอมากกว�า 20 สายพันธุ
 (International Tropical Fruits Network) สําหรับ
ประเทศไทยมีสายพันธุ
ส�มโอท่ีนิยมปลูกในเชิงพาณิชย
 9 สายพันธุ
 รายละเอียดดังตารางท่ี 4.63 
 ตารางท่ี 4.63 ลักษณะเด�นของสายพันธุ�ส�มโอเชิงพาณิชย�ของไทย 

สายพันธุ�ส�มโอ ลักษณะเด�น ภาพประกอบ 

1. ทับทิมสยาม เน้ือสีชมพูเข�มถึงแดงคล�ายทับทิม รสชาติหวาน และหอมนุ�ม ไม�เหมน็เขียว 

 

2. ทองดี 
รสหวาน เปลือกบาง และมีเมล็ดปานกลาง เน้ือกุ�งมีสีชมพูอ�อน  
เน้ือน่ิมฉํ่านํ้า ไม�มีรสขม กลิ่นหอม 

 

3. ขาวนํ้าผึ้ง 
เปลือกค�อนข�างหนา เน้ือกุ�งเปLนสนํ้ีาผึ้ง เน้ือแน�น นํ้าหนักดี รสชาต ิ
หวานอมเปรี้ยวเล็กน�อย และมเีมล็ดปานกลาง 

 

4. ขาวใหญ� 
ลูกใหญ� รสหวานอมเปรี้ยวเล็กน�อย เน้ือกุ�งแห�งมีสีขาวอมเหลือง 
มีกลิ่นหอม มเีมล็ดน�อย แกะง�าย มีนํ้ามากแต�ไม�แฉะ 

 

5. ขาวพวง 
เปลือกหนาปานกลาง เน้ือกุ�งสีขาวอมเหลือง มีนํ้ามากแต�ไม�แฉะ 
มีเมล็ดน�อย รสชาติหวานอมเปรี้ยว นิยมใช�ในเทศกาลไหว�เจ�า 

 

6. ขาวแตงกวา 
เปลือกบาง เน้ือกุ�งใหญ�สีขาวแห�ง รสชาติฉํ่าหวานซ�อนเปรีย้ว 
เน้ือนุ�ม ไม�แฉะนํ้า ไม�มีรสขมตดิลิน้ 

 

7. ท�าข�อย 
เปลือกบาง เน้ือส�มสีชมพูอ�อน เน้ือกุ�งน่ิมฉํ่านํ้า เน้ือแน�นไม�มเีมลด็ 
รสชาติออกหวานอมเปรี้ยวกลมกลืนกัน 

 

8. ขาวหอม 
เปลือกค�อนข�างบาง เน้ือกุ�งสีขาวอมเหลือง เน้ือน่ิมไม�แฉะนํ้า รสชาตหิวานนุ�ม 
มีกลิ่นหอม และมเีมลด็น�อย 

 

9. ขาวแป�น 
ผลกลมแป�น เปลือกค�อนข�างบางเน้ือกุ�งสีขาว รสชาติหวานอม 
เปรี้ยว และมีเมลด็มาก 

 
ท่ีมา: กรุงเทพธุรกิจและคณะวิจัย (2565) 
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 สําหรับส�มโอของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปLนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (Geographical Indications: GI)  มี
จํานวน 8 สายพันธุ
 ประกอบด�วย ส�มโอท�าข�อยเมืองพิจิตร ส�มโอขาวแตงกวาชัยนาท ส�มโอนครชัยศรี ส�มโอ
พันธุ
ทองดีนครปฐม ส�มโอขาวใหญ�สมุทรสงคราม ส�มโอทับทิมสยามปากพนัง ส�มโอปูโกยะรัง ส�มโอหอมควน
ลัง และส�มโอทองดีบ�านแท�น รายละเอียดดังตารางท่ี 4.64 
ตารางท่ี 4.64 ส�มโอของไทยท่ีได�ข้ึนทะเบียนเปZนส่ิงบ�งช้ีทางภูมิศาสตร� 

พ้ืนท่ี พันธุ�ส�มโอ/ลกัษณะเด�น ภาพประกอบ 

พิจิตร 
ส�มโอท�าข�อยเมืองพิจิตร(Som-O ThakhoiMueangPhichit) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ท�าข�อยท่ีมีรสหวาน อมเปรี้ยว เน้ือกุ�งสีชมพูอ�อน ฉํ่านํ้า  
เมลด็เล็กหรือเมล็ดลีบ บางผลไม�มเีมลด็ ท่ีปลูกในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดพิจิตร  

ชัยนาท 

ส�มโอขาวแตงกวาชัยนาท (ChainatKhaotangkwa Pomelo) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ขาวแตงกวา มาจากต�นพันธุ
ท่ีมีคณุภาพ ซ่ึงปลกูในจังหวัด
ชัยนาท เปLนส�มโอท่ีมรีูปร�างกลมแป�น ไม�มีขุก เปลือกผิวมสีีเขียว ผิวเรียบค�อนข�าง
มัน เน้ืออยู�ในลักษณะเบียดกันแน� ไม�แตกแกะออกง�าย เน้ือกุ�ง น่ิม แห�ง มีสีครีม
สดใสเปLนเงา หรือมสีีเขียวอมเหลอืง บางครั้งอาจมีสีชมพูเรื่อๆ เล็กน�อยข้ึนอยู�กับ
อายุของต�นส�มโอ ส�วนรสชาติออกหวานแหลมนําอมเปรีย้วเล็กน�อย นุ�ม ไม�แฉะนํ้า 
ไม�มรีสขมติดลิ้น 

 

นครปฐม 

ส�มโอนครชัยศรี (Nakhonchaisri) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ทองดี และพันธุ
ขาวนํ้าผึ้ง ซ่ึงปลูกในอําเภอนครชัยศรี อําเภอ
สามพราน และอําเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 
ส�มโอพันธุ�ทองดี: ผลกลมแป�น เปลือกบาง ผิวมีต�อมนํ้ามันเล็ก เน้ือมีสีชมพูอมแดง 
เน้ือแน�น นํ้าหนักดี ฉํ่าและน่ิม ส�วนรสชาติกลมกล�อม ออกหวานอมเปรี้ยว ไม�มีรส
ชมและรสซ�า 
พันธุ�ขาวน้ําผ้ึง: ผลกลมนูน เปลือกบาง ผิวมีต�อมนํ้ามันใหญ� เน้ือมสีขีาวคล�ายนํ้าผึ้ง 
เน้ือแน�น นํ้าหนักดี เมื่อแก�จัดเน้ือจะแห�ง ส�วนรสชาติจะหวานอมเปรี้ยว ไม�มีรสชม
และรสซ�า 

 
 

 

สมุทรสงคราม 

ส�มโอขาวใหญ�สมุทรสงคราม (Som-O KhawYaiSamutsongkram หรือ 
SamutsongkramKhawyai Pomelo) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ขาวใหญ� ท่ีมผีลค�อนข�างใหญ� รสหวานถึงอมเปรี้ยวเล็กน�อย  
มีนํ้ามาก แต�ไม�แฉะ ซ่ึงปลูกในเขตพ้ืนท่ีตําบลขันแตก ตําบลท�ายหาด อําเภอเมือง 
อําเภออัมพวา (ยกเว�นตําบลยีส่ารและแพรกหนามแดง) และอําเภอบางคนที 
จังหวัดสมุทรสงคราม 

 

นครศรีธรรมราช 

ส�มโอทับทิมสยามปากพนัง (PakpanangTabtimsiam Pomelo) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ทับทิมสยามท่ีมีรสชาติหวานนุ�ม สีของเน้ือสีชมพูเข�มคล�าย 
สีทับทิมจนถึงสีแดง ผิวผลน่ิมดังกํามะหยี่ ซ่ึงปลูกในพ้ืนท่ีอําเภอปากพนัง จังหวัด
นครศรีธรรมราช  

ป?ตตานี 

ส�มโอปูโกยะรัง (YarangPuko Pomelo) 
คํานิยาม:ส�มโอพันธุ
ปูโก ผลมีลักษณะทรงกลมมีจุก รสชาติหวาน หอม เปลือกบาง 
เน้ือน่ิมสีแดงทับทิม มีขนคล�ายกํามะหยี่ปกคลุมท่ัวท้ังผล ซ่ึงปลูกในพ้ืนท่ีอําเภอ 
ยะรัง จังหวัดป?ตตานี  
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พ้ืนท่ี พันธุ�ส�มโอ/ลกัษณะเด�น ภาพประกอบ 

สงขลา 

ส�มโอหอมควนลัง (Pomelo HomKhuanlang) 
คํานิยาม: ส�มโอท่ีเปลือกมีกลิ่นหอมพิเศษ โดดเด�นแตกต�างจากส�มโออ่ืน ผลมีรปูร�าง
กลมสูง ไม�มีจุก นํ้าหนักผลอยู�ระหว�าง 1 - 2.5 กิโลกรัม เน้ือผลสีชมพูเข�ม - แดง 
เน้ือผลน่ิม ฉํ่า เน้ือกุ�งกรอบ เมลด็ลีบถึงไม�มเีมล็ด รสชาติหวานอมเปรี้ยว ไม�ขม ซ่ึง
ปลูกในเขตพ้ืนท่ีเทศบาลเมืองควนลัง ตําบลควนลัง อําเภอหาดใหญ� จังหวัดสงขลา 

 

ชัยภูม ิ

ส�มโอทองดีบ�านแท�น (Thong Dee Ban Thaen Pomelo หรือ  
Som-O Thong Dee Ban Thaen) 
คํานิยาม: ส�มโอพันธุ
ทองดี ผลมีลกัษณะกลมแป�น เปลือกค�อนข�างบาง เน้ือกุ�งสีขาว
อมชมพู เน้ือฉํ่า ไม�แฉะ รสชาติกลมกล�อม หวานอมเปรี้ยว ไม�มรีสขมและรสซ�า ซ่ึง
ปลูกในอําเภอบ�านแท�น จังหวัดชัยภูม ิ  

ท่ีมา: กรมทรัพย
สินทางป?ญญา กระทรวงพาณิชย
 (2560) 

4) ข�อสังเกตในตลาดจีน 
จากแพลตฟอร
มจําหน�ายสินค�าออนไลน
ยอดนิยมของจีน พบว�า มีส�มโอไทยจําหน�ายบนแพลตฟอร
ม

Tao Bao, Suning, JD, PingDuoDuo ราคาส�มโอทับทิมสยามกิโลกรัมละ 102.9-103.7 หยวน ส�มโอขาว
กิโลกรัมละ 28.2 หยวน ราคาใกล�เคียงกับส�มโอไต�หวัน ส�มโอจีนราคา 7.69-17.75 หยวน รายละเอียดดัง
ตารางท่ี 4.65 
ตารางท่ี 4.65 การเปรียบเทียบราคาส�มโอไทยกับคู�แข�ง 

รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

泰国红宝⽄KPY柚⽄3⽄ 

Tabtim Siam Pomelo 
1.5kg 

Thailand 
都市鲜⽄ Dou Shi Xian Sheng 

Tao Bao 
¥102.9/kg 

 

20⽄梅州沙⽄柚⽄ 

ShatianPomelo 10kg 

China 
柚满园 You Man Yuan 

TMall 
¥7.69/kg 

 

⽄柚4个装(总重⽄于7⽄) 

⽄⽄蜜柚⽄⽄ 

Pomelo 3.5kg 

Thailand 
1号鲜客 FRESHMAN 

Suning 
¥28.2/kg 

 

海南红⽄三红柚3-4⽄ 

Hainan Red Meat 
Pomelo 2kg 

China 
逸奥铭 Yi Ao Ming 

JD 
¥17.75/kg 
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รูป ผลิตภัณฑ� 
แหล�งกําเนิด/ 
ซัพพลายเออร� 

ราคา 

 

台湾红⽄旦柚4⽄左右 

Taiwan Red Wentan2kg 

Taiwan 
⽄保果 Ma Bao Guo 

JD 
¥29/kg 

 

福建红⽄柚⽄5-6 ⽄ 

Fujian Red Meat Pomelo3kg 

China 
果亦哆 Guo Yi Duo 

JD 
¥16.2/kg 

 

泰国红宝⽄柚⽄ 

礼盒装 3⽄ 

Tabtim Siam Pomelo1.5kg 

Thailand 
溢果坊 Yi Guo Fang 

PingDuoDuo 
¥103.7/kg 

 

泰国品种翡翠⽄柚3⽄ 

ThaiPomelo 3kg 

China 
苏苏鲜原产地 Su Xiao Xian 

PingDuoDuo 
¥15.8/kg 

 
ในตลาดออนไลน
ของจีนได�มีการแนะนําวิธีการแกะส�มโอ โดยใช�มีดปาดส�วนหัวของส�มโอ กรีดเปLนหก

แฉก ใช�มือแกะเปลือกส�มโอตามท่ีกรีดไว� จากนั้นใช�มือฉีกส�มโอเปLนสองส�วน นําเปลือกชั้นในออกและ
รับประทานได�ทันที (ดังรูปท่ี 4.19) อีกท้ังยังบอกคุณค�าทางโภชนาการของส�มโอ ซ่ึงประกอบไปด�วย วิตามินบี 
วิตามินซี เบต�าแคโรทีน เหล็ก แคลเซียม เปLนต�น (ดังรูปท่ี 4.20) รวมถึงบรรจุภัณฑ
ของส�มโอทับทิมสยามท่ี
ขายบนแพลตฟอร
มออนไลน
 (ดังรูปท่ี 4.21) 

รูปท่ี 4.20 การแกะส�มโอ 
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รูปท่ี 4.21 คุณค�าทางโภชนาการของส�มโอ รูปท่ี 4.22 บรรจุภัณฑ�ของส�มโอทับทิมสยาม 

  

 
5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคชาวจีน(Consumer Insights)  
จากการสํารวจแพลตฟอร
มออนไลน
 ผู�บริโภคชาวจีนเห็นว�าส�มโอไทย ไม�มีการบังคับให�สุก รสชาติ

หวานอมเปรี้ยว ฉํ่า เนื้อผลสีแดง มีกลิ่นหอม เนื้อใสหมือนคริสตัล เนื้อละเอียด เปลือกบาง ไม�ขม เม็ดน�อย 
ปอกเปลือกง�าย ส�วนความคิดเห็นทางลบได�แก� ไม�คุ�มค�ากับเงินท่ีเสียไป ไม�มีสีแดง หรือหวานเหมือนท่ีโฆษณา 
ขมเล็กน�อย แก�นใหญ� รายละเอียดดังตารางท่ี 4.66 
    ตารางท่ี 4.66 ความคิดเห็นเชิงลบสําหรับส�มโอท่ีไม�ได�คุณภาพสําหรับผู�บริโภคชาวจีน 

ความคิดเห็นเชิงลบ รูปภาพ 

ไม�คุ�มค�ากับเงินท่ีเสยีไป 
ไม�มสีีแดงหรือหวานเหมือนท่ีโฆษณ 

ขมเล็กน�อย 
แก�นใหญ� 

 
 

สรุปการสังเกตตลาดและข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค 
ด�านผลิตภัณฑ�และราคาส�มโอทับทิมสยามนับว�าเปLนสินค�าราคาพรีเมียมซ่ึงมีราคาขายมากกว�า 100 

หยวนต�อกิโลกรัม เม่ือเปรียบเทียบกับส�มโอไทยอ่ืน ๆ (มีราคาอยู�ท่ีกิโลกรัมละ 15-30 หยวน) ส�มโอแดง
Wentan ของไต�หวัน (ราคาประมาณกิโลกรัมละ 30 หยวน) และส�มโอท�องถ่ิน (ราคาประมาณกิโลกรัมละ7-20 
หยวน) เปLนราคาในช�วงระยะเวลาท่ีเก็บข�อมูล) รวมถึงมีบรรจุภัณฑ
ในลักษณะเปLนของขวัญของส�มโอทับทิม
สยามในช�วงเทศกาลต�าง ๆ  

ด�านข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภคจากการวิเคราะห
ข�อความส�งเสริมการขายและข�อเสนอแนะจากลูกค�า
คําสําคัญในเชิงบวกสําหรับหมวดหมู�ส�มโอ ได�แก� หวานอมเปรี้ยว ไม�ขม เนื้อใสเหมือนคริสตัล ฉํ่า มีกลิ่นหอม
เปลือกบาง เม็ดน�อย ปอกเปลือกง�าย และไม�บังคับสุก ส�วนความคิดเห็นเชิงลบ ได�แก� ไม�แดง หรือหวานตามท่ี
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โฆษณา ขม แก�นใหญ� และไม�คุ�มกับเงินท่ีเสียไป ท้ังนี้  หัวข�อยอดนิยมท่ีผู�บริโภคชาวจีนใช�ค�นหาทาง
อินเทอร
เน็ต คือ วิธีการปอกเปลือกส�มโอ คุณค�าทางโภชนาการ 

ข�อสรุปของผลไม�ดาวรุ�ง: การสร�างศักยภาพของผลไม�ดาวรุ�ง (Reach Potential) 
 ผลไม�ดาวรุ�ง มะพร�าวอ�อนและส�มโอมีอัตราการขยายตัวอย�างรวดเร็วในช�วงไม�ก่ีปFท่ีผ�านมาปริมาณการ
ส�งออกมะพร�าวอ�อนไปยังประเทศจีนเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 50,000 ตัน ในปF 2561 เปLน 250,000 ตัน ในปF
2564 ส�วนอัตราการขยายตัวของส�มโอในปF 2564 เพ่ิมข้ึนกว�าเท�าตัวเพ่ิมข้ึนจากประมาณ 10,000 ตันในปF
2561 เปLน 25,000 ตัน ประเด็นคือ หากบรรลุผลสําเร็จในการสร�างศักยภาพหรือผลิตภาพการผลิตกลุ�มผลไม�
ดาวรุ�งได�อย�างเต็มประสิทธิภาพสูงสุด จะส�งผลต�อความสามารถในการขับเคลื่อนการส�งออกผลไม�ไทยไปสู�การ
เพ่ิมปริมาณการส�งออกระดับใหม�ได� ในทางกลับกันในปF 2564 จีนมีสัดส�วนการนําเข�ามะม�วงของไทยเพียง 
ร�อยละ 4 หรือคิดเปLนมูลค�าเพียงร�อยละ 3 ของมูลค�าการส�งออกมะม�วงของไทย ในขณะท่ีส�วนแบ�งทาง
การตลาดของมะม�วงไทยในเกาหลีมีปริมาณการนําเข�าอยู�ท่ีร�อยละ 10 หรือเปLนเปLนมูลค�าสูงถึงร�อยละ 32 ของ
มูลค�าการส�งออกมะม�วงของไทย ดังนั้น ประเด็นคือ จะทําอย�างไรให�มะม�วงสามารถบรรลุผลสําเร็จในการ
เข�าถึงศักยภาพของตลาดจีนในระดับท่ีใกล�เคียงกับตลาดเกาหลีได�อย�างไร ผู�วิจัยขอเสนอแนวทางการสร�าง
ศักยภาพของผลไม�ดาวรุ�งเพ่ือแย�งชิงส�วนแบ�งการตลาดในจีนให�เพ่ิมมากข้ึน ดังนี้ 
 2)  การจัดการด�านอุปสงค
 (Demand Side Management)  

• จากความสําเร็จในการส�งออกมะพร�าวอ�อนและส�มโอ (โดยเฉพาะส�มโอทับทิมสยาม) ของไทย
มีความได�เปรียบท่ีโดดเด�นและไม�เหมือนใคร เม่ือเปรียบเทียบกับสินค�าของคู�แข�ง ผลไม�ไทยมี
ข�อได�เปรียบด�านรสชาติท่ีเปLนเอกลักษณ
 ผู�บริโภคสามารถหาซ้ือได�ง�ายและเปLนท่ียอมรับของ
ตลาด  

• สําหรับมะม�วงไทย พบว�า การตลาดมะม�วงของไทยค�อนข�างบกพร�องอย�างชัดเจน ดังนั้น 
มะม�วงน้ําดอกไม�และมะม�วงมหาชนกของไทย จําเปLนต�องหาตําแหน�งทางการตลาดเพ่ือ
แข�งขันกับมะม�วง Irwin ท่ีเปLนมะม�วงพรีเมียมจากไต�หวัน ส�วนมะม�วงท่ีอยู�ในตลาดระดับล�าง
เปLนมะม�วง Kiaoyai จากเวียดนาม และมะม�วง Keo Romiet จากกัมพูชา รวมถึงมะม�วง
ท�องถ่ินของจีนเปLนสินค�าในตลาดระดับกลาง เช�นมะม�วง Guifei และมะม�วง Jinhuang 
ดังนั้น การผสมผสานท่ีเปLนเอกลักษณ
ระหว�างมะม�วงน้ําดอกไม�กับข�าวเหนียว อาจเปLนจุดท่ี
สร�างความได�เปรียบท่ีแตกต�าง เนื่องจาก นักท�องเท่ียวจีนส�วนใหญ�รู�จักและชื่นชอบขนมไทย 

• ในส�วนของมะพร�าวอ�อนควรขยายตลาดสินค�าด�วยการสร�างคุณค�าของผลิตภัณฑ
 (value 
product) ด�วยคุณภาพและราคาท่ีสามารถแข�งขันได� ขณะท่ีส�มโอทับทิมสยามควรรักษา
ระดับราคาเปLนสินค�าพรีเมียม โดยยังคงเน�นความหายาก (rareness) ของส�มโอ 
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1) การจัดการด�านอุปทาน (Supply Side Management) 
มะพร�าวน้ําหอม 

• ให�ความสําคัญเก่ียวกับการรักษาจุดขายด�านความหอม (Aroma) ของมะพร�าวน้ําหอมท่ีมี
เอกลักษณ
เฉพาะตัวด�วยการจัดการการปฏิบัติทางการเกษตรให�ดีข้ึน (ป�องกันการผสมเกสร
ข�ามพันธุ
กับพันธุ
อ่ืน ๆ) หรือจะใช�การทดสอบความเข�มข�นสารหอม 2-Acetyl-1-Pyrroline 
(2-AP) เปLนต�น 

• การให�ความสําคัญเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ
ท่ีดีข้ึนและคุ�มค�า เช�น การพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ
พร�อมรับประทาน  

• การส�งเสริมการผลิตภายในประเทศให�มากข้ึนโดยการแก�ไขป?ญหาราคามะพร�าวตกตํ่าในฤดู
หนาวของประเทศผู�นํา เข�าด�วยเทคนิคการเปลี่ยนเวลาเก็บเก่ียวหรือการแปรรูปข้ันสูง (deep 
processing) เช�น น้ํามะพร�าวพร�อมด่ืม และการแปรรูปเปLนของหวาน 

ส�มโอทับทิมสยาม  

• การเพ่ิมขีดความสามารถในการผลิตส�มโอทับทิมสยามและรักษาคุณภาพของส�มโอ 

• รักษาเสถียรภาพของห�วงโซ�อุปทานการสร�างแรงจูงใจมุมมองทางการตลาด การลงทุนท่ี
จําเปLนในการเปลี่ยนท่ีดินทํากินเปLนสวนส�มโอทับทิมสยาม การสร�างรูปแบบและความ
ได�เปรียบท่ีโดดเด�น 

• การขยายพ้ืนท่ี GI  

• การเผยแพร�มาตรฐานคุณภาพท่ีเฉพาะเจาะจงของส�มโอเพ่ือรักษาและปกป�องคุณภาพ  
มะม�วง 

• การยกระดับมาตรฐานคุณภาพเพ่ือเข�าสู�ตลาดญ่ีปุ�น และเกาหลีใต� นํามาใช�สําหรับการ
ส�งออกตลาดจีนเช�นการควบคุมสารเคมีตกค�าง การรักษาความสดของมะม�วงในการขนส�งใน
ระยะทางไกล 
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บทท่ี 5 
บทสรุป: กลยุทธ�ท่ีขับเคล่ือนด�วยอุปสงค�  

(Conclusion: Demand Driven Strategy) 
บทนี้ ได�นําเสนอกลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Strategy) และแผนปฏิบัติการ

ภายใต�บริบทการแพร�ระบาด Covid-19 ในการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน มีประเด็นท่ีสําคัญดังนี้ 1) SWOT 
Matrix และเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 (SWOT Matrix & Strategic Objective) 2) ประเด็นสําคัญและกลยุทธ
ท่ี
เก่ียวข�องในการส�งออกผลไม�ไทย ประกอบด�วย บทบาทสําคัญในการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (The Key 
Role of Supply Chain Integration: SCI) บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัล (The Context of Digital 
Technology: DT) กลยุทธ
การแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทางการตลาด (Competitive Marketing Mix: CS & 
MM) ความท�าทายของนโยบายโควิดเปLนศูนย
 (Zero Covid Policy: ZCP) (CZ) และบทสรุป: เป�าหมาย
เชิงกลยุทธ
และกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�อง 3) แผนปฏิบัติการเพ่ือบรรลุเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 (Action Plan to 
Achieve Strategic Objectives) 

5.1 SWOT Matrix และเปvาหมายเชิงกลยุทธ� (SWOT Matrix & Strategic Objective) 

การวิเคราะห
 SWOT Matrix สําหรับใช�เปLนเครื่องมือในการสร�างกลยุทธ
ใหม�ในการเพ่ิมศักยภาพการ
ส�งออกผลไม�ไทย ท่ีต�อยอดมาจาก SWOT Analysis โดยการจับคู�ระหว�างป?จจัยภายใน ได�แก� Strength (จุด
แข็ง) Weakness (จุดอ�อน) และป?จจัยภายนอก ได�แก� Opportunity (โอกาส) Threat (ความเสี่ยง) เม่ือนําท้ัง
สองป?จจัยมาจับคู�กัน ทําให�เกิดการวิเคราะห
ใน 4 รูปแบบด�วยกัน ได�แก� 1. กลยุทธ
เชิงรุก (SO) เปLนการจับคู�
ระหว�าง Strength และ Opportunity (ใช�จุดแข็งร�วมกับโอกาส 2. กลยุทธ
เชิงแก�ไข (WO) เปLนการจับคู�
ระหว�าง Weakness และ Opportunity (ใช�โอกาสลดจุดอ�อน) 3. กลยุทธ
เชิงป�องกัน (ST) เปLนการจับคู�
ระหว�าง Strength และ Threat (ใช�จุดแข็งรับมืออุปสรรค) 4. กลยุทธ
เชิงรับ (WT) เปLนการจับคู�ระหว�าง 
Weakness และ Threat (แก�ไขจุดอ�อนและเลี่ยงอุปสรรค) รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 5.1 
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             รูปภาพท่ี 5.1 SWOT Matrix ของผลไม�ไทย 

 
               ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

ประเทศไทยมีจุดแข็ง (Strength) ดังนี้ 

S1: ทรัพยากรผลไม� ท่ีอุดมสมบูรณ
 และ ประสิทธิภาพ R&D สําหรับพันธุ
ใหม� 

S2: สร�างชื่อเสียง ขนาด และช�องทาง 

S3: ทิศทางของรัฐบาล กฎระเบียบ การขยายเวลา การส�งเสริม และการเจรจา 

S4: ผู�ประกอบการเกษตรกร และผู�มีส�วนได�ส�วนเสียอ่ืน ๆ 

จุดอ�อน (Weakness)  

W1: อุปทานท่ีม่ันคงและมีคุณภาพสูง 

W2: ความเข�าใจตลาดจีน 

W3: นวัตกรรมในการแปรรูปและบรรจุภัณฑ
 

W4: ระบบการเก็บและจําหน�ายผลไม�ท่ีมีประสิทธิภาพ 
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โอกาส (Opportunity) 
O1: ความต�องการและพฤติกรรมท่ีเปลี่ยนไปของลูกค�าชาวจีน 
O2: การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานท่ีเกิดข้ึนใหม�ในประเทศไทยและจีน 
O3: ความสามารถใหม�ด�านการขนส�งทางอากาศ และรถไฟผ�านลาว 
O4: เทคโนโลยีดิจิทัลในการผลิต และการตลาด 

อุปสรรค (Threat)  
T1: ผลกระทบจากโควิด 19 ท่ีส�งผลกระทบต�อความต�องการของตลาด ต�นทุน การขนส�ง และอุปทาน

แรงงาน 
T2: ขาดความยั่งยืนเนื่องจากอุปทานส�วนเกินและความผันผวนของราคา 
T3: การแข�งขันจากซัพพลายเออร
เพ่ือนบ�านในอาเซียน 
T4: แนวปฏิบัติท่ีไม�ดีในการผลิตและการรวบรวมผลไม�ท่ีบ�อนทําลายคุณภาพและชื่อเสียง 

 ส�วนการวิเคราะห
ของ SWOT Matrix ของผลไม�ไทย มี 4 รูปแบบด�วยกัน ได�แก� 
1. กลยุทธ�เชิงรุก (SO)  

(S1+ S3+S4) + O1 = Ob1 ซ่ึง Ob1 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�าน R&D และนวัตกรรม 
(S3+S4) + (O2+O4) = Ob2 ซ่ึง Ob2 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านโอบรับการบูรณาการห�วง
โซ�อุปทาน  
(S3+S4)+O3 = Ob3 ซ่ึง Ob3 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านการจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุม 

2. กลยุทธ�เชิงแก�ไข (WO)  
(O2+O4) - (W1+W2+W3+W4) = Ob7 ซ่ึง Ob7 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านใช�ประโยชน

จากเทคโนโลยีดิจิทัล 

3. กลยุทธ�เชิงปvองกัน (ST)  
(S3+S4)-T1=Ob3 = Ob3 ซ่ึง Ob3 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านการจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุม 
(S3+S4)-T2=Ob4 ซ่ึง Ob4 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านรักษาความยั่งยืน 
(S1+S2+S3+S4)-T3 = Ob5 ซ่ึง Ob5 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านเพ่ิมความได�เปรียบในการ
แข�งขัน 
S3-T4=Ob6 ซ่ึง Ob6 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านปกป�องผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย 
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4. กลยุทธ�เชิงรับ (WT) เปZนการจับคู�ระหว�าง Weakness และ Threat (แก�ไขจุดอ�อนและเล่ียงอุปสรรค) 

T1+(W1+W2+W3+W4) = Ob3 Ob3 ซ่ึง Ob3 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านการจัดการความ
เสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือการควบคุม 

T2+(W1+W2+W3+W4) = Ob4 ซ่ึง Ob4 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านรักษาความยั่งยืน 

T3+(W1+W2+W3+W4) = Ob5 ซ่ึง Ob5 หมายถึงเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ด�านเพ่ิมความได�เปรียบใน
การแข�งขัน  

5.2 ประเด็นสําคัญและกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�องในการส�งออกผลไม�ไทย  
(Critical Issues & Related Strategies) 

5.2.1 บทบาทสําคัญในการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (The Key Role of Supply Chain 
Integration: SCI)  
   ห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain) การส�งออกผลไม�ไทย ประกอบด�วย กระบวนการทํางานของภาคส�วน
ต�าง ๆ ต้ังแต�เริ่มต�นผลิตสินค�าจนสิ้นสุดกระบวนการท่ีสินค�าถึงมือผู�บริโภค มีองค
ประระกอบ อาทิ การวิจัย
และพัฒนา  การจัดหาป?จจัยการผลิตแก�เกษตรกร การทําสวนผลไม�  การรวบรวม การแปรรูป การส�งออก
ระบบโลจิสติกส
ขนส�งข�ามพรมแดน การนําเข�า การขายส�ง การขายปลีก และการบริโภค องค
ประกอบและ
กระบวนการทํางานของห�วงโซ�อุปทานเหล�านี้ มีหน�วยงานภาครัฐฝ�ายไทยและฝ�ายจีนคอยสนับสนุน ให�
เหมาะสมกับบริบทการเปลี่ยนผ�านทางดิจิทัล (Context of Digital Transformation) เพ่ือตอบสนองต�อห�วง
โซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) รายละเอียดดังรูปภาพท่ี 5.2 
    รูปภาพท่ี 5.2 ห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain) การส�งออกผลไม�ไทย 

 
     ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 

  ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) เปLนวิธีการท่ีเน�น
การสร�างห�วงโซ�อุปทาน (supply chain) ให�ตอบสนองต�อความต�องการ (in response to demand signals) 
หมายความว�าความต�องการของตลาดจะเปLนตัวกําหนดการผลิตสินค�า โดยอาศัยกลไก (Mechanism) ต�าง ๆ 
ประกอบด�วย กลไกการค�นหาความต�องการ (Demand Detection) การคาดการณ
 (Anticipation) การ
สื่อสาร (Communication) การปรับตัว (Adaptions) ความร�วมมือกัน (Collaboration) เพ่ือให�สอดคล�อง
เปLนแนวทางเดียวกัน (Alignment) กับการมีวิสัยทัศน
ร�วม (share vision) มีความคล�องตัว Agility (การ
ตอบสนองต�อการเปลี่ยนแปลง) มีความสามารถในการปรับตัว Adaptability (การปรับโครงสร�าง) รวมท้ังเพ่ือ



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                5-5 

เปLนการปvดช�องว�าง (Close gap) มีการพัฒนาปรับปรุงการไหลเวียน (Improve flow) และการเพ่ิมมูลค�าของ
สินค�า (Enhance) เพ่ือสร�างประสบการณ
ท่ีดีท่ีสุดให�แก�ลูกค�า (for best customer experience)  
   (1) บทบาทสําคัญในการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (The Key Role of Supply Chain 
Integration: SCI) มีดังนี้ 

 1) ห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (DDSC)  เปLนการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain 
Integration: SCI) ท่ีขับเคลื่อนด�วยผู�นําของผู�นําเข�าหรือผู�ค�าปลีกรุ�นใหม� (ท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีน) ซ่ึงมีการ
ขยายครอบคลุมเกือบทุกส�วนของห�วงโซ�อุปทาน ต้ังแต�การทําสวนผลไม�จนถึงการค�าปลีกและการบริการลูกค�า 

 2) บทบาทของผู� บูรณาการห�วงโซ� อุทาน มี 5 บทบาท หรือ 5i roles ดังนี้  1) ด�านข�อมูล 
(Information) การตอบสนองอย�างรวดเร็วต�อความต�องการของผู�บริโภค 2) การเริ่มต�น (Initiation) ด�วยการ
มีปฏิกิริยาตอบสนองต�อสิ่งกระตุ�นหรือปฏิกิริยาท่ีเกิดข้ึนล�วงหน�าต�อการเปลี่ยนแปลงความต�องการของ
เครือข�าย SMEs หน�วยวิจัย และสวนผลไม� 3) การเชื่อมต�อโครงข�าย (Interconnection) ด�วยการติดต�อ
ประสานงานระหว�างหน�วยงานต�าง ๆ ตลอดห�วงโซ�อุปทาน 4) การตรวจสอบ (Inspection) ด�วยการกําหนด
และการใช�มาตรฐานท่ีสูงข้ึนในระบบการตรวจสอบย�อนกลับ 5) การลงทุน (Investment) การนําทรัพยากร
ทางการเงิน เทคโนโลยี และทรัพยากรมนุษย
มาใช�ประโยชน
เพ่ือการประหยัดต�อขนาด ท้ังนี้ การยกระดับ
บทบาทของผู�บูรณาการห�วงโซ�อุปทานด ังกล�าวข�างต�น เพ่ือให�สอดคล�องกับบริบทการเปลี่ยนผ�านสุ�ยุคดิจิทัล 
(digital transformation)  

3) กฎระเบียบของภาครัฐ แม�กลยุทธ
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration) จะ
ถูกนํามาใช�และขับเคลื่อนโดยผู�นําการนําเข�าหรือผู�ค�าปลีกรุ�นใหม� อย�างไรก็ตาม ภาครัฐควรเข�ามามีบทบาท
ส�งเสริม ด�วยการออกกฎระเบียบเพ่ือปกป�องผลประโยชน
ของเกษตรกรและ SMEs ของไทยและควรดูแลผู�มี
ส�วนได�ส�วนเสียท้ังฝ�ายไทยและฝ�ายจีนให�ปฏิบัติตามกฎหมายและได�รับส�วนแบ�งผลประโยชน
อย�างยุติธรรม 

(2) องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทานและกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�อง (Supply Chain Components & 
Related Strategies 

องค
ประกอบของห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�ไทยไปสู�ผู�บริโภค (รูปภาพท่ี 5.1) และแต�ละ
องค
ประกอบจะดําเนินกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�อง ดังตารางท่ี  5.1  
ตารางท่ี 5.1 องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทานและการดําเนินกลยุทธ�  

องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 

การวิจัยและพัฒนา 
R&D 
(SC1) 

(1) การพัฒนาสายพันธุ
ท่ีทนทานต�อโรค คุณภาพดี ให�ผลผลิตสูง และ
เปLนไปตามความต�องการของตลาด  (2) การส�งเสริมแนวปฏิบัติท่ีดีในการ
จัดการสวนหรือการผลิต (3) การใช�เทคโนโลยีในการแปรรูป การบรรจุ
ภัณฑ
 การติดตามกระบวนการพัฒนาด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล ด�วยเทคโนโลยี
ดิจิทัลเพ่ือความยั่งยืนและความสามารถในการแข�งขัน 

การจัดหาป?จจัยการผลิตแก�เกษตรกร 
Input for Production 

(SC2) 

(1) การแนะนําพืชพันธุ
ใหม�หรือวัสดุปลูกคุณภาพสูง (เช�น เมล็ด หน�อ หรือ
การตอนก่ิง) เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การแจกจ�ายปุ�ย 
ยาฆ�าแมลง ฮอร
โมนท่ีเปLนอันตรายต�อสุขภาพและสภาพแวดล�อมน�อยท่ีสุด 
(3) การแนะนําในการปรับใช�อุปกรณ
ดิจิทัล การจัดทําระบบอัตโนมัติ และ
แอปพลิเคชันบนโทรศัพท
มือถือให�เข�ากับสภาพในท�องถ่ินเพ่ือใช�สําหรับการ
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หาความรู�ทางเทคนิคและข�อมูลการตลาด เพ่ือให�เกิดความยั่งยืนและ
แข�งขันได� 

การทําสวนผลไม� 
Farming 
(SC3) 

(1) การนําพืชพันธุ
ใหม�มาปลูกเพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) 
การมีส�วนร�วมในการวิจัยพัฒนาและการคิดค�นนวัตกรรม (3) การนํา
เทคโนโลยีมาใช�โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัล และแนวปฏิบัติท่ีดีในการวาง
แผนการผลิต การจัดการนํ้าและดิน การจัดการก�อนการเก็บเก่ียว การเก็บ
เก่ียว และการปฏิบัติหลังการเก็บเก่ียว ด�วยสภาพแวดล�อมท่ีดีและอันตราย
ต�อสุขภาพน�อยท่ีสุด (4) การปฏิบัติตามมาตรฐานสินค�าเกษตร (TAS) และ 
GAP (5) การประหยัดต�อขนาด ผ�านกลไก "สหกรณ
" และ "การทําเกษตร
แปลงใหญ�" (6) การจัดการกับผลกระทบหรือภาวะหยุดชะงักจากป?จจัย
ภายนอก ด�วยการคาดการณ
ตลาดและการมีคําแนะนําจากภาครัฐเพ่ือให�
เกิดความยั่งยืนและการแข�งขันได� 

การรวบรวม 
Collection 

(SC4) 

(2) การรวบรวมเพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การส�งเสริม
มาตรฐาน GMP ให�โรงคัดบรรจุข้ึนทะเบียนเพ่ือให�สามารถส�งออกไปยัง
ประเทศจีนได� (3) การใช�มาตรฐาน “GMP plus” หรือ “Covid Free 
Certificate” (CFC) เพ่ือให�สอดคล�องกับนโยบาย Zero Covid Policy 
(ZCP) ในประเทศจีน (4) การรักษามาตรฐานคุณภาพโดยภาครัฐหรือผู�
นําเข�า (5) การส�งเสริมระบบตรวจสอบย�อนกลับ (6) การแบ�งป?นข�อมูล
การตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

การแปรรปู 
Processing 

(SC5) 

(1) การปรับเปลี่ยนผลไม�ให�บริโภคง�ายข้ึน เก็บได�นาน รสชาติดีข้ึน หรือมี
คุณค�าทางโภชนาการ เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (2) การลด
จํานวนผลไม�ดิบท่ีมีมากเกินไปในช�วงฤดูกาลหรือลดผลกระทบจากป?จจัย
ภายนอก (3) การมีส�วนร�วมในวิจัยพัฒนาและการคิดค�นนวัตกรรม (4) การ
ใช�เทคโนโลยี โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัล (เช�น เทคโนโลยีการควบคุม
คุณภาพและกระบวนการผลิตอัตโนมัติ) และแนวปฏิบัติท่ีดี  (4) การ
ส�งเสริม GMP เพ่ือรักษาคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัยโดยรัฐบาล
หรือผู�นําเข�า 

การส�งออก 
Export 
SC6 

(1) การพัฒนาผู�ส�งออกให�เปLนมืออาชีพ (2) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน
ตั้งแต�ต�นนํ้าไปปลายนํ้าอย�างใกล�ชิดยิ่งข้ึน (3) ควรเน�นการสร�างแบรนด
 
เพ่ือตอบสนองความต�องการของตลาด (3) การรักษาคุณภาพมาตรฐานโดย
ภาครัฐหรือผู�นําเข�า (4) การส�งเสริมระบบตรวจสอบย�อนกลับ (5) การ
แบ�งป?นข�อมูลการตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (6) การจัดการผลกระทบจาก
ป?จจัยภายนอกด�วยการกระจายความเสี่ยง (7) การมีกฎหมายและข�อบังคับ
เพ่ือคุ�มครองผู�มีส�วนได�ส�วนเสียท้ังชาวไทยและชาวจีน 

โลจิสติกส
การขนส�งข�ามพรมแดน 
Cross Border Logistics 

SC7 

(1) การบรรเทาความแออัดของการจราจรท่ีด�านนําเข�า เน่ืองจากจีนใช�
มาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ด�วยการขนส�งผลไม�ทุกรูปแบบ (ทางบก 
รถไฟ ทะเล และทางอากาศ) ผ�านเส�นทางท่ีเปLนไปได�ท้ังหมดรวมถึงด�าน
นําเข�า ท่ี กําหนด (2) การใช�ประโยชน
จากรถไฟลาว-จีนอย�างเต็ม
ประสิทธิภาพ โดยให�มีการจัดสร�างโครงสร�างพ้ืนฐานและมีระบบศุลกากรท่ี
เหมาะสม (3) การเพ่ิมขยายขีดความสามารถของห�องเย็น (4) การใช�
เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือตรวจสอบและแบ�งป?นข�อมูลการขนส�งสินค�า การเข�า
ไปในดินแดนจีน (5) การเพ่ิมความเร็ว ในการขนส�งเพ่ือคงความสดและลด
จํานวนผลไม�เน�าเสีย 
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การนําเข�า 
Import 

SC8 

(1) การคัดเลือกและพัฒนาผลิตภัณฑ
ให�สอดคล�องกับความต�องการของ
ตลาด (2) การขยายการค�าชายแดน (3) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานตั้งแต�
ต�นนํ้าจนปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน (4) การส�งเสริมระบบการตรวจสอบกลับ 
(5) การแบ�งป?นข�อมูลการตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (6) การสร�างความ
ไว�วางใจและความร�วมมือกับภาครัฐของไทยและพันธมิตรในท�องถ่ินมากข้ึน 
(7)การปฏิบัติตามมาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ของจีน 

การขายส�ง 
Wholesale 

SC9 

(1) การกระจายสินค�าและการจัดเก็บสินค�าท่ีมีประสิทธิภาพต�อผู�ค�าปลีก 
(2) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทานตั้งแต�ต�นนํ้าและปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน 
(3) การส�งเสริมระบบการตรวจสอบย�อนกลับ (4) การแบ�งป?นข�อมูล
การตลาดด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล (5) การเพ่ิมความเร็วในการจัดส�งเพ่ือความ
สดของสินค�าและลดผลไม�เน�าเสีย 

การขายปลีก 
Retail 
SC10 

(1) การส�งมอบประสบการณ
ท่ีน�าพอใจแก�ผู�บริโภคผ�านระบบออนไลน
และ
ออฟไลน
และระบบการจัดการลูกค�าสัมพันธ
 (CRM) (2) การเสริมสร�าง
ความตระหนักรับรู�ถึงช่ือเสียงของผลไม�ไทย (3) การบูรณาการห�วงโซ�
อุปทานตั้งแต�ต�นนํ้าถึงปลายนํ้าท่ีใกล�ชิดยิ่งข้ึน (4) การสร�างแบรนด
 (5) 
การกําหนดและรักษาคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัยของอาหาร (7) 
การส�งเสริมระบบตรวจสอบกลับ (8) การแบ�งป?นข�อมูลการตลาด (9) การ
นําเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช�ในการคาดการณ
ปริมาณการขาย การจัดการ
สินค�าคงคลัง และการจัดแสดงช้ันวางสินค�า 

การบริโภค 
Consumption 

SC11 

(1) การค�นพบ การสื่อสาร การตอบสนองความต�องการของลูกค�า (2) การ
มีส�วนร�วมในการวิจัยพัฒนาและการมีผลิตภัณฑ
ใหม� ท่ีมีนวัตกรรม (3) การ
พัฒนาเน้ือหาทางการตลาด (develop marketing contents) ด�วย
เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น โซเชียลมีเดีย (4) การคุ�มครองสิทธิของผู�บริโภคด�วย 
สินค�าท่ีมีคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร (5) การบริการข�อมูลท่ีได�
จากระบบตรวจสอบกลับ 

การจัดการและการดูแล 
Direction 

GT1 

(1) การกําหนดและใช�ยุทธศาสตร
ผลไม�แห�งชาติ ท่ีมีกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ
 (การผลิต) และ กระทรวงพาณิชย
 (การตลาด) เปLนหน�วยงานหลัก
ท่ีทํางานร�วมกันภายใต�คณะกรรมการพัฒนาและบริหารจัดการผลไม� (Fruit 
Board) (2) การส�งเสริมการวิจัยพัฒนาและคิดค�นนวัตกรรม (3) การบูรณา
การห�วงโซ�อุปทาน (4) การจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก เช�น โควิด 
19 (5) การรักษาความต�องการและการผลิตผลไม�ไทยอย�างยั่งยืน (6) การ
เพ่ิมความได�เปรียบในการแข�งขัน (7) การปกป�องผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย และ
(8) การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยีดิจิทัล 

การออกกฎระเบียบ 
Regulation 

GT2 

(1) การกําหนดมาตรฐาน (เช�น มาตรฐานสินค�าเกษตร (TAS)) และการ
ออกใบรับรอง (เช�น GAP และ GMP) เพ่ือปรับปรุงกําลังการผลิต 
ประสิทธิภาพ และคุณภาพ เพ่ือให�ผลไม�ไทยเปLนไปตามข�อกําหนด SPS 
ตามมาตรฐานสากลและประเทศผู�นําเข�า ท่ีเปLนอันตรายต�อสิ่งแวดล�อมน�อย
ท่ีสุด (2) การจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก เช�น Covid 19 (3) 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (4) การกําหนดและบังคับใช�กฎระเบียบเพ่ือ
ปกป�องผู�มีส�วนได�ส�วนเสียทุกภาคส�วนด�วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

 
 
 

(1) การส�งเสริมการวิจัยพัฒนาและนวัตกรรม (2) การยกระดับความ
เข�มแข็งของเกษตรกรและวิสาหกิจด�วยการวางแผนเพ่ือให�ได�ขนาดท่ี
เหมาะสม มีประสิทธิภาพและคุณภาพสูงข้ึน เพ่ือตอบสนองความต�องการ



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                                5-8 

องค�ประกอบของห�วงโซ�อุปทาน กลยุทธ� 
การส�งเสริมการเกษตร 

Extension 
GT3 

ของตลาด (3) การมีระบบจัดการผลกระทบจากป?จจัยภายนอก (เช�น การ
จัดเก็บ การแปรรูปข้ันสูง การประกันภัย การเพ่ิมความหลากหลาย) (4) 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (5) การให�คําแนะนําด�านเทคโนโลยีผ�าน
องค
กรการเกษตร เช�น “ศูนย
การเรียนรู�” และ “วิสาหกิจชุมชน” ใน
ท�องถ่ิน (6) การใช�เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น แอพพลิเคช่ันบนโทรศัพท
มือถือ 

การส�งเสริมการค�า 
Promotion 

GT4 

(1) การสร�างและเพ่ิมการตระหนักรับรู�ถึงช่ือเสียงของผลไม�ไทย (2) เพ่ิม
ชนิดผลไม�และขยายพ้ืนท่ีด�วย GI (Geographic Identification) (3) การ
ส�งเสริมการขายออนไลน
และออฟไลน
โดยร�วมมือกับหน�วยงานภาครัฐใน
ท�องถ่ินรวมถึงผู�นําเข�าและผู�ค�าปลีก ผ�านการจับคู�ธุรกิจ (4) การขายสินค�า
ผ�านช�องทางต�าง ๆ เช�น เข�าร�วมจัดงานแสดงผลไม�ไทย การเข�าร�วมเปLน
ร�านสัญลักษณ
ของแบรนด
 (flagship shop) ใน Tmall การจัดกิจกรรม
ภายในร�านค�า (5) การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (6) การจัดการกับ
ผลกระทบภายนอกด�วยการหาช�องทาง/ตลาดเพ่ิมเติม (7) การใช�
เทคโนโลยีดิจิทัล เช�น โซเชียลมีเดีย 

การเจรจา 
Negotiation 

GT5 

(1) การ เ จรจา กับสํ า นัก งานการ ศุลกากรแห� งชาติ จี น  (General 
Administration of Customs China) เก่ียวกับการเข�าถึงตลาดและ
ข�อกําหนด SPS (2) การขยายรายการอนุญาตผลไม�ไทย (3) การปรับปรุง
และดําเนินพิธีสารว�าด�วยการขนส�งทางบกผ�านประเทศท่ีสาม (4) การ
ดําเนินการอย�างเร�งด�วนเพ่ือบรรเทาความแออัดของการจราจรท่ีด�าน
นําเข�าเน่ืองจากมาตรการโควิดเปLนศูนย
 (ZCP) ของจีน (5) การใช�รถไฟ
ลาว-จีนอย�างเต็มท่ีและการเร�งเจรจาในประเด็นข้ันตอนพิธีการศุลกากร 
(6)การประสานงานกับลาวและเวียดนามเพ่ืออํานวยความสะดวกในการ
ขนส�งข�ามพรมแดนทางบก 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

5.2.2 บริบทของเทคโนโลยีดิจิทัล (The Context of Digital Technology: DT)  
   1) การจัดทํา Big Data และป?ญญาประดิษฐ
 (AI) และนํามาใช�ในการวิเคราะห
 (Big Data AI & 
Analytics) เพ่ือประโยชน
ในการคัดเลือกพันธุ
และการปรับปรุงพันธุ
ให�ดีข้ึน การจัดการความเสี่ยง เช�น การ
พยากรณ
อากาศและการควบคุมศัตรูพืช/โรค การคาดการณ
ความต�องการและการเพ่ิมประสิทธิภาพสินค�าคง
คลัง ระบบการจัดการลูกค�าสัมพันธ
 (Customer Relationship Management: CRM) และการให�คําแนะนํา
เฉพาะบุคคล รัฐบาลอัจฉริยะ (Smart Government: s-Gov) ด�วยการประยุกต
ใช�ข�อมูลและเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารในการกําหนดนโยบายและการดําเนินการ  
   2) การใช� Internet of Things (IoT) และระบบอัตโนมัติ (Automation) เพ่ือจัดการอุณหภูมิ 
ความชื้น และสารเคมีในสวนหรือการผลิต การระบุตําแหน�งและปรับสภาพตู�คอนเทนเนอร
ท่ีใช�ในการขนส�ง 
การจัดการชั้นวางสินค�าในร�านค�าปลีก การใช�โดรนและหุ�นยนต
ในการจัดการสวนหรือการผลิต การแปรรูป 
และการขนส�ง 
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3) การสื่อสารผ�านมือถือและสื่อสังคมออนไลน
 (Social Media) เพ่ือให�สามารถซ้ือขายสินค�าได�ทุกท่ี
ทุกเวลา ส�งเสริมให�ผู�บริโภคมีความรู�ด�านผลิตภัณฑ
และสามารถติดตามหรือตรวจสอบย�อนกลับได� ผู�ผลิต
สามารถเข�าถึงเทคโนโลยีและข�อมูลการตลาดได�ตลอดเวลา (Realtime) 

5.2.3 กลยุทธ�การแข�งขันท่ีใช�ส�วนประสมทางการตลาด (Competitive Marketing Mix:  
       CS & MM)  
ในงานวิจัยนี้ คณะผู�วิจัยได�ใช�การวิเคราะห
ส�วนประสมการตลาด (Marketing Mix: 4P) เพ่ือกําหนด

กลยุทธ
การแข�งขันของผลไม�ไทยในตลาดจีน ประกอบด�วย กลยุทธ
ด�านสินค�า (Product Strategy) กลยุทธ

ด�านราคา (Pricing Strategy) กลยุทธ
ด�านช�องทางการจําหน�าย (Channel Strategy) กลยุทธ
ด�านการส�งเสริม
การขาย (Promotion Strategy) สําหรับเครื่องมือทางการตลาดท่ีใช�เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค
การแข�งขันในการ
ส�งออก ของไทยไปจีน  

(1) สถานการณ�การแข�งขันในตลาดจีน (The Context of Competition: CS) 
จากการวิเคราะห
ข�อมูลตลาดผลไม�ไทยท่ีคัดเลือกมาศึกษาจํานวน 6 ชนิด ได�แก� ทุเรียน มังคุด ลําไย 

มะม�วง มะพร�าวน้ําหอม และส�มโอ ผู�วิจัยได�ศึกษาวิเคราะห
ข�อมูลการตลาดแบบเจาะลึกของผลไม�ส�งออกไปจีน 
ดังกล�าว ในประเด็น การส�งออกไปจีน การแข�งขันในจีน การผลิตของประเทศไทย (บทท่ี 4) พบข�อมูลดัง
ปรากฏดังตารางท่ี 5.2 
 ตารางท่ี 5.2 ข�อสังเกตการส�งออก-การแข�งขันในจีน และการผลิตผลไม�ของประเทศไทย  

ชนิดผลไม� รายละเอียด 

ทุเรียน 

ทุเรียนของไทยมีตําแหน�งทางการตลาดท่ีเหนือกว�าคู�แข�ง (ส�วนแบ�งการตลาดของไทยเปLนร�อยละ 99) 
คู�แข�งท่ีสําคัญของทุเรียนไทยในจีน คือ มาเลเซีย และเวียดนาม โดย Musang King ของมาเลเซียมี
ความได�เปรียบในด�านคุณภาพ การยอมรับของลูกค�า และความสามารถทางการตลาด แต�มีข�อจํากัด
ด�วยขนาดกําลังการผลิต ส�วนทุเรียนของเวียดนามมีวางขายในตลาดจีนอยู�แล�ว ซ่ึงทุเรียนเวียดนามมี
ความได�เปรียบด�านกําลังการผลิตจํานวนมากและมีราคาต่ํากว�า และทุเรียนของเวียดนามกําลังจะได�รับ
อนุญาตให�นําเข�าจีนได�อย�างเปLนทางการในไม�ช�าน้ี คู�แข�งท่ีมีศักยภาพอ่ืนๆ ของทุเรียนไทย ได�แก� 
กัมพูชา ลาว และฟvลิปปvนส
 

มังคุด 

มังคุดท่ีจําหน�ายในตลาดจีนส�วนใหญ�เปLนมังคุดของงไทย โดยมีส�วนแบ�งทางการตลาดประมาณร�อยละ 
90 รองลงมามังคุดจากอินโดนีเซียประมาณร�อยละ 10 และมีการนําเข�าจากมาเลเซียเล็กน�อย 
(ประมาณร�อยละ 1) และเวียดนาม (น�อยกว�าร�อยละ 1) โดยมังคุดจากอินโดนีเซียช�วยเติมเต็มมังคุดใน
ตลาดจีน เน่ืองจากฤดูการเก็บเก่ียวไม�ทับซ�อนกับมังคุดไทย ขณะท่ีกําลังการผลิตมังคุดของเวียดนาม
เพ่ิมสูงข้ึนแต�การส�งออกไปยังจีนถูกระงับด�วยกระบวนการตรวจสอบและกักกันท่ีเข�มงวด 

ลําไย 

จีนผลิตลําไยได�ประมาณ 2 ล�านตันต�อปF และนําเข�าประมาณ 0.5 ล�านตัน ซ่ึงลําไยของไทยในช�วงสองปF
ท่ีผ�านมามีส�วนแบ�งทางการตลาดร�อยละ 99 โดยเวียดนามและกัมพูชาเปLนคู�แข�งท่ีมีศักยภาพ อีกท้ัง 
ลําไย Chuliang และ Shixia ของจีนนับเปLนคู�แข�งท่ีสําคัญของลําไยไทย เน่ืองจากได�เปรียบด�านรสชาติ 
คุณภาพ และไม�มีป?ญหาเรื่องสารตกค�าง จากการรมควันด�วยซัลเฟอร
ไดออกไซต
 SO2 ดังเช�นลําไยไทย  

มะม�วง 

คู�แข�งท่ีสําคัญของมะม�วงไทยในจีน ได�แก� จีน กัมพูชา (ได�รับอนุญาตให�นําเข�าในปF 2564) เวียดนาม 
และไต�หวัน   ในปF 2564 จีนสามารถผลิตมะม�วงได�ประมาณ 3.3 ล�านตัน และนําเข�าประมาณ 
14,000 ตัน ซ่ึงไทยมีส�วนแบ�งตลาดในจีนประมาณร�อยละ 40 รองลงมา กัมพูชาและเวียดนามท่ีต�างมี
ส�วนแบ�งตลาดประมาณร�อยละ 20 และไต�หวันประมาณร�อยละ 15  คู�แข�งขันมะม�วงไทยในตลาดจีน 
พบว�า มีมะม�วง Guifei และ Jinhuang ของจีน มะม�วง Irwin ของไต�หวัน  มะม�วงท่ีมีราคาต่ํากว�า 
เปLนมะม�วงเขียวใหญ�ของเวียดนามและมะม�วง Keo Romiet ของกัมพูชา ส�วนมะม�วงนํ้าดอกไม�ของ
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ชนิดผลไม� รายละเอียด 
ไทยถูกจัดเปLนผลไม�ระดับพรีเมียม 

มะพร�าวอ�อน/
มะพร�าวนํ้าหอม 

ในปF 2564 จีนผลิตมะพร�าวอ�อนได�ประมาณ 25,000 ตัน และนําเข�าจํานวน 870,000 ตัน โดย
อินโดนีเซียและไทยเปLนผู�ส�งออกมะพร�าวอ�อนไปจีนรายใหญ�ท่ีสุด (ซ่ึงต�างมีส�วนแบ�งตลาดประมาณร�อย
ละ 40) รองลงมา คือ เวียดนาม (ร�อยละ 15) อย�างไรก็ตามมะพร�าวจากอินโดนีเซียและเวียดนามเปLน
มะพร�าวสําหรับใช�ในภาคอุตสาหกรรมเปLนหลัก ส�งผลให�มะพร�าอ�อนของไทยเปLนผู�เล�นหลักในตลาดค�า
ปลีกของจีน โดยในปF 2564 ปริมาณการส�งออกมะพร�าวอ�อนของไทยขยายตัวถึง 3 เท�า 

ส�มโอ 

จีนเปLนผู�ผลิตส�มโอรายใหญ�ท่ีสุดของโลก โดยมีผลผลิตมากกว�า 5 ล�านตัน ในปF 2564 จีนมีการนําเข�า
ส�มโอประมาณ 30,000 ตัน แบ�งเปLนการนําเข�าจากไทยร�อยละ 80 และไต�หวันร�อยละ 20 โดยส�มโอ
ทับทิมสยามจัดเปLนสินค�าระดับพรีเมียม มีความได�เปรียบเหนือกว�าส�มโอ Shatian ของจีนอย�างเห็นได�
ชัด เน่ืองจาก เน้ือแห�งและมีเมล็ดมาก และส�มโอ Red Wentan ของไต�หวันท่ีมีรสขมเล็กน�อย 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

(2) กลยุทธ�การแข�งขัน (The Competition Strategy)  
จากข�อสังเกตการส�งออก-การแข�งขันในจีน และการผลิตผลไม�ของประเทศไทย (ตารางท่ี 5.2) 

สามารถนํามาวิเคราะห
เพ่ือจัดทําเปLนกลยุทธ
การแข�งขันการส�งออกผลไม�ไทยได�ดังนี้  
1) การสร�างความแตกต�างจากคู�แข�งชาวจีน 

• เน�นชื่อเสียงระดับโลกของผลไม�ไทย (Emphasis on the world reputation of Thai 
Fruits) 

• เน�นคุณภาพดินและน้ําในประเทศไทย (Emphasis on the earth and water supply in 
Thailand 

• เน�นการได�รับใบรับรองระดับระหว�างประเทศ (Emphasis on international certificates 
acquired) 

• เน�นคุณสมบัติทางโภชนาการท่ีเหนือกว�า จากการทดสอบในห�องปฏิบัติการ (Emphasis on 
superior nutrition property based on lab test) 

2) การสร�างความแตกต�างจากคู�แข�งจาก CLMV 

• เน�นการสร�างสถิติในตลาดโลก (Emphasis on established record in the world 
market 

• เน�นรสชาติและรูปลักษณ
ท่ีเปLนเอกลักษณ
 (Emphasis on unique and appearance) 

• เน�นวัฒนธรรมไทยท่ีอยู�ในตัวสินค�า (Emphasis on embodied Thai Culture) 

• เน�นเทคโนโลยีท่ีเหนือกว�าในด�านการผลิต การจัดเก็บรักษา และการขนส�ง (Emphasis on 
fields, storage, logistics) 
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(3) ส�วนประสมการตลาด (Marketing Mix)  
กลยุทธ
ท่ีมีส�วนประสมทางการตลาดเพ่ือเพ่ิมความสามารถการแข�งขันของผลไม�ไทยในจีน ได�แก� 

ทุเรียน มังคุด ลําไย มะม�วง มะพร�าวอ�อน และส�มโอของไทยไปจีน ดังนี้ 
1) กลยุทธ�ด�านสินค�า (Product Strategy) (MM1) ผลไม�ท้ัง 6 ชนิด รายละเอียดดังตารางท่ี 5.3 

  ตารางท่ี 5.3 กลยุทธ�ด�านสินค�าของผลไม� 6 ชนิด 
ชนิดผลไม� รายละเอียด 

ทุเรียน 

นอกจากทุเรียนหมอนทองท่ีครองตลาดแล�ว ผู�บริโภคชาวจีนยังแสวงหาทุเรียนสายพันธุ
อ่ืน ๆ โดยเฉพาะ
สายพันธุ
ชะนี ก�านยาว และพวงมณี สําหรับทุเรียนแช�แข็ง (ท่ีสามารถควบคุมคุณภาพได�และสะดวกต�อ
การรับประทาน) ก็เปLนท่ีต�องการเช�นกัน อีกท้ัง ความคิดเห็นท่ีเก่ียวกับทุเรียน “สุกบนต�นไม�” ก็ได�รับ
ความนิยม นําร�องโดยทุเรียนมูซัง คิง นับเปLนคู�แข�งท่ีแข็งแกร�งสําหรับทุเรียนท่ีอยู�ในระดับไฮเอนด
  
นอกจากน้ี ทุเรียนท่ีมีผลขนาดเล็ก ยังเปLนท่ีนิยมของผู�บริโภคชาวจีน ท่ีครอบครัวชาวจีนมีขนาดท่ีเล็กลง  

มังคุด 

เน่ืองจากมังคุดไม�มีกระบวนการผสมเกสร มังคุดจึงมีพันธุ
เดียวเท�าน้ันในประเทศไทย แม�ว�าผลอาจดูมันวาว
หรือลายต�างกันไป เน่ืองจากวิธีจัดการสวนผลไม� หรืออายุของต�นมังคุดท่ีแตกต�างกัน ส�วนราคาส�งออกในปF 
2564 จะสูงกว�าปFท่ีแล�วมาก แต�ปริมาณการส�งออกยังคงสูงเปLนอันดับสองเปLนประวัติการณ
 ซ่ึงบ�งช้ีว�า
ตลาดยอมรับคุณภาพเมื่อเทียบกับระดับราคาน้ี 

ลําไย 

ลําไยอีดอ เปLนสายพันธุ
ท่ีได�รับความนิยมสูงสุด แต�จากความต�องการในการจัดหาลําไยในตลาดจีนเพ่ือ
รองรับเทศกาลตรุษจีน ทําให�สายพันธุ
พวงทอง และเพชรสาคร มีความโดดเด�นมากข้ึน  ลําไยเปLนผลไม�ท่ีมี
ผลผลิตตลอดท้ังปF เน่ืองจากการใช�โพแทสเซียมคลอเรตเพ่ือกระตุ�นการออกดอกนอกฤดู ซ่ึงลําไยของไทย
ได�รับคํายกย�องว�า เน้ือมีความแวววาวสีทอง เน้ือมาก วิตามินสูง และอาจมีโอกาสเกิดอาการร�อนในได�หลัง
การบริโภคลําไย อย�างไรก็ตาม ผู�บริโภคบางรายไม�ชอบการรมควันด�วยซัลเฟอร
ไดออกไซต
 (SO2) 

มะม�วง 

มะม�วงนํ้าดอกไม�และมะม�วงมหาชนกของไทย จําเปLนต�องหาตําแหน�งทางการตลาดเพ่ือแข�งขันกับมะม�วง 
Irwin ท่ีเปLนมะม�วงพรีเมียมจากไต�หวัน ส�วนมะม�วงท่ีอยู�ในตลาดระดับล�างเปLนมะม�วง Kiaoyai จาก
เวียดนาม และ มะม�วง Keo Romiet จากกัมพูชา รวมถึงมะม�วงท�องถ่ินของจีนท่ีมีอยู�มากมายในตลาด
ระดับกลาง เช�น มะม�วง Guifei และ มะม�วง Jinhuang ดังน้ัน การผสมผสานท่ีเปLนเอกลักษณ
ระหว�าง
มะม�วงนํ้าดอกไม�กับข�าวเหนียว อาจเปLนจุดท่ีสร�างความได�เปรียบท่ีแตกต�าง เน่ืองจาก นักท�องเท่ียวชาวจีน
ส�วนใหญ�รู�จักและช่ืนชอบขนมไทย รวมท้ัง ผู�ประกอบการไทยอาจนํามาตรฐานคุณภาพในการเข�าสู�ตลาด
ญี่ปุ�นและเกาหลี มาใช�สําหรับการส�งออกตลาดจีน เช�น การควบคุมสารเคมีตกค�าง การรักษาความสดของ
มะม�วงในการขนส�งในระยะทางไกล 

มะพร�าวอ�อน/
มะพร�าวนํ้าหอม 

มะพร�าวอ�อนควรขยายเปLนสินค�าท่ีคุ�มค�าด�วยคุณภาพและราคาท่ีแข�งขันได�โดย 1) รักษาจุดขายด�านกลิ่น
หอมท่ีเปLนเอกลักษณ
 ด�วยการจัดการพ้ืนท่ีปลูกท่ีดีข้ึน (ป�องกันการผสมพันธุ
ข�ามสายพันธุ
 2) แก�ป?ญหา
ราคาตกต่ําในช�วงหน�าหนาวของจีน โดยเพ่ิมปริมาณการผลิตและลดต�นทุนด�วยการใช�เทคนิคเปลี่ยนเวลา
เก็บเก่ียวหรือแปรรูปข้ันสูง เช�น นํ้ามะพร�าวและขนม 3) ส�งเสริมการใช�บรรจุภัณฑ
 "พร�อมเปvด"  

ส�มโอ 

ส�มโอไทยท่ีขายในจีน ได�แก� ส�มโอทองดี ส�มโอตระกูลขาว และส�มโอทับทิมสยาม โดยส�มโอทับทิมสยามมี
ข�อได�เปรียบท่ีชัดเจนทําให�การส�งออกเติบโตอย�างรวดเร็ว ท้ังน้ีขอแนะนําให�มีการจัดการกําลังการผลิต การ
รักษาคุณภาพ และเสถียรภาพของห�วงโซ�อุปทานส�มโอทับทิมสยาม ควรพิจารณาการขยายพ้ืนท่ี GI และ
การเผยแพร�มาตรฐานคุณภาพท่ีเฉพาะเจาะจงของส�มโอเพ่ือรักษาและปกป�องคุณภาพท่ีเปLนเอกลักษณ
 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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2) กลยุทธ�ด�านราคา (Pricing Strategy) (MM2) ของผลไม�ท้ัง 6 ชนิด รายละเอียดดังตารางท่ี 5.4 
  ตารางท่ี 5.4 กลยุทธ�ด�านราคาของผลไม� 6 ชนิด 

ชนิดผลไม� รายละเอียด 

ทุเรียน 

ราคาของทุเรียน Musang King แช�แข็งอยู�ท่ีประมาณ 160-170 หยวนต�อกก. เปรียบเทียบกับทุเรียน
หมอนทองและพวงมณีของไทยท่ีมีราคา 80-115 หยวนต�อกก. (ในช�วงเวลาท่ีทําการสํารวจ) การจราจรท่ี
ติดขัดท่ีหน�าด�าน อันเน่ืองมาจากมาตรการ ZCP ของจีน ทําให�เกิดการขาดแคลนทุเรียนระยะสั้นในจีน 
และอาจทําให�เกิดการบิดเบือนของราคาทุเรียนในปFน้ี แต�ในระยะกลาง การผลิตท่ีสูงข้ึนของในประเทศ
ไทยและการท่ีทุเรียนเวียดนามเข�าสู�ตลาดในปริมาณมากข้ึน อาจทําให�ราคาขายทุเรียนในจีนลดลง 

มังคุด 

มังคุดจากประเทศไทยขายในราคาตั้งแต� 50 หยวน/กก. ถึง 95 หยวน/กก. ซ่ึงใกล�เคียงกับมังคุดของ
อินโดนีเซีย (ในช�วงเวลาท่ีทําการสํารวจ) คาดการณ
ว�า ราคามังคุดในอนาคตจะมีการปรับเพ่ิมข้ึน เน่ืองจาก 
ปริมาณผลผลิตของไทยอาจจะลดลง ในกรณีท่ีมีสภาพอากาศเปลี่ยนเปลแปลง ประกอบกับ ฤดูกาลผลิต
มังคุดของไทยและอินโดนีเซียไม�ทับซ�อนกัน  

ลําไย 

ลําไยจากไทยขายในราคาตั้งแต�ประมาณ 30 หยวนต�อกก. ถึง 50 หยวน/กก. เปรียบเทียบกับลําไย
คุณภาพสูงของจีนท่ีมีราคา 50 หยวน/กก. ถึง 60 หยวน/กก. (เช�น 储良 Hainan Chuliang หรือ 石硖 
Guangdong Shixia) (ในช�วงเวลาท่ีสํารวจ) ท้ังน้ีราคาลําไยจะขยับเพ่ิมข้ึนได�ยาก เน่ืองจากการแข�งขันท่ี
รุนแรงในตลาดจีน 

มะม�วง 

มะม�วงนํ้าดอกไม�สีทองขายได�ในราคา 100 หยวน/กก. ในขณะท่ีราคามะม�วงคุณภาพปกติจะอยู�ท่ีประมาณ 
20 หยวน/กก. เปรียบเทียบกับมะม�วงในท�องถ่ินท่ีราคา 4 หยวน/กก. ถึง 20 หยวน/กก. (ในช�วงเวลาท่ีทํา
การสํารวจ) ดังน้ัน มีความเห็นว�า จะต�องรักษาตําแหน�งมะม�วงนํ้าดอกไม�ให�อยู�ในตลาดระดับพรีเมียม 
รวมถึงการเพ่ิมภาพลักษณ
 และการตระหนักรับรู�คุณค�าของมะม�วงนํ้าดอกไม� โดยใช�แคมเปญการตลาดไป
พร�อมกัน 

มะพร�าว 
มะพร�าวอ�อนของไทยจําหน�ายท่ีราคา 10 หยวน/ลูก ถึง 15 หยวน/ลูก เปLนราคาท่ีใกล�เคียงกับมะพร�าว
อ�อนในท�องถ่ิน (ในช�วงเวลาท่ีทําการสํารวจ) ท้ังน้ี ราคาในตลาดอาจลดลง เน่ืองจาก การแข�งขันในตลาด
และปริมาณการผลิตมะพร�าวอ�อนท่ีสูงข้ึนของประเทศไทย 

ส�มโอ 

ทับทิมสยามขายในราคาพรีเมียมมีราคาสูงกว�า 100 หยวน/กก. เมื่อเปรียบเทียบกับส�มโออ่ืน ของไทย (มี
ราคาประมาณ 15 หยวน/กก. ถึง 30 หยวน/กก.), ส�มโอ Red Wentan ของไต�หวัน (ราคาประมาณ 30 
หยวน/กก.) และส�มโอท�องถ่ิน (ราคาประมาณ 7 หยวน/กก. ถึง 20 หยวน/กก.)  (ในช�วงเวลาท่ีทําการ
สํารวจ) ท้ังน้ี มีความเห็นว�า ควรจะต�องรักษาตําแหน�งสินค�าพรีเมียมของส�มโอทับทิมสยาม โดยเน�นท่ี
ความหายาก และใช�ความมีช่ือเสียงในการผลักดันยอดขายส�มโอพันธุ
อ่ืน ๆ ของไทยด�วย 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
หมายเหตุ: ข�อมูลราคาอ�างอิงจากการสํารวจแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซรายใหญ� 4 แห�ง ได�แก� Tao Bao (Tmall), JD, 
PingDuoDuo และ Suning ในช�วงเดือนมีนาคม 2565 
 

3) กลยุทธ�ด�านช�องทางการจําหน�าย (Channel Strategy) (MM3) ของผลไม�ท้ัง 6 ชนิด 
รายละเอียดดังนี้ 

• การส�งออกส�วนใหญ�กระทําผ�านผู�ส�งออกและผู�นําเข�ามืออาชีพ 

• การส�งออกอยู�ในรูปแบบของการค�าชายแดนหรือการค�าระหว�างประเทศท่ัวไป 

• การขายผ�านช�องทางออนไลน
 ควรเน�นแพลตฟอร
มท่ีเปLนท่ีนิยมและมีการซ้ือขายตลอดเวลา 

• การขายผ�านช�องทางออฟไลน
 ควรเน�นการได�รับประสบการณ
และความสะดวกสบายของ
ลูกค�า 
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• ควรขยายช�องทางการขายไปยังพ้ืนท่ีของเมืองรองระดับท่ีสามและตํ่ากว�า (Third tier and 
below) ตลอดจนขยายไปถึงพ้ืนท่ีชนบทด�วย 

(4) โครงสร�างช�องทางการขายผลไม�ไทยไปสู�จีน    
 โดยเกษตรกร ผู�รวบรวม ผู�แปรรูป ผู�ส�งออก จะขายผลไม�ให�กับผู�นําเข�าของจีนผ�าน 1) การค�าชาย

พรมแดน (cross-border trade) ซ่ึงผู�นําเข�าสามารถขายสินค�าให�กับผู�บริโภคโดยตรง และ 2) การค�าระหว�าง
ประเทศท่ัวไป (General Trade) ผู�นําเข�าไม�สามารถขายสินค�าแก�ผู�บริโภคได�โดยตรง จะขายสินค�าให�กับผู�ขาย
ส�งผ�านระบบออฟไลน
หรือระบบออนไลน
 โดยการขยายผ�านตลาดออฟไลน
 ผู�ค�าส�ง (Whole Sale) เปLน
ตัวกลางในการกระจายสินค�าไปจําหน�ายยังช�องทางต�าง ๆ อาทิ ร�านค�าปลีกรูปแบบใหม� ซุปเปอร
มาเก็ต 
และแฟรนไชส
 Fruits Stall  Fruit Bar สําหรับการขายส�งแบบออนไลน
 ผู�ขายส�งจะขายให�กับผู�บริโภคผ�าน
การค�าแบบ B2B (ธุรกิจกับธุรกิจ) B2C (ธุรกิจกับผู�บริโภค) และ C2C (ผู�บริโภคกับผู�บริโภค) รายละเอียดดัง
รูปภาพท่ี 5.3  

รูปภาพท่ี 5.3 ช�องทางการขายผลไม�ไทยไปสู�จีน 

 
   ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
   หมายเหตุเก่ียวกับโครงสร�างช�องการขายผลไม�ไทยไปจีนแสดงดังตารางท่ี 5.5 

 
ตารางท่ี 5.5 แสดงโครงสร�างช�องทางการขายผลไม�ไทยไปจีน 

 รูปแบบ คําจํากัดความ 

1 
Cross Border Trade 

การค�าชายแดน 

ดําเนินการโดยผู�ประกอบการค�าชายแดน โดยแสดงเปLนของใช�
ส�วนตัวต�องปฏิบัติตามกฎระเบียบพิเศษ เสียภาษีศุลกากรท่ีต่ํากว�า
และภาษีมูลค�าเพ่ิม 

2 
General Trade 

การค�าระหว�างประเทศท่ัวไป 

ดําเนินการโดยผู�นําเข�าท่ีจดทะเบียนเปLนผู�ทําการค�าระหว�างประเทศ 
มีช�องทางการค�าหลายระดับ  ต�องปฏิบัติตามกฎเกณฑ
ของอัตราภาษี
แบบปกติและภาษีมูลค�าเพ่ิม 

3 
New Retail 

ค�าปลีกแบบใหม� 

ผู�ค�าปลีกรวบรวมการสั่งซ้ือและการจ�ายเงินทางออนไลน
 มีร�านค�า
ออฟไลน
และสร�างประสบการณ
ให�กับผู�บริโภค รวมถึงให�บริการ
ขนส�ง 
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 รูปแบบ คําจํากัดความ 

4 
Franchise 
แฟรนไชส
 

ร�านค�าระดับประเทศหรือระดับภูมิภาค เช�น ร�าน Pagoda 

5 
Fruit Stall 

แผงขายผลไม� 
ร�านขายผลไม�ข�างทางขนาดเล็ก 

6 
Fruit Bar 
ฟรุตบาร
 

ร�านอาหารและเครื่องดื่มท่ีขายนํ้าผลไม� ขนมผลไม� และผลไม�แปรรูป
อ่ืน ๆ 

7 B2B 
บริษัทอีคอมเมิร
ซท่ีขายให�กับหน�วยธุรกิจ เช�น ร�านอาหาร โรงงาน
แปรรูปผลไม� 

8 B2C บริษัทอีคอมเมิร
ซขายให�กับผู�บริโภคแต�ละราย 

9 C2C 
บุคคลท่ีขายบนแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซให�กับผู�บริโภคแต�ละราย เช�น 
Taobao 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 

4) กลยุทธ�ด�านการส�งเสริมการขาย (Promotion Strategy) (MM4) ของผลไม�ท้ัง 6 ชนิด 
รายละเอียดดังนี้ 

1) การใช�ศิลปvน ดาราหรือบุคคลท่ีมีอิทธิพลทางความคิดบนโลกออนไลน
 KOL (Key Opinion 
Leader) ท่ีมีผู�ติดตามบนโลกโซเชียลจากการแชร
ความคิดเห็นและเรื่องราวต�าง ๆ   

2) การซ้ือแบบกลุ�ม และมีกําหนดระยะเวลาการจําหน�ายและซ้ือ (นาทีทอง) ในราคาพิเศษและ
ซ้ือขายผ�านแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซ    

3) การแบ�งป?นประสบการณ
จากผู�บริโภคจริง ทางโซเชียลและสื่อต�าง ๆ ซ่ึงมีอิทธิพลต�อผู�ท่ี
ต�องการซ้ือ ผู�ท่ีแสวหาคําแนะนําจากเครือข�ายทางสังคม 

4) การเปLนร�านสัญลักษณ
ของแบรนด
 (flag shop) และกระบวนทางการตลาดดิจิทัล (Search 
Engine Optimization: SEO) เพ่ือเพ่ิมช�องทางการค�าผ�านแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซ 

5) การให�คูปองแก�ผู�ซ้ือครั้งแรก การให�คูปองส�วนลดแก�ลูกค�าใหม�เพ่ือสร�างความประทับใจ   
โดยลูกค�าสามารถใช�คูปองซ้ือผลิตภัณฑ
ได�ในราคาพิเศษ 

6) การจัดแสดงสินค�าพิเศษและกิจกรรมส�งเสริมการขายภายในร�าน 
7) การจัดเทศกาลผลไม�ไทยและงานแสดงอาหารนําเข�า 

 สําหรับมาตรการส�งเสริมการขายผลไม�แต�ละชนิด รายละเอียดดังตารางท่ี 5.6 
ตารางท่ี 5.6 มาตรการส�งเสริมการขายผลไม�แต�ละชนิด 

ชนิดผลไม� ข�อความเพ่ือส�งเสริมการขาย 

ทุเรียน 

เน้ือนุ�มและเนียนราวกับไอศกรีม เน้ือหนาเมล็ดลีบเล็ก เน้ืออวบอ�วน มีความหวานท่ีลงตัว รสชาติ
เข�มข�น แช�แข็งอย�างรวดเร็วเพ่ือคงความสด การให�ทุเรียนสุกบนต�น  
ส�วนเคล็ดลับความรู� ควรให�คําแนะนําในการดูความสุกของทุเรียน วิธีการเร�งให�ทุเรียนสุกเร็วข้ึน 
วิธีการปอกทุเรียน และการให�แนวคิดในการนําไปทําอาหารในรูปแบบอ่ืน 

มังคุด 

มังคุดเปLนราชินีแห�งผลไม� มีการสะสมคุณค�าทางโภชนาการอย�างยาวนาน เก็บผลผลิตด�วยมือ    
ผิวขาวใสอมม�วงสวย เน้ือนุ�มละลายในปาก และให�ความสดช่ืน  
ส�วนเคล็ดลับความรู� ควรให�คําแนะนําในการดูจํานวนเน้ือภายใน วิธีการปอก การดูขนาดของแต�ละ
เกรด และการมีภาพประกอบว�าผลไม�ยังกินได�ถึงแม�จะมีลายบนผิวของมังคุดบ�าง 
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ชนิดผลไม� ข�อความเพ่ือส�งเสริมการขาย 

ลําไย 

การมีคุณค�าทางโภชนาการแบบดั้งเดิม รสชาติหวานฉํ่า เน้ือกรอบและนุ�ม เน้ือเยอะ เปลือกบาง    
ฉํ่านํ้า เค้ียวหนึบ และใสดุจคริสตัล  
ส�วนเคล็ดลับความรู� สวนลําไยของไทยเปLนสวนผลไม�คุณภาพสูง กล�าวอ�างถึงความได�เปรียบของ
ลําไยไทยท่ีเหนือกว�าลําไยของจีน  

มะม�วง 

ไม�มีกากใย หอม ฉํ่านํ้า เปลือกบาง เม็ดลีบ หวานอมเปรี้ยว รสชาติติดลิ้น และมีเหลืองทอง 
ส�วนเคล็ดลับความรู� ควรให�คําแนะนําถึงวิธีการบ�มมะม�วงให�สุกและการจัดเสิร
ฟ คุณค�าทาง
โภชนาการ รูปภาพเม็ดลีบ การให�ความรู�เก่ียวกับจุดและคราบบนเปลือกท่ียอมรับได� สีของมะม�วงสุก
ท่ีเหมาะสมสําหรับการรับประทาน  

มะพร�าว 

สดช่ืนและดับกระหาย กลิ่นหอมคล�ายหอมนม นํ้ามะพร�าวอุดมด�วยแร�ธาตุสมบูรณ
 เปลือกบาง    
เน้ือนุ�มและเนียน เน้ือเด�ง นํ้าตาลและแคลอรี่ต่ํา 
ส�วนเคล็ดลับความรู� ควรให�คําแนะนําถึงวิธีการเปvดมะพร�าวด�วยท่ีเปvดท่ีติดมากับมะพร�าว การให�
ความรู�ทางคุณค�าทางโภชนาการ แนวคิดในการนํามะพร�าวไปประกอบอาหารอย�างอ่ืน และ สีของ 
นํ้ามะพร�าวท่ียอมรับได� 

ส�มโอ 
รสชาติหวานอมเปรี้ยว ไม�ขม เน้ือใส ฉํ่า หอม เปลือกบาง เมล็ดบางลีบ ปลอกเปลือกง�าย และไม�ต�อง
บ�มให�สุก ส�วนเคล็ดลับความรู� ควรให�คําแนะนําถึงวิธีการปอกส�มโอ และคุณค�าทางโภชนาการ 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
 

5.2.4 ความท�าทายของนโยบายโควิดเปZนศูนย� (Zero Covid Policy: ZCP) (CZ) ของจีน   
 ภายใต�สถานการณ
การแพร�ระบาดของ Covid-19 ซ่ึงถือเปLนอุบัติการณ
ใหม�ท่ีส�งผลกระทบต�อการ
ส�งออกผลไม�ไทยไปสู�ตลาดจีนอย�างมาก โดยท่ีตลาดจีนเปLนตลาดส�งออกหลักของไทย ผู�ประกอบการไทย
จําเปLนต�องปรับตัวด�วยการมุ�งเน�นสร�างความแตกต�างและสร�างมูลค�าเพ่ิมให�แก�สินค�ามากข้ึนโดยเฉพาะใน
ประเด็นผลไม�คุณภาพ ผลไม�ออร
แกนิค และผลไม�ท่ีได�รับมาตรฐาน GAP รวมถึงการเพ่ิมการเจาะกลุ�มตลาด
เฉพาะ (Niche Market) การขยายช�องทางการค�าออนไลน
 การลดการพ่ึงพาตลาดจีนและมองหาตลาดใหม� ๆ 
เพ่ือลดผลกระทบจากความผันผวนทางเศรษฐกิจของจีนท่ีอาจมีผลต�อการส�งออกผลไม�ของไทยในระยะยาว 
โดยผลกระทบจากการแพร�ระบาดของ Covid-19 มีดังนี้ 
 1) ผลกระทบเชิงลบ 

� ด�านอุปทาน (Supply Side) เนื่องจาก การหยุดดําเนินการผลิตในภาคธุรกิจส�งผลให�เกิดการ
หยุดชะงักของห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain) ท่ีเก่ียวข�องกับวัตถุดิบในการผลิต การขาดแคลนแรงงาน และ
การหยุดให�บริการด�านโลจิสติกส
 (Logistic) รวมท้ังการปvดสถานท่ีทําการสําคัญชั่วคราว เช�น การปvดด�าน
ศุลกากร ร�านค�า/ห�างร�านลดเวลาประกอบธุรกิจ ส�งผลให�สินค�าท่ีเข�าสู�ตลาดมีจํานวนน�อยลง รวมถึงความ
ต�องการบริโภคเชิงอรรถประโยชน
 (Functional Consumption) ท่ีถดถอยลง ซ่ึงท้ังหมดนี้เปLนเพียง
ผลกระทบระยะสั้น เนื่องจาก ได�รับผลกระทบจากการแพร�ระบาดของโควิด-19 ไม�มาก  

�  ด�านอุปสงค
 (Demand Side) ในระยะสั้นเกิดผลกระทบต�อกิจกรรมในระบบเศรษฐกิจและ
รายได�จากตลาดต�างประเทศท่ีลดลง การถดถอยของการบริโภคข้ันพ้ืนฐานและผลกระทบต�อโครงสร�างการ
บริโภค รวมถึงการหยุดชะงักของระบบโลจิสติกส
และการค�าระหว�างประเทศ มีการจับจ�ายใช�สอยลดลงและ
กําลังซ้ือหดตัวอย�างรวดเร็ว การลดหรือยกเลิกคําสั่งซ้ือย�อมส�งผลกระทบต�อการค�าสินค�าเกษตรระหว�าง
ประเทศอย�างหลีกเลี่ยงไม�ได�  
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2) ผลกระทบเชิงบวก 
� ด�านอุปทาน (Supply Side) ไทยมีโอกาสส�งออกผลไม�ไปยังประเทศท่ีสามารถควบคุมการ

แพร�ระบาด Covid-19 ได�เนื่องจาก ผลของการแพร�ระบาด Covid-19 ได�เร�งให�เกิดการเปลี่ยนผ�านสู�ยุคดิจิทัล
อย�างรวดเร็ว ซ่ึงส�งผลต�อการยกระดับและปรับเปลี่ยนด�านอุปทานของสินค�าเกษตรท่ัวโลก โดยเฉพาะการนํา
เทคโนโลยีและนวัตกรรมมาปรับใช�กับทุกภาคส�วนของธุรกิจ อาทิ การทําการเกษตรอัจฉริยะ (Smart Farm)
ระบบโลจิสติกส
อัจฉริยะ (Smart Logistic) ระบบการผลิตท่ีใช�กลไกของห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค

รวมท้ังการใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยี Big Data และ AI ฯลฯ 

� ด�านอุปสงค
 (Demand Side) ผลของการแพร�ระบาดของ Covid-19 ทําให�การค�าออนไลน
ท่ี
ส�งตรงถึงบ�านเกิดการขยายตัวอย�างรวดเร็ว ขณะเดียวกันพฤติกรรมรูปแบบใหม�ของผู�บริโภคท่ีเกิดข้ึนได�
ก�อให�เกิดความคาดหวังใหม� ๆ ต�อการบริโภคสินค�าและบริการ อีกท้ัง การเดินทางระหว�างประเทศท่ีถูกจํากัด
ให�น�อยลงจะส�งผลให�เกิดความต�องการต�อสินค�านําเข�ามากยิ่งข้ึน ซ่ึงสถานการณ
ท่ีเปลี่ยนแปลงไปเหล�านี้จะ
เปLนโอกาสเชิงบวกต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 
  ความท�าทายของนโยบายโควิดเปZนศูนย� (Zero Covid Policy: ZCP) (CZ)  

ภายหลังจากการดําเนินนโยบายโควิดเปLนศูนย
 (Zero Covid Policy: ZCP) ของจีนท่ีเริ่มใช�เมื่อ
เมษายน 2563 เพ่ือเปLนแนวทางจํากัดการระบาดของ Covid-19 ภายในประเทศ โดยมีเป�าหมายเพ่ือลดผู�ติด
เชื้อให�เหลือศูนย
 และมีแนวทางหลักเพ่ือเพ่ิมความเข�มงวดในมาตรการควบคุมพรมแดน ด�วยการปvดพรมแดน 
และจํากัดจํานวนชาวต�างชาติท่ีเดินทางเข�าประเทศ อาทิ การตรวจสารพันธุกรรม Covid-19 (RNA) ใน
คนขับรถ รถบรรทุก บรรจุภัณฑ
 การปvดด�านตงซิง โดยมาตรการเหล�านี้ส�งผลกระทบต�อการส�งออกผลไม�ไทย
อย�างเลี่ยงไม�ได� รายละเอียดดังตารางท่ี 5.7 
ตารางท่ี 5.7 ผลกระทบของนโยบายโควิดเปZนศูนย� (ZCP) ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน  

ประเด็น นโยบายท่ีเกี่ยวข�อง ผลกระทบ 

ป?ญหาด�านโลจิสติกส
 

• การตรวจสารพันธุกรรม Covid-19 (RNA) ใน
คนขับรถ รถบรรทุก บรรจุภัณฑ
 และการฆ�าเช้ือ
ด�วยสเปรย
  ท่ีท�าเรือ 

• การสุ�มตรวจตัวอย�างสินค�าร�อยละ 30 
• การปvดด�านตงซิงระหว�างวันท่ี 21 ธ.ค.64 - 10 

ม.ค. 65 
• ด�านผิงเสียงกลับมาเปvดให�บริการอีกครั้งในวันท่ี 4 

ม.ค. 65 เพ่ือช�วยแก�ป?ญหารถตดิท่ีด�านตงชิง 

• มีการตดิขัดของรถขนส�งสินค�าบริเวณ
หน�าด�านนําเข�า (ประมาณ 100 ตู�
คอนเทนเนอร
/วัน ในขณะท่ีช�วงฤดู
ผลไม�ออกเปLนจํานวนมากจะอยู�ท่ี 
1,000 ตู�คอนเทนเนอร
/วัน) ต�องใช�
ระยะเวลารอเพ่ิมข้ึนจาก 15 นาที ถึง
หลายช่ัวโมง) 

การปฏิเสธผลไม�ปนเป��อน  
Covid-19 

• กรณีตรวจพบการปนเป��อน Covid-19เปLนครั้ง
แรก จีนจะห�ามบริษัทขนส�งท่ีมีการปนเป��อน Covid-
19 ขนส�งสินค�าผลไม�ผ�านเข�าด�านตรวจนําเข�าเปLน
ระยะเวลา 10-15 วัน  
• กรณีตรวจพบการปนเป��อน Covid-19  เปLนครั้งท่ี 
2 จีนจะห�ามไม�ให�มีการขนส�งผลไม�จากบริษัทขนส�ง
ดังกล�าว ผ�านเข�าด�านตรวจโดยไม�มีกําหนด 

• มีรายงานการปนเป��อน Covid-19 
เพียงไม�ก่ีกรณี ซ่ึงเกิดในร�านค�าปลกี 
(เจียงซี กุ�ยโจว เจ�อเจียง) 
• ไม�มีการปฏเิสธผลไม�ไทยท่ีด�านนําเข�า 
• ไม�มีการห�ามโรงบรรจุ หรือ 

รถบรรทุกผลไม�ของไทย เน่ืองจาก 
ตรวจพบการปนเป��อน Covid-19 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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การท่ีจีนใช�นโยบาย ZCP ส�งผลกระทบต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนอย�างมาก ท้ังด�านโลจิสติกส
และ
การปฏิเสธผลไม�ท่ีปนเป��อน Covid-19 ผู�วิจัย มีความเห็นว�า เพ่ือเปLนการบรรเทาผลกระทบและช�วยเหลือ
เกษตรกรและผู�ประกอบการไทย  หน�วยงานภาครัฐของไทยต�องเข�ามาช�วยเหลือด�วยการเร�งเจรจากับฝ�ายจีน 
ในประเด็นต�าง อาทิ การร�องขอให�ไม�ปvดด�านตรวจนําเข�า การร�องขอให�เร�งดําเนินการข้ันตอนพิธีการศุลกากร 
อีกท้ังฝ�ายไทยจะต�องมีการดําเนินการและมาตรการในการส�งออกผลไม�ท่ีเข�มงวดข้ึน เพ่ือให�เปLนไปตาม
ข�อกําหนดเก่ียวกับ Covid-19 ของฝ�ายจีน รายละเอียดดังตารางท่ี 5.8 
ตารางท่ี 5.8 แนวทางการแก�ปJญหาการส�งออกผลไม�ไทยไปจีนภายใต�สถานการณ� Covid-19   

การแก�ปJญหา 
ประเด็น การเจรจากับประเทศจีน การจัดการในประเทศไทย 

ป?ญหาด�านโลจิสติกส
 

• ขอให�จีนยอมรับการนําเข�าผลไม�ไทยท่ี
ขนส�งผ�านรถไฟลาว-จีน ท่ีเข�าสู�นคร
คุนหมิงโดยตรง (โดยไม�มีการตรวจซํ้า)  

• ขอให�มีการอํานวยความสะดวกใน
ข้ันตอนศุลกากรด�วยการเพ่ิมช�องทาง
พิเศษสําหรบัการนําเข�าผลไม�ไทยท่ีมี 
GMP Plus หรือ ใบรับรองการปลอดโค
วิด (COVID free certificate: CFC) 

• การเร�งดําเนินการโครงสร�างพ้ืนฐาน 
(สะพานใหม� ,โกดัง) เพ่ือให�ผลไม�ไทย
สามารถขนส�งผ�านรถไฟลาว-จีน ได� 
โดยตู�คอนเทนเนอร
 354 ตู�/วัน 

การปฏิเสธผลไม�ปนเป��อน Covid-19 

• ขอให�จีนไม�ปฏเิสธผลไม�จากโรงคัดบรรจุ
หรือบริษัทขนส�งท้ังหมด แต�ขอให�
ปฏิเสธเฉพาะโรงคัดบรรจุหรือบรษัิท
ขนส�งท่ีพบการปนเป��อน Covid-19 
เท�าน้ัน 

• ขอให�จีนกําหนดคําจํากัดความและ
มาตรการตรวจสอบการปนเป��อน และ
ข�อกําหนดในการฆ�าเช้ือท่ีชัดเจน เพ่ือให�
ผู�ส�งออกผลไม�ไทยสามารถปฏิบัตติามได� 

• การเร�งเพ่ิมมาตรฐาน GMP Plus 
และมาตรฐาน GAP ตามข�อกําหนด
เก่ียวกับ Covid-19 โดยการฆ�าเช้ือ
และการฉีดวัคซีน เพ่ือให�เปLนไปตาม
ข�อกําหนดของจีน 

ท่ีมา: คณะวิจัย (2565) 
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5.2.5 บทสรุป: เปvาหมายเชิงกลยุทธ�และกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�อง 
จากการวิเคราะห
 SWOT Matrix คณะผู�วิจัยได�ทราบถึงกลยุทธ
การส�งออกผลไม�ไทย และนํามา

กําหนดเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 ซ่ึงประกอบด�วยกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�องดังตารางท่ี 5.9 และตารางท่ี 5.10 
ตารางท่ี 5.9 เปvาหมายเชิงกลยุทธ�และกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�อง 

เปvาหมายเชิงกลยุทธ� กลยุทธ�ท่ีเกี่ยวข�อง 

Ob1 
R&D and Innovation 
R&D และนวัตกรรม 

SC1, SC3, SC5, SC11, GT1, GT3 

Ob2 
Embrace Supply Chain Integration 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน 

SCI, SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, SC11 
GT1, GT2, GT3, GT4, GT5 

Ob3 
Manage External Shock 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือการควบคุม 

ZCP, SC3, SC4, SC6, GT1, GT2, GT3, GT4, GT5 

Ob4 
Maintain Sustainability 
การรักษาความยั่งยืน 

SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11 
GT1, GT2, GT3, GT4, GT5, MM1-4 

Ob5 
Enhance Competitive Advantage 
การเพ่ิมความได�เปรยีบในการแข�งขัน 

SC1, SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11, GT1, 
GT2, GT3, GT4, GT5, CS MM1-4 

Ob6 
Protect Stakeholders 
การปกป�องผู�มสี�วนได�ส�วนเสีย 

SC2, SC3, SC4, SC5, SC6, SC7, S10, S11, GT1, GT2 

Ob7 
Leverage Digital Technology 
การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยีดจิิทัล 

DT, SC1, SC2, SC3, SC4, SC5; SC6, SC7, SC8, SC9, S10, S11 
GT1, GT2, GT3, GT4 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 

ตารางท่ี 5.10 รหัสสําหรับกลยุทธ�ท่ีเก่ียวข�อง 
Code Related Strategy Discussed in This Chapter Code Related Strategy Discussed in This Chapter 

CS 
Competition Strategy 
กลยุทธ
การแข�งขัน 

SC1 
Supply Chain 1: R&D 
ห�วงโซ�อุปทาน 1: R&D 

DT 
Digital Transformation 
การนําเทคโนโลยมีาใช�ในธุรกิจ 

SC2 
Supply Chain 2: Input for Production 
ห�วงโซ�อุปทาน 2: ป?จจัยการผลิต 

GT1 
Thai Government 1: Direction 
รัฐบาลไทย 1: การกํากับดูแลและกําหนดทิศทาง 

SC3 
Supply Chain 3: Farming 
ห�วงโซ�อุปทาน 3: สวน 

GT2 
Thai Government 2: Regulation 
รัฐบาลไทย 2: การออกระเบียบ 

SC4 
Supply Chain 4: Collection 
ห�วงโซ�อุปทาน 4: การเก็บรวบรวม 

GT3 
Thai Government 3: Extension 
รัฐบาลไทย 3: การส�งเสรมิการเกษตร 

SC5 
Supply Chain 5: Processing 
ห�วงโซ�อุปทาน 5: การผลติ 

GT4 
Thai Government 4: Promotion 
รัฐบาลไทย 4: การส�งเสรมิการค�าและการตลาด 

SC6 
Supply Chain 6: Export 
ห�วงโซ�อุปทาน 6: การส�งออก 

GT5 
Thai Government 5: Negotiation 
รัฐบาลไทย 5: การเจรจาการค�า 

SC7 
Supply Chain 7: Cross Border Logistics 
ห�วงโซ�อุปทาน 7: การขนส�งข�ามพรมแดน 

MM1 
Marketing Mix 1: Product 
ส�วนผสมทางการตลาด 1: ผลิตภณัฑ
 

SC8 
Supply Chain 8: Import 
ห�วงโซ�อุปทาน 8: นําเข�า 

MM2 
Marketing Mix 2: Price 
ส�วนผสมทางการตลาด 2: ราคา 

SC9 
Supply Chain 9: Wholesale 
ห�วงโซ�อุปทาน 9: ขายส�ง 

MM3 
Marketing Mix 3: Channel 
ส�วนผสมทางการตลาด 3: ช�องทาง 

SC10 
Supply Chain 10: Retail 
ห�วงโซ�อุปทาน 10: ค�าปลีก 
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Code Related Strategy Discussed in This Chapter Code Related Strategy Discussed in This Chapter 

MM4 
Marketing Mix 4: Promotion 
ส�วนผสมทางการตลาด 4: การส�งเสริมการขาย 

SC11 
Supply Chain 11: Consumption 
ห�วงโซ�อุปทาน 11: การบรโิภค 

  SCI 
Supply Chain Integration 
การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 

5.3 แผนปฏิบัติการเพ่ือบรรลุเปvาหมายเชิงกลยุทธ� (Action Plan to Achieve Strategic Objectives) 

5.3.1 การมีส�วนร�วมของผู�มีส�วนได�เสีย 
การเชื่อมโยงระหว�างเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ข�อ กับผู�มีส�วนได�ส�วนเสียในการส�งออกผลไม�ไทยมีการ

อธิบายรายละเอียดดังตารางท่ี 5.11 
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ตารางท่ี 5.11 การมีส�วนร�วมของผู�มีส�วนได�ส�วนเสียหลักจากเปvาหมายเชิงกลยุทธ� 

Strategic Objectives 
เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 

การวิจัย
และพัฒนา 

(R&D) 

การจัดหา
ปJจจัยการ

ผลิต 

การทํา
การเกษตร/

การทํา
ฟาร�ม 

Farming 

การ
รวบรวม 

การแปรรูป การส�งออก 
การขนส�ง
ข�ามแดน 

การนําเข�า การค�าส�ง การค�าปลีก 
หน�วยงาน
ภาครัฐ 

Ob1 R&D และนวัตกรรม 
 

 
 

 
 

     
 

Ob2 
การบูรณาการ 
ห�วงโซ�อุปทาน            

Ob3 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุม            

Ob4 การรักษาความย่ังยืน            

Ob5 
การเพ่ิมความได�เปรยีบใน
การแข�งขัน            

Ob6 
การปกป�องผู�มสี�วนได� 
ส�วนเสยี            

Ob7 
การใช�ประโยชน
จาก
เทคโนโลยีดิจิทัล            

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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5.3.2 แผนท่ีนําทางและเปvาหมาย (Roadmap & Milestone)  
 จากเป�าหมายเชิงกลยุทธ
 6 ข�อ สามารถนํามาวางแผนระยะ 1 ปF 2-3 ปF และ 4-5 ปF รายละเอียดดังตารางท่ี 5.12 
ตารางท่ี  5.12 แผนท่ีนําทางและเปvาหมาย (Roadmap & Milestone) 

เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 1 ปX 2-3 ปX 4-5 ปX 

Ob1 R&D และนวัตกรรม 
Survey & prioritize for the breakthrough 

points 
สํารวจและจัดลําดับความสําคัญ 

R&D with the short and mid run achievements 
R&D กับการบรรลผุลระยะสั้นและระยะกลาง 

Commercialize the short run 
Achievements 

การนําไปใช�ในเชิงพาณิชย
เพ่ือให�บรรลผุล
ระยะสั้น 

Ob2 การบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน 
Plan and select potential leader 

วางแผนและเลือกผู�นําท่ีมีศักยภาพ 
Policy adjustment Implement integration 

การปรับนโยบายและดาํเนินการบูรณาการ 

Gains from integration Further 
development 

การได�รับประโยชน
จากการพัฒนาบูรณาการ 

Ob3 
การจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�

นอกเหนือการควบคุม 

Urgent action in response to ZCP 
การดําเนินการเร�งด�วนเพ่ือตอบสนองต�อนโยบายโค

วิดเปLนศูนย
ของจีน( ZCP) 

Set up system for managing external shock 
จัดตั้งระบบเพ่ือบริหารจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�นอกเหนือ

การควบคุม 

System for managing external shock in 
position 

การมีระบบการจัดการความเสี่ยงท่ีอยู�
นอกเหนือการควบคุม 

Ob4 การรักษาความย่ังยืน 
Sustainability plan on both demand and 

supply side 
กําหนดแผนความย่ังยืนท้ังด�านอุปสงค
และอุปทาน 

Marketing mix & planning for optimal size for 
sustainability 

การใช�กลยุทธ
ส�วนประสมทางการตลาดและการวางแผน
สําหรับขนาดการผลติท่ีเหมาะสมท่ีสุดเพ่ือความย่ังยืน 

Significant improvement on 
sustainability 

การพัฒนาท่ียั่งยืนอย�างมีนัยสาํคัญ 

Ob5 
การเพ่ิมความได�เปรยีบในการ

แข�งขัน 

Identify current and potential competitors 
in Chinese market 

ระบุคู�แข�งในป?จจุบันและมีศักยภาพในตลาดจีน 

Marketing mix & extension in targeted areas 
การใช�กลยุทธ
ส�วนประสมการตลาดและการขยายในพ้ืนท่ี

เป�าหมาย 

Retain or enlarge market share in 
targeted areas 

การรักษาหรือขยายส�วนแบ�งการตลาดในพ้ืนท่ี
เป�าหมาย 

Ob6 การปกป�องผู�มสี�วนได�ส�วนเสีย 
Identify vulnerability and plan for policy 

adjustment 
การระบุจุดอ�อนและวางแผนเพ่ือการปรับนโยบาย 

Policy adjustment to address the vulnerabilities 
การปรับนโยบายเพ่ือแก�ไขจุดอ�อน 

Stakeholders are better protected 
ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียได�รับการคุ�มครองท่ีดีข้ึน 
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เปvาหมายเชิงกลยุทธ� 1 ปX 2-3 ปX 4-5 ปX 

Ob7 
การใช�ประโยชน
จากเทคโนโลยี

ดิจิทัล 

Plan and prepare for the infrastructure & 
expertise 

การวางแผนและเตรียมความพร�อมสําหรับ
โครงสร�างพ้ืนฐานและความเช่ียวชาญ 

Encourage the adoption 
การส�งเสริมการนํามาใช� 

Adoption rate 50% of people 
operations 

มีการนํามาใช�ร�อยละ 50 ของผู�ท่ีอยู�ใน 
ห�วงโซ�อุปทาน 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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หากมีการนําแผนท่ีนําทางและเป�าหมายเชิงกลยุทธ
ในระยะ 1 ปF 2-3 ปF และ 4-5 ปF ไปใช�ประโยชน
  
คาดว�า ปF 2026 หรือ พ.ศ. 2569 การส�งออกผลไม�ท้ัง 6 ชนิด มีแนวโน�มมูลค�าการส�งออกเพ่ิมข้ึนถึง 295,905 
ล�านบาท รายละเอียดดังตารางท่ี  5.13  
ตารางท่ี 5.13 การคาดคะเนมูลค�าการส�งออกผลไม�หกชนิด 
          หน�วย: ล�านบาท 

ผลไม� ปX 2564 ปX 2565 ปX 2567 ปX 2569 
ทุเรียน 98,332 88,499 127,438 215,371 
ลําไย 18,024 16,222 23,359 33,637 
มังคุด 15,966 14,369 20,692 29,796 
มะพร�าว 5,131 4,618 7,804 15,296 
ส�มโอ 860 774 1,115 1,605 
มะม�วง 91 82 118 199 
รวม 138,404 124,564 180,526 295,905 
ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 

5.3.3 การกําหนดทรัพยากรของแผนงาน (Resource Configuration)   
 ในการดําเนินการตามกลยุทธ
ขับเคลื่อนอุปสงค
จําเปLนต�องมีทรัพยากร รายละเอียดดังตารางท่ี 5.14
ดังนี้  

1) ด�านทรัพยากรธรรมชาติ  ได�แก� การจัดสรรท่ีดินใหม�และการปรับการใช�ท่ีดิน การปรับปรุงคุณภาพ
ดินและน้ํา การปรับปรุงระบบชลประทาน 

2) ด�านทรัพยากรมนุษย
  ได�แก� มีบุคลากรด�าน R&D เพ่ือการพัฒนาพันธุ
ใหม� บุคลากรด�านการ
บริหารจัดการสวนผลไม� เกษตรกรท่ีมีทักษะในการนําเทคโนโลยีใหม�มาใช� ผู�เชี่ยวชาญด�านการตลาด และช�าง
เทคนิคดิจิทัล 

3) ด�านเทคโนโลยี  ได�แก� เทคโนโลยีในการขยายพันธุ
พันธุ
ใหม�  เทคโนโลยีสําหรับการจัดการสวน
ผลไม� รวมถึง เทคโนโลยีการจัดการหลังเก็บเก่ียว  เทคโนโลยีการขนส�ง และเทคโนโลยีการประมวลผลเชิงลึก 

4) ด�านการเงิน ได�แก� การลงทุนเพ่ือการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรมนุษย
 และเทคโนโลยี 
รวมถึงงบประมาณโครงการภาครัฐ 

5) ด�านภาครัฐ (Public)  ได�แก� รัฐบาลให�การสนับสนุน R&D การนําเทคโนโลยีใหม�มาใช� การ
ฝ¬กอบรม การวางแผนและส�งเสริมการปรับท่ีดินและการปรับปรุงพันธุ
ใหม� สนับสนุนวิสาหกิจชุมชน รวมถึง
การสนับสนุนการเจรจาระหว�างประเทศและการตลาดต�างประเทศ 
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ตารางท่ี 5.14 การกําหนดทรัพยากรของแผนงาน (Resource Configuration)  
ทรัพยากร รายละเอียด 

Natural 
ทรัพยากรธรรมชาต ิ

New land and adjustment of land usage 
การจัดหาท่ีดินใหม�และการปรับปรุงการใช�ท่ีดิน 
Improve earth and water quality, Improve irrigation system 
การปรับปรุงคุณภาพดินและนํ้า ปรับปรุงระบบชลประทาน 

Human 
มนุษย
 

R&D personnel for new cultivars development & field management 
บุคลากรด�าน R&D เพ่ือการพัฒนาพันธุ
ใหม�และการบริหารจัดการสวนผลไม� 
Skilled Farmer for adopting new technology 
เกษตรกรท่ีมีทักษะในการใช�เทคโนโลยีใหม� 
Marketing experts, Technician for digital technology 
ผู�เช่ียวชาญด�านการตลาด ช�างเทคนิคดิจิทัล 

Technology 
เทคโนโลย ี

Breeding of new cultivars 
การขยายพันธุ
พันธุ
ใหม� 
Technology for field management, post-harvest storage & logistics, deep processing 
เทคโนโลยีสําหรับการจัดการสวนผลไม� เทคโนโลยีการจัดเก็บหลังการเก็บเก่ียวและเทคโนโลยีการขนส�ง การ
ประมวลผลเชิงลึก 
Digital Technology 
เทคโนโลยีดิจิทัล 

Financial 
การเงิน 

Investment for natural resource, human resource and technology development 
การลงทุนเพ่ือการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรมนุษย
 และเทคโนโลย ี
Budget for government programs 
งบประมาณโครงการจากภาครัฐ 

Public 
สาธารณะ 

Government support for R&D, new technology adoption and training 
รัฐบาลให�การสนับสนุน R&D การนําเทคโนโลยีใหม�มาใช�และการฝ¬กอบรม 
Government planning & promotion for land adjustment & new variety adoption 
รัฐบาลวางแผนและส�งเสริมการปรับปรุงท่ีดินและการปรับปรุงพันธุ
ใหม� 
Government support for community enterprise 
รัฐบาลสนับสนุนวิสาหกิจชุมชน 
Government involvement and support for international negotiation & oversea marketing 
รัฐบาลเข�ามามสี�วนร�วมและสนับสนุนการเจรจาระหว�างประเทศและการตลาดต�างประเทศ 

ท่ีมา: คณะวิจยั (2565) 
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Asia Fruit 

 

 

Taobao 
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JD 

 

 

Suning 
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Ping Duo Duo 
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ภาคผนวก ข 

ตัวแทนผู�ให�สัมภาษณ�ผู�มสี�วนได�ส�วนเสียฝsายไทยต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 
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No. Code Folder Date Interviewee Unit 

1 BKFS Bangkok 14/12/20 National Bureau of Agricultural Commodity Food Standards (ACFS) 

2 BKOR Bangkok 16/12/20 Ms. Oratai Ex-expert DOA (department of Agriculture) 

3 BKTT Bangkok 16/12/20 Talaad Thai market 

4 BKVA Bangkok 16/12/20 Vachamon 

5 BKTP Bangkok 17/12/20 DITP, MOC 

6 BKAB Bangkok 17/12/20 Association of Thai Agriculture Business, Dr. Wollachart,  

7 BKJT Bangkok 17/12/20 Success imp & exp, Jhomphong Thomongkhon 

8 BKDA Bangkok 18/12/20 Department of Agriculture Dr. Nopparat Buahom 

9 BKFT Bangkok 23/12/20 Department of Foreign Trade, MOC 

10 BKAE Bangkok 3/2/21 Office of Agricultural Economics, MOAC 

11 BKRF Bangkok 5/2/21 ROYAL FARM GROUP (Pan Jiaolin) 

12 BKPR Bangkok 5/2/21 Prem Na Songkhla (Kehakaset -Editor in Chief) 

13 BKTA Bangkok 5/2/21 The Customs Broker and Transportation Association 

14 BKTE Bangkok 8/2/21 Thai Fresh Fruit Traders and Exporters Association 

15 BKAP Bangkok 9/2/21 Department of Agricultural Extension , MOAC 

16 BKTL Bangkok 10/2/21 Thai Transportation and Logistics Association 

17 BKFK Bangkok 15/2/21 Farm Kehakaset  

18 SSCA Central 1/3/21 Samut Songkhram: Provincial Commercial Affairs 

19 SSAA Central 1/3/21 Samut Songkhram: Provincial Agricultural Affairs 

20 SSFS Central 1/3/21 Samut Songkhram: Farmer Khun Suriyong 

21 RAAJ Central 1/3/21 Ratchaburi: A&J Thai Fruit 
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No. Code Folder Date Interviewee Unit 

22 RACE Central 1/3/21 Ratchaburi: Farm Outle 

23 RACA Central 2/3/21 Ratchaburi: Provincial Commercial Affairs 

24 RAAA Central 2/3/21 Ratchaburi: Provincial Agricultural Affairs 

25 RAFS Central 2/3/21 Ratchaburi: Farmer Khun Somchay 

26 PCCA Central 3/3/21 Prachuap: Provincial Commercial Affairs 

27 PCAA Central 3/3/21 Prachuap: Provincial Agricultural Affairs 

28 PCLC Central 3/3/21 Prachuap: Learning Center for Agricultural Products 

29 PCFA Central 4/3/21 Prachuap: Fartmer Khun Anorn 

30 PCIC Central 4/3/21 Prachuap: Integrator Khun Chaleaw 

31 SSFB Central 4/3/21 Samut Songkhram: Farmer Khun Bhrecha  

32 SSFY Central 4/3/21 Samut Songkhram: Farmer Khun Yoongyut 

33 SSFP Central 4/3/21 Samut Songkhram: Farmer Khun Phairot 

34 TRCA East 8/3/21 Trat: Provincial Commercial Affairs 

35 TRAA East 9/3/21 Trat: Provincial Agricultural Affairs 

36 TRFR East 9/3/21 Trat: Farmer Khun Rern 
37 TRIK East 9/3/21 Trat: Integrator Khun Koson 
38 CTDL East 9/3/21 Chanthaburi: Durian Land 
39 CTCA East 10/3/21 Chanthaburi: Provincial Commercial Affairs 
40 CTAA East 10/3/21 Chanthaburi: Provincial Agricultural Affairs 
41 CTTD East 10/3/21 Chanthaburi: Thai Durian Association 
42 CTAR East 10/3/21 Chanthaburi: Agricultural Research Center 
43 CTFD East 11/3/21 Chanthaburi: Farmer Khun Duangporn 
44 CTMA East 11/3/21 Chanthaburi: MAFTA 
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No. Code Folder Date Interviewee Unit 

45 CTDM East 11/3/21 Chanthaburi: DMA 
46 RYCA East 12/3/21 Rayong: Provincial Commercial Affairs 
47 RYAA East 12/3/21 Rayong: Provincial Agricultural Affairs 
48 RYFC East 12/3/21 Rayong: Farmer Khun Chalerm 
49 RYTF East 12/3/21 Rayong: Tai Food 
50 NAAA South 23/3/21 Narathiwat: Provincial Agricultural Affairs 
51 NACA South 23/3/21 Narathiwat: Provincial Commercial Affairs 
52 NAAR South 24/3/22 Narathiwat: Agricultural Research Center 
53 NASF South 24/3/22 Narathiwat: Sun Frozen Fruit 

54 NALC North 24/3/22 Narathiwat: Learning Center for Agricultural Products 

55 NADA North 24/3/22 Narathiwat: District Agricultural Affairs 

56 NABM North 24/3/22 Narathiwat: B&M Gold Fruit 

57 NAFT North 24/3/22 Narathiwat: Farmer Torea Putea 

58 YACA North 25/3/21 Yala: Provincial Agricultural Affairs 

59 YAAA North 25/3/21 Yala: Provincial Commercial Affairs 

60 YAFT North 25/3/21 Farmer Torroha Sawnga 

61 YAPB North 25/3/21 PBM Betong Shipping 

62 YAIS North 25/3/21 Integrator: Sopol sangtong 

63 PSCA North 29/3/21 Phitsanulok: Provincial Commercial Affairs 

64 PSAA North 29/3/21 Phitsanulok: Provincial Agricultural Affairs 

65 PSFD North 29/3/21 Phitsanulok: Farmer Duangchan Sopradit 

66 PSIC North 29/3/21 Phitsanulok: Farmer Chonticha Changpradit 

67 PHAA North 30/3/21 Phetchabun: Provincial Agricultural Affairs 
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No. Code Folder Date Interviewee Unit 

68 PHCA North 30/3/21 Phetchabun: Provincial Commercial Affairs 

69 PHFS North 30/3/21 Phetchabun: Farmer Somjit Chaihomnuan 

70 PHTH North 31/3/21 Phetchabun: Thitima 17 

71 UTAA North 1/4/21 Uttaradit: Provincial Agricultural Affairs 

72 UTCA North 1/4/21 Uttaradit: Provincial Commercial Affairs 

73 UTFC North 1/4/21 Uttaradit: Farmer Chayapon  

74 LPAA North 29/4/21 Lamphun: Provincial Agricultural Affairs 

75 LPDS North 29/4/21 Lamphun: DS Food 

76 LPFD North 29/4/21 Lamphun: Farmer Dumrong Jinakat 

77 LPCA North 30/4/21 Lamphun: Provincial Commercial Affairs 

78 LPFP North 30/4/21 Lamphun: Association of Fruit Producers in the North  

79 CPFT South 2/8/21 Chumphon: Suan Taweesup Durian Farm 

80 CPSM South 4/8/21 Chumphon: SMK Fruits 

81 NSFS South 5/8/21 Nakhon Si Thammarat: Supasawat Farrm 

82 CPCA South 9/8/21 Chumphon: Provincial Commercial Affairs 

83 CPAA South 9/8/21 Chumphon: Provincial Agricultural Affairs 

84 STCA South 24/8/21 Suratthani: Provincial Commercial Affairs 

85 STNS South 25/8/21 Suratthani: NaSan Food Product 

86 NSCA South 15/9/21 Nakhon Si Thammarat: Provincial Commercial Affairs 

87 NSAA South 15/9/21 Nakhon Si Thammarat: Provincial Agricultural Affairs 

 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                            ค - 1 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 

ตัวแทนผู�ให�สัมภาษณ�ผู�มสี�วนได�ส�วนเสียฝsายจีน ต�อการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน 
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Code 公司 Company Name M/F เพศ Position ตําแหน�ง Mobile e-Mail 

A1 
深圳百果园实业(集团)股份有限

公司 
Pagoda 李云 ⽄ หญิง 商品⽄政部副总监 

รองผู�อํานวยการ
ฝ�ายบรหิารสินค�า

โภคภณัฑ
 
13590195806 liyun@pagoda.com.cn 

A2 京东⽄鲜 Fresh.JD 胡海 男 ชาย 
果蔬pop场⽄品类

负负 

รับผิดชอบผักและ
ผลไม�นําเข�า 

15501149877 huhai1@jd.com 

A3 郑州陈⽄阳光果蔬贸易有限公司 Chenssun 李洪国 男 ชาย 副总 รองประธาน 13162988821 - 

A4 ⽄蜂莲花 CPlotus 朱川江 男 ชาย 重庆区副总华理 
รองผู�จัดการท่ัวไป

เขตฉงช่ิง 
18608214885 1822823964@qq.com 

A5 上海爱爱实业发展有限公司 Ivcsun 侯双喜 男 ชาย 东南亚业务负负⽄ 

หัวหน�าฝ�ายธุรกิจ
เอเชียตะวันออก

เฉียงใต� 
13651933100 13651933100@163.com 

A6 朴朴超市 pupumall 吴⽄桥 男 ชาย 场⽄果采购负负⽄ 
ผู�จัดการฝ�ายจัดซ้ือ

ผลไม�นําเข�า 
18559181282 934476706@qq.com 

A7 湖南果之友农业发展有限公司 Fruit Mate 郎⽄ 男 ชาย 
泰国⽄果采购负负

⽄ 

ผู�จัดการฝ�ายจัดซ้ือ
ผลไม�ประเทศไทย 

950689999 gzy259@fruitmate1997.com 

A8 上海沃农场出⽄有限公司 Wonong Fruit 余华 男 ชาย 东南亚业务负负⽄ 

หัวหน�าฝ�ายธุรกิจ
เอเชียตะวันออก

เฉียงใต� 
18017928585 623376972@qq.com 

A9 ⽄东优果农业投资有限公司 Yogo Sunshine 何镇红 ⽄ หญิง 董事长助理 ผู�ช�วยประธาน 13802934271 tracy@yogofruit.cc 

A10 西安和平果业有限负任公司 He Ping Fruit 孙嘉欣 ⽄ หญิง 总华理 ผู�จัดการท่ัวไป 18710316666 adasun77@foxmail.com 
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Code 公司 Company Name M/F เพศ Position ตําแหน�ง Mobile e-Mail 

A11 久泰现代农业有限公司 
Jiu Tai 

Agriculture 
李风 男 ชาย 嘉桥市场部负负⽄ 

หัวหน�าฝ�าย
การตลาดเจียซิง 

13321971007 923159746@qq.com 

B1 鲜丰⽄果股份有限公司 Xian Feng Fruit 涂建军 男 ชาย 采购负负⽄ ผู�จัดการฝ�ายจัดซ้ือ 13761535867 - 

B2 天猫⽄鲜 miao.tmall 张婉仪 ⽄ หญิง 场⽄⽄果运营链家 
ผู�เช่ียวชาญด�าน
การนําเข�าผลไม� 

17605886706 wanyi.zwy@alibaba-inc.com 

B3 每日优鲜 Miss Fresh 李爱明 男 ชาย 东南亚业务负负⽄ 

หัวหน�าธุรกิจ
เอเชียตะวันออก

เฉียงใต� 
17576019116 liaiming369@126.com 

B4 重庆⽄果源实业有限公司 Golden Orchid 刘刚 男 ชาย 总华理 ผู�จัดการท่ัวไป 13808315307 1025267278@qq.com 

B5 上海叶臣实业有限公司 Ye Chen 张少荣 男 ชาย 
东南亚事业部总华

理 

ผู�จัดการท่ัวไป
หน�วยธุรกิจเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต� 

13606920828 908521597@qq.com 

B6 贵州首杨农产品有限公司 Shou Yang Fruit 向东 男 ชาย 国际贸易部总华理 

ผู�จัดการท่ัวไปฝ�าย
การค�าระหว�าง

ประเทศ 
13765051779 

xiangdong@shouyangfruit.c
om 

B7 上海农富果品有限公司 Now Fruiti 王燕霞 ⽄ หญิง 采购主管 ผู�จัดการฝ�ายจัดซ้ือ 13127816028 13127816028@163.com 

B8 北京悠乐果科技发展有限公司 Yolego 贺悦雷 男 ชาย 副总 รองประธาน 13810343637 he0210@163.com 

B9 深圳源桥果品股份有限公司 Yumsun 陈彬 男 ชาย 副总华理 รองผู�จัดการท่ัวไป 13823777283 cb@yumsun.com 
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Code 公司 Company Name M/F เพศ Position ตําแหน�ง Mobile e-Mail 

B10 河北小宝哥商贸有限公司 
Brother Xiao 

Bao 
刘宝峰 男 ชาย 总华理 ผู�จัดการท่ัวไป 15101066836 171815428@qq.com 

B1
1 

上海果然丰场出⽄有限公司 
Grand Fruit 

China 
李恒银 男 ชาย 嘉桥分公司总华理 

ผู�จัดการท่ัวไป
สาขาเจียซิง 

15280109539 568663662@qq.com 

C1 西南林业⽄学 
SW Forest 
University 

邓志新 男 ชาย 教授 ศาสตราจารย
 18501080872 paradoxfish@hotmail.com 
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โครงสร�างการจัดการข�อมูลด�วยโปรแกรม NVivo 

 

 

 

 

 

 

 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                           ง - 2 

 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                           จ - 1 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก จ  

ผลไม�และผลิตภัณฑ�ที่ได�ข้ึนทะเบียนส่ิงบ�งช้ีทางภมูิศาสตร� 
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ชนิดผลไม� ผลไม�และผลิตภัณฑ�ท่ีได�ขึน้ทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภมูิศาสตร� พ้ืนท่ี ภาพประกอบ 

1. กล�วย  
(Banana) 

1. กล�วยไข�กําแพงเพชร Kamphaeng Phet Banana กําแพงเพชร 
 

2. กล�วยตากบางกระทุ�ม 
พิษณุโลก 

Phitsanulok Bang Krathum Dried Banana พิษณุโลก 
 

3. กล�วยเล็บมือนางชุมพร Chumphon Ladyfinger Banana ชุมพร 
 

4. กล�วยหินบันนังสตา Gluay Hin Bannang Sata ยะลา 
 

5. กล�วยหอมทองปทุม Hom Thong Pa Thum Banana ปทุมธานี 

 

2. จําปาดะ 
(Champedak) 

6. จําปาดะสตูล Satun Champedak สตูล 
 

3. มะพร�าว  
(Coconut) 

7. มะพร�าวนํ้าหอมราชบุร ี Ratchaburi Aromatic Coconut ราชบุร ี
 

8. มะพร�าวนํ้าหอมบ�านแพ�ว Banphaeo Aromatic Coconut สมุทรสาคร 
 

9. มะพร�าวทับสแก Thap Sakae Coconut ประจวบคีรีขันธ
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10. มะพร�าวนํ้าหอมบางคล�า Bang Khla Aromatic Coconut ฉะเชิงเทรา 
 

11. มะพร�าวเกาะพะงัน Koh Phangan Coconut สุราษฎร
ธานี 
 

4. ทุเรียน  
(Durian) 

12. ทุเรียนหลงลับแล อุตรดิตถ
 Uttaradit Long Lab Lae Durian อุตรดิตถ
 

 

13. ทุเรียนหลินลับแล อุตรดิตถ
 Uttaradit Lin Lab Lae Durian อุตรดิตถ
 

 

14. ทุเรียนนนท
 Nont Durian นนทบุรี 

 

15. ทุเรียนป�าละอู Durian Pa La-U ประจวบคีรีขันธ
 

 

16. ทุเรียนในวงระนอง Naiwong Ranong Durian ระนอง 
 

17. ทุเรียนปราจีน Durian Prachin ปราจีนบุร ี
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18. ทุเรียนภูเขาไฟ ศรีสะเกษ Sisaket Volcanic Area Durian ศรีสะเกษ 

 

19. ทุเรียนสาลิกาพังงา Phangnga Salika Durian พังงา 
 

5. มะขามป�อม  
(Emblica) 

20. มะขามป�อมโนนไทย Makham Pom Non Thai นครราชสมีา 

 

6. มะยงชิด 
 (Giant Marian Plum) 

21. มะยงชิดนครนายก Mayongchid Nakhonnayok นครนายก 

 

7. ลําไย  
(Longan) 

22. ลําไยเบ้ียวเขียวลําาพูน Lamphun Biaokhiao Longan ลําพูน 
 

23. ลําไยอบแห�งเน้ือสีทอง ลําพูน Lamphun Golden Dried Longan ลําพูน 
 

24. ลําไยพวงทองบ�านแพ�ว Banphaeo Phuang Thong Longan สมุทรสาคร 
 

8. ลองกอง  
(Longkong) 

25. ลองกองตันหยงมัส Longkong Tanyougmat นราธิวาส 
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9. ลิ้นจ่ี  
(Lychee) 

26. ลิ้นจ่ีแม�ใจพะเยา Phayao Mae Chai Lychee พะเยา 
 

27. ลิ้นจ่ีบางขุนเทียน Bang Khun Thian Lychee กรุงเทพมหานคร 

 

28. ลิ้นจ่ีค�อมสมุทรสงคราม Samutsongkhram Kom Lychee สมุทรสงคราม 

 

29. ลิ้นจ่ีนครพนม Nakhon Phanom Lychee นครพนม 

 

10. มะม�วง  
(Mango) 

30. มะม�วงยายกล่ํานนทบุร ี Nonthaburi Yai Klam Mango นนทบุรี 

 

31. มะม�วงนํ้าดอกไม� 
คุ�งบางกะเจ�า 

Nam Dok Mai Khung Bang Kachao สมุทรปราการ 

 

32. มะม�วงนํ้าดอกไม� สระแก�ว Sakaeo Nam Dok Mai Mango สระแก�ว 
 

33. มะม�วงนํ้าดอกไม�สีทอง 
บางคล�า 

Nam Dol Mai See Thong Bang Khla Mango ฉะเชิงเทรา 
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11. หมากเม�า  
(Maoberry) 

34. หมากเม�าสกลนคร Sakon Nakhon Mak Mao Berry สกลนคร 
 

12. ส�ม  
(Orange) 

35. ส�มสีทองน�าน Nan Golden Orange น�าน 
 

13. สับปะรด  
(Pineapple) 

36. สับปะรดภูแลเชียงราย Phulae Pineapple เชียงราย 
 

37. สับปะรดนางแล Nanglae Pineapple เชียงราย 
 

38. สับปะรดบ�านคา Bankha Pineapple ราชบุร ี

 

39. สับปะรดศรีราชา Sriracha Pineapple ชลบุร ี

 

40. สับปะรดตราดสีทอง Trat Golden Pineapple ตราด 

 

41. สับปะรดทองระยอง Rayong Golden Pineapple ระยอง 
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42. สับปะรดท�าอุเทน Uthen Pineapple นครพนม 
 

43. สับปะรดภูเก็ต Phuket Pineapple ภูเก็ต 

 

44. สับปะรดห�วยมุ�น Pineapple Hauymon อุตรดิตถ
 
 

14. ส�มโอ  
(Pomelo) 

45. ส�มโอขาวแตงกวา ชัยนาท Chainat Khaotangkwa Pomelo ชัยนาท 
 

46. ส�มโอนครชัยศร ี Nakhonchaisri Pomelo นครปฐม 
 

47. ส�มโอขาวใหญ� สมุทรสงคราม Samutsongkhram Khaoyai Pomelo สมุทรสงคราม 
 

48. ส�มโอทับทิมสยาม ปากพนัง Pakpanang Tabtim Siam Pomelo นครศรีธรรมราช 

 

49. ส�มโอปูโกยะรัง Yarang Puko Pomelo ป?ตตานี 
 

50. ส�มโอหอมควนลัง Pomelo Hom Khuanlang สงขลา 
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51. ส�มโอท�าข�อยเมืองพิจิตร Thakhoi Mueang Phichit พิจิตร 

 

52. ส�มโอทองดี บ�านแท�น Thong Dee Ban Thaen Pomelo ชัยภูม ิ

 

15. เงาะ  
(Rambutan) 

53. เงาะโรงเรียนนาสาร Nasan Rongrien Rambutan สุราษฎร
ธานี 

 

16. ชมพู�  
(Rose Apple) 

54. ชมพู�เพชร Phet Rose Apple เพชรบุร ี

 

17. กระท�อน  
(Santol) 

55. กระท�อนตะลุง Ta Lung Santol ลพบุร ี

 

56. กระท�อนห�อบางกร�าง Kathon-Hor-Bangkrang นนทบุรี 

 

18. ละมุด  
(Sapodilla) 

57. ละมุดบ�านใหม� Banmai Sapodilla พระนครศรีอยุธยา 

 

19. มะปรางหวาน 
 (Sweet Marian Plum) 

58. มะปรางหวาน นครนายก Maprangwhan Nakhonnayok นครนายก 
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20. มะขาม 
 (Tamarind) 

59. มะขามหวาน เพชรบูรณ
 Phetchabun Sweet Tamarind เพชรบูรณ
 

 

60. มะขามเทศ เพชรโนนไทย Pet Non Thai Manila Tamarind นครราชสมีา 

 

21. ส�มเขียวหวาน 
 (Tangerine 

(Mandarin Orange) 

61. ส�มบางมด Bang Mod Tangerine กรุงเทพมหานคร 
 

62. ส�มแม�สิน Mae Sin Tangerine สุโขทัย 
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การแบ�งระดับเมืองต�าง ๆ ของเมือง (Tiers of Cities) ของจีน 
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tier 
Province in 

Chinese 
Province in 

English 
City in Chinese City in English Autonomous Prefecture 

Autonomous 
Prefecture 

First Tier 
  

北京市 Beijing   
First Tier 

  
上海市 Shanghai   

First Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

广州市 Guangzhou City   

First Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

深圳市 Shenzhen   
New First 四川省 Sichuan Province 成都市 Chengdu   
New First 浙江省 

Zhejiang 
Province 

杭州市 Hangzhou   
New First 

  
重庆市 Chongqing   

New First 湖北省 Hubei Province 武汉市 Wuhan   
New First 陕西省 Shaanxi Province 西安市 Xi'an   
New First 江苏省 Jiangsu Province 苏州市 Suzhou City   
New First 天津市 Tianjin 

    
New First 江苏省 Jiangsu Province 南京市 Nanjing   
New First 湖南省 Hunan Province 长沙市 Changsha City   
New First 河南省 Henan Province 郑州市 Zhengzhou City   
New First 广东省 

Guangdong 
Province 

东莞市 Dongguan city   

New First 山东省 
Shandong 
Province 

青岛市 Qingdao   
New First 辽宁省 Liaoning Province 沈阳市 Shenyang city   
New First 浙江省 

Zhejiang 
Province 

宁波市 Ningbo   
New First 广东省 Guangdong 佛山市 Foshan City   
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Autonomous 
Prefecture 

Province 
Second Tier 江苏省 Jiangsu Province 无锡市 Wuxi   
Second Tier 安徽省 Anhui Province 合肥市 Hefei   
Second Tier 云南省 Yunnan Province 昆明市 Kunming   
Second Tier 辽宁省 Liaoning Province 大连市 Dalian   
Second Tier 福建省 Fujian Province 福州市 Fuzhou   
Second Tier 福建省 Fujian Province 厦门市 Xiamen City   
Second Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

哈尔滨市 Harbin City   

Second Tier 山东省 
Shandong 
Province 

济南市 Jinan City   

Second Tier 浙江省 
Zhejiang 
Province 

温州市 Wenzhou city   
Second Tier 

  
南宁市 NanNing City   

Second Tier 吉林省 Jilin Province 长春市 Changchun City   
Second Tier 福建省 Fujian Province 泉州市 Quanzhou   
Second Tier 河北省 Hebei Province 石家庄市 Shijiazhuang City   
Second Tier 贵州省 Guizhou Province 贵阳市 Guiyang City   
Second Tier 江西省 Jiangxi Province 南昌市 Nanchang   
Second Tier 浙江省 

Zhejiang 
Province 

金华市 Jinhua City   
Second Tier 江苏省 Jiangsu Province 常州市 Changzhou City   
Second Tier 江苏省 Jiangsu Province 南通市 Nantong city   
Second Tier 浙江省 

Zhejiang 
Province 

嘉桥市 Jiaxing   
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City in Chinese City in English Autonomous Prefecture 

Autonomous 
Prefecture 

Second Tier 山西省 Shanxi Province 太原市 Taiyuan   
Second Tier 江苏省 Jiangsu Province 徐州市 Xuzhou   
Second Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

惠州市 Huizhou   

Second Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

珠海市 Zhuhai city   

Second Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

中山市 Zhongshan City   

Second Tier 浙江省 
Zhejiang 
Province 

台州市 Taizhou   

Second Tier 山东省 
Shandong 
Province 

烟台市 City of Yantai   
Second Tier 甘肃省 Gansu province 兰州市 Lan'Zhou City   
Second Tier 浙江省 

Zhejiang 
Province 

绍桥市 Shaoxing   
Second Tier 海南省 Hainan Province 海口市 Haikou   
Second Tier 山东省 

Shandong 
Province 

临沂市 Linyi City   

Third Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

汕码市 Shan Tou   

Third Tier 浙江省 
Zhejiang 
Province 

湖州市 Huzhou   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 盐城市 Yancheng   
Third Tier 山东省 

Shandong 
Province 

潍坊市 Weifang   
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Third Tier 河北省 Hebei Province 保定市 Baoding   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 镇江市 Zhenjiang   
Third Tier 河南省 Henan Province 洛阳市 Luoyang City   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 泰州市 Taizhou   
Third Tier 

  
义乌木齐市 Urumqi   

Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 扬州市 Yangzhou   
Third Tier 河北省 Hebei Province 唐山市 Tangshan   
Third Tier 福建省 Fujian Province 漳州市 Zhangzhou   
Third Tier 江西省 Jiangxi Province 赣州市 Ganzhou City   
Third Tier 河北省 Hebei Province 廊坊市 Langfang City   
Third Tier 

  
呼和浩特市 Hohhot   

Third Tier 安徽省 Anhui Province 芜湖市 Wuhu   
Third Tier 

  
桂林市 Guilin   

Third Tier 
  

银川市 Yinchuan   
Third Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

揭阳市 Jieyang   
Third Tier 海南省 Hainan 三亚市 Sanya   
Third Tier 贵州省 Guizhou Province 遵义市 Zunyi City   
Third Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

江门市 Jiangmen   

Third Tier 山东省 
Shandong 
Province 

济宁市 Jining City   
Third Tier 福建省 Fujian Province 莆田市 Putian City   
Third Tier 广东省 Guangdong 湛江市 Zhanjiang   
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Autonomous 
Prefecture 

Province 
Third Tier 四川省 Sichuan Province 绵阳市 Mianyang   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 淮安市 Huaian city   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 连云港市 Lianyungang City   
Third Tier 山东省 

Shandong 
Province 

淄博市 Zibo City   
Third Tier 湖北省 Hubei Province 宜昌市 Yichang City   
Third Tier 河北省 Hebei Province 邯郸市 Handan   
Third Tier 江西省 Jiangxi Province 上饶市 Shangrao   
Third Tier 

  
柳州市 Liuzhou   

Third Tier 浙江省 
Zhejiang 
Province 

舟山市 Zhoushan   
Third Tier 陕西省 Shaanxi Province 咸阳市 Xianyang   
Third Tier 江西省 Jiangxi Province 九江市 Jiujiang   
Third Tier 湖南省 Hunan Province 衡阳市 Hengyang   
Third Tier 山东省 

Shandong 
Province 

威海市 Weihai   
Third Tier 福建省 Fujian Province 宁德市 Ningde   
Third Tier 安徽省 Anhui Province 阜阳市 Fuyang City   
Third Tier 湖南省 Hunan Province 株洲市 Zhuzhou   
Third Tier 浙江省 

Zhejiang 
Province 

丽水市 Yeosu   
Third Tier 河南省 Henan Province 南阳市 Nanyang   
Third Tier 湖北省 Hubei Province 襄阳市 Xiangyang City   
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Autonomous 
Prefecture 

Third Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
大庆市 Daqing City   

Third Tier 河北省 Hebei Province 沧州市 Cangzhou   
Third Tier 河南省 Henan Province 信阳市 Xinyang   
Third Tier 湖南省 Hunan Province 岳阳市 Yueyang City   
Third Tier 河南省 Henan Province 商丘市 Shangqiu   
Third Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

肇庆市 Zhaoqing   

Third Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

清远市 Qingyuan   
Third Tier 安徽省 Anhui Province 滁州市 Chuzhou   
Third Tier 福建省 Fujian Province 龙岩市 Longyan   
Third Tier 湖北省 Hubei Province 荆州市 Jingzhou   
Third Tier 安徽省 Anhui Province 蚌埠市 Bengbu   
Third Tier 河南省 Henan Province 新乡市 Xinxiang City   
Third Tier 辽宁省 Liaoning Province 鞍山市 Anshan City   
Third Tier 湖南省 Hunan Province 湘潭市 Xiangtan City   
Third Tier 安徽省 Anhui Province 马鞍山市 Ma'anshan   
Third Tier 福建省 Fujian Province 三明市 Sanming   
Third Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

潮州市 Chaozhou   

Third Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

梅州市 Meizhou   
Third Tier 河北省 Hebei Province 秦皇岛市 Qinhuangdao   
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Third Tier 福建省 Fujian Province 南平市 Nanping   
Third Tier 吉林省 Jilin Province 吉林市 Jilin City   
Third Tier 安徽省 Anhui Province 安庆市 Anqing   
Third Tier 山东省 

Shandong 
Province 

泰安市 Tai'an   
Third Tier 江苏省 Jiangsu Province 宿迁市 Suqian   
Third Tier 

  
包码市 Baotou   

Third Tier 湖南省 Hunan Province 郴州市 [3] Chenzhou   
Third Tier 四川省 Sichuan Province 南充市 [5] Nanchong City   
Forth Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

韶关市 Shaoguan City   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 常德市 Changde   
Forth Tier 安徽省 Anhui Province 六安市 Lu'an   
Forth Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

汕尾市 Shanwei   
Forth Tier 青海省 Qinghai Province 西宁市 Xining   
Forth Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

茂名市 Maoming City   
Forth Tier 河南省 Henan Province 驻马店市 Zhumadian City   
Forth Tier 河北省 Hebei Province 邢台市 Xingtai city   
Forth Tier 江西省 Jiangxi Province 宜春市 Yichun   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 大理市 Dali   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 丽江市 Lijiang City   
Forth Tier 吉林省 Jilin Province 

  
延边朝鲜族自治州 

Yanbian Korean 
Autonomous Prefecture 
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English 
City in Chinese City in English Autonomous Prefecture 
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Forth Tier 浙江省 
Zhejiang 
Province 

衢州市 Quzhou   

Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 
  

黔东南苗族侗族自治州 

Qiandongnan Miao and 
Dong Autonomous 
Prefecture 

Forth Tier 江西省 Jiangxi Province 景德镇市 Jingdezhen   
Forth Tier 河南省 Henan Province 开封市 Kaifeng   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 

红河哈尼族彝族自

治州 

Honghe Hani and Yi 
Autonomous Prefecture 

红河哈尼族彝族自治州 
Honghe Hani and Yi 
Autonomous Prefecture 

Forth Tier 
  

北海市 Beihai   
Forth Tier 湖北省 Hubei Province 黄冈市 Huanggang City   
Forth Tier 山东省 

Shandong 
Province 

东营市 Dongying City   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 怀化市 Huaihua City   
Forth Tier 广东省 

Guangdong 
Province 

阳江市 Yangjiang   

Forth Tier 山东省 
Shandong 
Province 

菏爱市 Heze City   

Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 
  

黔南布依族苗族自治州 
Qiannan Buyi and Miao 
Autonomous Prefecture 

Forth Tier 安徽省 Anhui Province 宿州市 Suzhou City   
Forth Tier 山东省 

Shandong 
Province 

日照市 Rizhao   
Forth Tier 湖北省 Hubei Province 黄石市 Yellowstone   
Forth Tier 河南省 Henan Province 周口市 Zhoukou   
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Forth Tier 山西省 Shanxi Province 晋中市 Jinzhong   
Forth Tier 河南省 Henan Province 许昌市 Xuchang   
Forth Tier 

  
拉萨市 Lhasa   

Forth Tier 辽宁省 Liaoning Province 锦州市 Jinzhou   
Forth Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

佳木斯市 Jiamusi   
Forth Tier 安徽省 Anhui Province 淮南市 Huainan City   
Forth Tier 江西省 Jiangxi Province 抚州市 Fuzhou   
Forth Tier 辽宁省 Liaoning Province 营口市 Yingkou   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 曲靖市 Qujing   
Forth Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

齐齐哈尔市 Qiqihar City   

Forth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
牡丹江市 Mudanjiang   

Forth Tier 广东省 
Guangdong 
Province 

河源市 Heyuan City   
Forth Tier 四川省 Sichuan Province 德阳市 Deyang   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 邵阳市 Shaoyang   
Forth Tier 湖北省 Hubei Province 孝感市 Xiaogan City   
Forth Tier 河南省 Henan Province 焦作市 Jiaozuo   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 益阳市 Yiyang City   
Forth Tier 河北省 Hebei Province 张家口市 Zhangjiakou   
Forth Tier 山西省 Shanxi Province 运城市 Yuncheng   
Forth Tier 山西省 Shanxi Province 大同市 Datong   
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City in Chinese City in English Autonomous Prefecture 

Autonomous 
Prefecture 

Forth Tier 山东省 
Shandong 
Province 

德州市 Dezhou   
Forth Tier 

  
玉林市 Yulin City   

Forth Tier 陕西省 Shaanxi Province 榆林市 Yulin City   
Forth Tier 河南省 Henan Province 平顶山市 Pingdingshan   
Forth Tier 辽宁省 Liaoning Province 盘锦市 Panjin   
Forth Tier 陕西省 Shaanxi Province 渭南市 Weinan   
Forth Tier 河南省 Henan Province 安阳市 Anyang   
Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 铜仁市 Tongren   
Forth Tier 安徽省 Anhui Province 宣城市 Xuancheng   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 永州市 Yongzhou   
Forth Tier 安徽省 Anhui Province 黄山市 Huangshan City   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 

  
西双版纳傣族自治州 

Xishuangbanna Dai 
Autonomous Prefecture 

Forth Tier 湖北省 Hubei Province 十堰市 Shiyan City   
Forth Tier 四川省 Sichuan Province 宜宾市 Yibin City   
Forth Tier 辽宁省 Liaoning Province 丹东市 Dandong   
Forth Tier 四川省 Sichuan Province 乐山市 Leshan city   
Forth Tier 江西省 Jiangxi Province 吉安市 Ji'an   
Forth Tier 陕西省 Shaanxi Province 宝鸡市 Baoji City   
Forth Tier 

  
鄂尔多斯市 Ordos   

Forth Tier 安徽省 Anhui Province 铜陵市 Tongling   
Forth Tier 湖南省 Hunan Province 娄底市 Loudi   
Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 六盘水市 Liupanshui City   
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Forth Tier 河北省 Hebei Province 承德市 Chengde   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 保山市 Baoshan City   
Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 毕毕市 Bijie   
Forth Tier 四川省 Sichuan Province 泸州市 Luzhou   
Forth Tier 湖北省 Hubei Province 

  
恩施土家族苗族自治州 

Enshi Tujia and Miao 
Autonomous Prefecture 

Forth Tier 贵州省 Guizhou Province 安顺市 Anshun   
Forth Tier 山东省 

Shandong 
Province 

枣庄市 Zaozhuang City   

Forth Tier 山东省 
Shandong 
Province 

聊城市 Liaocheng   
Forth Tier 

  
百色市 Baise   

Forth Tier 山西省 Shanxi Province 临汾市 Linfen City   
Forth Tier 

  
梧州市 Wuzhou   

Forth Tier 安徽省 Anhui Province 亳州市 Bozhou   
Forth Tier 云南省 Yunnan Province 

  
德宏傣族景颇族自治州 

Dehong Dai and Jingpo 
Autonomous Prefecture 

Forth Tier 江西省 Jiangxi Province 鹰潭市 Yingtan City   
Forth Tier 山东省 

Shandong 
Province 

滨州市 Binzhou   

Forth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
绥化市 Suihua   

Forth Tier 四川省 Sichuan Province 眉山市 Meishan   
Forth Tier 

  
赤峰市 Chifeng   

Forth Tier 湖北省 Hubei Province 咸宁市 Xianning   
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Fifth Tier 
  

防城港市 Fangchenggang   
Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 玉溪市 Yuxi   
Fifth Tier 

  
呼伦伦尔市 Hulunbeir   

Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 普洱市 Pu'er City   
Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 葫芦岛市 Huludao City   
Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 

  
楚雄彝族自治州 

Chuxiong Yi Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 河北省 Hebei Province 衡水市 Hengshui   
Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 抚顺市 Fushun City   
Fifth Tier 

  
钦州市 Qinzhou   

Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 四平市 Siping   
Fifth Tier 陕西省 Shaanxi Province 汉中市 Hanzhong   
Fifth Tier 贵州省 Guizhou Province 

  
黔西南布依族苗族自治州 

Qianxinan Buyi and Miao 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 内江市 Neijiang   
Fifth Tier 湖南省 Hunan Province 

  
湘西土家族苗族自治州 

Xiangxi Tujia and Miao 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 河南省 Henan Province 漯河市 Luohe   
Fifth Tier 江西省 Jiangxi Province 新余市 Xinyu City   
Fifth Tier 陕西省 Shaanxi Province 延安市 Yan'an City   
Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 长治市 Changzhi   

Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 
  

文山壮族苗族自治州 

Wenshan Zhuang and 
Miao Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 广东省 Guangdong 云浮市 Yunfu City   



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                          ฉ - 14 

tier 
Province in 

Chinese 
Province in 

English 
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Autonomous 
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Province 
Fifth Tier 

  
贵港市 Guigang   

Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 昭通市 Zhaotong City   
Fifth Tier 

  
河池市 Hechi   

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 达州市 Dazhou   
Fifth Tier 安徽省 Anhui Province 淮北市 Huaibei City   
Fifth Tier 河南省 Henan Province 濮阳市 Puyang City   
Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 通化市 Tonghua   
Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 松原市 Songyuan City   
Fifth Tier 

  
通辽市 Tongliao   

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 广元市 Guangyuan City   
Fifth Tier 湖北省 Hubei Province 鄂州市 Ezhou   
Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 

  
凉山彝族自治州 

Liangshan Yi 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 湖南省 Hunan Province 张家界市 Zhangjiajie   
Fifth Tier 湖北省 Hubei Province 荆门市 Jingmen   
Fifth Tier 

  
来宾市 Laibin City   

Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 忻州市 Xinzhou   
Fifth Tier 

  
克拉玛依市 Karamay   

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 遂宁市 Suining   
Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 朝阳市 Chaoyang   
Fifth Tier 

  
崇左市 Chongzuo   

Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 辽阳市 Liaoyang   
Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 广安市 Guang'an City   
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Autonomous 
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Fifth Tier 江西省 Jiangxi Province 萍乡市 Pingxiang   
Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 阜新市 Fuxin City   
Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 吕梁市 Luliang   
Fifth Tier 安徽省 Anhui Province 池州市 Chizhou   
Fifth Tier 

  
贺州市 Hezhou City   

Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 本溪市 Benxi   
Fifth Tier 辽宁省 Liaoning Province 铁岭市 Tieling   
Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 自贡市 Zigong   
Fifth Tier 

    
锡林郭勒盟 Xilin Gol League 

Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 白城市 white city   
Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 白山市 Baishan   
Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 雅安市 Ya'an city   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 酒泉市 Jiuquan   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 天水市 Tianshui   
Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 晋城市 Jincheng   
Fifth Tier 

  
巴彦淖尔市 Bayannaoer   

Fifth Tier 湖北省 Hubei Province 随州市 Suizhou   
Fifth Tier 

    
桥安盟 Hinggan League 

Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 临沧市 Lincang   
Fifth Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

鸡西市 Jixi   

Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 
  

迪庆藏族自治州 
Diqing Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 
  

攀枝花 Panzhihua 
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Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 
  

阿坝藏族羌族自治州 
Aba Tibetan and Qiang 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 河南省 Henan Province 鹤壁市 Hebi City   
Fifth Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

黑河市 Heihe   

Fifth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
双鸭山市 Shuangyashan   

Fifth Tier 河南省 Henan Province 三门峡市 Sanmenxia   
Fifth Tier 陕西省 Shaanxi Province 安康市 Ankang   
Fifth Tier 

  
义兰察布市 Wulanchabu   

Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 庆阳市 Qingyang   
Fifth Tier 

    
伊犁哈萨克自治州 

Ili Kazakh Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 海南省 Hainan 儋州市 Danzhou   
Fifth Tier 

  
哈密市 Hami   

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 
  

海西蒙古族藏族自治州 

Haixi Mongolian and 
Tibetan Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 
  

甘孜藏族自治州 
Garze Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
伊春市 Yichun   

Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 陇南市 Longnan   
Fifth Tier 

  
义海市 Wuhai   

Fifth Tier 
  

林芝市 Nyingchi   
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Fifth Tier 云南省 Yunnan Province 

  
怒江傈僳族自治州 

Nujiang Lisu 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 朔州市 Shuozhou   
Fifth Tier 山西省 Shanxi Province 阳泉市 Yangquan   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 嘉峪关市 Jiayuguan City   
Fifth Tier 黑龙江省 

Heilongjiang 
Province 

鹤鹤市 Hegang City   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 张掖市 Zhangye City   
Fifth Tier 吉林省 Jilin Province 辽源市 Liaoyuan City   
Fifth Tier 

  
吴忠市 Wuzhong City   

Fifth Tier 
    

昌吉回族自治州 
Changji Hui Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province   
大桥安岭地区 

Greater Khingan 
Mountains 

Fifth Tier 
    

巴音郭楞蒙古自治州 
Bayingoleng Mongolian 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 
  

日喀则市 Shigatse   
Fifth Tier 

  
阿拉善盟 Alxa League   

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 巴中市 Bazhong   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 平凉市 Pingliang   
Fifth Tier 

  
阿克苏地区 Aksu Region   

Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 定西市 Dingxi   
Fifth Tier 陕西省 Shaanxi Province 商洛市 Shangluo   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 金昌市 Jinchang City   
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Fifth Tier 黑龙江省 
Heilongjiang 

Province 
七台河市 Qitaihe   

Fifth Tier 
  

石嘴山市 Shizuishan   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 白银市 Baiyin   
Fifth Tier 陕西省 Shaanxi Province 铜川市 Tongchuan   
Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 武威市 Wuwei   
Fifth Tier 

  
吐乌番市 Turpan   

Fifth Tier 
  

固原市 Guyuan City   
Fifth Tier 

  
山南市 Shannan   

Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 
  

临夏回族自治州 
Linxia Hui Autonomous 
Prefecture 

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 海东市 Haidong   
Fifth Tier 

  
喀什地区 Kashgar area   

Fifth Tier 甘肃省 Gansu province 
  

甘南藏族自治州 
Gannan Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 
  

昌都市 Chamdo   
Fifth Tier 

  
中卫市 Zhongwei   

Fifth Tier 四川省 Sichuan Province 资阳市 Ziyang City   
Fifth Tier 

  
阿勒泰地区 

 
阿勒泰地区 Altay Region 

Fifth Tier 
  

塔城地区 
 

塔城地区 Tacheng area 

Fifth Tier 
  

博尔塔拉蒙古自治

州  
博尔塔拉蒙古自治州 

Bortala Mongolian 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 海南藏族自治州 
 

海南藏族自治州 
Hainan Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 
  

克孜勒苏柯尔克孜
 

克孜勒苏柯尔克孜自治州 Kyzilsu Kirgiz 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                          ฉ - 19 

tier 
Province in 

Chinese 
Province in 

English 
City in Chinese City in English Autonomous Prefecture 

Autonomous 
Prefecture 

自治州 Autonomous Prefecture 
Fifth Tier 

  
阿里地区 

 
阿里地区 Ali area 

Fifth Tier 
  

和田地区 
 

和田地区 Hotan area 

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 玉树藏族自治州 
 

玉树藏族自治州 
Yushu Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 
  

那曲市 Nagqu   
Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 黄南藏族自治州 

 
黄南藏族自治州 

Huangnan Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 海北藏族自治州 
 

海北藏族自治州 
Haibei Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 青海省 Qinghai Province 果洛藏族自治州 
 

果洛藏族自治州 
Guoluo Tibetan 
Autonomous Prefecture 

Fifth Tier 海南省 Hainan Province 三沙市 Sansha   
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ตัวอย�างใบอนุญาตที่เกี่ยวข�องกับการนําเข�าผลไม� 
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Certificate of Inspection and Quarantine 
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Inspection Report of RNA Test for 2019-nCov 
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Disinfection Certificate 
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                  Customs declaration 
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ด�านและท�าเรือนําเข�าผลไม�ของจีนจํานวน 123 แห�ง 
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regulatory venue 
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Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

1 北京 

首都机场场境

水果指定监管
场地 

Beijing Capital 
Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

北京市顺义区顺平路

566-5 

566-5, Shunping Road, 
Shunyi District, Beijing 

北京天竺综合保税

区开发管理有限公

司 

Beijing Tianzhu 
Comprehensive 
Bonded Zone 
Development 

Management Co., 
Ltd. 

CNBJS01S008 

2 北京 

北京朝阳口岸
场境水果查查

场地 

Beijing Chaoyang 
Port inbound fruit 

inspection site 

北京市东四环南路甲1

号口岸院内查查区 

Inspection Area in the 
Port Yard, No. 1 A, South 
East Fourth Ring Road, 

Beijing 

北京和记京泰物流

有限公司 

Beijing Hutchison 
Jingtai Logistics 

Co., Ltd. 
CNBJS01S004 

3 天津 

天津港国际物

流场境水果指

定监管场地 

Tianjin Port 
International 

Logistics Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

滨海新区塘沽跃场路

3016号 

No. 3016, Yuejin Road, 
Tanggu, Binhai New Area 

天津港国际物流发

展有限公司 

Tianjin Port 
International 

Logistics 
Development Co., 

Ltd. 

CNTXG020444 

4 天津 

天津港强集团

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits of 
Tianjin Gangqiang 

Group 

天津港保税区海滨九

路187号 

No. 187, Haibin 9th Road, 
Tianjin Port Free Trade 

Zone 

天津港强集团有限

公司 

Tianjin Gangqiang 
Group Co., Ltd. 

CNTXG02S608 

5 天津 

天津东疆港大

冷链场境水果

指定监管场地 

Designated 
supervision site for 
imported fruits in 

天津东疆保税港区邯
郸道601号 

No. 601, Handan Road, 
Dongjiang Bonded Port 

Area, Tianjin 

天津东疆港大冷链

商品交易市场有限

公司 

Tianjin Dongjiang 
Port Cold Chain 

Commodity 
CNDJG02S613 
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the large cold chain 
of Tianjin Dongjiang 

Port 

Trading Market Co., 
Ltd. 

6 天津 

天津东疆首农

食品场境水果

指定监管场地 

Tianjin Dongjiang 
Shounong Food 
Imported Fruit 

Designated 
Supervision Site 

天津自贸区（东疆保

税港区）陕西道1069

号 

No. 1069, Shaanxi Road, 
Tianjin Free Trade Zone 
(Dongjiang Bonded Port 

Area) 

天津港首农食品场

出口贸易有限公司 

Tianjin Port 
Shounong Food 
Import & Export 
Trading Co., Ltd. 

CNDJG02S614 

7 天津 

天津滨海机场

场境水果指定
监管场地 

Tianjin Binhai Airport 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

天津自贸贸查区（空

港华济区）空港国际

物流区第三大街29号 

No. 29, Third Street, 
Airport International 

Logistics Zone, Tianjin 
Pilot Free Trade Zone 

(Airport Economic Zone) 

中外运跨境电商物

流有限公司天津分

公司 

Sinotrans Cross-
border E-

commerce 
Logistics Co., Ltd. 

Tianjin Branch 

CNTSN02S609 

8 
石家

庄 

河北秦皇岛港
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Qinhuangdao Port, 

Hebei 

秦皇岛市海港区友谊

路71号 

No. 71 Youyi Road, 
Haigang District, 

Qinhuangdao City 

秦皇岛中运国际货

运代理有限公司 

Qinhuangdao 
China Transport 

International 
Freight Forwarding 

Co., Ltd. 

CNSHP04S007 

9 
石家

庄 

唐山港曹妃甸

港区场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits in 

Caofeidian Port Area 
of Tangshan Port 

河北省唐山市曹妃甸
综合保税区保税道与

宁海路交叉冷链物流
监管中心院内 

In the courtyard of the 
Cold Chain Logistics 
Supervision Center 

Crossing Bonded Road 
and Ninghai Road, 

唐山曹妃甸综保投
资有限公司 

Tangshan 
Caofeidian 

Comprehensive 
Insurance 

Investment Co., 

CNCFD04S005 
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Caofeidian 
Comprehensive Bonded 

Zone, Tangshan City, 
Hebei Province 

Ltd. 

10 太原 

太原武宿综合

保税区场境水

果指定监管场

地 

Taiyuan Wusu 
Comprehensive 
Bonded Zone 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

山西综改示范区庆云

街19号太原武宿综合

保税区1号路9号 

No. 9, No. 1 Road, Wusu 
Comprehensive Bonded 
Zone, Taiyuan, No. 19, 
Qingyun Street, Shanxi 
Comprehensive Reform 
Demonstration Zone 

太原武宿综合保税

区口岸运营服务中

心有限公司 

Taiyuan Wusu 
Comprehensive 

Bonded Zone Port 
Operation Service 
Center Co., Ltd. 

CNTYU05S111 

11 大连 

大连港毅都冷
链场境水果指

定监管场地 

Dalian Gangyidu 
Cold Chain Imported 

Fruit Designated 
Supervision Site 

辽宁省大连市保税区

物流园区港六路12号 

No. 12, Gangliu Road, 
Logistics Park, Free Trade 

Zone, Dalian City, 
Liaoning Province 

大连港毅都冷链有

限公司 

Dalian Gangyidu 
Cold Chain Co., 

Ltd. 
CNDYW090083 

12 大连 

营口港鲅鲅圈

港区场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 

Bayuquan Port Area 
of Yingkou Port 

辽宁省营口市鲅鲅圈

区营口港三号门恒温
库 

Constant Temperature 
Warehouse, No. 3 Gate, 
Yingkou Port, Bayuquan 

District, Yingkou City, 
Liaoning Province 

营口港务集团有限

公司 

Yingkou Port Group 
Co., Ltd. 

CNBYQ09S001 

13 大连 

大连周水子国
际机场场境水

果指定监管产

地 

Dalian Zhoushuizi 
International Airport 

Designated 
Supervised Origin of 

辽宁省大连市甘井子

区迎客路100号 

No. 100, Yingke Road, 
Ganjingzi District, Dalian 
City, Liaoning Province 

大连国际机场集团

有限公司货运公司 

Dalian 
International 

Airport Group Co., 
Ltd. Cargo 

CNDLC090088 
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Inbound Fruits Company 

14 大连 

大连港毅都冷
链有限公司场

境水果指定监

管场地 

Dalian Gangyidu 
Cold Chain Co., Ltd. 

designated 
supervision site for 

imported fruits 

辽宁省大连市保税区

大窑湾15#码码泊位后

方场地 

Site behind the berth of 
15# Wharf, Dayaowan, 

Free Trade Zone, Dalian 
City, Liaoning Province 

大连港毅都冷链有

限公司 

Dalian Gangyidu 
Cold Chain Co., 

Ltd. 
CNDYW090063 

15 沈阳 

沈阳桃仙国际

机场场境水果

指定监管场地 

Shenyang Taoxian 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

沈阳市浑南新区桃仙
镇桃仙机场 

Taoxian Airport, Taoxian 
Town, Hunnan New 

District, Shenyang City 

沈阳空港物流有限

公司 

Shenyang Airport 
Logistics Co., Ltd 

CNSHE080027 

16 上海 

上海外高桥农

批场境水果指

定监管场地 

Shanghai Waigaoqiao 
Agricultural 

Approved Imported 
Fruit Designated 
Supervision Site 

浦东新区沪南公路

2000号 

No. 2000, Shanghai South 
Road, Pudong New Area 

上海农产品中心批
发市场华营管理有

限公司 

Shanghai 
Agricultural 

Products Center 
Wholesale Market 
Management Co., 

Ltd. 

CNSGH10S050 

17 上海 

上海外高桥依
飞飞场境水果

指定监管场地 

Shanghai Waigaoqiao 
Yifeichi Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

浦东新区杨高北一路

16号 

No. 16, Yanggao North 1st 
Road, Pudong New Area 

上海外高桥依飞飞

集装箱储运有限公

司 

Shanghai 
Waigaoqiao Yifeichi 
Container Storage 
and Transportation 

Co., Ltd. 

CNWIG25S050 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                          ซ- 6 

序号 关区 
指定监管场地

名称 

Designated 
regulatory venue 

name 
邮政地址 Address 华营单位名称 

Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

18 上海 

上海外高桥桥

桥场境水果指

定监管场地 

Shanghai Waigaoqiao 
Changxing 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

浦东新区港建路600号 
No. 600 Gangjian Road, 

Pudong New Area 
上海外高桥桥桥国
际物流有限公司 

Shanghai 
Waigaoqiao 
Changxing 

International 
Logistics Co., Ltd. 

CNWIG25S053 

19 上海 

上海洋山港西

郊国农场境水

果指定监管场

地 

Designated 
Supervision Site for 
Guonong Imported 

Fruits in the Western 
Suburb of Shanghai 

Yangshan Port 

上海市青浦区华新府

中路1288号 

No. 1288, Huaxinfu 
Middle Road, Qingpu 

District, Shanghai 

上海西郊国际农产

品交易有限公司 

Shanghai Xijiao 
International 
Agricultural 

Products Trading 
Co., Ltd. 

CNQGP22S050 

20 上海 

上海洋山港深

水港物流场境

水果指定监管
场地 

Shanghai Yangshan 
Port Deepwater Port 
Logistics Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

芦潮港镇顺通路8号 
No. 8 Shun Road, 
Luchaogang Town 

上海深水港国际物

流有限公司 

Shanghai 
Deepwater Port 

International 
Logistics Co., Ltd. 

CNYSA48S053 

21 上海 

上海龙吴场境

水果指定监管
场地 

Shanghai Longwu 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

龙吴路3188号 No. 3188 Longwu Road 
上海龙吴果蔬批发

交易市场华营管理

有限公司 

Shanghai Longwu 
Fruit and 
Vegetable 

Wholesale Market 
Management Co., 

Ltd. 

CNLGW09S050 

22 南京 
南京禄口国际

机场场境水果
Designated 江苏省南京市南京禄

口国际机场国际货运
International Cargo 

东部机场集团有限

公司 
Eastern Airport CNNKG230011 
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指定监管场地 Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Nanjing Lukou 
International Airport 

中心 Center, Nanjing Lukou 
International Airport, 
Nanjing City, Jiangsu 

Province 

Group Co., Ltd. 

23 南京 

南京港龙潭场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 

Nanjing Port Longtan 

江苏省南京市栖霞区
龙潭大道9号 

No. 9 Longtan Avenue, 
Qixia District, Nanjing City, 

Jiangsu Province 

南京港龙潭集装箱

有限公司 

Nanjing Port 
Longtan Container 

Co., Ltd. 
CNNJG231010 

24 南京 

连云港外贸场

境水果指定监

管场地 

Lianyungang Foreign 
Trade Imported Fruit 

Designated 
Supervision Site 

江苏省连云港市连云

区中山中路482号 

No. 482, Zhongshan 
Middle Road, Lianyun 

District, Lianyungang City, 
Jiangsu Province 

连云港外贸冷库有

限负任公司 

Lianyungang 
Foreign Trade Cold 
Storage Co., Ltd. 

CNLYG23S012 

25 南京 

连云港雅仕场

境水果指定监

管场地 

Lianyungang Yashi 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

江苏省连云港市连云

港华济技术开发区朱

山路8号 

No. 8, Zhushan Road, 
Lianyungang Economic 

and Technological 
Development Zone, 

Lianyungang City, Jiangsu 
Province 

江苏雅仕保鲜产业

有限公司 

Jiangsu Yashi 
Preservation 

Industry Co., Ltd. 
CNLYG23S025 

26 南京 

苏州现代货箱
码码场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits of 
Suzhou Modern 

Container Terminal 

江苏省太仓市浮桥镇

通港东路1号 

No. 1 Tonggang East 
Road, Fuqiao Town, 
Taicang City, Jiangsu 

Province 

苏州现代货箱码码

有限公司 

Suzhou Modern 
Container Terminal 

Co., Ltd. 
CNTAC230013 
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27 南京 

江苏省徐州市

徐州观音国际

机场场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Xuzhou Guanyin 

International Airport, 
Xuzhou City, Jiangsu 

Province 

徐州市唯宁县双沟镇

观音机场内 

Inside Guanyin Airport, 
Shuanggou Town, 

Weining County, Xuzhou 
City 

徐州市观音国际机
场有限公司 

Xuzhou Guanyin 
International 

Airport Co., Ltd. 
CNFAX230004 

28 杭州 

浙江省义义市
义义机场场境

水果指定监管
场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Yiwu Airport, Yiwu 

City, Zhejiang 
Province 

浙江省义义市北苑街

道民航路201号 

No. 201, Civil Aviation 
Road, Beiyuan Street, 
Yiwu City, Zhejiang 

Province 

浙江省义义机场管

理有限公司 

Zhejiang Yiwu 
Airport 

Management Co., 
Ltd. 

CNYIU290291 

29 杭州 

温州市状元岙

场境水果指定

口岸 

Wenzhou 
Zhuangyuan'ao 

designated port for 
imported fruit 

浙江省温州市洞码区

温州状元岙码码 

Wenzhou Zhuangyuan'ao 
Wharf, Dongtou District, 
Wenzhou City, Zhejiang 

Province 

温州港集团有限公

司 

Wenzhou Port 
Group Co., Ltd. 

CNDTU290250 

30 杭州 

杭州萧山国际

机场场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Hangzhou Xiaoshan 
International Airport 

杭州萧山国际机场内 

Inside Hangzhou 
Xiaoshan International 

Airport 

杭州萧山国际机场

航空物流有限公司 

Hangzhou 
Xiaoshan 

International 
Airport Aviation 

Logistics Co., Ltd. 

CNHGH290077 

31 杭州 
舟山市沈家门

港区场境水果
Designated 浙江省舟山市朱家尖

西南涂围围区域 
The reclamation area in 舟山市普陀台贸物

流中心有限公司 
Zhoushan Putuo CNZOS290248 
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指定监管场地 Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Shenjiamen Port 

Area, Zhoushan City 

the southwest of 
Zhujiajian, Zhoushan City, 

Zhejiang Province 

Taiwan Trade 
Logistics Center 

Co., Ltd. 

32 宁波 

宁波港场境水

果指定监管场

地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits of 

Ningbo Port 

宁波北仑第二通道199

号 

No. 199, Second Channel, 
Beilun, Ningbo 

宁波桥港冷链物流

有限公司 

Ningbo Xinggang 
Cold Chain 

Logistics Co., Ltd. 
CNNBO310203 

33 宁波 

宁波栎社国际

机场场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Ningbo Lishe 
International Airport 

宁波栎社国际机场货

运区 

Ningbo Lishe 
International Airport 

Cargo Area 

宁波机场集团有限

公司 

Ningbo Airport 
Group Co., Ltd. 

CNNGB310207 

34 合肥 

安徽铜陵场境

水果指定监管
场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Tongling, Anhui 

安徽省铜陵市郊区滨

江大道南段859号 

No. 859, South Section, 
Binjiang Avenue, Suburbs, 

Tongling City, Anhui 
Province 

铜陵金建投资发展

有限公司 

Tongling Jinjian 
Investment 

Development Co., 
Ltd. 

CNTOL330111 

35 合肥 

合肥新桥国际

机场场境水果

指定监管场地 

Hefei Xinqiao 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

安徽省合肥市合肥新
桥国际机场南工作区

玉兰花路8号 

No. 8, Yulanhua Road, 
South Work Zone, Hefei 

Xinqiao International 
Airport, Hefei City, Anhui 

Province 

合肥周谷堆大桥农

产品国际物流园有

限负任公司 

Hefei Zhougudui 
Daxing Agricultural 

Products 
International 

Logistics Park Co., 
Ltd. 

CNHFE33S003 
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36 合肥 

安徽省黄山市

黄山屯溪国际

机场场境水果

指定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Huangshan Tunxi 

International Airport, 
Huangshan City, 
Anhui Province 

安徽省黄山市屯溪区
龙井路8号 

No. 8, Longjing Road, 
Tunxi District, Huangshan 

City, Anhui Province 

黄山徽州浪漫红文

化旅游发展有限公

司 

Huangshan 
Huizhou Romantic 

Red Cultural 
Tourism 

Development Co., 
Ltd. 

CNTXN33S001 

37 福州 

福建省平潭港

口岸金井港区
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Jinjing Port Area, 

Pingtan Port, Fujian 
Province 

福建省福州市平潭综

合实查区金井片区吉
钓路1号 

No. 1, Jidiao Road, Jinjing 
District, Pingtan 
Comprehensive 

Experimental Zone, 
Fuzhou City, Fujian 

Province 

平潭综合实查区港
务发展有限公司 

Pingtan 
Comprehensive 

Experimental Zone 
Port Development 

Co., Ltd. 

CNPTJ350145 

38 福州 

福州港（马尾

）场境水果指

定监管场地 

Fuzhou Port (Mawei) 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

马尾罗星东路3号 
Mawei Luoxing East Road 

3 
福州青州集装箱码

码有限公司 

Fuzhou Qingzhou 
Container Terminal 

Co., Ltd. 
CNMAW350020 

39 福州 

福州港（福清

）江阴港区场

境水果指定监

管场地 

Fuzhou Port (Fuqing) 
Jiangyin Port Area 

Designated 
Supervision Site for 

Imported Fruits 

福建省福清市江阴镇

新江路1号 

No. 1, Xinjiang Road, 
Jiangyin Town, Fuqing 
City, Fujian Province 

福州新港国际集装

箱码码有限公司 

Fuzhou Xingang 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNFQX350089 

40 福州 
福州长乐国际

机场场境水果
Fuzhou Changle 福州长乐国际机场货

运站 
Fuzhou Changle 元翔（福州）国际

航空港有限公司 
Yuanxiang CNFOC350172 
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指定监管场地 International Airport 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

International Airport 
Cargo Terminal 

(Fuzhou) 
International 

Airport Co., Ltd. 

41 福州 

福州港平潭澳

前港区场境水

果指定监管场

地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 

Pingtan Aoqian Port 
Area of Fuzhou Port 

福建省平潭综合贸查

区澳前镇澳前港区域 

Aoqian Port Area, Aoqian 
Town, Pingtan 

Comprehensive 
Experimental Zone, 

Fujian Province 

平潭综合实查区港
务发展有限公司 

Pingtan 
Comprehensive 

Experimental Zone 
Port Development 

Co., Ltd. 

CNPTJ350186 

42 厦门 

厦门港同益码

码场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Tongyi Wharf in 

Xiamen Port 

福建省厦门市湖滨北

路2号 

No. 2 Hubin North Road, 
Xiamen City, Fujian 

Province 

厦门同益码码有限

公司 

Xiamen Tongyi 
Terminal Co., Ltd. 

CNXAM370227 

43 厦门 

厦门港国际邮

轮码码场境水

果指定监管场

地 

Xiamen Port 
International Cruise 
Terminal Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

福建省厦门市湖里区

东港路2号 

No. 2, Donggang Road, 
Huli District, Xiamen City, 

Fujian Province 

厦门和平码码有限

公司 

Xiamen Peace 
Terminal Co., Ltd. 

CNXAM370251 

44 厦门 

厦门市海天码

码场境水果指

定监管场地 

Xiamen Haitian 
Wharf Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

福建省厦门市自贸区

厦门片区象屿路8号 

No. 8 Xiangyu Road, 
Xiamen Free Trade Zone, 

Xiamen City, Fujian 
Province 

厦门集装箱码码集
团有限公司 

Xiamen Container 
Terminal Group 

Co., Ltd. 
CNXAM370226 
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45 厦门 

厦门国际货柜
码码场境水果

指定监管场地 

Xiamen International 
Container Terminal 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

福建省厦门市海沧投
资区建港路108号 

No. 108, Jiangang Road, 
Haicang Investment 

Zone, Xiamen City, Fujian 
Province 

厦门国际货柜码码

有限公司 

Xiamen 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNXAM370213 

46 厦门 

厦门海润码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Xiamen Hairun Wharf 

福建省厦门市中国(福

建)自贸贸查区厦门片

区(保税区)港南路439

号之二 

No. 439-2, Gangnan Road, 
Xiamen Area (bonded 

area), China (Fujian) Pilot 
Free Trade Zone, Xiamen 

City, Fujian Province 

厦门海润集装箱码

码有限公司 

Xiamen Hairun 
Container Terminal 

Co., Ltd. 
CNXAM370211 

47 厦门 

厦门海沧港嵩
屿场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Songyu, Haicang 

Port, Xiamen 

福建省厦门市海沧投
资区建港路1688号 

No. 1688, Jiangang Road, 
Haicang Investment 

Zone, Xiamen City, Fujian 
Province 

厦门嵩屿集装箱码

码有限公司 

Xiamen Songyu 
Container Terminal 

Co., Ltd. 
CNXAM370217 

48 厦门 

厦门海沧港远

海场境水果指

定监管场地 

Xiamen Haicang Port 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

福建省厦门市海沧区

港南路288号 

No. 288, Gangnan Road, 
Haicang District, Xiamen 

City, Fujian Province 

厦门远海集装箱码

码有限公司 

Xiamen Ocean 
Ocean Container 
Terminal Co., Ltd. 

CNXAM370224 

49 厦门 

厦门高崎机场

厦航场境水果

指定监管场地 

Xiamen Gaoqi 
Airport Xiamen 

Airlines designated 
supervision site for 

福建省厦门市湖里区

埭辽路22号 

No. 22, Dailiao Road, Huli 
District, Xiamen City, 

Fujian Province 
厦门航空有限公司 

Xiamen Airlines 
Co., Ltd. 

CNXAM370220 
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场所 
（场地） 
海关编码 

inbound fruits 

50 厦门 

厦门高崎机场

元翔场境水果

指定监管场地 

Xiamen Gaoqi 
Airport Yuanxiang 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

福建省厦门市湖里区

翔云一路42号 

No. 42, Xiangyun 1st 
Road, Huli District, 
Xiamen City, Fujian 

Province 

元翔空运货服（厦
门）有限公司 

Yuanxiang Air 
Cargo Service 

(Xiamen) Co., Ltd. 
CNXAM370218 

51 青岛 

青岛港东方鼎

信场境水果指

定监管场地 

Qingdao Port Orient 
Dingxin Designated 
Supervision Site for 

Imported Fruits 

山东省青岛市即墨区

大信镇福信路98号 

No. 98, Fuxin Road, Daxin 
Town, Jimo District, 

Qingdao City, Shandong 
Province 

青岛东方鼎信实业

有限公司 

Qingdao Dongfang 
Dingxin Industrial 

Co., Ltd. 
CNJMO42S501 

52 青岛 

青岛港怡之航
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits of 

Qingdao Harbour Air 
Lines 

山东省青岛市西海岸
华济新区保税港区纬3

路 

Wei 3 Road, Bonded Port 
Area, West Coast 

Economic New Zone, 
Qingdao City, Shandong 

Province 

青岛港怡之航冷链

物流有限公司 

Qingdao 
Gangyizhihang 

Cold Chain 
Logistics Co., Ltd. 

CNQGD42S103 

53 青岛 

青岛流亭机场

场境水果指定
监管场地 

Qingdao Liuting 
Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

山东青岛市城阳区两

江路国际货站 

International Cargo 
Terminal, Liangjiang Road, 

Chengyang District, 
Qingdao City, Shandong 

Province 

青岛机场物流有限

公司 

Qingdao Airport 
Logistics Co., Ltd. 

CNTAO420339 

54 济南 

济南遥墙机场

场境水果指定
监管场地 

Jinan Yaoqiang 
Airport Designated 
Supervision Site for 

山东省济南市历城区
济南遥墙国际机场空

港北路 

North Konggang Road, 
Jinan Yaoqiang 

International Airport, 

济南国际机场股份

有限公司 

Jinan International 
Airport Co., Ltd. 

CNTNA430201 
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场所 
（场地） 
海关编码 

Inbound Fruits Licheng District, Jinan 
City, Shandong Province 

55 郑州 

郑州新郑国际

机场场境水果

指定监管场地 

Zhengzhou Xinzheng 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

郑州新郑国际机场 
Zhengzhou Xinzheng 
International Airport 

河南航空货运发展

有限公司 

Henan Air Cargo 
Development Co., 

Ltd. 
CNCGO460043 

56 武汉 

武汉天河国际

机场场境水果

指定监管场地 

Wuhan Tianhe 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

湖北省武汉市天河机

场北货运区横六路 

Hengliu Road, North 
Cargo Area, Tianhe 
Airport, Wuhan City, 

Hubei Province 

湖北机场集团航空

物流有限公司 

Hubei Airport 
Group Aviation 

Logistics Co., Ltd. 
CNWUH470061 

57 长沙 

湖南长沙黄花

国际机场场境

水果指定监管
场地 

Hunan Changsha 
Huanghua 

International Airport 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

湖南省长沙市黄花镇

长沙黄花国际机场内 

Inside Changsha 
Huanghua International 
Airport, Huanghua Town, 

Changsha City, Hunan 
Province 

湖南空港实业股份

有限公司 

Hunan Airport 
Industrial Co., Ltd. 

CNCSX491014 

58 长沙 

湖南张家界荷

花国际机场场

境水果指定监

管场地 

Hunan Zhangjiajie 
Lotus International 
Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

湖南省张家界市永定

区南庄坪办事处三眼
桥居委会荷花机场内 

In Hehua Airport, 
Sanyanqiao 

Neighborhood 
Committee, 

Nanzhuangping Office, 

湖南空港实业股份

有限公司张家界分

公司 

Hunan Airport 
Industrial Co., Ltd. 
Zhangjiajie Branch 

CNDYG491052 
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Yongding District, 
Zhangjiajie City, Hunan 

Province 

59 广州 

广州白云机场

新运场境水果

指定监管场地 

Guangzhou Baiyun 
Airport Designated 
Supervision Site for 
New Incoming Fruits 

广州白云国际机场北

工作区空港北二路特

殊商品集中查查场 

Centralized Inspection 
Field for Special 

Commodities, Airport 
North 2nd Road, North 
Work Area, Guangzhou 
Baiyun International 

Airport 

广州新运国际货运

代理有限公司 

Guangzhou Xinyun 
International 

Freight Forwarding 
Co., Ltd. 

CNCAN510196 

60 广州 

番禺莲花山港
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Lianhuashan Port, 

Panyu 

番禺区石楼镇港前路5

号 

No. 5 Gangqian Road, 
Shilou Town, Panyu 

District 

广州市番禺莲花山

番港货运有限公司 

Guangzhou Panyu 
Lianhuashan 

Pangang Freight 
Co., Ltd. 

CNPNY510150 

61 广州 

广州市南沙港

海港集装箱码

码场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Guangzhou Nansha 
Port Container 

Terminal 

广州市南沙区万顷沙
镇龙穴岛龙穴大道 

Longxue Avenue, 
Longxue Island, 

Wanqingsha Town, 
Nansha District, 

Guangzhou 

广州南沙海港集装

箱码码有限公司 

Guangzhou Nansha 
Seaport Container 
Terminal Co., Ltd. 

CNGGZ510121 

62 广州 

顺德北滘港场

境水果指定监

管场地 

Shunde Beijiao Port 
Designated 

佛山市顺德区北滘镇

工业园港前路南8号 

No. 8, Gangqian Road 
South, Industrial Park, 

佛山市顺德区北滘

港货运联营有限公

司 

Foshan Shunde 
District Beijiao Port 

CNBIJ510098 
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Supervision Site for 
Inbound Fruits 

Beijiao Town, Shunde 
District, Foshan City 

Freight Co., Ltd. 

63 广州 

南海九江码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Jiujiang Wharf in the 
South China Sea 

佛山市南海区九江镇

沙口上街63号 

No. 63, Shakou Upper 
Street, Jiujiang Town, 

Nanhai District, Foshan 
City 

佛山中外运仓码有

限公司 

Foshan Sinotrans 
Warehouse Co., 

Ltd. 
CNJUJ510090 

64 广州 

南海三山港场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Sanshan Port in the 
South China Sea 

佛山市南海区三山港

华济开发区 

Sanshan Port Economic 
Development Zone, 

Nanhai District, Foshan 
City 

南海国际货柜码码

有限公司 

Nanhai 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNNHS510088 

65 广州 

高明珠江码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Gaoming Pearl River 
Wharf 

佛山市高明区沿江路

11号 

No. 11 Yanjiang Road, 
Gaoming District, Foshan 

City 

高明珠江货运码码

公司 

Gaoming Pearl 
River Freight 

Terminal Company 
CNGOM510118 

66 广州 

广东省广州市

南沙港海新场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
New Imported Fruits 
in Nansha Ganghai, 
Guangzhou City, 

Guangdong Province 

南沙区龙穴岛龙穴大

道中125号 

No. 125, Longxue Avenue 
Middle, Longxue Island, 

Nansha District 

广州海新冷冻仓储

有限公司 

Guangzhou Haixin 
Refrigerated 

Storage Co., Ltd. 
CNNSA510223 
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67 深圳 

深圳宝安国际

机场场境水果

指定监管场地 

Shenzhen Bao'an 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广东省深圳市宝安区

航站四路国际货站 

International Cargo 
Terminal, Hangzhan 4th 

Road, Bao'an District, 
Shenzhen City, 

Guangdong Province 

深圳市机场（集团

）有限公司 

Shenzhen Airport 
(Group) Co., Ltd. 

CNSZX530124 

68 深圳 

沙码角口岸场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Sha Tau Kok Port 

广东省深圳市盐田区

沙码角沙深路51号 

No. 51, Shashen Road, 
Shatoujiao, Yantian 

District, Shenzhen City, 
Guangdong Province 

市口岸办 City Port Office CNSNZ53S006 

69 深圳 

文锦渡口岸 
场境水果指定
监管场地 

Man Kam To Port 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

广东省深圳市罗湖区

沿河南路1188号 

No. 1188, Yanhe Road, 
Luohu District, Shenzhen, 

Guangdong Province 
市口岸办 City Port Office CNSNZ53S008 

70 深圳 

皇鹤口岸场境

水果指定监管
场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Huanggang Port 

广东省深圳市福田区

福田南路 

Futian South Road, Futian 
District, Shenzhen City, 
Guangdong Province 

市口岸办 City Port Office CNSNZ53S002 

71 深圳 

福田保税区场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Futian Free Trade 

Zone 

广东省深圳市福田保

税区绒花路8号 

No. 8, Ronghua Road, 
Futian Free Trade Zone, 

Shenzhen City, 
Guangdong Province 

市口岸办 City Port Office CNSNZ53S010 

72 深圳 
深圳湾口岸场

境水果指定监
Designated 广东省深圳市南山区

东滨路1号 
No. 1 Dongbin Road, 市口岸办 City Port Office CNSNZ53S004 
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管场地 Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Shenzhen Bay Port 

Nanshan District, 
Shenzhen City, 

Guangdong Province 

73 深圳 

大铲湾口岸场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Dachan Bay Port 

广东省深圳市宝安区

金港大道西100米 

00 meters west of Jingang 
Avenue, Bao'an District, 

Shenzhen City, 
Guangdong Province 

深圳市大铲湾港口

投资发展有限公司 

Shenzhen 
Dachanwan Port 

Investment 
Development Co., 

Ltd. 

CNSNZ530198 

74 深圳 

盐田集装箱码

码场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Yantian Container 

Terminal 

广东省深圳市盐田区
场港一路盐田国际集

装箱码码 

Yantian International 
Container Terminal, 

Jingang 1st Road, Yantian 
District, Shenzhen City, 
Guangdong Province 

盐田国际集装箱码

码有限公司 

Yantian 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNYTN530200 

75 深圳 

蛇口集装箱码

码场境水果指

定监管场地 

Shekou Container 
Terminal Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广东省深圳市南山区

西港路4号（蛇口集装

箱码码） 

No. 4, Xigang Road, 
Nanshan District, 
Shenzhen City, 

Guangdong Province 
(Shekou Container 

Terminal) 

招商局港口集团股

份有限公司 

China Merchants 
Port Group Co., 

Ltd. 
CNSHK530196 

76 深圳 

赤湾集装箱码

码场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Chiwan Container 

广东省深圳市南山区

右炮台路7号（赤湾集

装箱码码） 

No. 7, Youpaotai Road, 
Nanshan District, 
Shenzhen City, 

Guangdong Province 

招商局港口集团股

份有限公司 

China Merchants 
Port Group Co., 

Ltd. 
CNSHK530197 
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Terminal (Chiwan Container 
Terminal) 

77 深圳 

妈湾集装箱码

码场境水果指

定监管场地 

Mawan Container 
Terminal Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广东省深圳市南山区
妈湾大道1007号（妈

湾集装箱码码） 

No. 1007, Mawan Avenue, 
Nanshan District, 

Shenzhen, Guangdong 
Province (Mawan 

Container Terminal) 

招商局港口集团股

份有限公司 

China Merchants 
Port Group Co., 

Ltd. 
CNSHK530905 

78 拱北 

中山神湾码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Zhongshan Shenwan 
Wharf 

中山市神湾镇海港村

神湾路161号 

No. 161 Shenwan Road, 
Haigang Village, Shenwan 

Town, Zhongshan City 

中山市神湾港货运

联营有限公司 

Zhongshan 
Shenwan Port 

Freight Co., Ltd. 
CNSNW570119 

79 拱北 

斗门新环码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Doumen Xinhuan 

Wharf 

珠海市斗门区白蕉新
环村斗门港路8号 

No. 8, Doumengang Road, 
Baijiao Xinhuan Village, 
Doumen District, Zhuhai 

City 

珠海斗门珠船集装

箱码码有限公司 

Zhuhai Doumen 
Zhuchuan 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNDOU570123 

80 拱北 

横琴口岸场境

水果指定监管
场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Hengqin Port 

珠海市横琴新区琴海
东路与顺景路交汇处

西150米 

150 meters west of the 
intersection of Qinhai 

East Road and Shunjing 
Road, Hengqin New 
District, Zhuhai City 

珠海大横琴口岸实

业有限公司 

Zhuhai Dahengqin 
Port Industrial Co., 

Ltd. 
CNHGQ570126 

81 拱北 
高栏国际货柜
码码场境水果

Gaolan International 珠海市南水镇高栏华

济开发区环岛西路733
No. 733 Huandao West 珠海国际货柜码码

（高栏）有限公司 
Zhuhai CNZUH570142 
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指定监管场地 Container Terminal 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

号 Road, Gaolan Economic 
Development Zone, 

Nanshui Town, Zhuhai 
City 

International 
Container Terminal 
(Gaolan) Co., Ltd. 

82 汕码 

汕码国集码码

场境水果指定
监管场地 

Shantou Guoji Wharf 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

广东省汕码市中山东

路珠池港区7#、8#泊

位 

Berths 7# and 8#, Zhuchi 
Port Area, Zhongshan 

East Road, Shantou City, 
Guangdong Province 

汕码国际集装箱码

码有限公司 

Shantou 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNSTG601018 

83 汕码 

汕码广澳港区
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Shantou Guangao 

Port Area 

广东省汕码市濠江区

广澳村广达大道36号

广澳港区 

Guangao Port Area, No. 
36, Guangda Avenue, 

Guangao Village, Haojiang 
District, Shantou City, 
Guangdong Province 

汕码招商局港口集
团有限公司 

Shantou China 
Merchants Port 
Group Co., Ltd. 

CNSTG601040 

84 汕码 

揭阳潮汕机场

场境水果指定
监管场地 

Jieyang Chaoshan 
Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广东省揭阳市空港华

济区登鹤镇揭阳潮汕

机场云湖路航空货站 

Jieyang Chaoshan Airport 
Yunhu Road Air Cargo 
Terminal, Denggang 

Town, Airport Economic 
Zone, Jieyang City, 

Guangdong Province 

广东省机场管理集
团公司 

Guangdong Airport 
Management 

Group Corporation 
CNSTG601055 

85 黄埔 

黄埔东江口码

码场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Huangpu 

广州华济技术开发区
东江大道188号 

No. 188, Dongjiang 
Avenue, Guangzhou 

Economic and 
Technological 

广州东江口码码有

限公司 

Guangzhou 
Dongjiangkou 

Terminal Co., Ltd. 
CNGGZ521819 
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序号 关区 
指定监管场地

名称 

Designated 
regulatory venue 
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Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

Dongjiangkou Wharf Development Zone 

86 黄埔 

东莞（国际）
货柜场境水果

指定监管场地 

Dongguan 
(International) 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits by 

Container 

东莞市沙田镇港口大

道永益路国际码码 

International Wharf, 
Yongyi Road, Ganggang 
Avenue, Shatian Town, 

Dongguan City 

东莞（国际）货柜
码码有限公司 

Dongguan 
(International) 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNHMN521816 

87 黄埔 

东莞港场境水

果指定监管场

地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Dongguan Port 

东莞市港口大道（沙

田段）虎门港港前路

二期码码 

Gangqian Road Phase II 
Wharf, Gangqian Road, 
Humen, Dongguan City 

东莞港集装箱港务

有限公司 

Dongguan Port 
Container Port Co., 

Ltd. 
CNHMN521812 

88 江门 

高沙国际货柜
码码场境水果

指定监管场地 

Gaosha International 
Container Terminal 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广东省江门市蓬江区

高沙四街55号 

No. 55, Gaosha Fourth 
Street, Pengjiang District, 

Jiangmen City, 
Guangdong Province 

江门国际货柜码码

有限公司 

Jiangmen 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNGSH680001 

89 湛江 

湛江港宝满港

区集装箱码码

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits at the 
Container Terminal 

in Baoman Port Area, 
Zhanjiang Port 

湛江市霞山区宝港大

道3号 

No. 3 Baogang Avenue, 
Xiashan District, Zhanjiang 

City 

湛江港国际集装箱
码码有限公司 

Zhanjiang Port 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNZNG670119 
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序号 关区 
指定监管场地

名称 

Designated 
regulatory venue 
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Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

90 南宁 

凭祥友谊关口

岸场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 

Pingxiang Youyiguan 
Port 

广西凭祥综合保税区

申报中心 

Guangxi Pingxiang 
Comprehensive Bonded 
Zone Declaration Center 

广西凭祥综合保税

区开发投资有限公

司 

Guangxi Pingxiang 
Comprehensive 
Bonded Zone 

Development and 
Investment Co., 

Ltd. 

CNYYG72S028 

91 南宁 

凭祥浦寨场境

水果指定监管
场地 

Pingxiang Puzhai 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

广西壮族自治区凭祥

市友谊镇卡凤村 

Kafeng Village, Youyi 
Town, Pingxiang City, 

Guangxi Zhuang 
Autonomous Region 

凭祥市国际贸易开
发有限负任公司 

Pingxiang 
International Trade 
Development Co., 

Ltd. 

CNYYG720130 

92 南宁 

桂林两江国际

机场场境水果

指定监管场地 

Guilin Liangjiang 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

广西桂林市临桂区桂

林两江国际机场货站 

Guilin Liangjiang 
International Airport 

Cargo Terminal, Lingui 
District, Guilin City, 

Guangxi 

广西民航产业发展

有限公司 

Guangxi Civil 
Aviation Industry 

Development Co., 
Ltd. 

CNKWL720117 

93 南宁 

广西防城港场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Fangchenggang, 

Guangxi 

广西壮族自治区防城

港市港口区东港区大

道1号 

No. 1 Donggang District 
Avenue, Ganggang 

District, Fangchenggang 
City, Guangxi Zhuang 
Autonomous Region 

北部湾港防城港码

码有限公司 

Beibu Gulf Port 
Fangchenggang 

Terminal Co., Ltd. 
CNFAN720139 

94 南宁 

广西东桥口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

广西壮族自治区防城

港市东桥市冲卜路66

号 

No. 66, Chongbu Road, 
Dongxing City, 

Fangchenggang City, 

广西北投建设投资

有限公司 

Guangxi Beitou 
Construction 

Investment Co., 
CNDOX720060 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                          ซ- 23 

序号 关区 
指定监管场地

名称 
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name 

场所 
（场地） 
海关编码 

Dongxing Port, 
Guangxi 

Guangxi Zhuang 
Autonomous Region 

Ltd. 

95 南宁 

钦州保税港区
场境水果指定
监管场地 

Qinzhou Bonded 
Port Area Designated 
Supervision Site for 

Imported Fruits 

广西钦州保税港区三

号路2号 

No. 2, No. 3 Road, 
Qinzhou Bonded Port 

Area, Guangxi 

广西钦州保税港区
亿隆场出口贸易有

限公司 

Guangxi Qinzhou 
Bonded Port Area 
Yilong Import and 
Export Trade Co., 

Ltd. 

CNYYG72S032 

96 南宁 

广西龙邦口岸

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Guangxi Longbang 

Port 

广西壮族自治区百色

市靖西市龙邦镇万生

隆大道1号 

No. 1 Wanshenglong 
Avenue, Longbang Town, 

Jingxi City, Baise City, 
Guangxi Zhuang 

Autonomous Region 

广西靖西万生隆投

资有限公司 

Guangxi Jingxi 
Wanshenglong 
Investment Co., 

Ltd. 

CNLGB720148 

97 南宁 

广西水口口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Guangxi Shuikou Port 

广西壮族自治区崇左

市龙州县水口镇新街 

New Street, Shuikou 
Town, Longzhou County, 
Chongzuo City, Guangxi 
Zhuang Autonomous 

Region 

龙州县边境贸易服
务中心 

Longzhou County 
Border Trade 
Service Center 

CNSKO720127 

98 南宁 

广西凭祥弄尧

通道场境水果

指定监管场地 

Guangxi Pingxiang 
Nongyao Channel 

Designated 
Supervision Site for 

Imported Fruits 

广西壮族自治区凭祥

市友谊镇卡凤村弄尧

屯 

Nongyaotun, Kafeng 
Village, Youyi Town, 

Pingxiang City, Guangxi 
Zhuang Autonomous 

Region 

凭祥市国际贸易开
发有限负任公司 

Pingxiang 
International Trade 
Development Co., 

Ltd. 

CNYYG722008 

99 南宁 
广西凭祥（铁

路）口岸场境
Designated 广西省凭祥市凭祥镇

大象路 
Elephant Road, Pingxiang 中国铁路南宁局集

团有限公司 
China Railway CNPIN720151 
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序号 关区 
指定监管场地

名称 

Designated 
regulatory venue 
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邮政地址 Address 华营单位名称 

Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

水果指定监管
场地 

Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Pingxiang (Railway) 

Port in Guangxi 

Town, Pingxiang City, 
Guangxi Province 

Nanning Bureau 
Group Co., Ltd. 

100 南宁 

东桥公路口岸

（北仑河二桥

）场境水果指

定监管场地 

Dongxing Highway 
Port (Beilun River 
Second Bridge) 

Designated 
Supervision Site for 

Imported Fruits 

广西壮族自治区防城

港市东桥市东桥口岸

二桥综合服务区海关
监管作业场所 

Customs Supervision 
Workplace, Second Bridge 
Comprehensive Service 

Area, Dongxing Port, 
Dongxing City, 

Fangchenggang City, 
Guangxi Zhuang 

Autonomous Region 

东桥市城市建设投
资有限负任公司 

Dongxing City 
Construction 

Investment Co., 
Ltd. 

CNDOX720259 

101 南宁 

钦州港口岸大

榄坪南作业区
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Dalanping South 

Operation Area of 
Qinzhou Port 

广西钦州保税港区4#

泊位后方 

Behind the 4 berth in 
Qinzhou Bonded Port 

Area, Guangxi 

广西北部湾国际集

装箱码码有限公司 

Guangxi Beibu Gulf 
International 

Container Terminal 
Co., Ltd. 

CNQZH720266 

102 海口 

海南八所港场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Basuo Port, Hainan 

海南省东方市八所镇

解放西路106号 

No. 106, Jiefang West 
Road, Basuo Town, 

Dongfang City, Hainan 
Province 

海南八所港务有限
负任公司 

Hainan Basuo Port 
Co., Ltd. 

CNBSP640055 

103 海口 
洋浦国际集装

箱码码场境水
Yangpu International 海南省儋州市洋浦华

济开发区洋浦大道10
Yangpu International 洋浦国际集装箱码

码有限公司 
Yangpu CNYPG640090 
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序号 关区 
指定监管场地

名称 
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Business unit 
name 

场所 
（场地） 
海关编码 

果指定监管场

地 
Container Terminal 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

号洋浦国际集装箱码

码 
Container Terminal, No. 

10 Yangpu Avenue, 
Yangpu Economic 

Development Zone, 
Danzhou City, Hainan 

Province 

International 
Container Terminal 

Co., Ltd. 

104 重庆 

重庆江北国际

机场场境水果

指定监管场地 

Chongqing Jiangbei 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

重庆市渝北区机场西

五路2号 

No. 2, Airport West 5th 
Road, Yubei District, 

Chongqing 

重庆空港航空地面

服务有限公司 

Chongqing Airport 
Aviation Ground 
Service Co., Ltd. 

CNCKG800032 

105 重庆 

重庆寸滩港场

境水果指定监

管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Cuntan Port, 
Chongqing 

重庆市江北区海尔路

306号 

No. 306 Haier Road, 
Jiangbei District, 

Chongqing 

重庆港腾供应链管

理有限公司 

Chongqing 
Gangteng Supply 

Chain Management 
Co., Ltd. 

CNCHQ80S002 

106 成都 

成都双流国际

机场场境水果

指定监管场地 

Chengdu Shuangliu 
International Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

成都双流物流园区航

枢大道489号 

No. 489, Hangshu 
Avenue, Shuangliu 

Logistics Park, Chengdu 

成都双流国际机场

航空地面服务有限

公司 

Chengdu Shuangliu 
International 

Airport Aviation 
Ground Service 

Co., Ltd. 

CNCDU790046 

107 昆明 

昆明长水机场

东航场境水果

指定监管场地 

Kunming Changshui 
Airport China Eastern 

云南省昆明市东方航

空物流股份有限公司

云南分公司 

Yunnan Branch of 
Kunming Eastern Airlines 

东方航空物流股份

有限公司云南分公

司 

China Eastern 
Airlines Logistics 

CNKMG860170 
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名称 
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场所 
（场地） 
海关编码 

Airlines designated 
supervision site for 

inbound fruit 

Logistics Co., Ltd., 
Yunnan Province 

Co., Ltd. Yunnan 
Branch 

108 昆明 

昆明长水机场

云南空港场境

水果指定监管
场地 

Kunming Changshui 
Airport Yunnan 

Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

云南省昆明市云南空

港物流有限公司 

Kunming, Yunnan 
Province, Yunnan Airport 

Logistics Co., Ltd. 

云南空港物流有限

公司 

Yunnan Airport 
Logistics Co., Ltd. 

CMKMG860168 

109 昆明 

云南河口口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Yunnan Hekou Port 

云南省红河州河口县

河口北山国际货场 

Hekou Beishan 
International Freight Yard, 
Hekou County, Honghe 

Prefecture, Yunnan 
Province 

河口滇越货场物流

有限负任公司 

Hekou Dianyue 
Freight Yard 

Logistics Co., Ltd. 
CNHKM860139 

110 昆明 

云南天保口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Yunnan Tianbao Port 

云南省文山州麻栗坡
县天保镇天保口岸 

Tianbao Port, Tianbao 
Town, Malipo County, 
Wenshan Prefecture, 

Yunnan Province 

麻栗坡县拓丰物流

中心 

Malipo County 
Tuofeng Logistics 

Center 
CNTBO860167 

111 昆明 

云南打洛口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Daluo Port, Yunnan 

云南省西双版纳州勐

海县打洛镇打洛查查

货场 

Daluo Inspection Yard, 
Daluo Town, Menghai 

County, Xishuangbanna 
Prefecture, Yunnan 

Province 

勐海县城乡建设投
资开发有限公司 

Menghai County 
Urban and Rural 

Construction 
Investment 

Development Co., 
Ltd. 

CNDL0860128 
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112 昆明 

云南磨憨口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Mohan Port in 
Yunnan 

云南省西双版纳州勐

腊县磨憨华济开发区

磨本村旁 

Next to Moben Village, 
Mohan Economic 

Development Zone, 
Mengla County, 
Xishuangbanna 

Prefecture, Yunnan 
Province 

磨憨金孔雀交通运
输有限负任公司 

Mohan Golden 
Peacock 

Transportation Co., 
Ltd. 

CNMHN860136 

113 昆明 

云南章凤口岸
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Zhangfeng Port in 

Yunnan 

云南省德宏州陇川县

章凤口岸边民互市交

易市场 

Borderers Mutual Market 
at Zhangfeng Port, 
Longchuan County, 
Dehong Prefecture, 
Yunnan Province 

陇川友邦商贸有限

公司 

Longchuan 
Youbang Trading 

Co., Ltd. 
CNZHF860149 

114 昆明 

瑞丽畹町口岸
场境水果指定
监管场地 

Ruili Wanding Port 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

云南省德宏州瑞丽市

畹町华济开发区民主

街137号 

No. 137 Minzhu Street, 
Wanding Economic 

Development Zone, Ruili 
City, Dehong Prefecture, 

Yunnan Province 

瑞丽市畹町长合商
贸有限公司 

Ruili Wanding 
Changhe Trading 

Co., Ltd. 
CNWAN860173 

115 昆明 

腾冲市猴桥口

岸场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 
Houqiao Port in 
Tengchong City 

云南省保山市腾冲市

猴桥镇金鑫华贸有限

公司 

Jinxin Economic and 
Trade Co., Ltd., Houqiao 
Town, Tengchong City, 
Baoshan City, Yunnan 

Province 

腾冲县金鑫华贸有

限公司 

Tengchong Jinxin 
Economic and 
Trade Co., Ltd. 

CNTCH860124 

116 西安 
西安咸阳国际

机场场境水果
Xi'an Xianyang 

陕西省西咸新区空港

新城空港西三路006号 
No. 006, Konggang West 西部机场集团航空

物流有限公司 
Western Airport CNSIA900027 



ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพื่อการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวมบริบทการแพร�ระบาด Covid - 19 
รายงานฉบับสมบูรณ
 (Final Report) 

 

ศูนย
อาเซียน-จีนศึกษา สถาบันการจัดการป?ญญาภวิัฒน
                                                                                          ซ- 28 

序号 关区 
指定监管场地

名称 

Designated 
regulatory venue 
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场所 
（场地） 
海关编码 

指定监管场地 International Airport 
Designated 

Supervision Site for 
Inbound Fruits 

3rd Road, Konggang New 
Town, Xixian New District, 

Shaanxi Province 

Group Aviation 
Logistics Co., Ltd. 

117 兰州 

兰州中川机场

场境水果指定
监管场地 

Lanzhou 
Zhongchuan Airport 

Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

兰州市永登县中川镇

中川机场货运国际部 

Zhongchuan Airport 
Cargo International 

Department, Zhongchuan 
Town, Yongdeng County, 

Lanzhou City 

甘肃省民航航空物

流有限负任公司 

Gansu Civil 
Aviation Aviation 
Logistics Co., Ltd. 

CNLHW950021 

118 
义乌

木齐 

新疆伊尔克什

坦场境水果指

定监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits in 
Irkestan, Xinjiang 

伊尔克什坦口岸常州

工业园区 

Irkestan Port Changzhou 
Industrial Park 

伊尔克什坦口岸华

欣水果监管库有限

公司 

Irkeshtan Port Hua 
Hin Fruit 

Supervision Library 
Co., Ltd. 

CNYRK940165 

119 
义乌

木齐 

新疆霍尔果斯
场境水果指定
监管场地 

Xinjiang Horgos 
Designated 

Supervision Site for 
Imported Fruits 

新疆伊犁州霍尔果斯

市工业园区宁波路1号 

No. 1 Ningbo Road, 
Industrial Park, Horgos 

City, Ili Prefecture, 
Xinjiang 

霍尔果斯金亿国际

贸易（集团）有限

公司 

Horgos Jinyi 
International Trade 
(Group) Co., Ltd. 

CNHRS940103 

120 
义乌

木齐 

新疆阿拉山口
场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Imported Fruits at 

Alashankou, Xinjiang 

阿拉山口综合保税区
东环路 

East Ring Road, 
Alashankou 

Comprehensive Bonded 
Zone 

阿拉山口综合保税

区金港开发有限负

任公司 

Alashankou 
Comprehensive 
Bonded Zone 
Golden Port 

Development Co., 
Ltd. 

CNAKL04S008 
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121 
义乌

木齐 

义乌木齐机场

场境水果指定
监管场地 

Designated 
Supervision Site for 
Inbound Fruits at 
Urumqi Airport 

义乌木齐迎宾路46号 
No. 46, Yingbin Road, 

Urumqi 
新疆机场（集团）

有限负任公司 

Xinjiang Airport 
(Group) Co., Ltd. 

CNURC940036 

122 
义乌

木齐 

红其拉甫场境

水果指定监管
场地 

Designated 
Supervision Site for 
Khunjerab Imported 

Fruits 

塔什库尔干县喀拉苏

路 

Karasu Road, Taxkorgan 
County 

新建华盈泰国际贸

易有限公司 

Newly established 
Huayingtai 

International Trade 
Co., Ltd. 

CNKJP940143 

123 
义乌

木齐 

喀什国际空港
场境水果指定
监管场地 

Kashgar International 
Airport Designated 
Supervision Site for 

Inbound Fruits 

喀什市中亚南亚北一

路246号 

No. 246, South Asia North 
1st Road, Central Asia, 

Kashgar 

喀什伊克萨克商贸

有限公司 

Kashi Ixac Trading 
Co., Ltd. 

CNKHG940056 
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PIMCAS เปLนคลังสมอง (Think Tanks) ท่ีมีบทบาทมากท่ีสุดของประเทศไทยในด�านจีนอาเซียนมี
ผลงานล�าสุดเปLนการศึกษาวิจัยโครงการ “ยุทธศาสตร
การตลาดนําเพ่ือการส�งออกผลไม�ไทยสู�ตลาดจีน รวม
บริบทการแพร�ระบาด Covid - 19” โดยทีมวิจัยได�มีการสัมภาษณ
ผู�มีส�วนได�ส�วนเสียด�วยการสํารวจพ้ืนท่ีและ
การจัดประชุมกลุ�มย�อยมากกว�า 100 หน�วยงาน ครอบคลุม 20 จังหวัดของประเทศไทย และ 12 มณฑล/เมือง
ของจีน พร�อมด�วยศึกษาข�อมูลการตลาดของแพลตฟอร
มอีคอมเมิร
ซท่ีสําคัญในจีน เช�น TaoBao/Tmall, JD 
และ Pin Duo Duo  

การศึกษาวิจัยนี้เปLนการศึกษาวิจัยครั้งแรก ท่ีมีการอธิบายองค
ประกอบ กระบวนการและกลไกของ
ห�วงโซ�อุปทาน ประกอบด�วย 1) การวิจัยและพัฒนา (R&D) 2) การจัดหาป?จจัยการผลิต (Input for 
production) 3) การทําการเกษตร/การทําฟาร
ม (Farming) 4) การรวบรวม (Collection) 5) การแปรรูป 
(Processing) 6) การส�งออก (Export) 7) การขนส�งข�ามแดน (Cross Border Logistics) 8) การนําเข�า 
(Import)/การจัดจําหน�าย (Distribution) 9) การค�าส�ง (Wholesale) การค�าปลีก (Retail) การสนับสนุน 
(Support) 10) การบริโภค (Consuming) และบทบาทของรัฐบาลไทยในแง�ของการจัดการ (Direction) 
กฎระเบียบ (Regulation)  การส�งเสริมการเกษตร (Extension)การส�งเสริม (Promotion) การเจราจา 
(Negotiation)และบทบาทของรัฐบาลจีนเช�น กฎระเบียบ (Regulation) ภาษี (Taxation)และสิ่งอํานวยความ
สะดวก (Facilitation)  จากข�อมูลล�าสุดในปF 2564 คณะวิจัยได�ประมาณการขนาดตลาดผลไม�ไทยในจีนจะมี
ขนาดประมาณ 200 ล�านคน  และได�อธิบายพฤติกรรมผู�บริโภคยุคใหม� 21 ประการของกลุ�มผู�บริโภค 3 กลุ�ม 
(ผู�บริโภครายใหม� ผู�บริโภคท่ีซ้ือประจํา และ ผู�บริโภคท่ีผู�เชี่ยวชาญด�านผลไม�ไทย) รวมถึงการให�ข�อมูลตลาด
เชิงลึกผลไม�ไทยท่ีส�งออกไปจีนท่ีสําคัญท่ีสุด 6 ชนิด (ทุเรียน มังคุด ลําไย มะม�วง มะพร�าวอ�อน และส�มโอ) ซ่ึง
คิดเปLนมูลค�ากว�าร�อยละ 99 ของการส�งออกผลไม�ไทยไปจีน  

ข�อมูลตลาดเชิงลึกของผลไม�ท้ัง 6 ชนิด ได�แก� 1) มูลค�า-ปริมาณการส�งออก และส�วนแบ�งในการ
ส�งออกผลไม�ของไทยในช�วง 4 ปFท่ีผ�านมา 2) คู�แข�งของผลไม�ไทยในป?จจุบันและคู�แข�งท่ีมีศักยภาพในจีน ส�วน
แบ�งการตลาด กําลังการผลิต และฤดูกาลเก็บเก่ียว 3) การผลิตผลไม�ในประเทศไทย พ้ืนท่ีปลูกท้ังหมด ผลผลิต 
ราคาหน�าสวนใน 3 ปFท่ีผ�านมา ฤดูกาลเก็บเก่ียวและสัดส�วนการเก็บเก่ียวรายเดือน และข�อมูลทางเทคนิคอ่ืนๆ 
เช�น ความเข�มข�นในการผลิต ต�นทุนต�อหน�วยโดยประมาณ สายพันธุ
เชิงพาณิชย
ท่ีสําคัญ และผลไม�ท่ีข้ึน
ทะเบียนสิ่งบ�งชี้ทางภูมิศาสตร
 (GI) 4) การให�ข�อสังเกตทางตลาดในประเด็น ตัวสินค�า แหล�งท่ีมา ผู�จําหน�าย 
และราคา 5) ข�อมูลเชิงลึกของผู�บริโภค ท่ีมีทัศนคติเชิงบวกและเชิงลบท่ีสําคัญต�อผลไม�ไทย และคําท่ีใช�ค�นหา
ผลไม�ไทยทางอินเตอร
เน็ต 

การวิจัยนี้ ได�นําเสนอประเด็น 1) ผลกระทบและแนวทางแก�ไขป?ญหาการส�งออกผลไม�ไทยเนื่องจาก
มาตรการโควิดเปLนศูนย
ของจีน (ZCP: Zero Covid Policy) 2) บริบทด�านเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการส�งออก
ผลไม� ภายใต�เง่ือนไข ข�อมูลขนาดใหญ� (big data) ป?ญญาประดิษฐ
 (Artificial Intelligence: AI) อินเทอร
เน็ต
ของสรรพสิ่ง (Internet of Things: IoT) ระบบอัตโนมัติ (Automation) และโซเชียลมีเดีย (social media)  

นอกจากนี้  ได�มีข�อเสนอแนวคิดการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration: SCI) 
เพ่ือเปLนกลยุทธ
หลักท่ีมีห�วงโซ�อุปทานขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) และ
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ได�นําเสนอกรอบแนวคิดการบูรณาการห�วงโซ�อุปทานSCI ในกรอบ 5i ประกอบด�วย ข�อมูล (Information) 
การริเริ่ม (Initiation) ความเชื่อมโยง (Interconnection) การตรวจสอบ (Inspection) และการลงทุน 
(Investment)  อย�างไรก็ตาม แม�การส�งออกผลไม�ไทยไปจีนท่ีไม�เปLนไปตามเป�าหมายในไตรมาสแรกของปF 
2565   แต�คณะวิจัยคาดการณ
ว�ามูลค�าการส�งออกผลไม� 6 ชนิดของไทย จะเติบโตจาก 138 พันล�านบาทในปF 
2564 เปLน 296 พันล�านบาทในปF 2569 

PIMCAS ได�ดําเนินโครงการวิจัยและให�คําปรึกษาแก�หน�วยงานภาครัฐและบริษัทต�าง ๆ ของประเทศ
ไทยและจีนมาต้ังแต�ปF 2555 โดยรายงานวิจัยล�าสุดเปLนผลงานทางด�านการเกษตรซ่ึงเปLนโครงการเก่ียวกับ
ส�งออกข�าวไปจีนและการจับคู�ธุรกิจสินค�าเกษตรแปรรูป   และสําหรับผลงานการวิจัยป?จจุบันได�ริเริมและ
อํานวยการโดยสถาบันคลังสมองของชาติ (KNIT) ซ่ึงได�รับทุนสนับสนุนจากสํานักงานการวิจัยแห�งชาติ (วช.) 
และสํานักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค
การมหาชน) (สวก.) ภายใต�กระทรวงเกษตรและสหกรณ
ของไทย  
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 โครงการวิจัยน้ีได�อธิบายรายละเอียดเก่ียวกับองค
ประกอบ กระบวนการ และกลไกห�วงโซ�อุปทานการส�งออกผลไม�
ไทยไปจีน การประเมินขนาดตลาดผลไม�ไทยในจีนและการอธิบาย 21 พฤติกรรมผู�บริโภคยุคใหม�ของผู�บริโภคผลไม�ไทย 3 กลุ�ม 
การให�ข�อมูลตลาดเชิงลึกของผลไม�ไทยส�งออกไปจีนท่ีสําคัญท่ีสุด จํานวน 6 ชนิดประกอบด�วย ทุเรียน มังคุด ลําไย มะม�วง 
มะพร�าวอ�อน และส�มโอ การอภิปรายเก่ียวกับการส�งออกผลไม�ไปจีน ในประเด็นท่ีเกิดข้ึนในป?จจุบัน คือ 1) ผลกระทบและแนว
ทางแก�ไขป?ญหาการส�งออกผลไม�ไทย อันเน่ืองมาจากนโยบายโควิดเปLนศูนย
ขอจีน (ZCP: นโยบาย Zero Covid) 2) บริบท
ของเทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการส�งออกผลไม� การนําเสนอแนวคิดการบูรณาการห�วงโซ�อุปทาน (Supply Chain Integration: 
SCI) เปLนกลยุทธ
หลักในการจัดการห�วงโซ�อุปทานท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
 (Demand Driven Supply Chain: DDSC) และ
การกําหนดกลยุทธ
 6 ประการท่ีได�จากการวิเคราะห
 SWOT matrix ท่ีเช่ือมโยงกับกลยุทธ
ท่ีเก่ียวข�องในองค
ประกอบของห�วง
โซ�อุปทานและส�วนประสมทางการตลาดท่ีสามารถแข�งขันได� รวมท้ังแผนปฏิบัติการด�านกลยุทธ
ท่ีขับเคลื่อนด�วยอุปสงค
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