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 รายงานการวิจัย เรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการ
แพร่ระบาดของ Covid-19” สำเร็จไดด้้วยการให้การสนับสนุนจากผู้ประกอบการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว และ
นักวิชาการด้านการท่องเที ่ยวหลายท่านได้กรุณาช่วยเหลือให้ข้อมูลสำหรับการพัฒนาการท่องเที ่ยว 
ข้อเสนอแนะ คำปรึกษาแนะนำ และความคิดเห็น อันเป็นประโยชน์ที่ก่อให้เกิดมุมมองความคิดและแนว
ทางการสร้างนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของประเทศไทย 
 คณะผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณหน่วยงานราชการส่วนท้องถิ่น  ผู้แทนจากภาคส่วนต่างๆ ผู้แทน
ชุมชน ผู้ประกอบการท่องเที ่ยว และนักท่องเที ่ยว ในการให้ความร่วมมือตอบแบบสอบถาม ตอบแบบ
สัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ซึ่งทำให้เกิดรายงานการวิจัยฉบับนี้ ขอขอบพระคุณ
คณะกรรมการผู ้ทรงคุณวุฒิที ่ให้คำแนะนำในการจัดทำการวิจัยให้มีความสมบูรณ์และพร้อมเผยแพ ร่สู่
สาธารณะ ท้ายสุดนี้ขอขอบคุณสมาชิกในทีมวิจัยทุกท่าน ที่ให้ความร่วมมือ ให้ความช่วยเหลือ เกื้อกูลในด้าน
ต่างๆ ทั้งการเดินทางลงพื้นที่เก็บข้อมูล การแลกเปลี่ยนข้อมูลซึ่งกันและกัน ทำให้การศึกษาวิจัยชุดนี้สำเร็จ
ลุล่วงไปได้ด้วยดี  
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 1.1 ชื่อเรื่อง นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
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2. สรุปโครงการวิจัย 
 2.1 รายละเอียดเกี่ยวกับความสำคัญและท่ีมาของปัญหาการวิจัย  
 การวิจัยเรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19” เป็นการวิจัยเชิงนโยบายเพื่อเสนอแนะแนวทางนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้
ภาครัฐในเชิงนโยบาย ในการพัฒนาศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ประเทศไทยมีศักยภาพอยู่แล้วเพ่ือ
รับมือกับอนาคตอาจเปลี่ยนวิกฤตครั้งนี้ให้เป็น “โอกาส” และความสำคัญของการสร้างรากฐานที่แข็งแกร่ง
จากภายในให้กับเศรษฐกิจไทยในระยะยาวหลังจากการเกิดวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 
 2.2 รายละเอียดเกี่ยวกับวัตถุประสงค์การวิจัย  
 2.2.1 เพื ่อศึกษาความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวในแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร                    
หลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19  
 2.2.2 เพื่อวิเคราะห์และค้นหาองค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยว                  
เชิงเกษตร หลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 
 2.2.3 เพ่ือค้นหาข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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 2.2.4 เพื ่อค้นหานวัตกรรมการท่องเที ่ยวเช ิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจาก                              
การแพร่ระบาดของ Covid-19 
 2.3 รายละเอียดเกี่ยวกับระเบียบวิธีวิจัย  
 วิธ ีการดำเนินงานด้วยการวิจ ัยแบบผสมผสานวิธ ีแบบหลายขั ้นตอน (Multiphase Mixed 
Methods Research) ประกอบด้วย ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงผสมผสาน (Mixed Methods Research) การวิจัย
เชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม และการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ระยะที่ 2 การวิจัยเชิง
คุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง ระยะที่ 3 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์ในการ
สนทนากลุ่ม และระยะที่ 4 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ โดยทั้ง 4 ระยะใช้กลุ่ม
ตัวอย่าง ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทย ผู้ประกอบการ เชี่ยวชาญด้านการประกอบธุรกิจ ผู้เชี่ยวชาญด้านวิชาการ 
และเจ้าหน้าที่ของรัฐ 
 2.4 รายละเอียดเกี่ยวกับผลการวิจัย  
 2.4.1 ด ้านความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวในแหล่งท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร                          
โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มวัยทำงานที่เลือกท่องเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห์ในพื้นที่ที่ใกล้เคียงที่พัก มีค่าใช้จ่าย
สำหรับการท่องเที ่ยวไม่มากสำหรับการท่องเที ่ยวต่อครั ้ง ซึ ่งนักท่องเที ่ยวเลือกสถานที ่ท่องเที ่ยวมี
สภาพแวดล้อมที่สวยงาม สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้โดยง่าย มีสถานที่เพื่อใช้พักผ่อนหย่อนใจบริเวณ
แหล่งท่องเที่ยว มีเจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพเป็นมิตร และมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีคุณภาพที่
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวคาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร คือ             
ได้พักผ่อนในบรรยากาศที่ดแีละอากาศสดชื่น  
 2.4.2 ด้านองค์ความรู ้ เช ิงว ิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร                       
เป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ผู้ประกอบการทุกระดับในแหล่งท่องเที่ยวสามารถนำไปใช้ในการจัดการท่องเที่ยว               
เชิงเกษตร เพื่อให้เป็นไปตามความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว อีกทั้ง เป็นการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวจากการปรับตัวและการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องที่นำไปสู่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน โดยการ
จัดการความรู้เกษตรทั้งพืชและสัตว์ ที่เป็นองค์ความรู้ที ่มีอยู่ทั ้งในท้องถิ่นที่เป็นลักษณะเฉพาะ การนำ
เทคโนโลยีทางการเกษตรมาใช้ในการขยายพันธุ์พืชและการปลูกพืชเศรษฐกิจที่เป็นที่นิยม เช่น กระบองเพชร 
พืชใบด่าง พืชไม้มงคล เป็นต้น การจัดสถานที่ที่เป็นนวัตกรรมสิ่งประดิษฐ์ทางด้านเทคโนโลยีที่มีการผสมผสาน
ระหว่างศิลปะกับภูมิสถาปัตย์ สำหรับธุรกิจท่องเที่ยวและธุรกิจด้านที่พัก ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรม
บริการ สามารถจัดการธุรกิจครบวงจรให้เป็นไปตามมาตรฐานที่พักและความปลอดภัย เพื่อสร้างความเชื่อมั่น
ให้กับนักท่องเที่ยว สำหรับธุรกิจที่มีความพร้อมในการต้อนรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ ควรต้องเพิ่มทักษะการใช้
ภาษาอังกฤษเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เน้นคำศัพท์ใช้ง่ายกับชาวต่างชาติที่มาจากหลากหลายประเทศ 
พร้อมทั้ง การเรียนรู้เกี่ยวกับการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม นอกจากการนี้ จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
Covid-19 เป็นสิ่งที่ผู ้ประกอบการต้องเรียนรู้จากประสบการณ์การปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงที ่เกิดขึ้น                     
เพื่อวางแผนการประกอบธุรกิจ ทั้งด้านการเงิน ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านบุคลากร ด้านเทคโนโลยี และด้านความ
ปลอดภัย ให้พร้อมรับกับสถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลง 
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2.4.3 ด้านข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นองค์ประกอบที่เสนอ
ต่อหน่วยงานภาครัฐทั้งระดับท้องถิ่นถึงระดับประเทศ ที่มีความสอดคล้องกับนโยบายและแผนพัฒนาของ
หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่  

1. ด้านปัจจัยภายในระดับมหภาค ( Internal-Macro Factors) มีองค์ประกอบเกี ่ยวกับ ความ
ได้เปรียบในการเป็นเจ้าของที่ประเทศไทยมีทรัพยากรที่มีอุดมสมบูรณ์ ทั้งธรรมชาติ ที่ดิน น้ำ และสภาพ
อากาศที่เหมาะสม สถานที่ตั ้งของประเทศไทยมีลักษณะที่เหมาะสำหรับการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
กระบวนการจัดตั้งธุรกิจที่หน่วยงานภาครัฐต้องให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการให้สามารถเข้าถึงและเข้าใจง่ายให้
ผู้ประกอบการสามารถดำเนินธุรกิจได้อย่างราบรื่นและสามารถบริหารการเงินให้เกิดความคล่องตัวในการชำระ
หนี้ให้กับสถาบันการเงินและจ่ายภาษีให้กับรัฐได้  

2. ปัจจัยภายในระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors) มีองค์ประกอบเกี่ยวกับ ลักษณะพิเศษของ
พื้นที่ที่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งแต่ละภูมิภาคมีความโดดเด่นของอาชีพเกษตรกรรมท่ี
แตกต่างกันและเป็นสถานที่ดึงดูดการท่องเที่ยว พร้อมในการพัฒนาความแตกต่างของแต่ละสถานที่ในภูมิภาค
เพื ่อดึงดูดนักท่องเที ่ยวตามกระแสนิยมของนักท่องเที ่ยว ซึ ่งอาจสร้างความแตกต่างที ่ทำให้เกิดการ
ลอกเลียนแบบได้ยาก โดยการจัดกลุ่มการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นของแต่ละพื้นที่ รวมทั้ง การจัดตั้งองค์กร
ตามความสามารถของผู้ประกอบการ ที่คำนึงถึงเงินทุนการจัดตั้ง รูปแบบการบริหาร และการจ้างงาน 

3. ปัจจัยภายนอกระดับมหภาค (External-Macro Factors) มีองค์ประกอบเกี ่ยวกับ นโยบาย
รัฐบาลในการสนับสนุนการท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร ที ่เป็นการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐทั ้งระดับ
ระดับประเทศสู่ระดับท้องถิ่น การเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศด้วยโครงการช่วยเหลือภาคการผลิต
ในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ส่วนหนึ่งที่สนับสนุนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเกิดจากระบบ
สังคม/ค่านิยม ที่เอื้อต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นค่านิยมของคนไทยที่ให้ความสนใจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร อีกทั ้ง การนำเทคโนโลยีที ่จำเป็นมาพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร การปรับปรุงสิ ่งแวดล้อมที่
เอื้ออำนวยต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยผู้ประกอบการต้องคำนึงถึงการปฏิบัติตามกฎหมายที่บังคับใช้
เกี่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร   

4. ปัจจัยภายนอกระดับจุลภาค (External-Micro Factors) มีองค์ประกอบเกี่ยวกับ การแข่งขัน
ระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวในตลาด เป็นช่วงที่ผู้ประกอบการรายเดิมที่พัฒนาธุรกิจของตนเองให้
เหมาะสมมากขึ้น การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นช่วงที่ผู้ประกอบการเปลี่ยน               
วิถีการทำงานจากงานประจำเป็นงานที่เป็นเจ้าของเอง จึงเกิดการแข่งขันในตลาดมากยิ่งขึ้น อำนาจต่อรองของ  
ซัพพลายเออร์ เป็นรูปแบบการจัดการของเกษตรกรเองที่เป็นไปตามสภาพของวิถีการดำรงชีวิตของท้องถิ่นแต่
ละท้องถิ่น อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยว เป็นการทีน่ักท่องเที่ยวมองหาทางเลือกในการท่องเที่ยวจาการ
ที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรต่างแข่งขัน และสินค้าทดแทนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวกึ่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นทางเลือกท่ีตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว  

5. การตัดสินใจในการลงทุน (Decision Making to Invest) มีองค์ประกอบเกี่ยวกับ การรับรู้ความ
เสี่ยง เป็นการรับรู้ของเกษตรกรในการตัดสินใจต่อความความเสี่ยง การรับรู้ผลประโยชน์ เป็นการรับรู้ที่
เกษตรกรไม่ได้เน้นความสำคัญของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การปรับตัว เป็นการรับรู้และการปฏิบัติของ
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เกษตรกรที่สามารถปรับตัวให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ตลอดเวลา (เช่น  สถานการณ์ของ 
COVID-19) และการกลับสู่บ้านเกิด เป็นการทำธุรกิจการเกษตรของเกษตรกรไทยส่งผลให้มีอาชีพเกษตรกร
ส่วนใหญ่ต้องพ่ึงพาลูกหลานเพื่อกลับมาช่วยในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 2.4.4 นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ  
Covid-19 เป็นการปรับตัวในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และหน่วยงาน
ภาครัฐ แต่ละส่วนให้ความสำคัญในการช่วงเหลือซึ่งกันและกัน จึงเป็นที่ค้นพบเกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรที่มีความหลากหลายในประเทศไทย ได้แก่ นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร เป็น
แหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับการเกษตรในแหล่งท่องเที่ยว เช่น สวนพืชผักสวนครัว สวนพืชไร่ สวนผลไม้ เป็นต้น 
นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เป็นแหล่งเรียนรู้การเกษตรวิถีไทยผสมผสานกับนวัตกรรมสมัยใหม่ 
เช่น จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์ เน้นดูสัตว์เลี ้ยงนานาชนิด
ประเภทสัตว์เลี ้ยง เช่น สวนผักออร์แกนิค สวนกระบองเพชร เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์ม
ประมง เน้นการทานอาหารทะเลจากฟาร์มพร้อมชมบรรยากาศวิถีชาวประมง เช่น แหล่งท่องเที่ยวแนว
ชายทะเลตะวันออก เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนดอกไม้ เน้นการปลูกดอกไม้ด้วยศิลปะการจัด
แต่งสวน เช่น สวนดอกไม้จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้น นวัตกรรมสวนดอกไม้กับศิลปะ เน้นการเทคนิคด้านภมูิส
ถาปัตย์ที่ผสมผสานท้องถิ่นแหล่งท่องเที่ยว เช่น จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม จังหวัดนครราชสีมา เป็นต้น นวัตกรรม
การท่องเที่ยวแบบเทคโนโลยีการเกษตร เป็นการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาสร้างจุดสนใจ เช่น การสร้างฟาร์ม
โดยใช้ไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ การใช้โรงเรือนกรีนเฮาส์ (Greenhouse) เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยว
แบบทุ่งนาข้าว เป็นลักษณะการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามวิถีชีวิตเกษตรกรไทย เช่น ร้านอาหารกลางทุ่ง
นา ที่พักกลางทุ่งนา นาข้าวหลากสี เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบนาเกลือ เป็นลักษณะเป็นหนึ่งเดียว
ของประเทศไทยตามวิถีชาวนาเกลือ เช่น นาเกลือจังหวัดสมุทรสงคราม เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบ
สวนมะพร้าว เป็นการจัดการท่องเที่ยวที่นำเสนอวิถีชีวิตของสวนมะพร้าวน้ำหอม เช่น สวนมะพร้าวน้ำหอม 
สวนมะพร้าวเตาตาล เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวพื้นที่สูง เป็นการจัดการท่องเที่ยวที่มีบรรยากาศการ
ท่องเที่ยวเน้นธรรมชาติที่ราบสูงที่มามองทิวทัศระยะไกล เช่น สวนออกไม้บนดอยทางภาคเหนือ นาข้าวบน
ดอย เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและที่พัก เป็นการผสมผสานนวัตกรรมการเกษตรและที่พักที่มี
ที่พักที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ที่พักแบบโดมบนดอย ที่พักแบบกระเตงชายทะเล ที่พักมุงจากกลางนา เป็นต้น 
นวัตกรรมการท่องเที่ยวผสมผสานเชิงจติวิญญาณ เน้นจิตสัมผัสที่ทำให้รู้สึกจิตใจเฉพาะอย่าง เช่น ร้านอาหาร
กลางนาแบบบรรยายใกล้วัด เป็นต้น นวัตกรรมการท่องเที ่ยวแบบสวนสตอเบอรี่ เป็นการนำเสนอการ
เพาะปลูกสตอเบอรี่ในพื ้นที ่ราบ เช่น สวนสตอเบอรี่ที ่ภาคกลาง เป็นต้น และนวัตกรรมการท่องเที ่ยว
แบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว เป็นการตกแต่งสถานที่ในรูปแบบจำลองแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ต่างภูมิภาค เช่น 
สวนมะพร้าวน้ำหอมท่ีจังหวัดเชียงใหม่ เป็นต้น 
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 2.5 รายละเอียดเกี่ยวกับข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย  
2.5.1 การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรให้ความสำคัญต่อการพัฒนาบุคลากรในแหล่งท่องเที่ยว

อย่างสม่ำเสมอให้มีความรู้และสามารถในการบริการนักท่องเที่ยวได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว  
2.5.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสถานที่ท่องเที่ยว ให้สามารถต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิม

สูงขึ้น รวมถึง การนำเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภัณฑ์และการจัดทำบรรจุภัณฑ์มาใช้ประโยชน์ในร่วมด้วย  
2.5.3 การพัฒนาคุณภาพและรายการอาหาร ขนมหวาน เครื่องดื่ม ภายในร้านอาหารของสถานที่

ท่องเที่ยวให้มีคุณภาพท่ีเหมาะสมกับราคา มีรายการอาหารที่หลากหลายจากวัตถุดิบในพ้ืนที่ 
2.5.4 การจัดการมาตรฐานการท่องเที ่ยวและความปลอดภัยในสถานที ่ท่องเที ่ยว  เพื ่อให้

นักท่องเที่ยวเกิดความมั่นใจเมื่อเดินทางมาท่องเที่ยว รวมทั้ง การจัดการมาตรฐานการท่องเที่ยวและความ
ปลอดภัยของที่พัก ให้เป็นไปตามกฎหมายกำหนด เพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความมั่นใจสำหรับการพักในพื้นที่
ต่างถ่ิน 

2.5.5 การจัดการท่องเที่ยวที ่มีความเชื ่อมโยงการท่องเที ่ยว ในลักษณะความร่วมมือทางการ
ท่องเที่ยว เพื่อลดต้นทุนค่าใช้จ่ายของผู้ประกอบการ และเพื่อเพิ่มรูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวให้กับ
นักท่องเที่ยว ได้มีตัวเลือกสำหรับการท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึน 
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บทคัดย่อ 
  
 การวิจัยเรื่องนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 2. เพื่อวิเคราะห์
และค้นหาองค์ความรู ้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร 3. เพื ่อค้นหา
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 4. เพื่อค้นหานวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจาก
การแพร่ระบาดของ Covid-19 มีวิธีการดำเนินงานด้วยการวิจัยแบบผสมผสานวิธีแบบหลายขั้นตอน แบ่งเป็น 
4 ระยะ ผลการวิจัย พบว่า 1. ด้านความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มวัยทำงานที่เลือกท่องเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห์ในพ้ืนที่ไม่ห่างไกล เดินทางสะดวก ใช้จ่าย
ไม่มากสำหรับการท่องเที่ยวต่อครั้ง มีสภาพแวดล้อมที่สวยงาม มีเจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพเป็นมิตร 
และมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีคุณภาพ 2. ด้านองค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สำหรับผู้ประกอบการในแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวจากการปรับตัว การจัดการความรู้เกษตรทั้งพืชและสัตว์ เทคโนโลยีทางการเกษตร การจัด
สถานที่ การผสมผสานระหว่างศิลปะกับภูมิสถาปัตย์ อุตสาหกรรมบริการและการจัดการธุรกิจครบวงจร 
มาตรฐานที่พักและความปลอดภัย การใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว การพัฒนาบุคลากร การ
ปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง 3. ด้านข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็น
องค์ประกอบที่เสนอต่อหน่วยงานภาครัฐทั้งระดับท้องถิ่นถึงระดับประเทศ ที่มีความสอดคล้องกับนโยบายและ
แผนพัฒนาของหน่วยงานภาครัฐที่เกี ่ยวข้อง ได้แก่ ปัจจัยภายในระดับมหภาค (Internal-Macro Factors) 
เป็นการวิเคราะห์บทบาทและหน้าที่การบริหารของหน่วยงานภาครัฐทุกระดับ รวมถึง ความคุ้มค่าของการ
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Micro Factors) เป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบการบริหารธุรกิจในอุตสาหกรรมบริการสำหรับการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร และปัจจัยการตัดสินใจในการลงทุน (Decision Making to Invest) เป็นการประเมินสถานการณ์
การดำเนินธุรกิจจากการวิเคราะห์ปัจจัยที่เกี่ยวข้อง 4. นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความ
ปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 เป็นการปรับตัวในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
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และท่ีพัก ผสมผสานเชิงจิตวิญญาณ สวนสตอเบอรี่ และจำลองสถานที่ท่องเที่ยว  
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ABSTRACT 
  
 The research on the title “Innovative Agricultural Tourism in the Context of New Normality 
after the Outbreak of the Covid-19” has a purpose that includes; 1. To study the demand and 
behavior of tourists 2. To analyze and search for academic knowledge in personnel development 
and agricultural tourism sites 3. To find policy recommendations and 4. To find Innovative agricultural 
tourism in the context of new normality after the outbreak of the Covid-19. The research operation 
is the multiphase mixed methods that have four phases, the results of the research found that                         
1. The demand and behavior of tourists in agricultural tourist attractions by working-age tourists who 
choose to travel on weekends in remote areas, convenient to travel, not spending much for each 
trip beautiful environment and there is staff to provide service with politeness and friendliness. and 
has quality food and beverage outlets. 2. Academic knowledge in personnel development and 
agricultural tourism sites for entrepreneurs in tourist attractions, including agricultural tourism 
management, tourism development through adaptation, agricultural knowledge management for 
both plants and animals, agricultural technology, arranging the tourism place, the combination of 
art and landscape, Service industry and integrated business management, accommodation and 
safety standards, using English for tourism development, personnel development and adaptation to 
change. 3. Policy recommendations for the development of agricultural tourism, it is a component 
that is proposed to government agencies at both local and national levels. that are consistent with 
the policies and development plans of relevant government agencies, including Internal-Macro 
Factors is an analysis of the roles and duties of the administration of government agencies at all 
levels, including the cost-effectiveness of each administration. Internal-Micro Factors is a feasibility 
analysis based on the components of government administration support to domestic businesses. 
External-Macro Factors is an analysis of fundamental management in accordance with the policies 
of government agencies that support agricultural tourism business operations. External-Micro Factors 
is an analysis of business administration components in the service industry for agricultural tourism. 
Decision Making to Invest is an assessment of the business situation by analyzing the relevant factors. 
Innovative agricultural tourism in the context of new normality after the outbreak of the Covid-19 
Agritourism innovation in the context of the new normal after the Covid-19 epidemic is an adaptation 
in the management of agricultural tourism of tourists, entrepreneurs, and government agencies. 
Therefore, it was discovered about the diversity of agricultural tourism innovations in Thailand, such 
as agriculture learning, combining animal farms, fishing farms, flower gardens, flower gardens, and 
art. Agricultural technology, rice fields, salt fields, coconut plantations, highlands agricultural fields, 
and accommodation spiritual blend strawberry garden and simulating tourist attractions. 
 

  Keywords: Innovation, Tourism, Agricultural tourism, Outbreak, Covid-19 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 
1.1 ทีม่าและความสำคัญ  
 จากกรณีการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 หรือ Covid-19 ที่ส่งผลกระทบไปทั่ว
โลก เริ่มต้นจากการมีผู้ติดเชื้อที่เมืองอู่ฮ่ัน ประเทศจีนในช่วงเดือนธันวาคม 2562 และแพร่กระจายไปทั่วทุกมุม
โลก โดยข้อมูล เมื ่อวันที่ 15 พฤษภาคม 2563 มีผู ้ติดเชื ้อ Covid-19 จำนวน 4,525,166 คน ต้องเข้า
รักษาพยาบาล จำนวน 2,518,047 คน ผู้ที่รักษาหายแล้ว 1,703,758 คน และผู้เสียชีวิต จำนวน 303,361 คน 
(Worldometers, 2020) ในกรณีของประเทศไทยข้อมูล เมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2563 มีผู้ติดเชื้อ จำนวน 
3,018 คน กำลังรักษาพยาบาล จำนวน 112 คน ผู้ที่รักษาหายแล้ว 2,850 คน และผู้เสียชีวิต จำนวน 56 คน 
และยังไม่มีวัคซีนหรือยารักษาโรคที่สามารถยับยั้งการแพร่ระบาดของ Covid-19 ได้ (กรมควบคุมโรค, 2563)  
 นอกจากผลกระทบที่มีต่อสุขภาพของประชากรทั่วโลกแล้ว ยังมีผลกระทบต่อภาคการเงินตามมา
ด้วยเช่นกัน ซึ่งส่งผลต่อการผันผวนของดัชนีในตลาดหุ้นทั่วโลก ทำให้เกิดการถดถอยทางเศรษฐกิจ (Global 
Economic Crisis) ซึ ่งมีที ่มาจากวิกฤตสุขภาพ (Global Health Crisis) เป็นสำคัญ ผลกระทบจะเกิดกับ
ครอบครัวผู้ที่มีความไม่มั่นคงทางเศรษฐกิจ (Vulnerable Families) เป็นหลัก เช่น การตกงาน สูญเสียรายได้ 
เป็นต้น ดังนั้น ในการวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดจากการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อ  Covid-19 นี้ จึงต้อง
วิเคราะห์ผลกระทบในหลายด้านทั้งในเชิงสังคม ในระยะสั้น และระยะยาว เช่น การที่ประเทศไทยจะสูญเสีย
ขีดความสามารถในการแข่งขันและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในระยะยาว โดยมีการคาดการณ์ว่า 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ (GDP) จะลดลงมาก (ฟอร์บส ไทยแลนด์, 2020) 
 จากข้อมูลที่กล่าวไปแล้วข้างต้น ถึงแม้ว่าประเทศไทยจะมีอัตราส่วนของผู้ติดเชื้อในอัตราส่วนที่น้อย
กว่าหลายประเทศทั่วโลก แต่เพื่อความไม่ประมาท รัฐบาลไทยจำเป็นต้องมีมาตรการปิดประเทศ หรือ Lock 
Down โดยโครงการ “อยู่บ้าน หยุดเชื้อ เพื่อชาติ” (กรมสนับสนุนบริการสุขภาพ กระทรวงสาธารณสุข, 2563) 
เช่นเดียวประทุกประเทศทั่วโลก จึงส่งผลเสียต่อระบบเศรษฐกิจ ไม่เพียงแต่ส่งผลกระทบด้านอุปทานสินค้าและ
บริการ (Supply) ในระบบเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังส่งผลให้ความต้องการซื้อสินค้า และบริการ (Demand) 
ลดลงจนอาจเรียกได้ว่า เกิดวิกฤตเศรษฐกิจทั้งในประเทศไทยและประเทศทั่วโลก (ฟอร์บส ไทยแลนด์ , 2020) 
ทำให้รัฐบาลไทยมีความจำเป็นต้องประกาศพระราชกำหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน และ
นโยบายช่วยเหลือผู้ได้รับผลกระทบจากการประกาศพระราชกำหนดการบริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน 
โดยโครงการคนไทยไม่ทิ้งกัน (สำนักงานเศรษฐกิจการคลัง , 2563) และโครงการช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับ
ผลกระทบจากการระบาดของ Covid-19 ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ตามมติคณะรัฐมนตรี 28 เม.ย. 
2563 (ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) , 2563) แต่ก็ถูกวิพากษ์วิจารณ์ว่าโครงการ
ดังกล่าวเป็นการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าเพื่อพยุงเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทย ซึ่งนโยบายเหล่านี้เป็น
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นโยบายระดับประเทศที่ป้องกันประชาชนทั้งประเทศให้รอดพ้นวิกฤตจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
Covid-19 
 ในช่วงที่ผ่านมา อาจกล่าวได้ว่าประเทศไทย เป็นประเทศที่พึ ่งพาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง ซึ่งเป็นธุรกิจหลักที่มีมูลค่าสูงถึงร้อยละ 12 ของ GDP ในการพัฒนาทางเศรษฐกิจ
และตัวเลขผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) เช่น อุตสาหกรรมการบิน 
โรงแรม กิจกรรมอีเว้น (Event) การค้าปลีก ภัตตาคาร การขนส่งทางบก และการขนส่งทางอากาศ อันส่งผล
ต่อเนื่องไปสู่ผลกระทบด้านการค้าและการลงทุนทั้งภายในประเทศและระหว่างประเทศ ที่อยู่ภายใต้ระบบห่วง
โซ่คุณค่าโลก (Global Value Chain) โดยเป็นอุตสาหกรรมสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจไทย ที่พึงพานักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศเป็นสำคัญ เมื่อเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ทำให้รูปแบบของดำเนินชีวิต
ของประชาชนไทยเปลี่ยนแปลงไป ที่เกิดเป็นความปกติใหม่ (New Normal) ซึ่งหมายถึง ฐานวิถีชีวิตใหม่ หรือ
รูปแบบการดำเนินชีวิตอย่างใหม่ที่แตกต่างจากอดีต เช่น วิถีชีวิตที่ประชาชนจะต้องเสียค่าใช้จ่ายกับการ
ป้องกันการติด Covid-19 หน้ากากอนามัยหรือเจลล้างมือ การกักตัวอยู่กับบ้านจนทำให้ขาดรายได้ ทั้งหมดนี้
ส่งผลเสียทำให้เกิดความเครียดและปัญหาทางสุขภาพจิตตามมา ซึ่งภาคการท่องเที่ยวก็อาจจะต้องปรับตัวจาก 
platform เดิมสู่ platform ใหม่ โดยเฉพาะพฤติกรรมการใช้ระบบออนไลน์ (Online platform) โดยมีการ
การปรับเปลี่ยนพฤติกรรม (Preventive and fear effect) ความวิตกกังวลการแพร่ระบาดของโรค ทำให้คน
เลือกที่จะหลีกเลี่ยงกิจกรรมที่ต้องพบปะกับคนหมู่มาก เช่น การท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ การจัด
คอนเสิร์ตและอีเวนต์ การเดินซื้อของในห้าง การทานข้าวนอกบ้าน การดูหนังในโรงภาพยนตร์ การรวมกลุ่มที่มี
ผู้ชุมนุมจำนวนมาก เป็นต้น ทำให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจลดลงมากกว่าที่ควรจะเป็นใหม่ เพ่ือรองรับผลกระทบ
ของการแพร่ระบาดของ Covid-19 (ฟอร์บส ไทยแลนด์, 2020) 
 ผลกระทบต่อแรงงานในภาคบริการที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นแรงงานกลุ่มหลักที่ได้รับ
ผลกระทบจาก การแพร่ระบาดของ Covid-19 ที่ในปัจจุบันประเทศไทยมีแรงงานรวมจำนวน 38.2 ล้านคน 
โดยเป็นคนที่มีงานทำประมาณ 37.6 ล้านคน ในจำนวนนี้เป็นแรงงานในภาคบริการที่เกี ่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวโดยตรงร้อยละ 28 ของการจ้างงานทั้งหมด ได้แก่ ธุรกิจค้าปลีก ธุรกิจที่พักอาศัย ธุรกิจการขนส่ง
เดินทาง และนันทนาการ ซึ่งเป็นกลุ่มแรงงานหลักที่มีความเสี่ยงจะได้รับผลกระทบสูงจากรายได้ภาคการ
ท่องเที่ยวที่หายไปในอดีตตัวเลขการว่างงานของไทยจะอยู่ในระดับต่ำมาโดยตลอด จากการที่แรงงานสามารถ
ย้ายกลับไปทำงานในภาคเกษตรเพื่อหารายได้ชดเชยจากการว่างงานได้ แต่ในปัจจุบันประเทศไทยกำลัง
ประสบกับปัญหาภัยแล้งที่รุนแรงที่สุดครั้งหนึ่ง (ฟอร์บส ไทยแลนด์, 2020)                
 นอกจากนี้ ยังเป็นที่น่ากังวลว่าภาคเกษตรและภาคการผลิตในประเทศไทย อาจไม่สามารถรองรับ
แรงงานในภาวะเศรษฐกิจซบเซาได้อย่างเช่นในอดีต ซึ่งอาจเห็นจากตัวเลขอัตราการว่างงานเพิ่มขึ้นอย่าง
รวดเร็วแบบที่ไม่เคยเป็นมาก่อน อีกทั้งยังมีแรงงานนอกระบบเป็นจำนวนมากที่เสี่ยงตกงานและสูญเสียรายได้ 
โดยเฉพาะผู้ใช้แรงงาน รวมทั้ง การได้เห็นถึงปัญหาจากการไม่กระจายตัวของการเติบโตทางเศรษฐกิจ การ
พึ่งพาบางภาคส่วน และการพึ่งพาภายนอกมากเกินไป ขาดแรงขับเคลื่อนจากภายในที่ทดแทนกันได้เมื่อเกิด
วิกฤตการณ์ (เกษม พรประพันธ์, มณฑลี กปิลกาญจน์, นันทนิตย์ ทองศรี, และพรชนก เทพขาม, 2563) 
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 จากที่กล่าวมาแล้วนั้น ผลกระทบที่สำคัญและเป็นที่น่าสนใจในการศึกษาถึงผลกระทบของภาคการ
ท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ จากนักท่องเที่ยวต่างชาติ ซ่ึงไม่สามารถเดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวได้ และธนาคารแห่งประเทศไทยคาดการณ์ว่าจะทำให้ไทยสูญเสียรายได้ 2.5 แสนล้าน
บาท ในปี 2563 และผลกระทบจะขยายวงกว้างต่อภาคธุรกิจและการจ้างงาน โดยเฉพาะที่เกี่ยวเนื่องกับการ
ท่องเที่ยวและห่วงโซ่การผลิตอุตสาหกรรม สายการบินเริ่มลดต้นทุนและเลิกจ้างนักบินและลูกเรือบางส่วน 
เนื ่องจากเริ ่มประสบภาวะขาดทุน จากการปรับลดตารางเที ่ยวบิน และงดบินในบางประเทศ จำนวน
นักท่องเที่ยวจีนและต่างชาติที่ลดลง ทำให้โรงแรมที่พัก ไม่รวมถึงการยกเลิกงานอีเวนต์ กิจกรรม และ
นันทนาการต่าง ๆ เพราะผู้คนหลีกเลี่ยงไปในที่มีคนพลุกพล่าน และมาตรการเว้นระยะห่างทางสังคม (Social 
Distancing) ซึ่งกิจกรรมที่งดเว้นไปส่วนหนึ่งจะเป็นการสูญเสียทางเศรษฐกิจโดยถาวร (เกษม พรประพันธ์ , 
มณฑลี กปิลกาญจน์, นันทนิตย์ ทองศรี, และพรชนก เทพขาม, 2563) รวมทั้ง การเปลี่ยนแปลงความต้องการ
การท่องเที่ยว และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว อีกด้วย 
 จากนโยบายของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับกระทรวงสาธารณสุข (สธ.) ในช่วง
สถานการณ์ดังกล่าว ได้เปิดตัวโครงการ “Amazing Thailand Safety and Health Administration” ที่จะ
ใช้เป็นมาตรฐานใหม่ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เพื่อยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยว ให้นักท่องเที่ยวมั่นใจ
มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะต้องให้ความสำคัญกับความปลอดภัยด้านสุขภาพและสุขอนามัยเป็นหลัก และรูปแบบการ
ท่องเที่ยวก็จะเปลี่ยนแปลงไปกลายเป็นสิ่งปกติใหม่หรือ นิวนอร์มอล (New Normal) ซึ่งประเทศไทยต้อง
เตรียมตัวให้พร้อมในด้านของการเพ่ิมมาตรฐานให้กับภาคการท่องเที่ยวไทย ในการรองรับการกลับมาเดินทาง 
และการฟื้นตัวของนักท่องเที่ยวอีกครั้ง (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2563; มติชนออนไลน์, 2563) 
 การท่องเที ่ยวเชิงเกษตร ซึ ่งถือว่าเป็นการท่องเที่ยวที่ช่วยเหลือและทดแทนการท่องเที ่ยวใน
ต่างประเทศ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ทดแทนความต้องการในการท่องเที่ยวในช่วงปิดการเดินทางเข้าออก
ประเทศ การท่องเที่ยวลักษณะนี้จะทำให้เกิดการกระจายรายได้ไปสู่ชุมชนอย่างแท้จริง ซึ่งมีลักษณะการ
ท่องเที่ยวแบบ Private Group มีลักษณะการเดินทางเป็นครอบครัว และอาจเป็นลักษณะของนักท่องเที่ยว
คุณภาพสูง (Premium Package Tour) ซึ่งเมื่อพฤติกรรมของผู้บริโภคเปลี่ยนไป ผู้ประกอบการก็ต้องวางแผน
ปรับกลยุทธ์ใหม่ ในปรับตัว เช่น ความสะอาดปลอดภัย ในสถานประกอบการ หรือโรงแรมที่พัก ต้องมีการใช้
แอลกอฮอล์ เน้นความสะอาดในการเดินทาง ซึ่งการเริ่มต้นใหม่ (Set Zero) โดยเริ่มต้นท่องเที่ยวภายในจังหวัด 
การเดินทางไปยังจังหวัดใกล้เคียง และข้ามภูมิภาคภายในประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับโครงการของรัฐบาลที่มีการ
สนับสนุนตลาดชุมชน (กรมการค้าภายใน , 2563; มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี และกรมการค้า
ภายใน กระทรวงพาณชิย์, 2563) ซึ่งในอดีตความต้องการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีความสนใจเฉพาะกลุ่ม แต่เมื่อ
สถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ทำให้นักท่องเที่ยวไทยกลุ่มที่เที่ยวต่างประเทศไม่สามารถเดินทาง
ออกนอกประเทศ ทำให้นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เปลี่ยนรูปแบบการท่องเที่ยวไปในพ้ืนที่ที่แตกต่างจากการท่องเที่ยว
เดิม ๆ ในประเทศไทย ดังนั้น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจึงเป็นที่น่าสนใจในการกระตุ้นให้คนไทยเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากยิ่งขึ้น รวมทั้ง เป็นการช่วยเหลือแรงงานภาคอุตสาหกรรมให้กลับสู่ท้องถิ่น และเป็น
การกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากอีกด้วย 
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 สถานการณ์ปัญหาและอุปสรรคการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของประเทศไทยที่ผ่านมาการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทยลักษณะที่เป็นการท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังขาดจุดขาย และนโยบายที่ชัดเจน รวมถึงไม่เป็นที่รู้จัก
และมีชื่อเสียงระดับสากล ยังพบว่าในการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหา ในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สามารถแบ่งออกได้ เป็น 4 ประการ มีรายละเอียดดังนี้ 
 1. เกษตรกรหรือสมาชิกในชุมชนให้ความสนใจด้านการท่องเที่ยวไม่มากนักและขาดความรู้ด้านการ
บริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว เกษตรกรมีรายได้หลักจากการทำเกษตรมากเพียงพอ จึงไม่ประสงค์จะ
ดำเนินการท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งต้องมีการเตรียมตัวมากและมองว่าเป็นภาระที่ต้องบริการนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยว แม้ว่าจะมีการฝึกอบรมด้านการท่องเที ่ยวและการแนะนำถึงผลประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยวโดยเจ้าหน้าที่ภาครัฐแล้วก็ตาม และอาจประสบปัญหานักท่องเที่ยวขาดความรับผิดชอบมีการทำลาย
ต้นไม้หรือเก็บผลไม้ในจำนวนที่มากเกินไปและสร้างความเสียหายในระยาว ให้กับแหล่งท่องเที่ยวนั้น 
 2. ปัญหาด้านแรงงานและผู ้สืบทอด เนื ่องจากปัญหาแรงงานด้านการเกษตรมีแรงงานเข้าสู่
ภาคอุตสาหกรรมทำงานในโรงงาน มีสวัสดิการและความม่ันคงดีกว่าจึงทำให้แรงงานภาคการเกษตรขาดแคลน
และลูกหลานเกษตรกรไม่นิยมหรือสืบทอดกิจการต่อ ความเป็นน้ำหนึ่งใจเดียวกันของสมาชิกในชุมชนก็จะ
หายไป การสืบทอดอาชีพดั้งเดิมของบรรพบุรุษเริ ่มลดลง เหล่านี้เป็นค่านิยมของสังคมสมั ยใหม่ (สุกันยา             
คงเขียว, กนก เลิศพานิช, วรัญญา อรัญวาลัย, และอภิศักดิ์ โพธิ์ปั้น, 2561) 
 3. มีการโยกย้ายเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ตามตำแหน่งหน้าที่จากต้นสังกัด เช่น ผู้ว่าราชการจังหวัดเกษตร
จังหวัด เป็นต้น ทำให้มีการปรับเปลี่ยนนโยบาย หรือไม่มีการต่อเนื่องของนโยบายหรือโครงการ ที่ทำอาจเกิด
การชะลอการดำเนินงานหรือยุติโครงการไป (สุกันยา คงเขียว , กนก เลิศพานิช, วรัญญา อรัญวาลัย, และอภิ
ศักดิ์ โพธิ์ปั้น, 2561) 
 4. งบประมาณดำเนินงานขาดการต่อเนื่อง คืออุปสรรคสำคัญของการทำการท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง
ในด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวในกรรมสิทธิ์ในที่ดินเป็นของนายทุนคนนอกพ้ืนที่เข้ามาอยู่อาศัย การสนับสนุน
ของงบประมาณภาครัฐซึ่งเมื่อออกนโยบายสนับสนุนแล้ว ปล่อยให้เกษตรกรผู้ดำเนินโครงการดำเนินการ
ท่องเที่ยวเพียงลำพัง ไม่มีการสนับสนุนทั้งในด้านการสร้างค่านิยม การประชาสัมพันธ์ การทำการตลาดของ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (สุสุกันยา คงเขียว, กนก เลิศพานิช, วรัญญา อรัญวาลัย, และอภิศักดิ์ โพธิ์ปั้น, 2561) 
 จากการลงพื้นที่สำรวจ (Pre-research) ของคณะวิจัย ในพื้นที่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อทำการ
สัมภาษณ์นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และผู้นำชุมชน พบว่านักท่องเที่ยวมีความต้องการที่จะท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเนื่องจากเป็นแหล่งพักผ่อนหย่อนใจ และหลีกหนีความวุ่นวายในเขตเมือง รวมถึงมีอาหารเป็นอาหาร
พ้ืนบ้าน ที่เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิมที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยที่สืบทอดกันมา รสชาติอร่อย และราคา
ไม่แพง แต่อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวเชิงเกษตรในความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวนั้นยังไม่มีการสนับสนุนที่
ชัดเจนจากภาครัฐ ที่จะนำเสนอความมีเอกลักษณ์ ข้อมูลการท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ การติดต่อสอบถาม
ผู้นำชุมชน หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง กิจกรรมภายในแหล่งท่องเที่ยว ที่น่าสนใจที่จะสามารถดึงดูด และสร้าง
ความนิยมให้กับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้งนี้หากคาดการณ์ในอนาคตจากการสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวเชิง
เกษตร พบว่า นักท่องเที่ยวคาดการณ์ว่านักท่องเที่ยวต่างชาติจะลดลง และประเทศไทยต้องหันมาพึ่งพา
นักท่องเที ่ยวภายในประเทศมากขึ ้น และจากนโยบายการเว้นระยะห่างทางสังคม (Social Distancing) 
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นักท่องเที่ยวจะลดขนาดของกลุ่มท่องเที่ยวลงจากกลุ่มใหญ่เป็นการท่องเที่ยวแบบครอบครัว ซึ่งคาดว่าจะ
ป้องกันการสัมผัสกับผู้อ่ืนทำให้อัตราการติดเชื้อของโรคอุบัติใหม่ในอนาคต ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นอีกลดลง รัฐบาล
จึงต้องมีนโยบายที่ชัดเจน ทั้งในระดับเศรษฐกิจ มหภาคและจุลภาค อีกทั้งความสำคัญคืองบประมาณซึ่ง
รัฐบาลไม่ควรปล่อยให้ชุมชน จัดการกันเพียงลำพังแต่รัฐบาลต้องสนับสนุนจนกว่าชุมชนจะจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้อย่างยั่งยืน 
 แต่อย่างไรก็ตาม มีการศึกษาต้นแบบการบริหารจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของประเทศ
ไทย ผลการศึกษาพบว่าภาครัฐยังไม่มีนโยบายและแผนงานภาครัฐ ที่ชัดเจนด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มี
เพียงโครงการส่งเสริมการเกษตรและผลผลิตทางการเกษตรทั่วไป ดังเช่นการสนับสนุนให้ชมชนพึ่งพาตนเอง
ก่อตั้งตลาด รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชน แต่ยังขาดความต่อเนื่องในเชิงนโยบายของภาครัฐ 
การบูรณาการความร่วมมือระหว่าง เกษตรกร ชุมชน ภาคธุรกิจ และวิชาการ และภาครัฐ ที่จะสนับสนุนซึ่งกัน
และกันก่อให้เกิดพลวัตรภายในประเทศไทย ลดการพึ่งพานักเที่ยวชาวต่างชาติ (พัทธ์ยมล สื่อสวัสด์วณิชย์ , 
2558; สมพร อิศวิลานนท์ และปิยะทัศน์ พาฬอนุรักษ์, 2561)  
 จากทั้งหมดที่กล่าวมาแล้วคณะนักวิจัยมีแนวคิดการวิจัยเรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
บริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19” นี้เป็นการวิจัยเชิงนโยบายเพื่อเสนอแนะ
แนวทางนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ภาครัฐในเชิงนโยบาย ในการพัฒนาศักยภาพของการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรที่ประเทศไทยมีศักยภาพอยู่แล้วเพื่อรับมือกับอนาคตอาจเปลี่ยนวิกฤตครั้งนี้ให้เป็น “โอกาส” และ
ความสำคัญของการสร้างรากฐานที่แข็งแกร่งจากภายในให้กับเศรษฐกิจไทยในระยะยาวหลังจากการเกิด
วิกฤตการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและเรียกความเชื่อมั่นผู้บริโภคและนักลงทุน
กลับมา ทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง เพื่อเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนแบบคนไทยช่วยเหลือคน
ไทยกันเอง 
 

1.2 วัตถุประสงค ์
 1. เพื่อศึกษาความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หลังจาก
การแพร่ระบาดของ Covid-19 
 2. เพื่อวิเคราะห์และค้นหาองค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 
 3. เพ่ือค้นหาข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 4. เพ่ือค้นหานวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 
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1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. องค์ความรู้เชิงพาณิชย์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบุคลากรผู้ให้บริการ ในแหล่งท่องเที่ยว                           
เชิงเกษตรตามความต้องการของนักท่องเที่ยว 
 2. องค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 4. นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ  
Covid-19 
 5. บทความวิจัยเพื่อตีพิมพ์ในวารสารทางวิชาการ 
 

1.4 กรอบแนวคิดการวิจยั  

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 
 

 
 

 

 
 
 

 
 

 
 นวัตกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในบริบทของความ
ปกติใหม่หลังจากการแพร่

ระบาดของ Covid-19 
ระยะที่ 4: การวิจัยเชิงคุณภาพ  

จัดการสัมมนา (Search conference) 
เพื่อค้นหานวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 ระยะที่ 3: การวิจัยเชิงคุณภาพ 
การสนทนากลุ่ม (Focus group discussion)  

เพื่อศึกษาประเด็นความพร้อมการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ระยะที่ 2: การวิจัยเชิงคุณภาพ 
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview)  

เพื่อค้นหาองค์ความรู้ในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ระยะที่ 1: การวิจัยเชิงปริมาณ 
การออกแบบสอบถาม (Questionnaire) 

เพื่อการทบทวนเอกสารเกี่ยวกับประเด็นความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
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1.5 เส้นทางสู่ผลกระทบ (IMPACT PATHWAY) ของโครงการวิจัยที่คาดหวัง 

ปัจจัยนำเข้า 
(Inputs) 

กิจกรรม 
(Activities) 

ผลผลิต 
(Outputs) 

ผลลัพธ์ (Outcomes) ผลกระทบ 
(Impacts) แผนการผลักดันผลผลิตไปสู่

ผู้ใช้ 
(Intervention) 

ผู้ใช้ (Users) และการ
นำไปใช้ (Adoption) 

1. ทุนสนับสนุนการวิจยั 
2. บุคลากรวิจัยที่มคีวาม
เชี่ยวชาญเฉพาะ สำหรับ
การศึกษาหาข้อมลูและลง
พื้นที่สำรวจ 
3. องค์ความรู้เดิมจาก
โครงการศึกษาในอดตี  

1. ศึกษาค้นคว้าจากงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้อง เพื่อจัดทำ
แบบสอบถาม 
(Questionnaire) เพื่อสำรวจ
ความต้องการและพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยว  
2. การสัมภาษณ์เชิงลึก     
(In-depth interview) กับ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 
3. การสนทนากลุม่ (Focus 
Group Discussion) โดยผู้ให้
ข้อมูลสำคญั (Key 
informants) 
4. การจัดสมัมนา (Search 
Conference) โดยเชิญผู้ให้
ข้อมูลสำคญั (Key 
informants) 

1. องค์ความรู้เชิงพาณิชย์ใน
การพัฒนาผลิตภณัฑ์และ
บุคลากรผู้ให้บริการ ในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว 
2. องค์ความรู้เชิงวิชาการใน
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายใน
การพฒันาภาพรวมของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
4. นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในบริบทของความปกติ
ใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 
5. บทความวิจัยเพื่อตีพิมพ์ใน
วารสารทางวิชาการ 

1. แผ่นพับการให้ความรู้กับ
บุคลากรผู้ให้บริการในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
2. บทความวิจัยเกี่ยวกับการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
3. รายงานนโยบายในการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
4. บทความวิจัยนวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบท
ของความปกติใหม่หลังจากการ
แพร่ระบาดของ Covid-19 

1. บุคลากรผู้ใหบ้ริการใน
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
2. นักวิชาการ/ผู้ประกอบการ
ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
3. หน่วยงานภาครัฐ เช่น 
สำนักงานจังหวัด องค์การ
บริหารส่วนตำบล กรมส่งเสริม
การเกษตร 
4. นักวิชาการ/ผู้ประกอบการ
ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 

1. การเพิ่มมลูค่าของ
ผลิตภณัฑ์และพัฒนา
บุคลากรผู้ให้บริการในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
2. การปรับรูปแบบการ
ท่องเที่ยวในบริบทความปกติ
ใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 
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บทท่ี 2 
การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 
การศึกษา “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด

ของ Covid-19” คณะผู้วิจัยได้ทำการศึกษาค้นคว้าและทบทวนบทความ เอกสาร ตำราทางวิชาการ ทฤษฎี 
รวมไปถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อนำข้อมูลที่ได้มาใช้ประโยชน์ในการกำหนด สมมติฐานงานวิจัย การกำหนด
ตัวแปร และออกแบบเครื ่องมือที ่จะใช้ในการวิจัยในบทต่อไป ดังนั ้น ผู ้ว ิจัยจึงได้นำเสนอ การทบทวน
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี ่ยวข้อง ที่มีการทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบ (Systematic Literature 
Review) โดยการศึกษาค้นคว้า รวบรวม ผลงานวิจัยที่ทันสมัยและได้มาตรฐาน ผ่านกระบวนการประเมินค่า
คุณภาพงานวิจัย และคัดเลือกผลงานวิจัย ที่ได้มาตรฐาน มาวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลจากผลงานวิจัย
อย่างเป็นระบบ น ามาสรุปเป็นองค์ความรู้ที่ทัน สมัยและน่าเชื่อถือ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

2.1 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
2.2 ความต้องการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและเครื่องมือที่ใช้ประเมินค่า (Demand) 
2.3 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและเครื่องมือที่ใช้ประเมินค่า (Supply) 
2.4 การวิเคราะห์การลงทุนในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความหลากหลาย 
2.5 แนวคิดนวัตกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบของทางเลือกประกอบธุรกิจ (Options) 
2.6 แนวคิดเก่ียวกับบริบทของความปกติใหม่ 
2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง: การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นแนวทางใหม่ ในการจัดการที่ซับซ้อน

ทางการเกษตร 
 

2.1 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 องค์กรการท่องเที ่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO) กำหนดการท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร                    
(Agri Tourism) เป็นหนึ่งในรูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) โดยการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agri Tourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร                       
สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์ หรือการเลี้ยงสัตว์ เพื่อชื่นชมความสวยงามและความเพลิดเพลินในสวนเกษตร             
ได้รับความรู้และประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานความรับผิดชอบ มีจิตสำนึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของ
สถานที่ ประเทศไทยเป็นหนึ่งในกลุ่มประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรและมีความงดงามทาง
ธรรมชาติ สามารถใช้ประโยชน์จากความได้เปรียบตรงนี้ในการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวรูปแบบ
ดังกล่าวได้ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559) 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agri Tourism) คือ การท่องเที่ยวที่ได้เรียนรู้ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม และ
ประเพณี รวมถึง รูปแบบกิจกรรม เข้าใจและภาคภูมิใจกับอาชีพเกษตรกรรม ภายใต้แนวคิด ปรัชญา องค์
ความรู้ ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษเกษตรกรไทย ซึ่งเป็นรากฐานของแผ่นดิน และการประกอบอาชีพทางการ
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เกษตรที่หลากหลาย ซึ่งเป็นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนท้องถิ่น ทั้งวิถีดั้งเดิมจนถึงการใช้เทคโนโลยีขั ้นสูง 
ท่ามกลางทัศนียภาพธรรมชาติที่สวยงาม โดยใช้นวัตกรรมการบริหารจัดการโดยเกษตรกรและชุมชน ในการ
พัฒนาสินค้าเกษตรมาเป็นผลิตภัณฑ์ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย , 2545) และมีส่วนร่วมในกิจกรรม                  
ก่อเกิดความรู้ ทักษะ และประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยว จากการจำหน่ายผลผลิตทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์
แปรรูป สร้างรายได้แก่ชุมชนและมีค่าตอบแทนจากการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว  และทักษะในการบริหาร 
การจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวเกษตรของชุมชนให้มีความยั่งยืนตลอดไป (กรมส่งเสริมการเกษตร , 2544) 
การท่องเที่ยวที่มุ ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้ การมีส่วนร่วม และวิถีการทำเกษตรกรรมของชาวชนบท กับ
นักท่องเที ่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู ้ และเกิดประโยชน์ในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
(กรมการท่องเที่ยว, 2559) 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น จากแรงผลักดันทั้งจากอุปสงค์และอุปทาน 
ทางด้านอุปทาน แรงกดดันทางเศรษฐกิจทำให้เกษตรกรต้องหาวิธีใหม่ ๆ ในการเพิ่มรายได้ ทั้งจากธุรกิจเกษตร
เองและการทำธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง ขณะที่ทางด้านอุปสงค์นั้นเกิดขึ้นจากการที่ประชาชนสนใจกิจกรรมทาง
การเกษตรเพิ ่มมากขึ ้น (Carpio, Wohlgenant, and Boonsaeng, 2008) การท่องเที ่ยวเช ิงเกษตรเป็น
รูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบทโดย
เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวเป็นการนำเอาทรัพยากรที่มีอยู่เพ่ือทำให้เกิดประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้ต่อ
ชุมชนและตัวเกษตรกร การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการอนุรักษ์ควบคู่ไปกับการท่องเที่ยวเพื่อไม่ให้เกิด
ผลกระทบต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม 
สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์ และสัตว์เลี้ยง เพ่ือชื่นชมความสวยงาม ความสำเร็จ เพ่ือให้
ได้ความรู้และประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสำนึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม 
(สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง, 2554) 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ โดยเน้นการพาชมการประกอบ
กิจกรรมทางการเกษตรประเภทต่าง ๆ เช่น ในภาคกลางมีการทำนาสวนผลไม้ สวนกล้วยไม้  สวนไม้ดอกไม้
ประดับ และสวนสมุนไพร ภาคเหนือจะมีการเลี้ยงผึ้ง การเลี้ยงไหม สวนไม้ดอกไม้ประดับ (กรมส่งเสริม
การเกษตร, 2547) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวที่จะทำให้มีรายได้กระจายไปยัง
ท้องถิ่นอย่างแท้จริงจากการนํานักท่องเที่ยวเข้าไป ท่องเที่ยวในชุมชนเกษตร เพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชนนั้น ๆ 
รวมทั้งได้รับการพักผ่อนและความเพลิดเพลิน (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2544) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็น
การท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่ได้ทั้งความเพลิดเพลินและความรู้นํากลับไปประยุกต์ใช้หรือประกอบอาชีพได้ 
รวมถึง การค้นหา เรียนรู้ และเข้าใจภาคภูมิใจกับอาชีพเกษตรกรรมที่เป็นรากฐานของแผ่นดินไทยที่ มีคุณค่า
ภายใต้แนวคิด ปรัชญา องค์ความรู้ ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษเกษตรกรไทยได้สัมผัสกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
ชาวชนบท ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี รูปแบบกิจกรรมและการประกอบอาชีพทางการเกษตรที่
หลากหลาย อีกทั้งวิถีดั้งเดิมจนถึงการใช้เทคโนโลยีขั้นสูงท่ามกลางทัศนียภาพธรรมชาติที่สวยงาม บริหาร
จัดการโดยเกษตรกรหรือชุมชน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2543) 
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การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่ชุมชนเกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์
และสัตว์เลี้ยง แหล่งเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำต่าง ๆ สถานที่ราชการ ตลอดจนสถาบันการศึกษาท่ีมีงานวิจัยและพัฒนา
เทคโนโลยีการผลิตการเกษตรที่ทันสมัย เพ่ือชื่นชมความสวยงาม ความสำเร็จและความเพลิดเพลินในกิจกรรม
ทางการเกษตรในลักษณะต่าง ๆ ทำให้ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่ ๆ บนพื้นฐานความรับผิดชอบและมี
จิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2548) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่
มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนิน 
กิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้มาทำให้เกิดประโยชน์ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชนและตัวเกษตรกร การท่องเที่ยวเ ชิง 
เกษตรจะเป็นการอนุรักษ์ควบคู ่ไปกับการท่องเที่ยวเพื่อไม่ให้เกิดผลกระทบต่อชุมชนและผลกระทบต่อ 
สภาพแวดล้อมและนอกจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องแล้วยังมีนักวิชาการอื่น ๆ ที่สนใจเรื่องการท่องเที่ยวเชิง 
เกษตร (กรมการท่องเที่ยว, 2562) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรว่าเป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่เกษตรกรรม 
สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี ้ยง เพื่อชื่นชมความสวยงามในสวนเกษตร                 
ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่บนพ้ืนฐานความ รับผิดชอบ มีจิตสำนึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่
แห่งนั้น การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์ และ
สัตว์เลี้ยง เพื่อชื่นชมความสวยงาม ความสำเร็จ และเพลิดเพลินในการสวนเกษตร ได้ความรู้ได้ประสบการณ์
ใหม่บนพื้นฐานความรับผิดชอบมีจิตสำนึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่แห่งนั้น  (รำไพพรรณ                 
แก้วสุริยะ, 2544) 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นธุรกิจของเกษตรกรที่ดำเนินการในพ้ืนที่ของเกษตรกรเอง เพ่ือสร้างความ
เพลิดเพลินและความรู้ให้กับผู้เข้ามาเยี่ยมเยือน โดยผู้เข้ามาเยี่ยมเยือนได้ติดต่อโดยตรงกับทางเกษตรกร 
กิจการในลักษณะนี้เป็นกิจการที่ช่วยให้เกิดการเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรโดยอ้อม มีกิจกรรมทางการเกษตร
เป็นทรัพยากรหลักและใช้ทรัพยากรเหล่านี้ในการดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยว โดยมีเป้าหมายเพื่อสร้าง
รายได้ให้แก่เกษตร และเป็นการสร้างความมีส่วนร่วมให้กับคนในท้องที่ในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเต็มตัว 
ซึ่งถือเป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (นิออน ศรีสมยง, 2552) การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม               
เพื่อชมการเกษตรที่มีทัศนียภาพสวยงามในชนบท ซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจและสร้างความประทับใจแก่
นักท่องเที่ยวที่ได้พบเห็นเป็นแหล่งให้ความรู้ทางด้านเกษตรวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ในชนบทที่
สร้างความตื่นตาตื่นใจให้แก่นักท่องเที่ยวและสามารถสร้างรายได้ให้เกษตรกรจากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร (Jittangwattana and Srikhampha, 2014) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษรก่อให้เกิด
ประโยชน์โดยตรงต่อการอนุรักษ์และการพัฒนาการเกษตรในลักษณะที่ยั่งยืนด้วยการจัดการให้มีการท่องเที่ยว
โดยนักท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่เพาะปลูกทางการเกษตรทั้งสวนผลไม้ แปลงผัก หรือแหล่งเพาะปลูกอ่ืน ๆ เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลผลิตทางการเกษตรและสร้างรายได้แก่เกษตรกร การกระจายรายได้สู่ชุมชน (เทิดชาย ช่วยบำรุง, 
2553) ได้แก่ 
 1. ความสำคัญต่อเศรษฐกิจ ได้แก่ 
 1.1 เกิดรายได้เสริมแก่ประชากรและผู้ประกอบการในชุมชนท้องถิ่น นักท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการ
ใช้จ่ายขณะเดินทางท่องเที่ยว เช่น ค่าท่ีพัก ค่าอาหารและเครื่องดื่ม ค่านำเที่ยว และค่าใช้จ่ายสำหรับกิจกรรม
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ต่างๆ เป็นต้น ค่าใช้จ่ายเหล่านี้เป็นรายได้ที่เป็นผลพลอยได้ให้แก่เกษตรกรในท้องถิ่นและเป็นการกระจายเม็ด
เงินสู่ชุมชนท้องถิ่น 
 1.2 เกิดการหมุนเวียนรายได้และการกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค เมื่อนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ท่องเที่ยวเข้าไปถึงแหล่งท่องเที่ยวในชนบท การพัฒนาความเจริญก็จะไปถึงภูมิภาคนั้น  ๆ ก่อให้เกิดการ
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ในท้องถิ่น เช่น ถนนหนทาง ไฟฟ้า น้ำประปา ที่พักร้านอาหาร ร้านค้า สิ่งอำนวยความ
สะดวก เป็นต้น ที่มีผู้ลงทุนในกจิกรรมเหล่านั้น 
 1.3 เกิดการสร้างงานและสร้างอาชีพเกี่ยวกับการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว เช่น พนักงานต้อนรับ 
มัคคุเทศก์ท้องถิ่น พนักงานบริการในที่พัก ร้านอาหาร เป็นต้น 
 1.4 เกิดผลผลิตและนำเอาทรัพยากรของประเทศ โดยเฉพาะทรัพยากรการเกษตรของท้องถิ่นมาใช้
ให้เกิดประโยชน์ ในรูปแบบของการผลิตสินค้าและของที่ระลึก 
 2. ความสำคัญต่อสังคม ได้แก่ 
 2.1 ความเป็นอยู่ของเกษตรกรที่ดีขึ้น เป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรและประชาชนใน
ท้องถิ่นจากรายได้ที่เป็นผลพลอยได้จากการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 2.2 ความภาคภูมิใจในอาชีพ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมของท้องถิ่นเป็นการอนุรักษ์อาชีพเกษตรกรรม  
 2.3 การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ซึ่งกันและกันระหว่างคนต่างถ่ินและคนในท้องถิ่น เป็นการอนุรักษ์
สังคมวัฒนธรรมทางการเกษตรและสิ่งแวดล้อมธรรมชาติของท้องถิ่น 
 2.4 ความภาคภูมิใจความสำนึกและตระหนักในคุณค่าของศิลปะวัฒนธรรมตลอดจนการรักษา
เอกลักษณ์ของงชุมชนก่อให้เกิดความรู้สึกหวงแหนและรักผืนแผ่นดินที่อยู่อาศัยของตน ให้เกิดการอนุรักษ์ฟ้ืนฟู
วัฒนธรรมทางการเกษตรและสิ่งแวดล้อมในชนบท  
 2.5 การขจัดปัญหาความแตกต่างระหว่างเมืองกับชนบท เพื่อช่วยขจัดปัญหาการหลั่งไหลและ
เคลื่อนย้ายเข้ามาหางานทำหรือเสี่ยงโชคในเมืองของประชาชนในชนบท 

 ในปี พ.ศ. 2540 ประเทศไทยให้ความสำคัญของการท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร โดยกรมส่งเสริม
การเกษตรร่วมกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีโครงการท่องเที่ยวเกษตรต้อนรับปีท่องเที่ยวไทย พ .ศ. 
2541-2542 เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการท่องเที่ยวประเภทดังกล่าวเกิดขึ้น ส่งผลให้เกิดการแก้ปัญหา
การว่างงานของคนในชนบท อันเนื่องมาจากสภาวะเศรษฐกิจของประเทศ และเป็นการกระจายรายได้อีกทาง
หนึ่ง (วรพล วัฒนเหลืองอรุณ, 2544) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรถือได้ว่าเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยวที ่มี
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ความสนใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งบรรยากาศ วิถีชีวิตแบบชนบทที่
ใช้ภูมิปัญญาทางการเกษตรที่มีมาอย่างช้านาน ประกอบกับความเหมาะสมทางด้านสภาพภูมิอากาศและ
สิ ่งแวดล้อม ทำให้ประเทศไทยมีความได้เปรียบทางศักยภาพของการท่องเที ่ยวประเภทนี้อย่างสูง การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรจึงเป็นแนวทางหนึ่งที่ช่วยให้เกษตรกรได้รับประโยชน์เพิ่มมากขึ้นจากทรัพยากรที่มีอยู่
อย่างจำกัด (วรการ สุดาแก้ว, 2555) 
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ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร (กรมการท่องเที่ยว, 2559) แบ่งได้หลายลักษณะ ดังนี้  
1. แบ่งตามลักษณะกิจกรรมการเกษตรหลัก สามารถแบ่งได้ 5 ประเภท ได้แก่ การเพาะปลูก                 

การเลี้ยงสัตว์ การประมง การเกษตรและป่าไม้ และการเกษตรแบบผสมผสาน 
2. แบ่งตามลักษณะเจ้าของกิจการ และการบริหารจัดการ  
3. แบ่งตามขนาดของแหล่งท่องเที่ยว กำหนดตามขนาดพื้นที่ของแหล่งท่องเที่ยว แบ่งได้ 3 ประเภท 

คือ แหล่งท่องเที่ยว ขนาดใหญ่ (51 ไร่ ขึ้นไป) ขนาดกลาง (21-50ไร่) และขนาดเล็ก (ไม่เกิน 20 ไร่) 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นกิจกรรมนันทนาการในการศึกษาหรือการพักผ่อนหย่อนใจที่ดำเนินการ

ในพื้นที่เกษตรกรรม หรือการดำเนินงานด้านการเกษตรอื่น ๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว อีกทั้ง กิจกรรมที่สื่อถึง
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรทีเ่กี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อมทางการเกษตร ความบันเทิง และการศึกษาการทำงานใน
พื้นที่การเกษตรด้วยกิจกรรมที่หลากหลายที่รวมอยู่ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จึงมีความพยายามหลาย
ประการในการพัฒนาระบบการจำแนกสำหรับสาขาย่อยนี้ เป็นกรอบในการประเมินขอบเขตและบริบทของ
กิจกรรม พัฒนาการจำแนกประเภทเป็นกิจกรรมที่เกิดขึ้นในพื้นการเกษตรและธรรมชาติ เป็นการเชื่อมโยง
ระหว่างผู้เข้าชมและกิจกรรมการเกษตร (Boys, DuBreuil White, and Groover, 2017) 
 ประเทศไทยมียุทธศาสตร์ด้านการท่องเที ่ยวในการพัฒนาชุมชนชนบท โดยกรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมให้ท้องถิ่นที่มีศักยภาพเป็นพื้นที่นําร่องแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยมีนโยบายภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติ ฉบับที่ 10 เป็นต้นมา ประเทศไทยมีนโยบายส่งเสริม            
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรภายใต้หลักการ และแนวคิด ดังนี้ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2545) 
 1. ส่งเสริมให้เกษตรกรมีรายได้จากการให้บริการการท่องเที่ยว และการจัดจำหน่ายผลผลิตทางการ
เกษตรต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว เป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนระดับรากหญ้า รายได้จากการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเป็นแหล่งรายได้เสริมที่สำคัญของเกษตรกรในยามที่ผลผลิต จากภาคการเกษตรตกต่ำในบางปี 
 2. สร้างความภาคภูมิใจและหวงแหนในอาชีพดั้งเดิมของเกษตรกร ให้เกษตรกรและลูกหลานรู้สึก
ความภาคภูมิใจในอาชีพการเกษตรของตนเอง จากเดิมที่อาชีพเกษตรกรรมไม่ได้รับความสนใจจากลูกหลาน
เนื่องจากเป็นอาชีพที่ต้องทำงานหนักและมีรายได้น้อย 
 3. อนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นที่ดีงาม สืบทอดอาชีพดั้งเดิมของคนไทยไว้ให้เป็นมรดกทางวัฒนธรรม
ของประเทศสืบต่อไป 
 4. เปิดโอกาสให้เกษตรกรมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการท้องถิ่นของตนเอง ให้เกิดความเข้มแข็งใน
ชุมชนและร่วมกันในการบริหารงานภายในท้องถิ่น พัฒนากลุ่มเกษตรกรและทรัพยากร บุคคลในท้องถิ่นให้มี
การเรียนรู้และทำงานร่วมกัน 
 5. สร้างความเข้าใจซึ่งกันและกันระหว่างนักท่องเที่ยวกับเกษตรกรในการเรียนรู้และ แลกเปลี่ยน 
ความคิดเห็น ทัศนคติและประสบการณ์ต่าง ๆ ระหว่างกัน และลดช่องว่างระหว่างคนเมืองกับคนชนบท 
 6. ปลูกจิตสำนึกที่ดีให้กับนักท่องเที่ยวให้มีความเข้าอกเข้าใจในอาชีพเกษตรกรรมได้พบเห็ น ได้
เข้าใจปัญหา อุปสรรค ตลอดจนความยากลำบากของเกษตรกรในการประกอบอาชีพและการดำรงชีพ 
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 รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทย 
 กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเมืองไทยที่เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าเยี่ยมชมในแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรแต่ละแห่งจะมีกิจกรรมการท่องเที่ยว รูปแบบการจัดการ ตลอดจนเป้าหมายการดำเนินงานที่แตกต่าง
กัน สามารถจำแนกรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้ 6 รูปแบบ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2544) ได้แก่ 
 1. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรลักษณะการแสดงหรือสาธิต ได้แก่  
 - แปลงสาธิตพันธุ์พืชสวยงาม เช่น กล้วยไม้ ดอกไม้ พืชผักและผลไม้ในท้องถิ่น และจากต่างประเทศ 
เป็นต้น 
 - แปลงรวบรวมพันธุ์พืชชนิดต่าง ๆ เป็นการรวบรวมพันธุ์พืชจากแหล่งต่าง ๆ เช่น พันธุ์กล้วย พันธุ์
ทุเรียน พันธุ์มะม่วง เป็นต้น 
 - การแสดงขั้นตอนการปฏิบัติต่าง ๆ ทางด้านการเกษตร เช่น การปลูก การดูแลรักษา การเก็บเกี่ยว
ผลผลิต การดูแลหลังการเก็บเก่ียว การบรรจุภัณฑ์ การแปรรูปผลผลิต การเลี้ยงผึ้ง การเลี้ยงไหม เป็นต้น 
 - การแสดงประเพณีวัฒนธรรมด้านการเกษตรในอดีตที่ผ่านมา เช่น การตกกล้าการไถนา การดำนา 
การเก็บเกี่ยวข้าว การเก็บเกี่ยวไม้ผลและการแปรรูปไม้ผล การแสดงงานฝีมือหรืองานหัตถกรรมต่าง ๆ เป็นต้น 
 - การแสดงอุปกรณ์ เครื่องมือเครื่องใช้ และวิถีทางการเกษตรของไทยในอดีต 
 2. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรลักษณะให้นักท่องเที่ยวร่วมทำกิจกรรมระยะสั้น ได้แก่  
 - การเข้าชมสวนเกษตร โดยให้นักท่องเที่ยวเก็บผลผลิตกันเองจากต้นในสวนหรือการซื้อ ผลผลิต
โดยการเลือกเก็บเอง โดยนักท่องเที่ยวจะได้ทั้งความสวยงามและบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติ  
 - การทำกิจกรรมพื ้นบ้านระยะสันร่วมกับสมาชิกในชุมชน เช่น กรีดยาง ขี ่ควาย นั ่งเกวียน                     
พายเรือเก็บดอกบัว เป็นต้น 
 3. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ให้นักท่องเที่ยวพักแรมในหมู่บ้าน หรือที่เรียกว่าโฮมสเตย์ คือ 
การที่นักท่องเที่ยวเข้าพักแรมในหมู่บ้านเพื่อศึกษาและสัมผัสกับการใช้ชีวิตของชาวชนบทโดยให้นักท่องเที่ยว
ได้รับการบริการที่อบอุ่น ปลอดภัย สะดวก และสะอาด 
 4. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในลักษณะการอบรมให้ความรู้ด้านการเกษตรแผนใหม่ และ
ความรู้ที่เป็นภูมิปัญญาของสมาชิกในชุมชน ได้แก่ การฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับการทำการเกษตรสมัยใหม่ เช่น การ
ปลูกพืชและการดูแลรักษาพืช การแปรรูปและการเก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตร ฯลฯ ซึ ่งอาจจะมี
ประกาศนียบัตรรับรองให้นักท่องเที่ยว เป็นต้น การฝึกปฏิบัติเพื่อเรียนรู้ภูมิปัญญาของสมาชิกในชุมชน เช่น 
ศึกษาแมลงหรือสัตว์ที่เป็นประโยชน์ต่อการเกษตร ชนิดและประโยชน์ของผักพ้ืนเมืองที่รับประทานได้ การทำ
ข้าวเม่า การทำขนมจีน การทำน้ำตาลจากมะพร้าว การนวดและอบสมุนไพรและการเผาข้าวหลาม เป็นต้น 
 5. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในลักษณะการจําหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์เกษตร ได้แก่ สินค้า
และการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรต่าง ๆ ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร สินค้าหัตถกรรมพื้นเมืองของเกษตรกร 
สินค้าของใช้และของที่ระลึกต่าง ๆ ผักสด ผลไม้สด และดอกไม้สด ต้นพันธุ์พืชและเมล็ดพันธุ์ที่นักท่องเที่ยวจะ
ซื้อไปปลูกเอง อาหารที่ผลิตและเตรียมในพ้ืนที่แบบง่าย ๆ แต่สะอาด เช่น ข้าวโพดต้ม ถั่วต้ม เป็นต้น 
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 6. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามลักษณะการให้ลู่ทางด้านธุรกิจเกษตร ได้แก่ การทำธุรกิจ
หรือลงทุนร่วมกับเกษตรกรเกี่ยวกับการผลิต หรือการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร เพื่อการส่งออก หรือ
จําหน่ายภายในประเทศ การร่วมผลิตและจำหน่ายสินค้าหัตถกรรมต่าง ๆ 
 องค์ประกอบของแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร  
 1. ด้านกิจกรรมและกระบวนการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู้โดยมีการให้การศึกษา
เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศของแหล่งท่องเที่ยวเป็นการเพิ่มพูนความรู้และประสบการณ์ความ
ประทับใจ เพื ่อสร้างความตระหนักและปลูกจิตสำนึกที ่ถูกต้องแก่นักท่ องเที ่ยวประชาชนท้องถิ ่นและ
ผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องจึงเป็นการท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อมศึกษา 
 2. ด้านพื้นที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
รวมถึงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศของพ้ืนที่ 
 3. ด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่มีการคำนึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน
ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการคิดและวางแผนปฏิบัติตามแผน ได้รับประโยชน์ติดตามตรวจสอบตลอดจนร่วม
บำรุงรักษาทรัพยากรการท่องเที่ยวอันจะก่อให้เกิดประโยชน์ในท้องถิ่นทั้งการกระจายได้และ การยกระดับ
คุณภาพชีวิต และการได้รับผลตอบแทนเพื่อกลับมาพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพ  
 4. ด้านการจัดการ เป็นการท่องเที ่ยวที ่ต้องมีความรับผิดชอบโดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมและสังคม มีการจัดการที่ยั่งยืนครอบคลุมไปถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรสิ่งแวดล้อม และการป้องกัน 
 นอกจากนี้ การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นการท่องเที่ยวแบบกลุ่มที่มีการจัดการอย่างดี เพราะ
สามารถที่จะรักษาไว้ได้ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวได้อย่างไม่เสื่อมคลาย ธุรกิจมีการปรับปรุงคุณภาพการ
ท่องเที่ยวและการดำเนินการให้ได้ผลกำไรอย่างเป็นธรรมและมีนักท่อเที่ยวเข้ามาใช้บริการอย่างสม่ำเสมอ 
พร้อมทั้งมีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมที่น้อยที่สุด (Chittangwattana, 2005) 
 หลักการการท่องเที ่ยวแบบยั ่งยืนสามารถที ่จะแยก/แบ่งออกเป็นทั ้งหมด 10 กระบวนการ 
(Keawsuriya, 2016) ดังนี้  
 1. อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี  
 2. ลดการบริโภคและใช้ทรัพยากรที่เกินความจำเป็นกับการลดการก่อของเสีย  
 3. รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติสังคมและวัฒนธรรม 
 4. ประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว  
 5. ต้องนำการท่องเที่ยวขยายเศรษฐกิจในท้องถิ่น  
 6. การมีส่วนร่วม การสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวกับท้องถิ่น  
 7. ประชุมและปรึกษาหารือกับผู้เกี่ยวข้องที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน  
 8. การพัฒนาบุคลากร  
 9. การจัดเตรียมข้อมูลคู่มือบริการข่าวสารการท่องเที่ยวให้พร้อม  
 10. ประเมินผล ตรวจสอบ และวิจัย 
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 การดำเนินการตามกระบวนการดังกล่าวจะส่งผลให้ทรัพยากรการท่องเที่ยวมีการพัฒนาสู่การ
ท่องเที ่ยวแบบยั่งยืนได้ ทำให้ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที ่ยวในระยะยาว โดยไม่ก่ อให้เกิด
ผลกระทบต่อสังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิตเดิมของชุมชน 
 การท่องเที ่ยวโดยชุมชน เป็นการท่องเที ่ยวที ่คำนึงถึงความยั ่งยืนของสิ ่งแวดล้อม สังคมและ
วัฒนธรรม ที่กำหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชนเพื่อชุมชน และชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของ มีสิทธิใน
การจัดการดูแลเพื่อให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน มีองค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยว 4 ด้าน (โครงการ
ท่องเที่ยวเพื่อชีวิตและธรรมชาติ, 2540) คือ 
 1. ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ มี
วิธีการผลิตที่พ่ึงพาและใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน และมีวัฒนธรรมประเพณีเฉพาะถิ่น 
 2. ด้านองค์กรชุมชน ชุมชนมีระบบสังคมที่เข้าใจกัน มีปราชญ์หรือมีความรู้และทักษะในเรื่องต่าง ๆ 
หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา 
 3. ด้านการจัดการ มีกติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมและการท่องเที่ยว มีองค์กรหรือ
กลไกในการทำงานเพื่อจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ 
มีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม มีกองทุนที่เอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน
ด้านการเรียนรู้  
 4. ด้านการเรียนรู้ ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้และความเข้าใจใน               
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีการจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างสมาชิกในชุมชนกับผู้มาเยอืน 
เพ่ือสร้างจิตสำนึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
 หลักการพื้นฐานของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร แบ่งออกเป็น 3 ประการ ดังนี้ 
 1. เที่ยวชม เช่น สัตว์เลี้ยง นก แปลงเพาะปลูกพืชผักสวนครัว อุปกรณ์การเกษตรสมัยก่อน โรงนา 
แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ เป็นต้น ซึ่งเป็นสิ่งที่สถานที่ท่องเที่ยวที่นำเสนอให้แก่นักท่องเที่ยว รวมถึง วัฒนธรรม
ประเพณี การแต่งกาย การละเล่นพื้นเมือง ซึ่งสามารถนำมาแสดงแก่นักท่องเที่ยว เพื่อเพิ่มความสนใจแก่
นักท่องเที่ยวในการมาเยี่ยมชมได้  
 2. ท่องเที่ยวโดยมีส่วนร่วมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การเก็บผลไม้ตามฤดูกาล การตอนกิ่ง
พันธุ ์ไม้ ขี ่ม้า ขี ่ว ัวควาย การประกอบอาหาร การเล่นเกม กิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เป็นต้น เพื ่อเพิ ่มความ
สนุกสนานของนักท่องเที่ยว 
 3. เที่ยวหาซื้อของฝาก เป็นการหาซื้อสินค้าที่นำมาจำหน่าย โดยผู้ประกอบการสามารถนำผลผลิต
ทางการเกษตรมาแปรรูป เพื่อจำหน่ายแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง เช่น น้ำดื่มสมุนไพรต่าง ๆ หรือน้ำดื่มเย็น ๆ 
รวมถึงการจำหน่ายอาหารและขนม ผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้าน สินค้าหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งตำบล (OTOP) สินค้าที่ระลึก 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวจดจำประสบการณ์การท่องเที่ยว 
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 ขอบเขตของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Taware, 2000) ดังนี้  
 1. การท่องเที่ยวที่มีค่าใช้จ่ายต่ำ ได้แก่ ต้นทุนด้านอาหาร ที่พักแรม นันทนาการ และการท่องเที่ยว
มีต้นทุนต่ำบนพื้นฐานของนักท่องเที่ยว ปัจจุบันแนวคิดการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมท่องเที่ยวถูกจำกัดเพียง
ในเมืองและระดับประชากรที่มีรายได้สูง  
 2. ความน่าสนใจของอุตสาหกรรมการเกษตรและวิถีชีวิตชนบทที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวจากในเมือง
ใหญ่ให้ความสนใจในวิถีชีวิตชนบท เช่น อาหารพื้นเมือง พืชพันธุ์ สัตว์ ผลิตภัณฑ์จากไม้ ภาษา วัฒนธรรม
ประเพณี เป็นต้น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเกี่ยวข้องกับเกษตรกร การเกษตร หมู่บ้าน สิ่งเหล่านี้ดึ งดูดให้
นักท่องเที่ยวจากเมืองใหญ่เดินทางมาเยี่ยมเยือน  
 3. ความต้องการในการเข้าร่วมกิจกรรมที่จัดโดยชาวชนบทหรือหมู่บ้านการเกษตร โดยประชากร
ทุกวัยสามารถเข้าร่วมได้ ทั้งวัยเด็ก วัยรุ่น วัยกลางคน และผู้สูงอายุ  
 4. ความใส่ใจในสุขภาพของประชากรในเมืองใหญ่ จากการดำเนินชีวิตแบบสมัยใหม่ก่อให้เกิด
ความเครียดจากการทำงาน การเดินทาง จึงแสวงหาวิถีชีวิตที่สงบสุข การดูแลร่างกายและจิตใจพร้อมกัน 
รวมถึง การใช้สมุนไพร อาหารปราศจากสารพิษ และการพักผ่อน  
 5. ความสนใจในสิ่งแวดล้อมธรรมชาติ เช่น สัตว์นานาชนิด ต้นไม้ พืชพันธุ์ ภูเขา น้ำตก ลำธาร
สภาพแวดล้อม เป็นต้น 
 6. ที่พักแรมแบบรีสอร์ท โฮมสเตย์ และเมืองที่ห่างไกลจากความพลุกพล่านของผู้คน เป็นสิ่งดึงดูด
ให้นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยว  
 7. การท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ความรู้เรื ่องราวชีวิตชาวชนบท และความรู้เรื ่องกสิกรรมแก่เด็ก
นักเรียนในเมือง ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้ประสบการณ์โดยตรงจากการสัมผัสชีวิตชาวชนบท  
 8. ความต้องการความสงบ สันติ และชีวิตสมัยใหม่ ซึ ่งมีความหลากหลายทางความคิดและมี
กิจกรรมที่หลายหลาก สิ่งเหล่านี้สามารถพบได้ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
 ผลดีและผลเสียของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 ผลดี เป็นการสร้างรายได้โดยตรงให้แก่เกษตรกรผู้เป็นเจ้าของหรือผู้ผลิต เมื่อนักท่องเที่ยวได้
เดินทางเที่ยวชมแล้ว ยังได้ซื้อผลผลิตต่าง ๆ ที่เกษตรกรได้จัดทำในอาชีพปกต ิดังนี้  
 1. การจำหน่ายต้นอ่อนและเมล็ดพันธุ์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวซื้อกลับไปทดลองปลูก หรือไม่บางคน
อาจนำไปขยายอาชีพต่อเป็นการสร้างงานสร้างอาชีพใหม่ได้  
 2. การขายผลผลิตที ่เก็บได้ให้แก่นักท่องเที่ยวโดยตรง ช่วยขยายตลาดขายปลีกขายส่งให้แก่
เกษตรกรได ้
  3. การแปรรูปผลผลิตจากผลผลิตบางชนิดที่จำหน่ายสดไม่ทันหรือต้องการเก็บรักษาไว้ได้ สามารถ
จัดทำเป็นของแห้ง โดยการถนอมอาหารจำหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยวเป็นรายได้เพ่ิมพูนจากเดิม  
 4. การแนะนำลู่ทางธุรกิจการเกษตรเพิ่มขึ้น ให้นักท่องเที่ยวและเกษตรกรที่ได้แลกเปลี่ยนความรู้
ความคิด สามารถช่วยขยายผลจากการทำการเกษตรต่อไปทางธุรกิจอ่ืน ๆ ได ้ นับเป็นการสร้างงานสร้างอาชีพ
เพ่ิมข้ึน อาท ิการทำธุรกิจผลไม้สด เครื่องจักสาน เครื่องบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น  
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 5. การจัดการท่องเที่ยวแวะพักชมสวนเกษตรยังทำให้เพื่อนบ้านสามารถขายสินค้า ทั้งจากสวน
เกษตรและสินค้าจำพวกอาหารเครื่องดื่มได้เพ่ิมมากข้ึน 
 ผลเสีย เป็นสิ่งอ่อนไหวและเปราะบางของสถานที่ท่องเที่ยว หากได้รับความกระทบกระเทือน หรือ
ผลกระทบจากการขาดความระมัดระวังแล้ว ย่อมทำให้เกิดความเสียหาย ต้นไม้ตายจากการติดเชื้อ หรือ สัตว์
ตัวเล็ก ๆ อาจจะติดเชื้อโรคระบาดและตายลงได้ เรื่องนี้มิใช่การกล่าวโดยไม่มีเหตุผลความเสียหายของสวน
ผลไม้เกิดจากการรับบริการนักท่องเที่ยวที่ไม่รู้จักการท่องเที่ยวที่ดีนั้น ประการหนึ่งคือ นักท่องเที่ยวไม่รู้ จัก
วิธีการท่องเที่ยวสวนที่ดีนั้นเข้าไปเด็ด หัก เอาผลไม้จากต้น ทำให้กิ่งก้านต้นไม้ฉีก เกิดรอยแผลอาจมีเชื้อราเข้า
ไปทำให้ลำต้น กิ่ง เน่าตายได้ ประการที่สอง บางคนที่ไม่รู้เรื่องผลอ่อนผลแก่ ไปหักเอามาแล้วทิ้งทำให้เจ้าของ
สวนขายไม่ได้เกิดความเสียหาย ดังนั้น การทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร (Agri Tourism) จึงต้องมีการบริหารจัดการที่ดี 
คือ เจ้าของสวน ผู้จัดนำเที่ยวหรือมัคคุเทศก์ และนักท่องเที่ยว บุคคลทั้ง 3 กลุ่มที่เกี่ยวข้องจะต้องรู้วิธีการ
จัดการอย่างมีระบบ 
 ประโยชน์จากการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
 1. โอกาสจากการมีรายได้มากขึ้น จากหลากหลายทางที่ไม่ใช่จากผลผลิตทางการเกษตรเท่านั้น แต่
ผู้ประกอบการยังสามารถมีรายได้เพิ่มจากการแปรรูปสินค้าเกษตร การเก็บค่าเข้าชม การจำหน่ายสินค้าที่
ระลึก เป็นต้น 
 2. รายได้เพิ่ม แต่ไม่ต้องเพิ่มที่ดินทำกิน โดยการนำทฤษฎีเกษตรผสมผสานมาปรับใช่ในพื้นที่ทำกิน
ทีไ่ม่อยู่จำกัดหรือมีขนาดเล็ก ให้มีประสิทธิภาพ มีรายได้เพ่ิม มีผลผลิตที่หลากหลาย 
 3. เมื่อเทียบกับตลาดสินค้าแบบดั้งเดิม การท่องเที่ยวเชิงเกษตรนำเสนอวิธีการใหม่ของการตลาด
ผลิตภัณฑ์และบริการที่ช่วยให้เกษตรกรสามารถเพิ่มมูลค่าของสินค้าการเกษตร ได้แก่ การแปรรูปผลผลิตให้มี
มูลค่าเพ่ิม  
 4. โอกาสในการสร้างธุรกิจใหม่ ๆ จากทรัพยากรที่เกษตรกรมีอยู่แล้ว 
 5. การสร้างกิจการ สำหรับครอบครัวและลูกหลานในอนาคต เป็นวิธีการหนึ่งในการดึงดูดให้คน
หนุ่มสาวเดินทางกลับมาประกอบอาชีพในท้องถิ่น 
 6. ธุรกิจสำหรับผู้เกษียณอายุ สามารถดำเนินการได้เอง  
 7. แหล่งเรียนรู้สำหรับทุกคนที่สนใจเรื่องการเพาะปลูก การเกษตร ทั้งตัวเกษตรกรเอง นักศึกษา 
และผู้สนใจทั่วไป ที่อยากศึกษา หาความรู้เพิ่มเติมด้านการเกษตร หรือความรู้การเลือกซื้อสินค้าการเกษตร 
การจัดเก็บ เป็นต้น 
 8. การแสดงวิธีการดูแลและป้องกันทรัพยากรธรรมชาติ  ด้วยวิธีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
และพื้นที่สีเขียว โดยการจัดทำแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อลดปัญหาการขายที่ดิน และปัญหาสิ่งแวดล้อม
จากโรงงานอุตสาหกรรมที่จะเข้ามาในท้องถิ่น 
 9. แหล่งเรียนรู้เรื่องราววิถีทางทำเกษตรกรรมทั้งสมัยโบราณ และสมัยใหม่ด้วย เป็นแหล่งเรียนรู้
วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น การปลูกข้าว เครื่องมือเครื่องใช้ในการทำนา เป็นต้น 
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 โดยสรุป การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการผสมผสานระหว่างการนำวิถีการดำเนินชีวิตวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณีและความเป็นอยู่ของชาวชนบท รูปแบบของกิจกรรมและการประกอบอาชีพทาง
เกษตรที่มีความหลากหลายในรูปแบบดั้งเดิมไปจนถึงการพัฒนาสู่แนวหน้า รวมทั้ง  ทัศนียภาพของธรรมชาติ
อันสวยงามมาจัดให้มีระบบการบริหารจัดการโดยเกษตรกรหรือชุมชนเพื ่อให้เกิดความเพลิดเพลินและ
ประทับใจแก่ผู ้มาท่องเที ่ยว โดยส่งผลกระทบต่อระบบนิเวศของพื้นที่ทางการเกษตรและวัฒนธรรมทาง
การเกษตรน้อยที่สุดหรือไม่เกิดผลกระทบ ซึ่งเป็นการพัฒนาอาชีพควบคู่ไปกับการสร้างรายได้ให้กับชุมชน
อย่างต่อเนื่อง 
 การเกษตรกรรมและการท่องเที่ยวความสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ 
 เกษตรกรรมเป็นอุตสาหกรรมที่เก่าแก่ที่สุดในโลก และมนุษย์เริ่มเพาะพันธุ์พืชและสัตว์เพื่อการ
บริโภคของมนุษย์เมื่อประมาณ 15,000 ปีก่อน หลักฐานของเครือข่ายการค้าระหว่างอารยธรรมโบราณก่อน
การเกษตรนั้นเก่าแก่กว่า เนื่องจากอาหารบางชนิดเจริญเติบโตได้ในสภาพอากาศท่ีแตกต่างกัน การแลกเปลี่ยน
อาหารจึงขยายไปทั่วโลกอย่างรวดเร็ว เส้นทางการค้าที่กว้างขวางที่สุดในยุคประวัติศาสตร์คือเส้นทางสายไหม 
ซึ่งมีเครื่องเทศที่แปลกใหม่ รวมถึงสินค้าอื่นๆ เดินทางจากจีน อินเดีย และตะวันออกไกลไปยังแอฟริกาเหนือ
และยุโรป เกษตรกรรมถูกกำหนดให้เป็นศาสตร์หรือศาสตร์ที่เป็นวิทยาศาสตร์ในแนวปฏิบัติในการทำฟาร์ม
และฟาร์มปศุสัตว์ รวมถึง การปลูกพืชผลและการเลี้ยงสัตว์เพื่อเป็นอาหารและผลิตภัณฑ์อื่นทางการเกษตรมี
การปฏิบัติในทุกประเทศในโลก สินค้าเกษตรเพื่อการค้ามีมูลค่า 8.0 ล้านล้านดอลลาร์ในปี 2014 ทั่วโลก                
คิดเป็นร้อยละ 10 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของโลก ปัจจุบัน จีนเป็นผู้ผลิตสินค้าเกษตรรายใหญ่
ที่สุดของโลก รองลงมา คือ อินเดีย และสหรัฐอเมริกา ตามลำดับ (Officer, 2016) 
 การค้าด้านอาหารเป็นองค์ประกอบสำคัญของเศรษฐกิจในภูมิภาค โดยการผลิตทางการเกษตรเป็น
สิ่งสำคัญของห่วงโซ่อาหารโลกาภิวัตน์ เช่น แคลิฟอร์เนียสร้างรายได้ 54 พันล้านดอลล่าสหรัฐ จากการผลิต
ทางการเกษตรในปี 2557 และส่งออกเกือบ 22 พันล้านดอลล่าสหรัฐของจำนวนนั้น การส่งออกอาหาร
เหล่านั้น รวมถึง นม ผลไม้ และถ่ัวเปลือกแข็ง (อัลมอนด์) และปศุสัตว์ ส่วนใหญ่ส่งไปยังสหภาพยุโรป แคนาดา 
จ ีน ฮ ่องกง ญี ่ป ุ ่น และเม็กซ ิโก (CDFA (California Department of Food and Agriculture), 2014)           
ในปีเดียวกันนั้น แคลิฟอร์เนียนำเข้าสินค้าเกษตรมูลค่า 10 ,800 ล้านเหรียญสหรัฐจากเม็กซิโก จีน เวียดนาม 
และชิลี รวมถึง กาแฟ ผลไม้เมืองร้อน (กล้วย) และเนื้อสัตว์แปรรูป (California Assembly Committee on 
Jobs, Economic Development and the Economy, 2014) เหล่านี ้เป็นสิ ่งสำคัญต่อการพัฒนาด้าน
การเกษตร 
 ผู้ผลิตทางการเกษตรต้องเผชิญกับความท้าทายมากมาย เช่น การลดราคาของสินค้าโภคภัณฑ์ 
ต้นทุนการดำเนินงานที่เพิ่มขึ ้น และความต้องการของผู้บริโภคที่ผันผวนในตลาดอาหารโลก นอกจากนี้ 
กฎระเบียบที่เพ่ิมข้ึนซึ่งเกี่ยวข้องกับความปลอดภัยของอาหารและประกันพืชผลได้สร้างภาระเพ่ิมเติมในการทำ
กำไรของฟาร์มขนาด ในเวลาเดียวกัน เกษตรกรกำลังประสบกับต้นทุนที่เพิ่มขึ้นสำหรับปัจจัยการผลิต เช่น 
เชื้อเพลิง ค่าจ้าง น้ำ และปุ๋ย หากราคาเมล็ดพืชหรือปุ๋ยเพิ่มขึ้น ราคาที่ผู้บริโภคจ่ายสำหรับขนมปังจะเพิ่มข้ึน 
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ซึ่งอาจส่งผลให้มีการขายขนมปังน้อยลง ด้วยอัตรากำไรเพียงเล็กน้อยสำหรับเกษตรกร ต้นทุนที่เพิ่มขึ้นอาจ
หมายถึงการล้มละลาย และทำให้กิจกรรมทางการเกษตรลดลง (Slocum and Curtis, 2017) 
 กลยุทธ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการทำกำไรของฟาร์มขนาดเล็กใช้ประโยชน์จากความต้องการ
ของผู้บริโภคในอาหารท้องถิ่นผ่านการขายตรงช่วยให้เกษตรกรสามารถขายผลิตภัณฑ์ของตนให้กับผู้บริโภคได้
โดยตรง ไม่มีผู้ค้าส่งและพ่อค้าคนกลาง ได้แก่ ตลาดของเกษตรกร ฟาร์ม และชุมชนที่สนับสนุนการเกษตร 
ตลอดจนการขายให้กับร้านอาหารในท้องถิ่น และร้านขายของชำ โดยการผลิตทางการเกษตรส่วนใหญ่เกิดขึ้น
ในพ้ืนที่ชนบท ซึ่งเผชิญกับความท้าทายมากมายที่เกี่ยวข้องกับการเติบโตทางเศรษฐกิจและโอกาส ตามเนื้อผ้า 
การพัฒนาชนบทมุ่งเน้นไปที่การสกัดหรือใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ (เช่น ป่าไม้และเหมืองแร่) หรือ
การใช้ที่ดินอย่างเข้มข้น เช่นเดียวกับในการเกษตร ด้วยจำนวนฟาร์มขนาดเล็กทั่วโลกที่ลดลง พื้นที่ชนบท
สูญเสียฐานเศรษฐกิจ นอกจากนี้ การพัฒนาอุตสาหกรรมระดับโลกในเขตเมืองได้เปลี่ยนแปลงธรรมชาติของ
พ้ืนที่ชนบทอย่างมากในช่วง 200 ปีที่ผ่านมา โดยเฉพาะอย่างยิ่ง จำนวนงานในเมืองที่เพ่ิมขึ้นทำให้การย้ายถิ่น
จากชนบทสู่เมืองเพิ่มขึ้น ในขณะที่คนรุ่นใหม่ย้ายไปทำงานในเมืองเพื่อการศึกษา พื้นที่ชนบทเหลือประชากร
สูงอายุ พ้ืนที่ชนบทยังประสบปัญหาการขาดการลงทุน เช่น ถนน โรงพยาบาล โรงเรียน เป็นต้น  
 การพัฒนาชนบทเป็นกระบวนการในการปรับปรุงคุณภาพชีวิตและความผาสุกทางเศรษฐกิจของ
ผู้คนที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ที่มีลักษณะค่อนข้างโดดเดี่ยวและมีประชากรไม่หนาแน่น ซึ่งมีการพัฒนาภาคส่วนใน
ภาคเศรษฐกิจเดียวเป็นที่ตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจขั้นต้นนำไปสู่การพึ่งพาอาศัยกันมากเกินไปและอาจส่งผลให้
เกิดการสูญเสียและล้มเหลว (Moseley, 2003)  
 การท่องเที่ยวความสัมพันธ์แบบสหสัมพันธ์กับการเกษตรกรรม 
 เกษตรกรรมและการท่องเที่ยวเป็นตัวแทนของสองอุตสาหกรรมที่ใหญ่ที่สุดในโลก ในอดีตมนุษยใ์น
ยุคแรก ๆ มนุษย์เดินทาง เพื่อเก็บทรัพยากรที่สำคัญ เช่น อาหาร น้ำ เป็นต้น และเพื่อการค้ากับแหล่งอื่น ๆ 
ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นเกี่ยวข้องโดยตรงกับเทคโนโลยีที่มีรูปแบบการเดินทางที่แตกต่างกันไปจาก
เดิม ซึ่งมีการพัฒนาเทคโนโลยีสำหรับการเดินทางมาขึ้น เช่น เรือขับเคลื่อนด้วยลมถูกแทนที่ด้วยรถม้าลาก 
ต่อมาถูกแทนที่ด้วยเครื่องยนต์ เช่น รถยนต์ เรือสำราญ เครื่องบิน เป็นต้น เมื่อเวลาในการเดินทางสั้นลงและ
การเดินทางก็มีค่าใช้จ่ายน้อยลงการท่องเที่ยวจึงกลายเป็นความจริงมากกว่าแค่ชนชั้นสูง เมื่อการเดินทางมี
ความสะดวกมากขึ้น ทำให้เกิดการท่องเที่ยวระหว่างประเทศมากยิ่งขึ้น  
 การท่องเที่ยวมีคำจำกัดความที่หลากหลาย โดยนิยามของการท่องเที่ยวที่พบบ่อยที่สุด คือ “การ
เดินทางชั่วคราวของผู้คนไปยังจุดหมายปลายทางนอกที่ทำงานและที่อยู่อาศัยตามปกติ กิจกรรมดำเนินการ
ระหว่างการเข้าพักในจุดหมายปลายทางเหล่านั้น และสิ่งอำนวยความสะดวกที่สร้างขึ้นเพื่อรองรับความ
ต้องการของพวกเขา” (Mathieson and Wall, 1982) ในด้านการลงทุนทางเศรษฐกิจ กล่าวถึง อุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ประกอบด้วย อุตสาหกรรมที่พัฒนาเพื่อส่งเสริมประสบการณ์การเดินทาง เช่น สายการบิน 
โรงแรม กิจกรรมดึงดูดใจ กิจกรรมอาหารและเครื่องดื่ม และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับสินค้าและบริการ ดังภาพที่  
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ภาพที่ 2 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

 
 การจัดการท่องเที ่ยว สามารถกำหนดรูปแบบอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวได้จากมุมมองของ
นักท่องเที่ยวที่ได้จากจากประสบการณ์ของการเยี่ยมชมสถานที่ในต่างประเทศหรือสถานที่แปลกใหม่ โดย
องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO) ให้คำจำกัดความว่า การท่องเที่ยวเป็น “ปรากฏการณ์
ทางสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ” ที่เริ่มต้นมายาวนานจากการเดินทางจริงและขยายการเดินทางออกไปยัง
สถานที่ที ่น่าตื ่นเต้นมากขึ้น เมื่อนักเดินทางวางแผนการเดินทาง รวมไปถึงกิจกรรมเฉพาะ เช่น เล่นสกี 
อาบแดด การสำรวจพื้นที่ธรรมชาติหรือวัฒนธรรมเฉพาะ เป็นต้น นักท่องเที่ยวมักเลือกจุดหมายปลายทางโดย
พิจารณาจากปัจจัยหลายประการ เช่น คำแนะนำจากครอบครัวและเพ่ือน การสื่อการตลาดที่มีในอินเทอร์เน็ต
หรือหนังสือนำเที่ยว การซื้อโปรแกรมการท่องเที่ยว เป็นต้น ส่วนใหญ่เกิดขึ้นก่อนการเดินทางจะเริ่มทั้งการ
เดินทาง แพ็คเกจทัวร์ และที่พัก นักท่องเที่ยวยังซื้อของหลายอย่างระหว่างเดินทาง เช่น อาหาร ของที่ระลึก 
น้ำมันเบนซิน เป็นต้น หลังการเดินทางเสร็จสมบูรณ์นักท่องเที่ยวมักจะแบ่งปันประสบการณ์ผ่านเรื่องราว 
ภาพถ่าย และของที่ระลึก (World Tourism Organization, 2014) 
 ความแตกต่างระหว่างการท่องเที่ยวและกิจกรรมยามว่าง เป็นสิ่งที่มีความแตกต่างกัน โดยการ
ท่องเที่ยวถูกกำหนดให้ผู้มาเยือนอยู่ห่างจากบ้านเป็นระยะทางหนึ่ง (โดยปกติมากกว่า 150 ไมล์หรือ 240 
กิโลเมตร) หรือกำหนดให้มีการพักค้างคืนนอกบ้านเพื่อจัดประเภทเป็นนักท่องเที่ยวอย่างเคร่งครัด คำจำกัด
ความอื ่น ๆ รู ้จักนักเดินทางแบบไปเช้าเย็นกลับหรือนักท่องเที ่ยวในฐานะนักท่องเที ่ยว โดยทั่วไปแล้ว 
นักท่องเที่ยวมักถูกจัดประเภทว่าเป็นนักท่องเที่ยวที่ใช้บริการการท่องเที่ยวแต่อาศัยอยู่ใกล้กับจุดหมาย
ปลายทางและอยู่ในช่วงเวลาสั้น ๆ (สองสามชั่วโมงถึงหนึ่งวัน) โดยไม่คำนึงถึงประเภทของนักเดินทาง เช่น 
วิสาหกิจในฟาร์ม ได้แก่ ร้านค้าฟาร์ม อาจมีนักท่องเที่ยวที่เป็นชาวท้องถิ่น หรือผู้คนจากบริเวณใกล้เคียง หรือ
สมาชิกในชุมชน หรือนักเดินทางจากแดนไกล เป็นต้น การท่องเที่ยวถูกจัดว่าเป็นอุตสาหกรรมที่ใหญ่ที่สุดใน
โลก โดยประมาณการมีผู้เดินทางประมาณ 1 พันล้านคน สร้างรายได้โดยตรง 1.4 ล้านล้านดอลลาร์ ทั่วโลกใน
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ปี 2556 (World Tourism Organization, 2014) ซึ่งส่งผลให้ผลกระทบทางเศรษฐกิจมีมูลค่า 2.3 ล้านล้าน
ดอลลาร์และงาน 292 ล้านตำแหน่ง คิดเป็น 1 ใน 10 ของงานในแรงงานทั่วโลก (Monthly Economic 
Impact, 2017) การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมทางเศรษฐกิจแบบที่ต้องพ่ึงพาธุรกิจหรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
อ่ืน โดยไม่สามารถดำเนินการจัดการธุรกิจได้เพียงลำพัง 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร: อุตสาหกรรมที่มีผลต่อระบบเศรษฐกิจ 
 การพัฒนาชนบทสมัยใหม่มุ่งเป้าไปที่การกระจายฐานเศรษฐกิจ และการพัฒนาภาคส่วนถูกแทนที่
ด้วยการพัฒนาอาณาเขต การพัฒนาอาณาเขตผสมผสานการพัฒนาของภาคส่วนหรืออุตสาหกรรมต่างๆ ทั่วทั้ง
ภูมิภาคโดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่เพื่อส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจ ขณะนี้หลายภูมิภาคมีกลุ่มอุตสาหกรรม
การผลิต อุตสาหกรรมบริการ เช่น การธนาคาร การประกันภัย หรือการท่องเที่ยว และเกษตรกรรมแบบดั้งเดิม  
 การกระจายเศรษฐกิจช่วยลดผลกระทบของภาวะเศรษฐกิจตกต่ำระดับประเทศและระดับนานาชาติ
ที่มีต่อเศรษฐกิจระดับภูมิภาค ซึ่งเกี่ยวข้องกับการจัดสรรทรัพยากร เช่น ที่ดิน ทุน โครงสร้างพื้นฐาน แรงงาน 
เป็นต้น สู่กิจกรรมใหม่เพื่อหลีกเลี่ยงความเสี่ยง พื้นที่ที่พึ่งพาอุตสาหกรรมเดียวต้องเผชิญกับความท้าทายทาง
การเงินมากมายหากราคาตลาดของผลิตภัณฑ์นั้นลดลง ฐานและเศรษฐกิจในหลากหลายอุตสาหกรรมปกป้อง
ภูมิภาคจากการว่างงานลดรายได้จากภาษีและการลงทุนโครงสร้างพื้นฐานที่ลดลงเมื่อเกิดภาวะถดถอย พื้นที่
ชนบทจึงเริ่มลงทุนในอุตสาหกรรมที่มีการสกัดน้อย รวมทั้งการพักผ่อนหย่อนใจ การผลิตเฉพาะกลุ่ม และการ
ท่องเที่ยว พ้ืนที่ชนบทยังเน้นย้ำกลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจที่ผลิตในท้องถิ่น 
 ทั้งการท่องเที่ยวและการเกษตรให้ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ ผลกระทบโดยตรงของการท่องเที่ยว
และการเกษตรคือการเปลี่ยนแปลงกิจกรรมทางเศรษฐกิจในท้องถิ่นที่เกิดจากการขาย เช่น ธุรกิจขายตรงให้กับ
นักท่องเที่ยว (ค่าใช้จ่ายจริงที่นักท่องเที่ยวใช้จ่ายในการเดินทาง) หรือเกษตรกรขายให้กับนักท่องเที่ยวใน
ท้องถิ่น สำหรับการท่องเที่ยว รายจ่ายเหล่านี้รวมถึงการจัดเตรียมการเดินทางที่มักจะทำขณะอยู่ที่บ้าน และ
การใช้จ่ายในประเทศหรือในท้องถิ ่นสำหรับทัวร์ อาหาร ของที ่ระลึก หรือกิจกรรมอื ่นๆ  เพื ่อให้บริการ
นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมเยือน ธุรกิจต่างๆ จำเป็นต้องได้รับข้อมูลเพื่อดำเนินการ เช่น ร้านอาหารจำเป็นต้องรับ
ข้อมูลการซื้ออาหารและเครื่องดื่มเพื่อจัดหาอาหาร การจัดการที่พักจำเป็นต้องซื้อผ้าปูที่นอนหรือผ้าเช็ดตัว
สำหรับแขก และการเปลี่ยนแปลงในการขาย 
 ธุรกิจการท่องเที่ยวอาจได้รับผลกระทบ หากปราศจากข้อมูลการท่องเที่ยวโดยตรง และเงินที่ได้จาก
นักท่องเที่ยว รวมถึง สิ่งของที่เกี่ยวข้อง เช่น อาหาร ผ้าปูที่นอน เป็นต้น ผลกระทบทางอ้อมในการเกษตร 
ได้แก่ การซื้อเมล็ดพันธุ์ ปุ๋ย เครื่องจักร หรือบรรจุภัณฑ์ของฟาร์ม สุดท้ายธุรกิจท่องเที่ยวและการเกษตรต้อง
จ้างพนักงาน เงินที่พนักงานได้รับจะนำไปใช้ในระบบเศรษฐกิจในท้องถิ่นเพื่อที่อยู่อาศัย ของที่ระลึก หรือค่า
เล่าเรียน ผลเหล่านี้มีผลต่อระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นอันเป็นผลมาจากการใช้จ่ายของครัวเรือนของรายได้ที่ได้รับ
จากการท่องเที่ยว การเกษตร และกิจกรรมสนับสนุน กิจกรรมจำนวนมากที่สนับสนุนการผลิตสินค้าและ
บริการท่องเที่ยวจะไม่เกิดขึ้นเป็นอย่างอ่ืน การส่งออกสินค้าเกษตรยังนำเงินใหม่เข้าสู่เศรษฐกิจอีกด้วย ผลรวม
ของผลกระทบโดยตรง ทางอ้อม และผลกระทบที่เกิดขึ้นคือผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมของอุตสาหกรรม
ในพ้ืนที่หนึ่ง ๆ  



22 
 

 ธุรกิจการท่องเที่ยว อาจมีการนำเข้าอาหารจากนอกพื้นที่ เนื่องจากมีความกังวลเกี่ยวข้องกับความ
ปลอดภัยของอาหารในพื้นที่ รวมถึง การนำผลิตภัณฑ์อื่น เช่น ฟาร์มนำเข้าซื้อปุ๋ยเชิงพาณิชย์แทนที่จะซื้อมูล
สัตว์จากฟาร์มไก่ข้างเคียง เงินจำนวนนี้ไม่ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของภูมิภาคและสูญหายไปเป็นผลกระทบ
ทางอ้อม โรงแรมขนาดใหญ่อาจจ้างผู้บริหารระดับสูงจากนอกภูมิภาค ซึ่งเงินเดือนส่วนนี้จะถูกส่งกลับคืนสู่
ธนาคารในภูมิภาคบ้านเกิด ช่วยลดผลกระทบที่เกิดจากการท่องเที่ยวในภูมิภาค เกษตรกรอาจจ้างแรงงาน
ต่างชาติที่ส่งเงินส่งกลับให้สมาชิกในครอบครัวในประเทศของตน ตัวอย่างดังกล่าวอาจทำให้ระบบเศรษฐกิจ
ท้องถิ่นเกิดการรั่วไหลของเงินตรา 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่อยู่ในชนบท ทำให้ชนบทได้รับรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ต่างชาติ อีกทั้ง เกิดการไหลเวียนของเงินตราในระบบเศรษฐกิจ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่สำหรับตั๋วเครื่องบิน 
แพ็คเกจทัวร์ หรือที่พักในโรงแรม นักท่องเที่ยวที่เดินทางระยะจะมีค่าใช้จ่ายเพิ่มมากขึ้นเกี่ยวกับค่าน้ำมัน
เชื้อเพลิง ค่าอาหาร และรายการอื่น ๆ ในท้องถิ่น ส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางระยะสั้นจะไม่ซื้อที่พัก แต่จะ
รับประทานอาหารท้องถิ่นมากกว่า รวมทั้ง มีการเดินทางมาเที่ยวซ้ำ เนื่องจากระยะทางในการเดินทางน้อย
กว่ามากสามารถเที่ยวไดบ้่อยครั้ง (Oh and Schuett, 2010) 
 การศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็นสิ่งสำคัญในการวัดการมีส่วน
ร่วมในสังคม เพ่ือการสร้างงานและสร้างความม่ังคั่ง รวมถึง ความเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว เพื่อให้แน่ใจว่าผลกระทบทางเศรษฐกิจยังคงอยู่ในภูมิภาคและลดอัตราการรั่วไหลของเงินตรา เช่น 
การเกษตร ขึ้นอยู่กับปัจจัยบางอย่าง เช่น เมล็ดพืช อาหารสัตว์ น้ำ ปุ๋ย และเครื่องจักร หากอุตสาหกรรม
การเกษตรเผชิญกับความยากลำบากทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมทั้งหมดที่ต้องพึ่งพาการผลิตทางการเกษตร
เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ์ของตน เช่น เมล็ดพืช อาหารสัตว์ น้ำ ปุ๋ย และเครื่องจักรก็จะได้รับผลกระทบไปด้วย  
 นโยบายของรัฐบาลต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 การบริหารรัฐกิจเป็นส่วนหนึ่งของการบริหารทางการเมืองที่ทำให้เป็นสาธารณะแตกต่างจากการ
บริหารงานส่วนตัวหรือธุรกิจ โดยการบริหารรัฐกิจมุ่งเน้นไปที่ธรรมชาติทางการเมือง มีการศึกษากระบวนทัศน์
แบ่งเป็น 2 กระบวนทัศน์ (Paradigm) คือ กระบวนทัศน์ที่ให้ความสำคัญกับการบริหารจัดการภายในองค์กร
ภาครัฐ การแยกการเมืองจากการบริหาร การบริหารตามแนววิทยาศาสตร์ การบริหารตามแนวมนุษยสัมพันธ์ 
และกระบวนทัศน์ใหม่ทางรัฐประศาสนศาสตร์ได้เปลี่ยนมาให้ความสำคัญกับประชาชนผู้ที่จะได้รับผลกระทบ
จากการดำเนินงานของภาครัฐ โดยมีจุดเน้นไปที่ผู้รับบริการภาครัฐทีเ่ป็นข้อเสนอที่เป็นแนวทางการดำเนินงาน
ของบุคคลและกลุ่มบุคคล หรือรัฐบาล เพื่อนำไปสู่เป้าหมายอย่างใดอย่างหนึ่ง เพื่อยกคุณภาพในประเทศตาม
กิจกรรมที่สนับสนุนจากรัฐบาล มีข้ันตอนของนโยบาย ดังนี้ (สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

 1. การก่อตัวของนโยบาย (Policy Formation) ซึ่งอาจเกิดจากข้อเรียกร้องปัญหา การเปลี่ยนแปลง
ปัจจัยแวดล้อมของกลุ่มผลประโยชน์ โดยค้นหาสาเหตุของปัญหา เพ่ือกำหนดนโยบายโดยมีลักษณะของปัญหา
สาธารณะที่มีความซับซ้อนขาดความชัดเจน มีความละเอียดอ่อนและเปลี ่ยนแปลงไปตามกาลเวลาที่
เปลี่ยนแปลงไป แบ่งออกเป็น 4 รูปแบบ ดังนี้ 1) แบบถังขยะ (Garbage Model) 2) แบบชุมชนนโยบาย 
(Policy Communities) 3) ตัวแบบผู ้ประกอบการนโยบาย (Policy Entrepreneurs) และ 4) ตัวแบบ
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หน้าต่างนโยบาย (Policy Window) โดยการนำไปใช้กำหนดนโยบายจะขึ้นอยู่กับสถานการณ์และโอกาส              
(ยุวเรศ หลุดพา, 2560; สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

2. ขั้นตอนการกำหนดนโยบายสาธารณะ โดยการเข้าสู่วาระเป็นจะกำหนดเป็นนโยบายนั้นอาจไม่ได้
รับการถูกกำหนดเป็นนโยบายทั้งหมด แต่อาจเกิดการสกัดกั้นจากผู้กำหนดนโยบาย โดยข้าราชการและความ
ลำเอียงของระบบการเมือง เป็นต้น โดยขั้นการกำหนดนโยบายสาธารณะมีรูปแบบของการกำหนดนโยบาย                  
4 รูปแบบดังนี้ 1) ตัวแบบเหตุผล (Rational Model) 2) ตัวแบบค่อยเป็นค่อยไป (Incremental Model) 3) 
ตัวแบบชนชั้นนำ (Elite Model) และ 4) ตัวแบบกลุ่ม (Group Model) (ยุวเรศ หลุดพา, 2560) การกำหนด
นโยบายสาธารณะ โดยกระบวนการก่อรูปนโยบายสาธารณะและกระบวนการกำหนดนโยบายสาธารณะ           
ซึ่งนโยบายสาธรณะต้องมีการศึกษาความเป็นไปได้ในเชิงทฤษฎี ( Idealism) และความเป็นไปได้ในทางปฏิบัติ 
(Practicalism) (สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

3. ขั้นตอนการนำนโยบายไปปฏิบัติ เป็นขั้นตอนที่ข้าราชการประจำต้องถือปฏิบัติ มี 6 รูปแบบ คือ    
1) ตัวแบบที ่ย ึดหลักตุผล (Rational Model) 2) ตัวแบบทางด้านการจัดการ (Management Model)                         
3) ตัวแบบการพัฒนาองค์การ (Organization Development Model) 4) ตัวแบบกระบวนการของระบบ
ราชการ (Bureaucratic Process Model) 5) ตัวแบบทางการเมือง (Political Model) และ 6) ตัวแบบทั่วไป 
(General Model) (ยุวเรศ หลุดพา, 2560; สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

4. ขั ้นตอนการประเมินผลนโยบาย (Policy Evaluation) เป็นการประเมินประสิทธิภาพ และ
ประสิทธิผลของนโยบายโดยใช้เครื่องมือที่มใช้ในการ เป็นการประเมินถึงผลกระทบเชิงบวกเชิงลบ โดยรูปแบบ
การประเมินผลนโยบายประกอบด้วย การประเมินแบบกำกับติดตาม (Policy Monitoring) การวัด
ประสิทธิภาพ (Efficiency Measurement) และการวัดประสิทธิผล (Effectiveness Evaluation) เพื ่อให้
ได้ผลของการนำนโยบายไปปฏิบัติและนำไปสู่การตัดสินใจที่จะดำเนินต่อไป หยุดนโยบายสาธารณะนั้น (ยุวเรศ 
หลุดพา, 2560; สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

5. ขั ้นตอนความต่อเนื ่อง การทดแทน สิ ้นสุด ปรับปรุง (Policy Maintenances, Successions, 
Terminations) เป็นขั้นตอนของการนำผลที่ได้จากการประเมินมาวิเคราะห์เพื่อนำไปสู่การตัดสินใจในความ
ต่อเนื่อง การทดแทน สิ้นสุด และปรับปรุงของนโยบาย เพื่อความต่อเนื่องของนโยบายหากนโยบายนั้นมี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล ปรับปรุงนโยบายหากนโยบายสาธารณะนั้นยังไม่มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล
เท่าที ่ควร และสิ ้นสุดนโยบายสาธารณะหากโครงการนั ้นไม่มีผลกระทบต่อโครงสร้างของประเทศทั้งใน
ระดับมหภาคและจุลภาค (ยุวเรศ หลุดพา, 2560; สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

การนำนโยบายสาธารณะสู่การสร้างความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่นไทย 
ปัจจุบันประเทศไทยต้องพบกับการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทั้งในและนอกประเทศ ในยุคที่มี

ความผันผวนของโลกาภิวัตน์ การจัดการนโยบายสาธารณะส่งผลต่อการบริหารจัดการประเทศ และทำได้ยาก
ขึ้นเนื่องจากต้องมีส่วนร่วมระหว่างผู้กำหนดนโยบายสาธารณะ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับนโยบายสาธารณะ ชุมชน
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยทุกองคาพยพล้วนเป็นส่วนหนึ่งของกลไกลที่สำคัญในการขับเคลื่อนให้เกิดการ
พัฒนา ทั้งในเศรฐกิจระดับประเทศ (Macroeconomic) และระดับท้องถิ่น (Microeconomic) โดยเฉพาะ
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อย่างยิ ่ง เพื ่อกำหนดนโยบายให้ประชาชนส่วนใหญ่ของประเทศมีคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู ่ที ่ดีขึ้น                
มีจุดประสงค์ให้ชุมชนหรือท้องถิ่นที่เข้มแข็งสามารถบริหารจัดการตนเองได้ และมีความยั่งยืน รวมทั้งคุณธรรม 
และจริยธรรม ของการดำเนินการเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลและผลประโยชน์สูงสุดแก่ประชาชน
ต่อไป (ยุวเรศ หลุดพา, 2560; สัญญา เคณาภูมิ และบุรฉัตร จันทร์แดง, 2562) 

 

2.2 ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและเครื่องมือที่ใช้ประเมินค่า (Demand) 
 แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 

 พฤติกรรมผู้ใช้บริการเป็นสิ่งทีป่รากฏการณ์ข้ึนจากมนุษย์มีความต้องการ (Wants) และความจำเป็น 
(Needs) ในการใช้บริการ เช่น การพักผ่อน การรับประทานอาหาร หรือการใช้สิ่งของต่าง ๆ เป็นต้น และมี
ความจำเป็นในทางด้านจิตวิทยา (Psychological Needs) เช่น การได้รับยอมรับและความรักจากผู ้ อ่ืน               
(สุภาภรณ์ พลนิกร, 2548) พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นพฤติกรรมที่ทำการค้นหาในการคิด การซื้อ การใช้สินค้า
และบริการของผู้บริโภค และการประเมินผลในการใช้สินค้าและบริการ คาดว่าจะตอบสนองความต้องการและ
เป็นขั้นตอนที่เกี่ยวกับการคิดประสบการณ์ การซื้อ การใช้สินค้า และการบริการของผู้บริโภค เพื่อตอบสนอง
ความต้องการและความพึงพอใจของผู้บริโภค รวมถึง การศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจและการกระทำของ
ผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับการซื้อและการใช้บริการ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2546) ผู้บริโภค (Consumer) 
เป็นบุคคลที่มีความเกี่ยวข้องกับกิจกรรมการประเมินการครอบครอง การใช้สินค้าและบริการ ทั้งการใช้ด้วย
ตนเองและการใช้ในครัวเรือน ดังนั้น พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) จึงเป็นการแสดงถึงบุคคลใน
การตัดสินใจเลือกซื้อ เลือกใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการของผู้บริโภค โดยมีการประเมินผลการรับรู้การเรียนรู้เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการและความปรารถนาของตนทั้งทางกายภาพและทางจิตวิทยา โดยพฤติกรรมผู้บริโภค
เป็นการศึกษาเกี่ยวกับ กระบวนการทางจิตวิทยาภายใต้การตัดสินใจของผู้บริโภค โดยการพยายามอธิบายกฎ
ในการตัดสินใจ เลือกทางเลือกต่างๆ ของผู้บริโภคและพยายามตีกรอบกระบวนการในการตัดสินใจของ
ผู้บริโภค และ สิ่งที่กระทบต่อการตัดสินใจนั้นๆ ซึ่งจะเป็นการสร้างผลกําไรจากการศึกษาวิธีการที่ผู้บริโภคคิด 
(ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550) อุปสงค์เชิงการท่องเที่ยวเป็นความปรารถนาในการจ่ายเงินสำหรับซื ้อบริการ
ท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกใช้บริการโรงแรมของนักท่องเที ่ยว โดยมีการศึกษาปัจจัยที่
เกี่ยวข้องกับอุปสงค์เชิงการท่องเที่ยว (ตุ้ย ชุมสาย, ญิบพัน พรหมโยธี, 2527) ดังนี้ 

 1. ปัจจัยด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ในสถานที่พักแรมที่มีสิ่งอำนวยคามสะดวกอย่างเพียบพร้อม 
สำหรับผู้เข้าพักแสดงถึงโอกาสทางธุรกิจ สิ่งอำนวยความสะดวก เช่น สถานบันเทิง สระว่ายน้ำ บริการซักรีด 
บริการด้าน สุขภาพ บริการอินเทอร์เน็ต ร้านค้า เป็นต้น ซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวหรือ
ผู้บริโภคในการตัดสินใจมาให้บริการของโรงแรมเพ่ิมมากข้ึน 

 2. ปัจจัยด้านการต้อนรับของพนักงานและการให้บริการเป็นหัวใจสำคัญในการดำเนินงานด้าน        
การให้บริการ ทั้งการต้อนรับ อัธยาศัยไมตรีของพนักงาน ความดูแลเอาใจใส่ของพนักงาน รวมถึงความ
คล่องตัวและรวดเร็วในการปฏิบัติงาน 
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 3. ปัจจัยด้านอัตราค่าที่พัก ผู้บริโภคแต่ละคนมีระดับรายได้ที่แตกต่างกันจะมีโอกาสในการเลือกใช้
บริการที่พักแรมแตกต่างกัน รวมถึงความพอใจในการจ่ายเพื่อให้ได้ระดับการบริการตามความต้องการของ
นักท่องเที่ยวหรือผู้มาใช้บริการ 

 4. ปัจจัยด้านระบบรักษาความปลอดภัย เพื่อให้เกิดความปลอดภัยแก่ผู้มาใช้บริการ และมีการ
เตรียมพร้อมอยู่เสมอ เพ่ือให้เกิดความเชื่อถือในสถานที่ และการบริการ 

 5. ปัจจัยด้านสภาพห้องพัก ในส่วนความสะอาดของห้องพัก ความปลอดโปร่ง มีอากาศถ่ายเท
สะดวก และบรรยากาศดี 

 6. ปัจจัยด้านชื่อเสียงโรงแรม เป็นปัจจัยหนึ่งที่ผู้มาพักแรม ใช้ประกอบการตัดสินใจเลือกท่ีพักแรม    
 7. ปัจจัยด้านการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ ทีม่ีการจัดการอย่างเป็นระบบ ไม่เกิดความวุ่นวาย

ในส่วนของพนักงานทุกระดับ เพ่ือทำให้เกิดความประทับใจแก่ผู้มาใช้บริการ 
 พฤติกรรมผู้บริโภคว่าเป็นพฤติกรรมของบุคคลในการค้นหาการซื้ อ การใช้การประเมิน และการ

ดำเนินการเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ โดยคาดหวังว่าจะสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ 
(Schiffman and Kanuk, 1994) พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกระบวนการหรือพฤติกรรมการตัดสินใจการซื้อ การ
ใช้ และการประเมินผลการใช้สินค้าหรือบริการของบุคคล มีความสำคัญต่อการซื้อสินค้าและบริการทั ้งใน
ปัจจุบันและอนาคต พฤติกรรมที่ผู้บริโภคขั้นสุดท้าย เป็นการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ เพื่อตอบสนองกับ
ความต้องการของตน ซึ ่งพฤติกรรมการบริโภคการท่องเที ่ยวของนักท่องเที ่ยวถูกแบ่งออกเป็น 7 กลุ่ม          
โดยพิจารณาจากความต้องการของนักท่องเที่ยว (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550) ดังนี้  

 1. Explorer คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่ชอบการท่องเที่ยวแบบค้นหาสิ่งใหม่ๆ  
 2. Elite คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่ชอบเดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่แปลกใหม่  
 3. Off-Beat คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่ชอบไปท่องเที่ยวในสถานที่ไม่ค่อยมีนักท่องเที่ยวไปมาก  
 4. Unusual คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่มีความชื่นชอบในการเดินทางในลักษณะเชิงสำรวจเส้นทาง

แหล่งท่องเที่ยว  
 5. Incipient คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่ชอบเดินทางตามลำพังหรือเป็นกลุ่มเล็ก ๆ แต่อยากได้รับ

การต้อนรับและบริการที่ดี 
 6. Mass Tourist คือ นักท่องเที ่ยวที ่มีฐานะทางเศรษฐกิจดีมีค่านิยมหรือรสนิยมที ่ทำให้เกิด

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
 7. Charter คือ นักท่องเที่ยวประเภทที่ชื่นชอบเดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน หย่อนใจ 

 การใช้ทรัพยากรพื้นที่การเกษตรอย่างสมเหตุสมผลและยั่งยืนด้วยการแบ่งเขตของพื้นที่เพาะปลูก  
กระบวนการแบ่งเขตพ้ืนที่เพาะปลูกขึ้นอยู่กับอุปทานเพียงอย่างเดียว โดยไม่สนใจรูปแบบอุปสงค์ที่ ครอบงำ
โดยสภาวะทางเศรษฐกิจและสังคม การวิเคราะห์ทางด้านความต้องการของนักท่องเที่ยว  
 องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวถือเป็นปัจจัยสำคัญที่แสดงถึงศักยภาพและความพร้อมในการรองรับ 
นักท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ โดยองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวนั้นประกอบไปด้วยสิ่งดึงดูดใจ 
(Attraction) การเข้าถึง (Accessibility) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) ที่พักแรม (Accommodation) 
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และสิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) โดยการใช้แบบสอบถามเพื่อสำรวจพฤติกรรม ทัศนคติและความพึง
พอใจของนักท่องเที ่ยวที ่เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมถึง การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 
 1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง สิ่งที่มีศักยภาพในการดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไป
เยี่ยมชมหรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อให้ได้รับความพึงพอใจ ซึ่งถือเป็นปัจจัยหลักที่นักท่องเที่ยวนํามา
พิจารณาในการตัดสินใจเลือกหรือไม่เลือกที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวยังสถานที่นั้นๆ เช่น การท่องเที่ยวในเชิง
วัฒนธรรมที่หลากหลาย โดยสามารถแบ่งเป็นประเภท (ราณี อิสิชัยกุล, วรรณา ศิลปอาชา, ชัชพล ทรงสุนทร
วงศ,์ รชพร จันทร์สว่าง, และจินดา ขลิบทอง, 2556) ดังนี้ 
 1.1 สถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีสถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมที่มีความโดดเด่น มีลักษณะเป็นเมืองโบราณที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนานที่ได้รับอิทธิพลมาจากพุทธ
ศาสนา รวมถึงสถานที่ที่จัดแสดงมรดกทางวัฒนธรรมต่าง ๆ  
 1.2 วัฒนธรรมและวิถีชีวิต สถานที่ที่มีประชากรหลายเชื้อชาติ ซึ ่งแต่ละกลุ่มแต่ละชนชาติจะมี
ประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่มีเอกลักษณ์ของตนเองนับเป็นเสน่ห์อีกอย่างหนึ่งต่อการท่องเที่ยว 
 1.3 ศิลปะวัฒนธรรมและประเพณีศิลปะ มีความเป็นเอกลักษณ์ในตนเอง ทั้งจิตรกรรม วรรณกรรม 
สถาปัตยกรรม หรือประติมากรรม มีสถาปัตยกรรมที่งดงามมากมาย ทีเ่ป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่น เจดีย์วัด รวมถึง 
การแสดงนาฏศิลป์ ดนตรีท้องถิ่น งานประเพณีท้องถิ่นประจำ เป็นต้น 
 1.4 อาหารท้องถิ่น เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ เช่น อาหารประจำท้องถิ่นที่มี
ชื่อเสียง   
 2. การเข้าถึง (Accessibility) ได้แก่ 
 2.1 การเข้าถึงพื้นที่หลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปท่องเที่ยว
เชิงเกษตรต้องมีความสะดวกสบายหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นทางทางบก การขยายเส้นทางถนนทั้ง
ภายในประเทศและจากการเชื่อมโยงระหว่างประเทศ เป็นต้น รวมไปถึงการเดินทางทางอากาศ ท่าอากาศยาน
นานาชาติมีเที่ยวบินจากสายการบินทั้งระดับนานาชาติและสายการบินต้นทุนต่ำพร้อมให้บริการนักท่องเที่ยว
ซึ่งเป็นปัจจัยส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวมากขึ้นและทำให้นักท่องเที่ยวหลาย ๆ คนนิยมเดินทางมาท่องเที่ยว
ในพื้นที่โดยการนั่งเครื่องบิน เนื่องจากมีความสะดวก รวดเร็ว และอัตราค่าโดยสารในภาพรวมถือว่าไม่สูง
จนเกินไปนัก  
 2.2 การเข้าพักแหล่งท่องเที่ยวภายในพื้นที่การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การคมนาคมขนส่งโดยรถยนต์ 
มีความสะดวกและรวดเร็ว แต่ในตัวเมืองนั้นอาจจะมีการจราจรติดขัดบ้าง โดยเฉพาะในช่วงวันหยุดเทศกาล 
ในพื้นที่ท่องเที่ยวมีบริการขนส่งมวลชนหลากหลาย เช่น รถเมล์ รถสองแถว หรือรถตุ๊กตุ๊ก เป็นต้น รวมถึง
บริการเช่ารถจักรยานและรถจักรยานยนต์ ทำให้นักท่องเที่ยวเดินทางสะดวกมากข้ึน พร้อมทั้งได้สัมผัสวิถีชีวิต
ท้องถิ่นอย่างใกล้ชิด พ้ืนผิว ถนนอยู่ในสภาพดีมีความปลอดภัย  
 3. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Activity) เป็นกิจกรรมทางการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรที่ควรมีความ
หลากหลายและมีความน่าสนใจให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวมากขึ้น ไม่ใช่เพียงแค่การ
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เยี่ยมชมและถ่ายภาพเท่านั้น แต่มีการออกแบบกิจกรรมที่สามารถสร้างการเรียนรู้เชิงวัฒนธรรมรวมไปถึงการ
สร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว ผนวกกับการที่คนในท้องถิ่นยังคงรักษาขนบธรรมเนียมและ
ประเพณีดั้งเดิมอันงดงามไว้ได้อย่างเข้มแข็ง จึงทำให้มีการจัดงานเทศกาลเฉลิมฉลองและงานประเพณีท่ีสำคัญ 
ตลอดทั้งปี  
 4. ที่พัก (Accommodation) โดยที่พักท่ีมีความพร้อมในการให้บริการค่อนข้างสูง มีประเภทของที่
พักให้เลือกหลากหลายรูปแบบ เพื่อรองรับความต้องการที่แตกต่างกันของนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นโรงแรม              
รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ วิลเลจสเตย์ หรือแม้แต่กางเต้นท์ค้างคืนเพ่ือสัมผัสธรรมชาติอย่างใกล้ชิด ซึ่งที่พัก
แต่ละประเภทจะมีการบริการและสิ่งอํานวยความสะดวกที่แตกต่างกัน ไป ทําเลที่ตั้งของที่พักก็มีผลต่อการ 
ตัดสินใจเข้าพักของนักท่องเที่ยวเช่นกัน ปัญหาด้านที่พัก อาจมีผลกระทบในด้านจำนวนที่พักไม่เพียงพอกับ
จำนวนนักท่องเที่ยวในพื้นที่ได้ ปัญหาอีกประการหนึ่งมีสาเหตุมาจากการที่นักท่องเที่ยวในปัจจุบันมีกําลังซื้อ
เพิ่มมากขึ้น ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกที่พักซึ่งจะเน้นความสะดวกสบายและสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง  ๆ 
เป็นหลัก ดังนั้น นักท่องเที่ยวที่เป็นระดับบนมักจะเลือกเข้าพักโรงแรมระดับ 4 ดาวขึ้นไป รวมถึง รีสอร์ท 
ระดับ High-end ส่วนนักท่องเที่ยวกลุ่ม FIT ที่เดินทางด้วยตนเองนั้น นิยมพักที่เกสต์เฮ้าส์ที่มีราคาไม่สูงมาก
นัก จึงทำให้อาจเกิดปัญหาที่พักระดับบนและเกสต์เฮ้าส์ดังกล่าว อาจไม่เพียงพอกับจำนวนนักท่องเที่ยว 
ในขณะที่ที่พักแบบโฮมสเตย์ และวิลเลจสเตย์ จะเป็นที่นิยมเฉพาะในหมู่นักท่องเที่ยวที่ชอบผจญภัย อยากอยู่
ใกล้ชิดกับธรรมชาติ  
 5. สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) ที่มีต่อการท่องเที่ยวที่สำคัญ เป็นด้านสาธารณูปโภคพื้นฐาน 
เช่น ไฟฟ้า น้ำประปา ถนนหนทาง โทรศัพท์สาธารณะ เป็นต้น รวมทั้ง สิ่งอํานวยความสะดวกอื่นที่เกี่ยวกับ
การเดินทางท่องเที่ยว เช่น บริการตรวจคนเข้าเมืองที่มีความสะดวกรวดเร็ว ศูนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยวและศูนย์
รับแจ้งเหตุนักท่องเที่ยว บริการรถโดยสารประจำทาง จุดชมวิว บริการอินเตอร์เน็ตไร้สายในร้านค้าหรือ
สถานที่บริการต่างๆ บริการไปรษณีย์สำหรับส่งสินค้าหรือโปสการ์ด บริการเช่ารถจักรยานและรถจักรยานยนต์
ซึ่งสามารถเช่าทั้งแบบรายวันและรายสัปดาห์ บริการห้องน้ำหรือห้องสุขาที่มีอยู่ทั้งในแหล่งท่องเที่ยวและตาม
สถานีบริการน้ำมันต่าง ๆ บริการโทรศัพท์สาธารณะที่มีอยู่อย่างทั่วถึงในแหล่งท่องเที่ยว รวมถึง ร้านอาหาร
และเครื่องดื่ม ที่มีอาหารหลากหลายให้เลือกรับประทาน ร้านขายของที่ระลึกไม่ว่าจะเป็นร้านในถนนคนเดิน 
ไนท์มาร์เก็ต หรือร้านที่อยู่ภายในห้างสรรพสินค้า เป็นต้น  
 บางทสีิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวบางอย่างอาจไม่มีความพร้อมเพียงพอที่จะตอบสนอง
ความต้องการของนักท่องเที่ยวบางกลุ่มได้ เช่น ป้ายบอกทาง ป้ายแนะนําสถานที่ท่องเที่ยวที่มีแต่ภาษาไทย
และภาษาอังกฤษเท่านั ้น ซึ ่งอาจไม่ตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที ่ยวชาวจีนที่ไม่เข้าใจถึง
ความหมายที่อธิบาย ปัญหาเกี่ยวกับบุคลากรทางด้านการท่องเที่ยว เช่น มัคคุเทศก์ท้องถิ่นมีไม่เพียงพอกับ
จำนวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มสูงขึ้นเรื่อย ๆ นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวบางคนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่เป็นผู้
พิการ ซึ่งอาจต้องการสิ่งอํานวยความสะดวกที่มากกว่านักท่องเที่ยวทั่วไป เพราะฉะนั้นผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจะต้อง
คำนึงถึงปัญหาที่เก่ียวขอ้งด้วย  



28 
 

 นอกจากนี้ การประเมินการท่องเที่ยวทำให้ทราบถึงปัญหาการท่องเที่ยว โดยมีแนวทางในการ
แก้ปัญหาที่เกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยว ดังนี้ 
 1. ด้านสิ่งดึงดูดการท่องเที่ยว   
 1.1 การปรับปรุงระบบคมนาคมขนส่งภายในเมือง โดยมุ่งเน้นการขนส่งสาธารณะเป็นหลัก 
 1.2 การปรับแผนผังของสถานที่ให้เข้า-ออกสะดวกมากขึ้น รวมถึงจัดทำป้ายบอกทาง 
 1.3 ควรมีเจ้าหน้าที่และจุดอํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว รวมถึงการจัดทำคู่มือนักท่องเที่ยว 
 1.4 การกำหนดมาตรการด้านการท่องเที่ยวรวมถึงแนวทางในการสร้างจิตสํานึกให้กับนักท่องเที่ยว
โดยอาจจัดกิจกรรมรณรงค์ในรูปแบบต่างๆ 
 1.5 การประเมินสภาพของแหล่งท่องเที่ยวอย่างสม่ำเสมอเพ่ือดำเนินการปิดปรับปรุงหรือซ่อมแซม 
 2. ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
 2.1 ควรมีการสังเคราะห์อัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมในพื้นที ่จังหวัดเชียงรายและเชียงใหม่ เพ่ือ
กำหนดอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในแต่ละด้าน  
 2.2 ร่วมกันสังเคราะห์กิจกรรมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดเชียงรายและเชียงใหม่ 
เพ่ือนําเสนอและสร้างการรับรู้ให้สามารถพัฒนาเป็นจุดขายในเชิงกิจกรรมประกอบการท่องเที่ยว 
 2.3 ควรมุ ่งเน้นการให้ข้อมูล ความรู ้ ประวัติความเป็นมาเกี ่ยวกับข้อมูลเชิงวัฒนธรรมแก่
นักท่องเที่ยวผ่านกระบวนการเรียนรู้ต่างๆ การแสดงป้ายนิเทศ หอประวัติศาสตร์ หรืออาจนําแนวคิดการ
จัดการพิพิธภัณฑ์มาประยุกต์ใช้ทั้งด้านการจัดแสดงและกระบวนการให้ความรู้ต่างๆ 
 2.4 มีการวางแผนบูรณาการหน่วยงานที่เกี่ยวข้องร่วมกันทั้งภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงการจัด
ปฏิทินการท่องเที่ยวและการวางแผนเกี่ยวกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ 
 2.5 การพัฒนาและส่งเสริมให้พิพิธภัณฑ์ในพื้นที่เป็นศูนย์กลางการเรียนรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมซึ่งจะนําไปสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 2.6 มีการพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศต่างๆ เช่น การพัฒนาระบบแอฟลิเคชั่น (Application) 
ในระบบโทรศัพท์เคลื่อนที่เพ่ือให้การความรู้และการอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ในกิจกรรมการ ท่องเที่ยว 
 3. ด้านที่พัก  
 3.1 ภาครัฐควรมีการวางแผนร่วมกันกับหน่วยงานภาคเอกชนเกี่ยวกับการลงทุนสร้างที่พักประเภท 
ต่าง ๆ เพิ่มมากขึ้น เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวในพื้นที่ซึ่งมีจำนวนสูงขึ้นเรื่อย ๆ 
 3.2 พิจารณาถึงความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วยเพื่อวางแผนการให้บริการ 
 3.3 มีการวางแผนร่วมกันกับชุมชนในพื้นที่เพื่อพัฒนาชุมชนในด้านของที่พักให้สามารถรองรับ
นักท่องเที ่ยวได้ โดยบูรณาการเข้ากับวัฒนธรรมในแต่ละท้องที ่ ซึ ่งจะเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมได้อีกทางหนึ่ง 
 3.4 การนําเอาแนวคิดทางวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้กับธุรกิจที่พักแรมด้านต่าง ๆ เช่น การออกแบบ
ตกแต่ง เครื่องแต่งกาย อาหารและเครื่องดื่มท้องถิ่น การแสดงโชว์ กิจกรรมทางวัฒนธรรมต่าง ๆ ในโรงแรม 
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 4. สิ่งอํานวยความสะดวก  
 4.1 ควรมีการปรับปรุงเก่ียวกับป้ายบอกทาง ป้ายบอกสถานที่ แผนที่ หรือแผ่นพับที่ให้ข้อมูลต่างๆ 
แก่นักท่องเที่ยว ให้มีความถูกต้องและสามารถอ่านเข้าใจได้ง่าย รวมถึงการเพิ่มข้อมูลที่เป็นภาษาจีนกลางเข้ า
ไปในป้าย แผนที่ หรือแผ่นพับ เพื่ออํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวชาวจีนซึ่งเดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่
เป็นจำนวนมาก 
 4.2 ควรพัฒนาบุคลากรที่มีความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งด้านภาษาต่างๆ ให้มีจำนวนเพ่ิม
มากขึ้นเพ่ือรองรับการขยายตัวของนักท่องเที่ยวต่างชาติในพ้ืนที่ 
 4.3 เพ่ิมสิ่งอํานวยความสะดวกสำหรับผู้พิการ เช่น ทางลาด ห้องน้ำและท่ีจอดรถสำหรับผู้พิการ 
 4.4 พัฒนาระบบเตือนภัยและระบบรักษาความปลอดภัยแก่ชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 
 

2.3 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและเครื่องมือที่ใช้ประเมินค่า (Supply) 
 2.3.1 แนวคิดและทฤษฎีห่วงโซ่แห่งคุณค่า 
  ห่วงโซ่คุณค่า คือ กลุ่มของกิจกรรมที่องค์กรดําเนินงานเพ่ือให้สามารถสร้างสินค้าและการบริการที่มี
คุณค่าอย่างแท้จริงในสายตาของนักท่องเที่ยวได้ การจัดการห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Management) จึงมี
เป้าหมายในการสร้างคุณค่าของสินค้าและการบริการ ที่ทำให้เกิดคุณค่าที่สูงขึ้นในสายตานักท่องเที่ยว โดยให้
ความสำคัญกับการลดการใช้ทรัพยากร กระบวนการ และการจัดการ ที่ไม่สร้างคุณค่าต่อนักท่องเที่ยว และเพ่ิม
มูลค่าของสินค้าและบริการ และห่วงโซ่คุณค่ามีสองกิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมหลัก (Primary activities) และ
กิจกรรมสนับสนุน (Support activities) (Porter, 2004)  
  1. กิจกรรมหลัก (Primary Activities) หมายถึง กิจกรรมที่ทำให้การบริหารธุรกิจมีรายได้ ส่งผลต่อ
ความสามารถในการแขง่ขันกับคู่แข่งโดยตรง ประกอบด้วย 

 1.1 การนำส่งปัจจัยนำเข้า ( Inbound Logistics) หมายถึง กิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการจัดส่ง
ทรัพยากรและวัตถุดิบ ไปยังกระบวนการผลิต 

 1.2 การผลิต (Operations) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการแปรสภาพทรัพยากรและวัตถุดิบ 

ให้เป็นผลลัพธ์ทีน่ักท่องเที่ยวต้องการ 

 1.3 การกระจายผลลัพธ์ไปยังนักท่องเที่ยว (Outbound Logistics) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

นำผลลัพธ์จากกระบวนการผลิตส่งไปยังนักท่องเที่ยว 

 1.4 การตลาดและการขาย (Marketing and Sales) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการค้นหา

ตลาดเป้าหมาย การกระตุ้นให้เกิดความต้องการซื้อ การขาย กิจกรรมสนับสนุนการขาย และการจัดการ

ความสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว 

 1.5 การบริการ (Service) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการให้บริการนักท่องเที่ยวเพื่อยกระดับ 

และรักษาคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ให้เหนือกว่าคู่แข่ง เช่น ความสะดวกสบาย การรับประกันความเสี่ยง เป็นต้น 
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 2. กิจกรรมสนับสนุน (Support Activities) หมายถึง กิจกรรมที่ให้การสนับสนุนกิจกรรมหลักให้

สามารถดำเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบด้วย 

 2.1 การจัดหาและจัดซื ้อ (Procurement) หมายถึง กิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการจัดหา จัดซื้อ 

ทรัพยากรต่าง ๆ ที่จำเป็นในการดำเนินงานทั้งหมด 

 2.2 การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology Development) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

วิจัยและพัฒนา และเลือกใช้เทคโนโลยี เพ่ือการพัฒนาสินค้าและบริการ และการดำเนินงานในองค์กร 

 2.3 การบร ิหารทร ัพยากรมนุษย ์ (Human Resource Management) หมายถึง ก ิจกรรมที่

เกี่ยวข้องกับการวางแผนกําลังคน การสรรหา การคัดเลือก และการบริหารทรัพยากรมนุษย์ในองค์กร 

 2.4 โครงสร้างพื ้นฐานขององค์กร (Firm Infrastructure) หมายถึง การบริหารงานในองค์กร                          

การจัดการที่เกี่ยวข้องกับการบัญชีและการเงิน การจัดการคุณภาพ ระบบข้อมูลสารสนเทศ กฎหมายและ

รัฐบาล 

 

 
ภาพที่ 3 Value Chain Analysis Framework ของ Michael E. Porter 

ที่มา: Porter (2004) 

 

2.3.2 ห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว 
 ข้อเสนอกลยุทธ์ที่ใช้ในการแทรกแซงเพื่อการพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว สามารถแบ่ง

ออกเป็น 2 แบบ (Ashley and Mitchell, 2008) ได้แก่ 

  1. การพัฒนาและปรับปรุงกิจกรรมและความสัมพันธ์ในห่วงโซ่ด้วยวิธีการต่าง  ๆ เพื่อให้สามารถ

เปลี่ยนตลาดนําไปสู่ผลตอบแทนที่สูงกว่า ดังนี้ 

 1.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ เพื่อให้สามารถตั้งราคาสูงขึ้น เช่น การเพิ่มมูลค่า การสร้าง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ การออกเครื่องหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ อาจต้องอาศัยความร่วมมือ การสนับสนุน

จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภาคส่วนต่าง ๆ จากในและนอกชุมชน และรัฐบาลสนับสนุนโดยการออกนโยบายหรือ

กฎหมาย 
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 1.2 ความร่วมมือในแนวนอน (Horizontal Coordination) หมายถึง ความร่วมมือของบุคคลและ

องค์กรในระดับเดียวกันในห่วงโซ่คุณค่าเพื่อให้การดําเนินงานมีประสิทธิภาพและมีอำนาจต่อรองมากยิ่งขึ้น 

เช่น ความร่วมมือหรือการรวมกลุ่ม เช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ที่ช่วยให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economies 

of scale) ในการผลิต 

 1.3 ความร่วมมือในแนวดิ่ง (Vertical Coordination) ได้แก่ การทำสัญญาระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 

เช่น การทำสัญญาระหว่างเกษตรกรในการส่งวัตถุดิบให้กับโรงแรม 

 2. การสนับสนุนผู้ประกอบการใหม่เข้ามาในห่วงโซ่คุณค่า โดยเฉพาะการสนับสนุนเพื่อให้เกิดการ

เชื่อมโยงให้สมาชิกในชุมชนในท้องถิ่นได้มีส่วนร่วมมากขึ้น และลดข้อจํากัดต่าง ๆ ที่จําเป็นเพื่อให้เกิดการมี

ส่วนร่วมมากขึ้น การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าของจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 5 ประการ (Netherlands 

Development Organization, 2010) ดังนี้ 

 2.1 คัดเลือกห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Selection) ในแหล่งท่องเที ่ยวหนึ ่ง อุตสาหกรรม

ท่องเที่ยวเกี่ยวข้องกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและห่วงโซ่คุณค่าย่อยจำนวนมาก จึงจําเป็นเลือกห่วงโซ่คุณค่าย่อยที่

ส่งผลกระทบด้านบวกมากที่สุดต่อประชากรที่ต้องการศึกษา (Populations) เช่น การกําหนดให้ประชากรที่

ต้องการศึกษาเป็นกลุ่มสมาชิกในชุมชนท้องถิ่นที่มีรายได้น้อย ควรเลือกห่วงโซ่คุณค่าย่อยที่เกี่ยวข้องโดยตรง

กับกลุ่มสมาชิกในชุมชนท้องถิ่นท่ีมีรายได้น้อย 

 2.2 วิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Analysis) โดยระบุผู้มีบทบาทหลัก (Key Actors) ใน

ห่วงโซ่คุณค่า ระบุความสัมพันธ์ของผู้มีบทบาทหลักในห่วงโซ่คุณค่า (Relationships) ผู้ใช้งานคนสุดท้าย (The 

End Users) เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยว ระบุข้อจํากัดหลักของห่วงโซ่คุณค่า (Major Constraints) เป็นต้น 

 2.3 ระบุทางเลือกในการแก้ไขปัญหา (Identification of Solutions) ค้นหาและระบุวิธีการต่างๆ ที่

จะทำให้เกิดผลกระทบด้านบวกต่อประชากรที่ต้องการศึกษา (Populations) และภาพรวมของห่วงโซ่คุณค่า 

 2.4 ประเมินทางเลือกในการแก้ไขปัญหา (Assessment of Solutions) ได้แก่ การตั้งเกณฑ์ในการ

ประเมินทางเลือก และให้ความสำคัญกับการพิจารณาผลกระทบที่เกิดข้ึนต่อผู้ที่ได้รับประโยชน์และผู้ที่ให้ความ

ช่วยเหลือในการแก้ไขปัญหาหากดำเนินการตามทางเลือกต่าง ๆ 

 2.5 ระบุว ิธ ีการที ่จะนําไปปฏิบัต ิเพื ่อแก้ไขปัญหา ( Identification of interventions) เล ือก

ทางเลือกเพ่ือใช้แก้ไขปัญหา และออกแบบรายละเอียดของวิธีการที่จะนําไปใช้แก้ไขปัญหา 

2.3.3 การถ่ายทอดคุณค่าการบริการจากผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่นักท่องเที่ยว 
 พ้ืนที่ทางการเกษตรที่เกี่ยวข้องกับความสามารถในการจัดหาพ้ืนที่ในการให้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 
นิเวศวิทยา และให้จิตวิญญาณแก่ผู้คน และทำหน้าที่ของพื้นที่เพาะปลูก ได้แก่ ได้ทำการวิเคราะห์หน้าที่การ
ผลิต นิเวศวิทยา และภูมิทัศน์-วัฒนธรรม และการศึกษาอุปทานการผลิต โดยพิจารณาอย่างครอบคลุมถึง
ประโยชน์ในปัจจุบันและศักยภาพในอนาคต ปัจจัยสองประการ  คือ ผลผลิตจริงและศักยภาพการผลิต               
ถูกนำมาใช้ร่วมกันเพื่อกำหนดลักษณะอุปทานการผลิตของพื้นที่การเกษตรในการศึกษานี้ ศักยภาพการผลติมี
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ลักษณะตามข้อมูลการจำแนกประเภทและการจัดระดับสำหรับที่ดินเพื่อเกษตรกรรม อุปทานเชิงนิเวศน์ เป็น
สถานการณ์จริงของพื้นที่ศึกษา เพื่อการเก็บรักษาดิน การบำรุงรักษาที่อยู่อาศัย การเชื่อมต่อภูมิทัศน์ และ
หน้าที่ด้านสิ่งแวดล้อม ในการกำหนดลักษณะความแตกต่างเชิงพื้นที่ของอุปทานทางนิเวศวิทยาของพื้นที่
เพาะปลูก การกักเก็บดินถูกกำหนดให้เป็นความจุของพื้นที่เพาะปลูกเพื่อลดการพังทลายของผิวดิน และการ
รักษาสารอาหารในดิน การจัดหาภูมิทัศน์วัฒนธรรม หรือการใช้พ้ืนที่เพ่ือสุนทรียศาสตร์และการพักผ่อนหย่อน
ใจ มีของพ้ืนที่เพาะปลูกภายในพื้นที่ศึกษา โดยพิจารณาตำแหน่งที่เกิดของจุดสังเกตที่กำหนด และสิ่งแวดล้อม  
 ความต้องการในการผลิต เป็นการอธิบายถึงความต้องการที่เพ่ิมขึ้นสำหรับการผลิตพ้ืนที่การเกษตร
โดยอ้อม ซึ่งอุปสงค์เชิงนิเวศน์ เป็นการพิจารณาว่าป่าไม้ สวน และพื้นที่อื่น ๆ ที่มีพืชพรรณครอบคลุมมากมี
ความโดดเด่นในด้านอุปทานของผลกระทบทางนิเวศวิทยา สัดส่วนของพื้นที่ทั้งหมดต่อพื้นที่เพาะปลูก รวมถึง 
ความต้องการภูมิทัศน์-วัฒนธรรม เป็นปัจจัยชี้ขาดสำหรับประสบการณ์ด้านสุนทรียศาสตร์และนันทนาการใน
ภูมิทัศน์ของพ้ืนที่เพาะปลูก ที่กำหนดความต้องการภูมิทัศน์-วัฒนธรรมของพ้ืนที่การเกษตรตามการกระจายตัว
ของผู้รับผลประโยชน์ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (TA) เป็นตัวบ่งชี้อีกตัวหนึ่งที่ใช้ในการประเมินความต้องการภูมิ
ทัศน์ทางวัฒนธรรม พ้ืนที่การเกษตรเพื่อการท่องเที่ยว แบ่งได้ดังนี้ 
 1. พื้นที่เพาะปลูกที่พื้นที่เกษตรกรรมในเมืองอย่างแท้จริง ส่วนใหญ่จะกระจายไปตามเส้นจราจร
และรอบเมือง และอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวมากมาย ดังนั้น ภูมิทัศน์และหน้าที่ทางวัฒนธรรมจึงโดดเด่น
มาก เป็นพื้นที่ที่มีศักยภาพที่แน่นอนสำหรับการพัฒนาสารประกอบอเนกประสงค์ของพื้นที่เพาะปลูกแห่งนี้ 
นอกจากนี้ ความหนาแน่นของประชากรและระดับความเป็นเมืองที่สูงทำให้ความต้องการมีความสัมพันธ์กับ
ระบบนิเวศน์และอุปทานการผลิตในพื้นที่เพาะปลูกนี้ให้มากขึ้น เพื่อตอบสนองความต้องการที่เพิ่มขึ ้นใน
ขณะเดียวกัน 
 2. พื้นที่ระดับสูงและสภาพการจราจรที่ไม่สะดวก ความสามารถในการผลิตและวัฒนธรรม มีการ
ปรับปรุงพ้ืนที่เพาะปลูกผ่านการรวมที่ดินและการฟ้ืนฟูระบบนิเวศและเพ่ือปรับปรุงระดับการใช้ประโยชน์โดย
การสร้างโครงสร้างพื้นฐาน 
 3. พื้นที่เพาะปลูกภายใน ตั้งอยู่ในเขตชานเมือง ภูมิศาสตร์ที่ตั้งอยู่ในเครือข่ายน้ำเปล่าและใกล้กับ
ย่านใจกลางเมืองทำให้พื้นที่การเกษตรแห่งนี้มีลักษณะเฉพาะด้วยความต้องการอเนกประสงค์ที่ค่อนข้างสูง 
รวมทั้งกำลังการผลิตสูงและความสามารถในการจัดหาภูมิทัศน์ -วัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม ตรงกันข้ามกับของ 
พ้ืนที่เพาะปลูกภายใน พ้ืนที่เพาะปลูกนี้มีหน้าที่หลักในการจัดหาผักและผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำไปยังเขตเมือง ดังนั้น
จึงต้องการปุ๋ยเคมี ยาฆ่าแมลง และฟิล์มจำนวนมาก นอกจากนี้ พื้นที่อุตสาหกรรมหลายแห่งยังกระจุกตัวอยู่
ที่นี่ ประโยชน์ทางนิเวศวิทยาต่ำที่เกิดจากสิ่งเหล่านี้ปัจจัยต่างๆ อาจขัดขวางของพื้นที่เพาะปลูกแห่งนี้ การ
เสริมสร้างการควบคุมและกำกับดูแลมลพิษในดินอาจนำเสนอโอกาสในการใช้และการพัฒนาทรัพยากรพื้นที่
เพาะปลูกอย่างยั่งยืน 
 4. พื้นที่เกษตรกรรมในชนบท พื้นที่เพาะปลูกคุณภาพสูง ได้รับประโยชน์จากสภาพพื้นที ่ที ่ดี 
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่เหนือกว่า และวัฒนธรรมการทำฟาร์มที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน การผลิต 
หน้าที่ทางนิเวศวิทยาและภูมิทัศน์-วัฒนธรรมของพื้นที่เพาะปลูกแห่งนี้ได้พัฒนาไปพร้อมกัน อย่างไรก็ตาม              
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ภูมิประเทศที่กระจัดกระจายและการคมนาคมที่ไม่สะดวกขัดขวางการทำงานร่วมกันระหว่างฟังก์ชันการผลิต
และความสวยงามของพื้นที่เพาะปลูกใน ดังนั้นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรเฉพาะทาง เช่น ผักและ
ผลไม้บนภูเขา การสร้างแบรนด์สินค้าเกษตรเฉพาะในชนบทอาจเป็นโอกาสในการเพ่ิมสารเอนกประสงค์ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดประโยชน์ของพ้ืนที่เพาะปลูก 
 การเกษตรกรรมอาจะมีความสัมพันธ์กับเมื่อเทียบกับที่ดิน ป่าไม้ และสวน และอากาศของพื้นที่ที่
เกี ่ยวข้องกับการเพาะปลูก และอาจไม่มีลักษณะเฉพาะที่ชัดเจน เมื่อเกษตรกร หรือมีการแทรกแซงจาก
นโยบายรัฐบาล ที ่เกี ่ยวกับการตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรนั ้น มีผลกระทบและมี
ความสัมพันธ์จะมหีลายมิติมาก เช่น ตัวแปรที่เก่ียวข้องกับ เศรษฐกิจ นิเวศวิทยา และวัฒนธรรม ในบริบทของ
การขยายตัวของเมืองอย่างรวดเร็วและการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม และเพ่ือลดช่องว่างระหว่างเขตเมือง
และชนบท ที่รัฐบาลได้ออกนโยบายสนับสนุนที่เกี่ยวข้องเพื่อการพัฒนาอย่างจริงจัง  การท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และชนบทอเนกประสงค์ ในฐานะที่เป็นส่วนสำคัญของพื้นที่ชนบท พื้นที่เกษตรกรรมยั งได้รับความสนใจที่
สอดคล้องกันและผลกระทบที่หลากหลายก็ปรากฏให้เห็น ดังนั ้นเพื ่อให้เกิดการพัฒนาอย่างยั ่งยืนของ
ทรัพยากรในชนบทจึงจำเป็นต้องชี้แจง 
 พื้นที่เพาะปลูกที่มีการบำรุงรักษาแหล่งที่อยู่อาศัยสูง  โดยทั่วไปได้รับผลกระทบจากกิจกรรมของ
มนุษย์น้อยกว่า ซึ่งขัดแย้งกับการพักผ่อนหย่อนใจ พื้นที่เพาะปลูกที่มุ่งหวังให้ผู้คนได้พักผ่อนและความบันเทิง 
นอกจากนี้ การศึกษายังพบความสัมพันธ์เชิงบวกระหว่างกิจกรรมนันทนาการและสิ่งแวดล้อม  เช่นเดียวกับ
กรณีการผลิต การพัฒนาการท่องเที่ยวในชนบทก็ต้องการสิ่งที่ดีเช่นกัน สิ่งแวดล้อมทางนิเวศวิทยาเพราะผู้คน
เต็มใจที่จะรักษาสิ่งแวดล้อมมากขึ้น พื้นที่เพาะปลูกเพื่อการเกษตร ดังที่กล่าวไว้ข้างต้น ผลลัพธ์ของเราแสดง
ความสัมพันธ์ที่หลากหลายระหว่างหลายฟังก์ชัน ของพื้นที่เพาะปลูกซึ่งเน้นย้ำถึงความสำคัญของการรวม
ความสัมพันธ์เหล่านี้ใน โครงการแบ่งเขตพ้ืนที่การเกษตร (He, Lin, Xu, Hu, Zhou, Liu, & Wang, 2021) 

2.3.4 ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรห่วงโซ่คุณค่าสู่นักท่องเที่ยว  
 ห่วงโซ่คุณค่าคือเครื่องมือเพื่อให้เกิดความเข้าใจเกี่ยวกับความเชื่อมโยงระหว่างการท่องเที่ยวและ
การเกษตรเพื่อการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเทศกำลังพัฒนา (Mitchell and Ashley, 
2009; Lacher and Nepal, 2010; Van der Duim, 2011) ดังนั้น ความรู้เกษตรกรจะเอาชนะความยากจน
จนผ่านการเชื ่อมโยงระหว่างภาคส่วน แนวทางห่วงโซ่คุณค่าถูกกำหนดให้เป็น  วิธีการปฏิบัติงานโดย               
การวิเคราะห์กระบวนการผลิตในแง่ที่ว่าการบูรณาการที่ประสบความสำเร็จในห่วงโซ่คุณค่าโดยภาคเศรษฐกิจ
ที่สำคัญของเศรษฐกิจช่วยให้บริษัท ภาคส่วน ประเทศสามารถเร่งผลิตภาพและการพัฒนาได้ (Anderson and 
Juma, 2011) แนวทางห่วงโซ่คุณค่าที่อธิบายโดย SNV องค์การพัฒนาแห่งเนเธอร์แลนด์ (2010) เป็นวิธีการที่
เกี่ยวข้องกับการประเมิน และมุ่งสู่การเติบโตของนักแสดงในห่วงโซ่คุณค่าทั้งหมดด้วยความตั้งใจที่จะสนับสนุน
ผู้ดำเนินการในขอบเขตเฉพาะนั้นในที่สุดเพื่อบรรลุเป้าหมายการเติบโต 
 แนวทางของห่วงโซ่คุณค่ามีความเหมาะสมสำหรับการทำความเข้าใจการมีส่วนร่วมของชุมชน
ชนบทที่ยากจนในกิจกรรมทางเศรษฐกิจ แนวทางนี้ให้ประโยชน์มากมาย ความสามารถในการรับรู้ถึงการขาด
อำนาจทางเศรษฐกิจของผู้ได้รับผลประโยชน์เป้าหมาย (โดยปกติคือชุมชนในชนบทที่ยากจน) ในห่วงโซ่คุณค่า 
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และวิธีที่สิ่งนี้จำกัดทางเลือกของพวกเขา เน้นตลาดซึ่งให้ศักยภาพทางเศรษฐกิจและ ความยั่งยืนเชิงพาณิชย์
เป็นแกนหลัก (Mitchell, Irwin, Flanagan, and Karron, 2009) และเป็นเครื่องมือวิเคราะห์ที่ทรงพลังที่
สามารถระบุปัญหาที่สำคัญและอุปสรรคสำหรับกลุ่มความสนใจเฉพาะ แนวทางห่วงโซ่คุณค่ายังให้กรอบการ
ทำงานสำหรับการแทรกแซงเพ่ือบรรเทาหรือลดความยากจนในชุมชนเป้าหมายเฉพาะ นอกจากนี้ยังระบุค่าเช่า
หลักและอุปสรรคในการเข้ามาซึ่งกำหนดผู้รับผลประโยชน์และผู้แพ้ในห่วงโซ่คุณค่าทั้งหมดตั้งแต่การผลิตจนถึง
ตลาดสุดท้าย เครื่องมือนี้ยังช่วยให้เกิดภาพรวม ในแง่ที่ว่าแม้ว่าจุดเน้นเริ่มต้นของการพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าคือ
ผู้ผลิต กลุ่มหรือบริษัทเดียว ตรรกะเดียวกันก็สามารถนำมาใช้ในวงกว้างได้ ส่วนใหญ่แล้ว แนวทางห่วงโซ่
คุณค่าถูกใช้เป็นเครื่องมือในการปรับโครงสร้างเพ่ือต่อต้านความล้มเหลวของตลาดและของรัฐ และสำหรับการ
แนะนำนโยบาย (Porter, 1985; Mitchell, Irwin, Flanagan, and Karron, 2009) 
 ห่วงโซ่คุณค่าช่วยให้สามารถศึกษาปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้คนและบริษัทกับตลาด โดยที่ผู้ดำเนินการใน
กิจกรรมหลักดำเนินการคัดเลือกหน้าที่ซึ่งมีลักษณะเฉพาะ ได้แก่ การจัดหาปัจจัยการผลิต การผลิต การแปร
รูป การจัดเก็บ การรวบรวม การขายส่ง การขายปลีก และการบริโภค (Anderson, 2018) 
 การเชื่อมโยงระบบการเกษตรในท้องถิ่น (พืชอาหาร ปศุสัตว์ และปลา กับการผลิต การแปรรูป และ
การบริโภค) กับการท่องเที่ยวได้รับการมองว่าเป็นวิธีที่มีแนวโน้มดีในการทำให้การท่องเที่ยวครอบคลุมด้าน
เศรษฐกิจมากขึ ้น (Taylor and Kneafsey, 2016; Rogerson, 2012) การท่องเที ่ยวเพื ่อการบริโภค เช่น 
การค้าปลีก การเกษตร และการแปรรูปอาหาร มีความสำคัญต่อการสร้างงานและการลดความยากจนใน
ท้ายที่สุด ผลการดำเนินงานของภาคส่วนนี้ยังเชื่อมโยงกับผู้ให้บริการ สถาบัน อุตสาหกรรม และภาครัฐอื่นๆ 
อีกด้วย การเชื่อมโยงระหว่างภาคส่วนเหล่านี้สามารถเป็นแบบย้อนกลับและไปข้างหน้าได้ (Anderson, 2018) 
การเชื่อมโยงไปข้างหน้ามีความเกี่ยวข้องมากขึ้น ด้วยการใช้ผลผลิตในแง่ที่ว่าภาคการท่องเที่ยวทำหน้าที่เป็น
ซัพพลายเออร์ให้กับภาคอื่น ๆ ในระบบเศรษฐกิจ ในทางกลับกัน การเชื่อมโยงแบบย้อนกลับเป็นเชิงอุปสงค์ 
โดยวัดความสำคัญเชิงสัมพันธ์ของภาคส่วนในฐานะผู้บริโภคข้อมูลจากภาคอื่นๆ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
ได้รับข้อมูลจากระบบการเกษตร ทรัพยากรมนุษย์ และข้อมูล (Poon, 1993; Bah and Goodwin, 2003; 
Anderson and Juma, 2011) ความเชื่อมโยงในการท่องเที่ยวทำให้เกิดการแบ่งปันพื้นที่และกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียปลายทาง (Meyer, 2006)  
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นผ่านการรวมเกษตรกรในท้องถิ่นเข้าไว้ใน
ห่วงโซ่อุปทานอาหารเพื่อการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาอาหาร และความสนใจของ
นักท่องเที่ยวในการบริโภคอาหารท้องถิ่นเพ่ิมขึ้น การท่องเที่ยวที่จุดหมายปลายทางไม่ได้กระตุ้นความเชื่อมโยง
ที่ยั่งยืนระหว่างการเกษตรและการท่องเที่ยวหากจุดหมายปลายทางละเลยความสำคัญของการสร้างความ
ตระหนักในหมู่เกษตรกร ความต้องการของภาคการท่องเที่ยวและผู้ซื้อสินค้าและบริการที่นำเสนอในตลาด
ท้องถิ่น 
 การจัดหมวดหมู่ความท้าทายที่เชื ่อมโยงระหว่างภาคส่วนกับข้อจำกัดในการเข้าถึงตลาด เช่น                
การไม่สามารถแข่งขันกับการนำเข้า การเชื่อมต่อระหว่างเกษตรกรและแหล่งการท่องเที่ยวที่ไม่ดี ข้อมูลตลาด
ไม่เพียงพอ และราคาสินค้าเกษตรต่ำ เป็นต้น ข้อจำกัดของสถาบัน เช่น ขาดระบบชลประทานการฝึกอบรม 



35 
 

การสนับสนุนจากภาครัฐ เป็นต้น และข้อจำกัดด้านอุปทาน เช่น การถือครองที่ดินขนาดเล็ก ความรู้ทาง
เทคโนโลยีที ่ไม่เพียงพอ ข้อจำกัดทางนิเวศวิทยาเกษตร เป็นต้น สำหรับประเทศกำลังพัฒนาส่วนใหญ่ 
เกษตรกรจำนวนมากพยายามที่จะปฏิบัติตามมาตรฐานคุณภาพที่เกิดขึ้นใหม่และเข้าถึงตลาดที่มีมูลค่าสูงอย่าง
ยั่งยืน สาเหตุหลักมาจากการเข้าถึงเงินทุนที่ไม่ดี ระบบสนับสนุนสถาบันที่อ่อนแอ เช่น นโยบายและข้อบังคับ 
การศึกษาระดับต่ำ และการขาดความสามารถที่จำเป็นในการดำเนินธุรกิจด้วยเทคโนโลยีที ่ทันสมัยและ
หลักการจัดการ เป็นต้น (McBain, 2007) 
 ความไม่น่าเชื่อถือในแง่ของปริมาณและคุณภาพของพัสดุในท้องถิ่นนำไปสู่ความต้องการนำเข้าจาก
ต่างประเทศ ซึ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจในเชิงบวกทำให้ประเทศเสี่ยงต่อผลกระทบทางเศรษฐกิจที่ไม่พึง
ประสงค์ การรั่วไหลภายในหรือค่าสัมประสิทธิ์การนำเข้า เนื่องจากนักท่องเที่ยวชำระเงินในท้องถิ่น แต่การ
ชำระเงินนั้นหรือบางส่วนใช้เพื่อนำเข้าข้อกำหนดบางอย่างในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว นี่เป็นเรื่องปกติใน
เศรษฐกิจท้องถิ่นที่อ่อนแอเนื่องจากการขาดแคลนทรัพยากรที่จำเป็นหรือคุณภาพของสินค้าและบริการที่น่า
สงสัยในพ้ืนที่ชนบท หรือภูมิภาค การรั่วไหลภายในอาจสูงขึ้นอย่างมากที่มชี่องว่างเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ
ระหว่างสินค้าและบริการที่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต้องการ และสิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่นเพื่อเพิ่มผลกระทบเชิง
บวกของการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่น ความเชื่อมโยงระหว่างภาคส่วนมีความจำเป็น ทำให้เกิดความจำเป็นใน
การศึกษาแบบองค์รวมเกี่ยวกับวิธีการลดความยากจนโดยใช้ความเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว ความสามารถ
ทางเทคโนโลยีและสถาบันที่เชื่อมช่องว่างความต้องการเพื่อปรับปรุงความสามารถในการแข่งขันในตลาดการ
ท่องเที่ยวทั่วโลก (Anderson and Juma, 2011)  
 การทำความเข้าใจการมีส่วนร่วมของชุมชนในชนบท เป็นหลักพื้นฐานของการศึกษาที่มุ่งเน้นไปยัง
ศักยภาพของเกษตรกรในท้องถิ่นในการมีส่วนร่วมกับการท่องเที ่ยวอย่างมีจริยธรรมและเป็นประโยชน์                
การท่องเที่ยวมีความหมายมากขึ้น หากสัมผัสถึงชีวิตของชุมชนท้องถิ่นที่ยากจนในพื้นที่ ในแง่ที่ว่าความ
ต้องการขั้นพ้ืนฐาน เช่น อาหาร ที่พักพิง เสื้อผ้า เป็นต้น ได้รับการตอบสนอง  ส่วนหนึ่งของชุมชนท้องถิ่นได้รับ
การบูรณาการในห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวผ่านการจัดหาผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและปศุสั ตว์ให้กับสิ่ง
อำนวยความสะดวกด้านการท่องเที ่ยวและกระจายความหลากหลายในภาคการท่องเที ่ยว  ตั้งแต่การทำ
เกษตรกรรมในท้องถิ่น ปริมาณและคุณภาพที่ไม่ตรงกันระหว่างสินค้าที่จัดหาในท้องถิ่นและการท่องเที่ยว  
ความต้องการของภาคส่วนถูกเปิดเผย ความไม่ตรงกันดังกล่าวเป็นอุปสรรคต่อการรวมที่ดีที่สุดในแง่ของความรู้ 
ทักษะ การเงิน และการตลาดที่จำกัดของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการใน ภาคการท่องเที่ยว เปิดเผยว่าการผลิตขนาด
เล็กทั้งในด้านอาหารและพืชเศรษฐกิจมีส่วนทำให้เกิดการขาดแคลนอาหารในตลาด  
 นอกจากนี้ สำหรับการแทรกแซงนโยบาย คุณลักษณะเด่นคือความคิดริเริ่มจำนวนมากที่มุ่งพัฒนา
และเสริมสร้างความเชื่อมโยงระหว่างภาคส่วนยังไม่บรรลุผลตามที่ต้องการ ความจำเป็นในการเสริมอำนาจ
ผ่านการเสริมสร้างศักยภาพและการสนับสนุนในท้องถิ่นชุมชนเพื่อให้ได้รับประโยชน์จากห่วงโซ่อุปทานการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรถูกเปิดเผย การปรับปรุงการแบ่งปันข้อมูลและการบังคับใช้การวัดที่เป็นมาตรฐานจะเพ่ิม
ความโปร่งใสในห่วงโซ่คุณค่า การสื่อสารที่ไม่ดีและความไม่ไว้วางใจอย่างลึกซึ้งระหว่างผู้ดำเนินการในห่วงโซ่
อุปทาน โดยเฉพาะเกษตรกร คนกลาง และสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว ควรเอาชนะด้วยการ
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เจรจาและความร่วมมือที ่สร้างขึ ้นบน รากฐานของความไว้วางใจและความเคารพซึ ่งกันและกัน การใช้
แบบจำลองของ Porter ในการบันทึกกิจกรรมหลักและการสนับสนุนในการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าเป็นเรื่อง
ใหม่ โดยเฉพาะกิจกรรมสนับสนุนระบบการเกษตรมีส่วนช่วยในการบรรลุผลและปรับปรุงแบบจำลองเศรษฐกิจ
ของประเทศ รวมถึง นโยบายอุตสาหกรรมและความเป็นสากลและกรอบการทำงานของสถาบัน (Anderson 
and Juma, 2011) 
 

2.4 การวิเคราะห์การลงทุนในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความหลากหลาย 
 รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบของธุรกิจ และธุรกิจนั้นมีหลายรูปแบบโดยมี
ลักษณะเป็นเจ้าของกิจการ ลักษณะกิจกรรมการเกษตร ขนาดพื้นที่ และลักษณะของนักท่องเที่ยวเป็นเกณฑ์
ในการกำหนดรูปแบบการท่องเที่ยว เกษตรกรสามารถขยายการทำเกษตรจากการทำเกษตรแบบดั้งเดิมหรือ
เกษตรเชิงเด่ียวมาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้ตามสภาพพื้นที่ ความเหมาะสมของตัวเกษตรกรเอง และ
ตามหลักการพื้นฐานของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และสิ่งที่นักท่องเที่ยวคาดหวังจากการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยขั้นตอนการเข้าสู่ผู้ประกอบการแหล่ง ท่องเที่ยวเชิงเกษตรรายใหม่นั้น เกษตรกรเพียงดำเนินการขยายหรือ
ปรับเปลี่ยนพื้นที่หรือกิจกรรมทางการเกษตรบางส่วน เช่น การปรับการเพาะปลูกเชิงเดี่ยวเป็นการเกษตรแบบ
ผสมผสาน การจำหน่าย แบบขายส่ง เป็นการขายปลีกและการแปรรูปสินค้า และจำหน่ายโดยตรงที่แหล่ง
ท่องเที่ยว เน้นคุณภาพสินค้ามากขึ้น เพื่อสามารถกำหนดราคาได้อย่างเหมาะสมกับคุณภาพใช้การตลาดแบบ
บูรณาการ การใช้แรงงานท้องถิ่น เน้นความปลอดภัยในสินค้าและการท่องเที่ยว เป็นต้น เพ่ือให้เป็นสถานที่ทำ
กิจกรรมของนักท่องเที่ยวอย่างสมบูรณ์แบบและยั่งยืน โดยเกษตรกรเป็นผู้ให้ความรู้ด้านการเกษตรควบคู่ กับ
การท่องเที ่ยว ซ ึ ่งส ่งผลให้เก ิดรายได ้ นอกภาคการเกษตรส่วนหนึ ่ง และเกิดการพัฒนาถ่ายทอด
เทคโนโลยีการเกษตรระหว่างเกษตรกรด้วยกันที่มาเยี่ยมชม ผลของการท่องเที่ยวยังทำให้เกิดความร่วมมือกัน
ภายในครอบครัว ชุมชน ตำบล และการสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรเกษตรภายในท้องถิ่ น  ซึ่งผลที่เกิดขึ้น
ดังกล่าวกลายเป็นความโดดเด่นของท้องถิ่นและตัวเกษตรกรเองลดปัญหาแรงงานย้ายถิ่น และเป็นการรักษา
พ้ืนที่สีเขียวและการทำการเกษตรไว้สู่รุ่นลูกหลานด้วย (ณัฏฐพงษ์ ฉายแสงประทีป, 2557) 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรต้องมองในเชิงธุรกิจและมีความสัมพันธ์กับปัจจัยหลายปัจจัยในระบบ
เศรษฐกิจ ทั้งในระดับจุลภาค (Micro) และมหภาค (Macro) ของระบบเศรษฐกิจ และเมื่อมองในรูปแบบของ
องค์กร จะต้องมองในรูปแบบปัจจัยภายใน  (Internal) และภายนอกองค์กร (External) ที ่มีความเป็น
สหสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย การพัฒนาเครื่องมือของการวิจัยที่มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบกลยุทธ์การ
ตัดสินใจลงทุนของผู้ประกอบการของการลงทุนในธุรกิจบริการโดยใช้การวิจัยแบบหลายขั้นตอน (Multiphase 
Mixed Methods) ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์สามเส้า การสัมภาษณ์เชิงลึกโดยผู้เชี ่ยวชาญ ด้วยวิธี Quad 
Angulation และวิจัยด้วยการจัดสัมมนาด้วยผู้เชี่ยวชาญที่เป็นตัวแทนของแต่ละภาคส่วน และเชิงปริมาณเป็น
การพยากรณ์ด้วยเทคนิควิธีพยากรณ์ สมการเชิงโครงสร้าง การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural 
Equation Model: SEM) เพื่อให้ได้ แนวคิดกระบวนทัศน์ (Paradigm) ในรูแบบของการวิเคราะห์การรลงทุน
ในธุรกิจ ในเชิงพหุสังคมที่ซับซ้อนในหลายมิติ (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak, 2021) 
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 การลงทุน (Investment) เป็นศาสตร์ที่เกี ่ยวข้องกับการตัดสินใจ ซึ่งการใช้ข้อมูลเป็นสิ่งสำคัญ
สำหรับกระบวนการขององค์กรในการเลือกทางเลือกท่ีดีกว่าที่มีโอกาสอยู่รอดในธุรกิจและรับมือกับความเสี่ยง
และความไม่แน่นอนเป็นส่วนหนึ่งของการจัดการและพิจารณาผลที่ตามมาของการตัดสินใจในการลงทุนที่มี
ความยาก ต่างกันเมื่อพบกับความรู้และประสบการณ์องค์กร เงื ่อนไขของสภาพแวดล้อม ทั้งภายในและ
ภายนอก และการแข่งขันทางการตลาดด้วย แบบจำลองของโหมดการเข้าสู่การลงทุน และการตัดสินใจเชิง           
กลยุทธ์ สิ ่งเหล่านี้ขึ ้นอยู่กับการเรียนรู้และประสบการณ์ของผู้บริหารและองค์กรที่เลือกจากชุดตัวเลือก  
(Options) ที่แตกต่างกันไปในแต่ละธุรกิจ (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak, 2021) 
 การใช้ทฤษฎีวิวัฒนาการร่วม (Co-evolutionary Theory) ที่มีขอบเขตในการจัดการที่ครอบคลุม
และบูรณาการและมีความเชื่อมโยงทางทฤษฎีไปยังหลาย ๆ ด้านเช่นทรัพยากรและความสามารถตามทฤษฎี
การสร้างความรู้และการเก็บรักษาตลอดจนการสำรวจในระดับที่แตกต่างกันและปฏิสัมพันธ์ของสถานที่กับ
องค์กร ซึ่งสร้างสมดุลระหว่างปัจจัยภายในและภายนอกด้วยปัจจัยมหภาคและจุลภาค การแปรสภาพเป็น 
ปัจจัยภายในองค์กรระดับมหภาค (Internal-Macro factors) ปัจจัยภายในองค์กรระดับจุลภาค (Internal-
Micro) ปัจจัยภายนอกองค์กรระดับมหภาค (External-Macro factors) และปัจจัยภายนอกองค์กรระดับ
จุลภาค (External Micro factors) เพ่ือวัดสภาพแวดล้อมทางธุรกิจในฐานะสภาพแวดล้อมที่มีความซับซ้อน 
( Madhok and Liu, 2 0 0 6 ; Sangnak, Srijumpa, and Tresirichod, 2 0 1 6 ; Sangnak, Poo-Udom, 
Tintabura, and Intarajak, 2021) 
 กระบวนทัศน์ที่ 1 ปัจจัยภายในองค์กรระดับมหภาค (Internal-Macro Factors) ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจลงทุน 
 กระบวนทัศน์แรก ปัจจัยภายในองค์กรระดับมหภาค ( Internal-Macro Factors) อธิบายถึงการ
ลงทุน ที่มีกระบวนทัศน์แบบผสมผสานสังเคราะห์องค์ประกอบจากต้นทุนการทำธุรกรรมกับขั้นตอนเศรษฐกิจ
มหภาคสู่ผลิตภัณฑ์และบริการ ได้แก่ การได้เปรียบในความเป็นเจ้าของ (Ownership Advantage) เป็นการใช้
ทรัพย์สินเพื่อดำเนินการผลิตและให้บริการในสถานที่ต่าง ๆ โดยแสดงถึงค่าใช้จ่ายเพิ่มเติมที่เกี่ยวข้องกับการ
จัดตั้งและดำเนินงาน เช่น เครื่องหมายการค้า ทักษะการเป็นผู้ประกอบการ เทคนิคการผลิต การประหยัดต่อ
ขนาด เป็นต้น ความได้เปรียบด้านสถานที่ (Location Advantage) เมื่อเป็นภูมิภาคทางเลือกสำหรับการเพ่ิม
มูลค่า การดำเนินงานที่บริษัทต้องใช้เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน เช่น ทรัพยากรธรรมชาติและ
สินทรัพย์ที่สร้างขึ้น ความได้เปรียบด้านกระบวนการภายใน (Internalization Advantage) เป็นการตัดสินใจ
ของธุรกิจในการผลิตผลิตภัณฑ์และบริการภายใน และจำเป็นต่อการคงไว้ซึ่งทรัพยากรภายนอก เช่น การจ้าง
งานภายใน กิจกรรมทางธุรกิจ โครงสร้าง  เป็นต้น ความได้เปรียบด้านการบริหารการเงิน (Financial 
Advantage) มีความสำคัญในการอธิบายรายจ่ายฝ่ายทุนในการตัดสินใจลงทุน เนื่องจากแรงกดดันทางการเงิน
ปรากฏให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของการลงทุนที่เก่ียวข้อง เช่น กระแสเงินสด หนี้สิน และภาระหนี้ เป็นความ
แตกต่างในความอ่อนไหวของการลงทุนทำธุรกิจ (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak, 2021) 
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 กระบวนทัศน์ที่ 2 ปัจจัยภายในองค์กรระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors) ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจลงทุน 
 กระบวนทัศน์ปัจจัยภายในองค์กรระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors) ใช้ VRIO Framework 
เป็นเทคนิคการวิเคราะห์สำหรับทรัพยากรที่ประเมินมิติภายใน องค์กรครอบคลุมเศรษฐศาสตร์จุลภาคใน
ระดับประเทศที ่บูรณาการประสบการณ์อันมีค่าและความรู ้ขององค์กร ได้แก่ ปัจจัยคุณค่า (Value)                        
เป็นทรัพยากรที ่สร้างมูลค่าให้กับบริษัทที ่ต้องตระหนักถึงโอกาสและภัยคุกคาม เป็นแหล่งภายในของ
ความสามารถในการแข่งขันของบริษัท และอนุญาตให้บริษัทสร้างความแตกต่างเพื่อลดต้นทุนหรือเพิ่มรายได้ 
และสอดคล้องกับปัจจัยสำคัญของความสำเร็จของประสบการณ์ขององค์กร ปัจจัยลักษณะพิเศษ (Rarity) ช่วย
ให้บริษัทได้เปรียบในการแข่งขันกับทรัพยากรที่หาประโยชน์ได้จากลักษณะเฉพาะขององค์กรและความเป็น
ผู้นำ ปัจจัยที่คู่แข่งไม่สามารถเลียนแบบได้ (Imitability) เป็นความได้เปรียบเชิงกลยุทธ์ เช่น ค่านิยมในการ
บริหารจัดการ แนวปฏิบัติในการบริหารจัดการ วัฒนธรรมองค์กร การทำงานเป็นทีม ความไว้วางใจ มิตรภาพ 
และทัศนคติของพนักงาน ปัจจัยองค์กร (Organization) เป็นความได้เปรียบทางการแข่งขันที่เกิดจากบริษัท
ดำเนินการและเชื่อมโยงทรัพยากรเชิงกลยุทธ์และไม่ใช่เชิงกลยุทธ์ เช่น การใช้ประโยชน์จากกระบวนการของ
องค์กรเพื่อผลิตและให้บริการ (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak, 2021) 
 กระบวนทัศน์ที่ 3 ปัจจัยภายนอกองค์กรระดับมหภาค (External-Macro Factors) ส่งผลต่อ
การตัดสินใจลงทุน 
 ปัจจัยภายนอกองค์กรระดับมหภาค (External-Macro Factors) เป็นการประเมินสิ่งแวดล้อมที่ไม่
สามารถควบคุมได้ ซึ่งส่งผลต่อการตัดสินใจขององค์กรที่ได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี และสิ่งแวดล้อม และกฎหมาย ซึ่งธุรกิจดำเนินการดังนี้ ปัจจัยการทางการเมือง 
(Political) เป็นปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อศักยภาพของความไม่แน่นอนและต่อธุรกิจ ซึ่งองค์กรต้องคำนึงถึง
สถานการณ์ทางการเมือง ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic) เสรีภาพทางเศรษฐกิจ ได้แก่ รายได้ต่อหัว อัตรา
ดอกเบี้ย อัตราแลกเปลี่ยน อัตราดอกเบี้ย อัตราเงินเฟ้อ ระบบธนาคารที่สร้างผลกระทบเชิงลบและเป็นบวกต่อ
การลงทุน ปัจจัยทางสังคม (Social) มีผลกระทบต่อการตัดสินใจลงทุนในเกี่ยวกับความดึงดูดใจ มีผลกระทบ
อย่างมากต่อความต้องการผลิตภัณฑ์และบริการของบริษัท และวิธีที่บริษัทดำเนินการ ได้แก่ จิตสำนึกด้าน
วัฒนธรรมและสุขภาพ อัตราการเติบโตของประชากร การกระจายอายุ ทัศนคติในอาชีพ และความปลอดภัย
ทางสังคม ปัจจัยทางเทคโนโลยี (Technology) ส่งผลกระทบต่อแหล่งเทคโนโลยีที่เพิ่มสมรรถนะของบริษัท 
กิจกรรมการพัฒนาเทคโนโลยี ได้แก่ กิจกรรม การวิจัยและพัฒนา ระบบอัตโนมัติ สิ่งจูงใจด้านเทคโนโลยี และ
อัตราการเปลี่ยนแปลงทาง ปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อม (Environmental) เป็นปัจจัยภายในประเทศ ที่ส่งผลต่อ
นโยบายสิ่งแวดล้อมภายในประเทศ มีกฎระเบียบด้านสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดยิ่งขึ้น ได้แก่ สภาพอากาศ สภาพ
ภูมิอากาศ ปัจจัยทางกฎหมาย (Legal) เป็นการดำเนินธุรกิจตามกฎหมายของรัฐบาลโดยการบังคับใช้
กฎระเบียบด้านการลงทุน เช่น กฎระเบียบภาษีนโยบายในอนาคต กฎหมายการจัดหาที่ดิน การจำกัดส่วนของ
ผู้ถือหุ้น เป็นต้น (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak, 2021) 
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 กระบวนทัศน์ที่ 4 ปัจจัยภายนอกองค์กรระดับจุลภาค (External-Micro Factors) ส่งผลต่อ
การตัดสินใจลงทุน 
 ปัจจัยภายนอกองค์กรระดับจุลภาค (External-Micro Factors) เป็นการวิเคราะห์อุปสงค์-อุปทาน 
ในรูปแบบของการตลาดในด้านต่าง ๆ ที่เป็นแรงกดดันทางเศรษฐกิจ ได้แก่ แรงกดดันที่ 1 ระดับของการ
แข่งขันภายในกลุ่มธุรกิจ (Rivalry among Existing Competitors) เป็นความเข้มข้นของการแข่งขันแบบ
แข่งขันในกลุ่มธุรกิจ แรงกดดันที่ 2 การคุกคามของผู้เข้าใหม่ (Threat of New Entrants) เป็นการเข้ามาของ
บริษัทรายใหม่ต่อกลุ่มธุรกิจ ซ่ึงอุปสรรคในการเข้าใหมเ่ป็นอุปสรรคต่อการเข้ามาทางเศรษฐกิจกับว่าผู้แข่งขันมี
ประสิทธิภาพ แรงกดดันที่ 3 อำนาจของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Suppliers) เป็นความเข้มแข็ง
ของคู่ค้าหรือซัพพลายเออร์ที่ส่งผลิตภัณฑ์ให้กับธุรกิจ แรงกดดัน 4 อำนาจของผู้ซื้อ (Bargaining Power of 
Buyers) เป็นความเข้มข้นของขอบเขตของนักท่องเที่ยว ที่เป็นความเต็มใจหรือแรงจูงใจของผู้ซื้อในการใช้
พลังงานที่เกี่ยวข้องกับการใช้ผลิตภัณฑ์ แรงกดดัน 5 ผลิตภัณฑ์ทดแทน (Threat of Substitute Products) 
เป็นการส่งผลกระทบต่อความสามารถในการทำกำไรของราคาสัมพันธ์ของบริษัทและอัตราส่วนประสิทธิภาพ
ของผลิตภัณฑ์หรือบริการ ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวเผยให้เห็นถึงการฝึกอบรมใหม่ การปรับเครื่องมือ
ใหม่ และการออกแบบใหม่เพื ่อเปลี ่ยนผลิตภัณฑ์หรือบริการ (Sangnak, Poo-Udom, Tintabura, and 
Intarajak, 2021) 
 การลงทุนมีอิทธิพลต่อธุรกิจที ่ผ ู ้ประกอบการหรือเจ้าของต้องรับรู ้ (Sangnak, Poo-Udom, 
Tintabura, and Intarajak, 2021) ดังนี้ 
 1. การตัดสินใจของผู้ประกอบการส่งผลกระทบต่อการรับรู้ ความเสี่ยง (Perceived Risk) ผลของ
การรับรู้ข้อมูลที่ทำให้ตัดสินใจผิดพลาดจะสะท้อนถึงความมั่นคงของบริษัท นำไปสู่ความผิดหวัง การสูญเสีย 
ความเชื่อของผู้ถือหุ้น และอาจจะทำให้ บริษัทล้มละลายได้ ซึ่งเกี่ยวเนื่องกับ ความล้มเหลวและความสำเร็จ
ของบริษัท  
 2. การตัดสินใจของผู้ประกอบการส่งผลกระทบต่อการรับรู้ประโยชน์ (Perceived Benefit) เป็นผล
จากการรับรู้ข้อมูลโดยการใช้ข้อมูลที่แสดงถึงความพึงพอใจ ความสามารถในการทำกำไร และความเชื่อท่ีสูงขึ้น
ของผู้ถือหุ้นรวมถึงผู้มีส่วนได้เสียของบริษัท 
 3. การตัดสินใจส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์ (Corporate Image) ขององค์กรที่สร้างการยอมรับ
และเป้าหมายของสาธารณชนในวิสัยทัศน์ของบริษัท ทัศนคติของผู้มีส่วนได้เสียและผู้ถือหุ้นต่อภาพลักษณ์ของ
บริษัทข้ามชาติ ความรับผิดชอบต่อสังคม 
 4. การตัดสินใจของผู้ประกอบการส่งผลกระทบต่อผลตอบแทนของธุรกิจ (Equity Return) และใน
องค์กร และผู้ถือหุ้นคาดหวังผลตอบแทนสูงสุด ต่างก็หวังผลตอบแทนในอนาคตในระยะสั้นและระยะยาว 
 
 
 



40 
 

2.5 แนวคิดนวัตกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบของทางเลือกประกอบธุรกจิ (Options) 
นวัตกรรม คือ ความคิด การปฏิบัติ หรือการประดิษฐ์สิ่งใหม่ ๆ หรือการพัฒนาสิ่งเดิมที่มีอยู่แล้วให้ใช้

ได้ผลดียิ่งขึ้น ส่งให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลที่ดีกว่าเดิม (สุภาพร เพียรดี , 2554) เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นใหม่
จากการใช้ความรู้ ทักษะ ประสบการณ์ และความคิดสร้างสรรค์ ในการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่
บริการใหม่ หรือกระบวนการใหม่ ที่ก่อให้เกิดประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ และสังคม (สมนึก เอื้อจิระพงษ์พันธ์ , 
2553) โดยสามารถแบ่งนวัตกรรมออกได้เป็น 4 ประเภท (4Ps’ of Innovation) ดังนี้ 

1. Product Innovation คือ การเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
2. Process Innovation คือ การเปลี่ยนแปลงกระบวนการในการผลิต การนำเสนอผลิตภัณฑ์ และ

การนำออกสู่ตลาด 
3. Position Innovation คือ เปลี่ยนแปลงรูปแบบของสินค้าหรือบริการ หรือเปลี่ยนการรับรู้ที่มีต่อ

สินค้าหรือบริการในมุมมองใหม่ 
4. Paradigm Innovation คือ การทำให้เก ิดนว ัตกรรมที ่ เปล ี ่ยนแปลงกรอบความคิดโดยมี

กระบวนการเกิดนวัตกรรมไว้ ดังนี้ 
4.1 การค้นหา (Searching) คือ การสำรวจทั้งภายในและภายนอก เพื ่อหาโอกาสและอุปสรรค 

นำไปสู่จุดเริ่มต้นของการเปลี่ยนแปลงในอนาคต 
4.2 การเลือกสรร (Selecting) คือ การตัดสินใจเลือกและนำไปประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดย

การเลือกต้องมีความสอดคล้องกับเป้าหมายที่ที่กำหนดไว้ 
4.3 การนำไปปฏิบัติ (Implementing) คือ การนำสิ ่งสร้างสรรค์ใหม่ออกสู ่ตลาดทั้งภายในและ

ภายนอกแหล่งท่องเที่ยว 
4.4 การเรียนรู้ (Learning) คือ สิ ่งที่องค์กรควรศึกษาเรียนรู ้ในขั ้นตอนกระบวนการต่าง  ๆ ของ

นวัตกรรม เพื่อก่อให้เกิดเป็นองค์ความรู้พื ้นฐานที่แข็งแกร่ง และนำไปพัฒนาวิธีการจัดการกระบวนการ
เหล่านั้นให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่เกิดขึ้นจากการปฏิสัมพันธ์ระหว่างหน่วย
อุตสาหกรรม เพื่อตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว นวัตกรรมการท่องเที่ยวต้อง
อาศัยประโยชน์จากนวัตกรรมทางธุรกิจอื่น เช่น นวัตกรรมทางการคมนาคมอย่างสายการบินต้นทุนต่ำ การ
พัฒนาของระบบสารสนเทศ เพ่ือการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้ง่ายขึ้น เป็นต้น (เทิดชาย ช่วยบำรุง, 2552; พัชร
ภรณ์ สุนทรวิบูลย์,  2561) 
 นวัตกรรมเป็นสิ่งที่มีบทบาทและความสำคัญอย่างมากในการสร้างศักยภาพและความได้เปรียบใน
เชิงประสิทธิภาพของการดำเนินกิจกรรมต่าง ๆ ให้ความสำคัญเรื่องของการต่อยอดความรู้เดิม และการ
ปรับปรุงสิ่งที่มีอยู่ให้ดียิ่งขึ้น ด้วยการเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและบริการ หรือการสร้างสิ่งที่ก่อให้เกิดประโยชน์
ต่อการทำงาน นวัตกรรมที่ดีควรให้ความสำคัญในเรื่องของความสามารถในการนำมาใช้ได้จริงในการทำงาน 
และในชีวิตประจำวัน โดยพิจารณาจากความเป็นไปได้ในการเกิดขึ้นของนวัตกรรม และต้นทุนที่อาจจะเกิดขึ้น
ในการดําเนินงานอีกด้วย 
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 “นวัตกรรม” เป็นมิติสำคัญของนวัตกรรม 3 ประเด็น (เทิดชาย ช่วยบำรุง, 2552) ดังนี้ 
 1. ความใหม่ (Newness) หมายถึง เป็นสิ่งที่ถูกพัฒนาขึ้น อาจมีลักษณะเป็นผลิตภัณฑ์บริการ หรือ
กระบวนการโดยจะเป็นการปรับปรุงจากของเดิมหรือพัฒนาขึ้นมาใหม่ให้มีรูปแบบที่แตกต่างไปจากเดิม 
 2. ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) นวัตกรรมสามารถทำให้เกิดมูลค่าเพิ่มขึ้นได้
จากการพัฒนาสิ่งใหม่นั้น ๆ ซึ่งผลประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นสามารถวัดเป็นตัวเงินโดยตรง หรือไม่เป็นตัวเงินก็ได้ 
 3. การใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ (Knowledge and Creativity Idea) จะต้องใช้ความรู้
และความคิดสร้างสรรค์เป็นฐานของการพัฒนาให้เกิดข้ึนใหม่  
 ระบบขนส่งมวลชนและเทคโนโลยีดิจิทัลครบวงจร เป็นสิ่งสำคัญเพื่ออำนวยความสะดวกในการ
เดินทางท่องเที่ยว เช่น บริการแบบไร้เงินสด ระบบเตือนภัย การช่วยเหลือฉุกเฉิน การบริการทางการแพทย์
สำหรับนักท่องเที่ยวเน้นเทคโนโลยีเป็นหลักในการจัดการการท่องเที่ยว สำหรับปี 2562 เน้นการส่งเสริมและ
ยกระดับการเติบโตธุรกิจนวัตกรรมท่องเที่ยวใน 3 ด้าน ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Culture Tourism) 
ศึกษาเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม, การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agri Tourism) เรียนรู้วิถีเกษตรกรรม 
และการท่องเที่ยงเชิงสุขภาพ (Health/Wellness Tourism) เยี่ยมชมสถานที่สวยงามในแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ วัฒนธรรมเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ หรือทำกิจกรรมส่งเสริมและฟ้ืนฟูสุขภาพ 
 การพัฒนาการท่องเทีย่วเชิงการเกษตรให้ประสบความสำเร็จจะต้องมีการพัฒนาและปรับปรุงอย่าง
ต่อเนื่อง ทั้งด้านการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีมีความสำคัญในการทำให้การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ประสบ
ความสำเร็จ ซึ่งจะสอดคล้องกับองค์ประกอบการท่องเที่ยว 5As (Dickman, 1996) ดังนี้  
 1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) เป็นการจัดสถานที่ที่เต็มไปด้วยดอกไม้อย่างมีความคิดสร้างสรรค์  
 2. กิจกรรม (Activity) เป็นกิจกรรมรองรับให้กับนักท่องเที ่ยวหลายอย่าง เช่น การเดินทาง
ท่องเที่ยวตามเส้นทางที่กำหนดหรือการเรียนกิจกรรมการเกษตร กิจกรรมจึงส่งผลทำให้นักท่องเที่ยวนั้น ได้ลง
มือปฏิบัติหลายอย่างตามความถนัดและความต้องการ  
 3. ที่พัก (Accommodation) มีการรองรับให้กับนักท่องเที่ยวทั้งการค้างคืนเพื่อชมบรรยากาศหรือ
การมาท่องเทีย่วไปเช้าเย็น-กลับและเพียงพอต่อความต้องการได้เป็นอย่างดี  
 4. การเดินทาง (Accessibility) เป็นเส้นทางท่องเที่ยวไม่ห่างไกลจากเขตเมือง จึงทำให้นักท่องเที่ยว
มาได้แบบสะดวกโดยไม่ใช้เวลานาน และติดถนนหรือเป็นเส้นทางหลัก  
 5. สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) เป็นสิ่งสนับสนุนสำหรับสถานที่ท่องเที่ยว มีลานจอดรถที่
กว้างขวางรองรับนักท่องเที่ยว มีห้องน้ำที่สะอาดทีได้ให้ความสำคัญต่อสุขอนามัยและมีจุดบริการนักท่องเที่ยว
ไว้รองรับเสมอ 
 การพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร โดยใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี (Everette, 1988) โดยใช้
นวัตกรรมพลังงานแสงอาทิตย์หรือที่เรียกว่า โซลาเซลล์ มาใช้ผลิตระบบไฟฟ้า วิธีการบำรุง การให้น้ำ การใส่
ปุ้ยแบบอัตโนมัติ และประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะผล อีกทั้งซึ่งมีผลที่ดีจากนักท่องเที่ยวและเกษตรกรที่เข้ามา
เรียนรู้และสามารถ นำไปใช้ในชีวิตประจำวัน พร้อมทั้งมีนวัตกรรมการอบแห้ง ทำให้นักท่องเที่ยวสนใจต้องการ
มาอีกด้วย (จอมภัค คลังระหัด, วิสวัส ทองธีรภาพ, ธนภัทร์ จงไกรจักร, ภิญญดา อินทนิล, 2560) 
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2.6 แนวคิดเกี่ยวกบับริบทของความปกติใหม่ 
 ความปกติใหม่ (New Normal) เป็นรูปแบบการดำเนินชีวิตอย่างใหม่ที ่แตกต่างจากอดีตอัน 

เนื่องจากมีบางสิ่งมากระทบจนแบบแผนและแนวทางปฏิบัติที ่คนในสังคมคุ้นเคยอย่างเป็นปกติและเคย 
คาดหมายล่วงหน้าได้ ต้องเปลี่ยนแปลงไปสู่วิถีใหม่ภายใต้หลักมาตรฐานใหม่ที่ไม่คุ้นเคย รูปแบบวิถีชีวิตใหมน่ี้ 
ประกอบด้วยวิธีคิด วิธีเรียนรู้ วิธีสื่อสาร วิธีปฏิบัติ และการจัดการ การใช้ชีวิตแบบใหม่เกิดขึ้น หลังจากเกิดการ
เปลี่ยนแปลงอย่างใหญ่หลวงและรุนแรงอย่างใดอย่างหนึ่ง ทำให้มนุษย์ต้องปรับตัวเพื่อ รับมือกับสถานการณ์
ปัจจุบันมากกว่าจะธำรงรักษาวิถีดั้งเดิมหรือหวนหาถึงอดีต โดยคำนี้กำเนิดขึ้น ในช่วงหลังวิกฤติเศรษฐกิจ
ถดถอยทั่วโลกในช่วงต้นคริสต์ศตวรรษที่ 21 (ค.ศ. 2007 – 2008) ได้เกิดการเปลี่ยนแปลงในระบบเศรษฐกิจ
ครั้งใหญ่ การจัดการบางอย่างซึ่งแต่เดิมเคยถูกมองว่าผิดปกติ ได้กลับ กลายมาเป็นสิ่งที่พบเห็นกันได้ทั่วไป 
และถูกนำมาใช้ในปริบทอ่ืน ๆ เช่น ด้านวิทยาศาสตร์ เพื ่อ สื ่อสารและทำความเข้าใจถึงสภาวะการ
เปลี่ยนแปลงของภูมิอากาศ เช่น อุณหภูมิที่สูงขึ้นและความ เปลี่ยนแปลงของฤดูกาล (พัชราภรณ์ ดวงชื่น, 
2563)  

 สำหรับ “New Normal” ในบริบทสถานการณ์การแพร่ระบาดของ “โควิด–19” ช่วงปลาย พ.ศ. 
2562 ถึง พ.ศ. 2563 นั้น อธิบายได้ว่าเป็นสถานการณ์ที่เกิดขึ้นอย่างรวดเร็วและรุนแรงจนแพร่กระจายไปใน
ประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก ผู้คนเจ็บป่วยและล้มตายจำนวนมากจนกลายเป็นความสูญเสียอย่างใหญ่หลวงอีกครั้ง
หนึ่งของมนุษยชาติ มนุษย์จึงจำเป็นต้องป้องกันตนเองเพื่อให้มีชีวิตรอดด้วยการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการ
ดำรงชีวิตที่ผิดไปจากวิถีเดิม ๆ โดยมีการปรับหาวิถีการดำรงชีวิตแบบใหม่เพื่อให้ปลอดภัยจากการติดเชื้อ 
ควบคู่ไปกับความพยายามรักษาและฟื้นฟูศักยภาพทางเศรษฐกิจและธุรกิจ นำไปสู่การสรรค์สร้างสิ่งประดิษฐ์
ใหม่ ๆ เทคโนโลยีใหม่ ๆ มีการปรับแนวคิด วิสัยทัศน์ วิธีการจัดการ ตลอดจนพฤติกรรมที่เคยทำมาเป็นประจำ 
ความคุ้นเคยอันเป็นปกติมาแต่เดิมในหลายมิติ ทั้งในด้านอาหาร การแต่งกาย การรักษาสุขอนามัย การศึกษา
เล่าเรียน การสื่อสารการทำธุรกิจ ฯลฯ ซึ่งสิ่งใหม่เหล่านี้ได้กลายเป็นความปกติใหม่ จนในที่สุดเมื่อเวลาผ่านไป
ก็ทำให้เกิดความคุ้นชินก็จะกลายเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตปกติของผู้คนในสังคม (สุภาภรณ์ พรหมบุตร, 2563) 

 New Normal แปลว่า ความปกติใหม่ และฐานวิถีชีวิตใหม่ หมายถึง รูปแบบการดำเนินชีวิตอย่าง
ใหม่ที่แตกต่างจากอดีต อันเนื่องจากมีบางสิ่งมากระทบ จนแบบแผนและแนวทางปฏิบัติที่คนในสังคมคุ้นเคย
อย่างเป็นปกติและเคยคาดหมายล่วงหน้าได้ ต้องเปลี่ยนแปลงไปสู่วิถีใหม่ภายใต้หลักมาตรฐานใหม่ที่ไม่คุ้นเคย 
ความเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตใหม่ในสังคม ที่มีการเปลี่ยนแปลงไป (สุภาภรณ์ พรหมบุตร, 2563) ดังนี้ 

 1. สวมหน้ากากผ้าหรือหน้ากากอนามัยก่อนออกจากบ้าน เพ่ือป้องกันตัวเอง และห่วงใยผู้อ่ืน 
 2. การทำงานออนไลน์ ในลักษณะ Work from Home หน่วยงานหรือบริษัทต่าง ๆ เริ่มมีนโยบาย

ให้พนักงาน Work from Home ในช่วงที่ Covid-19 ระบาด เพ่ือลดความแออัด  
 3. การเรียนออนไลน์ในโรงเรียน มีการวางแผนตารางเรียนและปรับรูปแบบการเรียนเป็นรูปแบบ

การเรียนออนไลน์ให้นักเรียน ได้เรียนรู้ผ่านโปรแกรมออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Google Meet, Zoom, Microsoft 
Team เป็นต้น เพ่ือการเรียนการสอนและการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้ระหว่างอาจารย์และผู้เรียน  
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 4. อาคารสถานที่ตั้งจุดคัดกรองสำหรับผู้เข้าร่วมกิจกรรม เนื่องจาก Covid-19 รวมถึง การสังเกต
เบื้องต้นได้ด้วยการวัดไข้ ที่ปฏิบัติตามแนวทางปฏิบัติด้านสาธารณสุข 

 5. ร้านอาหารนั่งแยกโต๊ะและซื้อกลับมากขึ้น รวมถึง การจัดรูปแบบการบริการ Food Delivery 
และ นักท่องเที่ยวที่ยืนรออาหารแบบสั่งกลับบ้านกันมากขึ้น เพราะนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งคำนึงถึงสุขอนามัย
กันมากขึ้น และการ จัดโต๊ะที่นั่งในร้าน ก็รับประทานได้โต๊ะละ 1-2 คน วางโต๊ะห่างกันอย่างน้อย 1 เมตร
เพราะเว้นระยะห่าง หรือ มีบริการ Drive Thru ให้วนรถสั่งได้โดยนักท่องเที่ยวไม่ต้องลงจากรถ  

 6. การใช้ธุรกรรมออนไลน์มากขึ้นรับเงิน โอนเงิน จ่ายเงิน ผ่านช่องทางแอปพลิเคชัน เป็นอีก
ช่องทาง ที่นิยมกันมากขึ้น เนื่องจากประชาชนต้องการเช็คยอดเงินที่ได้รับจากมาตรการช่วยเหลือ จึงต้องเปิด
บัญชีเพ่ือใช้งาน Mobile Application  

 7. เว้นระยะในการเดินทางสาธารณะเพราะต้องร่วมเดินทางกันเป็นเวลานาน ทั้งรถไฟฟ้าและ         
รถโดยสารประจำทางต่างต้องทำป้ายเพ่ือให้ผู้โดยสารนั่งเว้นระยะ  

 8. ใช้บริการส่งของถึงบ้าน (Delivery) ประชาชนหันมาใช้บริการสั่งของส่งถึงบ้าน ทั้งของใช้ อาหาร 
และยารักษาโรคประจาตัว เพ่ือลดการเดินทาง ไปยังสถานที่แออัด  
 

2.7 งานวิจยัที่เกี่ยวข้อง: การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นแนวทางใหม่ในการจัดการที่
ซับซ้อนทางการเกษตร 
 นโยบายการท่องเที่ยว 
 การพัฒนานวัตกรรมของภูมิภาคถือเป็นหนึ่งในความสำคัญลำดับต้น ๆ สำหรับการดำเนินการเชิง 
กลยุทธ์ในประเทศกำลังพัฒนาและประเทศที่พัฒนาแล้ว ดังนั้น ระดับการพัฒนานวัตกรรมในประเทศไทยใน
ปัจจุบันยังมีผลการจัดอันดับของ Global ดัชนีนวัตกรรมในเกณฑ์รวมในปี 2564 ประเทศไทยอยู่ในอันดับที่ 
45 จาก 127 ประเทศที่รวมอยู่ในการจัดอันดับ และเมื่อเทียบกับกลุ่มประเทศอาเซียน ไทยได้อันดับที่ 3 รอง
จากสิงคโปร์และมาเลเซีย และไทยยังติดอันดับ 1 ใน 7 ประเทศรายได้ปานกลางระดับสูง (Upper Middle-
Income) ที่มีผลงานเหนือความคาดหมายเมื่อเทียบกับระดับการพัฒนาของประเทศ (Performance above 
expectations for level of development) (World Intellectual Property Organization, 2021) ในการ
แก้ปัญหาความท้าทายที่ประเทศไทยต้องเผชิญในแง่ของนวัตกรรม โดยรัฐบาลไทยได้ 4 ยุทธศาสตร์ผลักดันให้
เป็นประเทศแห่งนวัตกรรม โดยการชูธงด้าน ‘นวัตกรรม’ ไว้ในนโยบายการพัฒนาและการปฏิรูปประเทศที่
สำคัญ ไม่ว่าจะเป็นยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (2561-2580) นโยบายประเทศไทย 4.0 รวมทั้งแผนพัฒนานโยบาย
และแผนวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมแห่งชาติ ฉบับที่ 1 (2555-2564) ของรัฐบาลคือโจทย์ใหญ่
ระดับประเทศที่ทำให้สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ สนช. ได้กำหนดยุทธศาสตร์การ
ดำเนินงานในช่วงปี 2562-2565 ออกมา โดยมุ ่งผลักดันประเทศไทยให้ไปสู ่ประเทศแห่งนวัตกรรม 
(Innovation Nation) กล่าวคือเป็นประเทศที่พร้อมเติบโตและสามารถสร้างนวัตกรรมอันนำไปสู ่ความ
เปลี่ยนแปลงในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมได้ ทั้งนี้ สนช. ได้แบ่งการดำเนินงานตามการวิเคราะห์ความ
เปลี่ยนแปลงและประเด็นท้าทายในบริบทปัจจุบันออกเป็น 4 ยุทธศาสตร์ด้วยกัน ดังนี้  
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 ยุทธศาสตร์ที่ 1 สร้างความเข้มแข็งระบบนวัตกรรม (Strong Innovation System) เพ่ือก้าวไปเป็น
ประเทศที่พัฒนาแล้วในอนาคตในการขับเคลื่อนประเทศบนฐานนวัตกรรม (Innovation-Driven Enterprise) 
โดยใช้องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์เป็นปัจจัยช่วยเพ่ิมศักยภาพ
ภาคการผลิตและบริการในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับภาคธุรกิจ ซึ่งเราสามารถสร้างความเข้มแข็งให้ระบบ
นวัตกรรมได้โดยผลักดันให้เกิดการขยายผลเชิงพาณิชย์และเชิงสังคมในการสร้างมูลค่าด้วยการยกระดับ
ศักยภาพการผลิตของภาคเกษตร อุตสาหกรรม และบริการที่เป็นฐานเดิม เพื่อต่อยอดขยายฐานใหม่และ
พัฒนานวัตกรรมทั้งในระดับภูมิภาคและระดับประเทศ นอกจากนี้ยังสามารถเร่งพัฒนาผู ้ประกอบกา ร
นวัตกรรมผ่านการเชื่อมโยงภาคเอกชน ภาครัฐ การศึกษาและสังคมทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาคเพื่อสร้าง
ระบบนวัตกรรมที่เข้มแข็งจากพ้ืนฐานได้อีกด้วย 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 สภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการเปลี่ยนแปลงทางนวัตกรรม (Catalyst for Changes) 
เป็นโครงสร้างพื้นฐานด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี ดิจิทัล ความรู้ ทักษะ และปัจจัยเอื้อต่าง ๆ ที่ช่วยสร้าง
สภาพแวดล้อมให้เกิดการพัฒนานวัตกรรมที่ตอบสนองความต้องการและวัตถุประสงค์การพัฒนาประเทศด้วย
นวัตกรรมทั้งในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และชีวิตความเป็นอยู่ของคนในสังคม โดยการจะสร้างส่งเสริมและพัฒนา
สภาพแวดล้อมให้เอื้อต่อการเติบโตและการเปลี่ยนแปลงของนวัตกรรมให้เกิดความพร้อมทุกด้านทั้งในเชิง
ระบบและกลไกสนับสนุนทางการเงิน ตลอดจนองค์ความรู้ ภูมิปัญญา ความเชี่ยวชาญ และกฎระเบียบนั้น 
จำเป็นต้องกระตุ้นให้เกิดการสร้างโอกาสเพื่อเข้าถึงโครงสร้างพื้นฐานของประเทศผ่ านเครื่องมือสนับสนุนทาง
การเงินที่ครอบคลุมและเหมาะสม รวมถึงเลือกรูปแบบนวัตกรรมที่มีผลกระทบต่อการพัฒนาประเทศใน
ระดับสูงต่อไป 
 ยุทธศาสตร์ที่ 3 สร้างคุณค่าใหม่ทางนวัตกรรม (Nurturing Future Value) การสร้างคุณค่าใหม่
ทางนวัตกรรมด้วยการเพ่ิมศักยภาพด้านนวัตกรรม พัฒนาทักษะความเข้าใจและการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลสำหรับ
อนาคต ทั้งในระดับบุคคล องค์กร และประเทศ รวมถึงการปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ตลาดและรองรับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต โดยขยายโอกาสการสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือ
พัฒนาการเติบโตของนวัตกรรมในเวทีโลก สร้างการรับรู้ข้อมูล องค์ความรู้ แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทางสังคม
ในอนาคต รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐพร้อมกำหนดทิศทางอย่างเป็นระบบ ทั้งหมดเพื ่อให้
ประเทศสร้างฐานรายได้และเกิดการจ้างงานเพิ่ม ซึ่งจะช่วยลดความเหลื่อมล้ำในสังคมและยกระดับศักยภาพ
ทางนวัตกรรมสำหรับอนาคต ทั้งในระดับบุคคล องค์กรและประเทศ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนาสู่องค์กรแห่งนวัตกรรม (Innovation Organization) มีบทบาทหน้าที่หลัก
ในการดำเนินกิจกรรมเพื่อเร่งรัดให้เกิดการพัฒนานวัตกรรมในภาคการผลิต ภาครัฐ และภาคสังคมโดยรวม
อย่างเป็นระบบและยั่งยืน การยกระดับการบริการด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ในกระบวนการดำเนินงาน และ
เชื่อมโยงการดำเนินงานร่วมกับเครือข่ายและพันธมิตรเพื่อเพิ่มขีดความสามารถขององค์กรในการขับเคลื่อน
การดำเนินงานตามยุทธศาสตร์ขององค์กรและประเทศให้มีประสิทธิภาพ  
 ทั้งนี ้ 4 ยุทธศาสตร์ มีเป้าหมายสู ่การสร้างระบบนวัตกรรมแห่งชาติที ่แข็งแกร่ง นำไปสู ่การ
เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้ระบบนวัตกรรมผ่านการเชื่อมโยงภาคเอกชน 
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ภาครัฐ การศึกษาและสังคม และเพ่ือประเทศไทยเติบโตไปพร้อมกันทั้งระบบอย่างยั่งยืน (สำนักงานนวัตกรรม
แห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2564) 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยว : โอกาสสู่ชนบท 
 การท่องเที่ยวมีส่วนอย่างมากในการก่อตัวของสถานที่ และส่งเสริมการกำหนดค่าใหม่และการปรับ
โครงสร้างที่ช่วยสร้างโอกาสใหม่ในชนบทอันเป็นผลมาจากการแนะนำบริการที่เป็นประโยชน์ต่อสังคมในวง
กว้าง ตลอดจนตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว (Crouch, 2006; Figueiredo and Raschi, 2013)  
ดังนี้  
 1. นักท่องเที่ยวกังวลเกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อมทีเ่พ่ิมข้ึน 
 2. ความต้องการที่เพ่ิมข้ึนสำหรับจุดหมายปลายทางใหม่ 
 3. จำนวนวันหยุดสั้นที่เพ่ิมข้ึน 
 4. มีผู้สูงอายุจำนวนมากขึ้นที่กระตือรือร้นและเต็มใจที่จะเดินทางมากขึ้น  
 5. นักเดินทางจะมีความซับซ้อนมากขึ้นซึ ่งคาดว่าจะเป็นนักท่องเที ่ยวคุณภาพสูง ซึ่งต้องการ                    
สิ่งอำนวยความสะดวก และบริการ 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวในชนบท การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวในพื้นที่คุ้มครอง 
ซึ่งเป็นลักษระการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย การท่องเที่ยวในพื้นที่ป่าและการตั้งแคมป์                
มีการท่องเที่ยวที่ต้องการท่องเที่ยวในชนบทเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะส่วนการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่น่าเป็นที่สนใจเพ่ิม
ส ูงข ึ ้น และเป็นที ่พ ักที ่สร ้างข ึ ้นโดยเฉพาะในพื ้นที ่ ใกล ้เค ียงก ัน (Holland, Verplanken, and van 
Knippenberg, 2003) 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรหรือการท่องเที่ยวเชิงฟาร์มในต่างประเทศ เช่น ประเทศโปแลนด์ ในช่วงต้น
ทศวรรษ 1990 พบว่า รูปแบบการท่องเที่ยวมีการลงทุนในราคาราคาถูก มีการใช้เงินสำรองที่มีอยู่ การลงทุน
สร้างที่บ้านในไร่และโรงอาหารขนาดเล็กท่ีไม่ซับซ้อน (McMahon, 1996) นอกจากนี้ ต้นทุนทางการตลาดและ
การจัดตั ้งเครือข่ายการตลาดที่ประสานงานกับผู ้ประกอบการรายย่อยจำนวนมากขึ ้น (Slee, Farr, and 
Snowdon, 1997) 
 การท่องเที่ยวมีบทบาทสำคัญในการปรับเปลี่ยนชุมชนชนบท ทั้งด้านโครงสร้าง กระบวนการ และ
การเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม (Theodoropoulou and Kaldis, 2008) 
เป็นลักษณะการทำงานร่วมกันของการท่องเที่ยวที่สร้างผลกระทบเป็นอย่างมากต่อการพัฒนาการเกษตรแบบ
หลายหน้าที่ (Multifunction) เพ่ือความเป็นไปได้สำหรับการพัฒนาด้านการเกษตรและการท่องเที่ยวในชนบท
ที่ต้องมีการศึกษาเชิงลึก 
 การท่องเที่ยวในชนบท เป็นการท่องเที่ยวที่มีส่วนร่วมในระบบนวัตกรรมข้ามพรมแดนและบทบาท
ของการถ่ายทอดความรู้ด้านการท่องเที่ยวและนวัตกรรมในบริบทของระบบนวัตกรรมระดับภูมิภาค  ที่มีการ
เคลื่อนย้ายการท่องเที่ยวและสิ่งอำนวยความสะดวกในการถ่ายทอดความรู้ในภูมิภาคข้ามพรมแดน เพื่อการ
พ ัฒนาการท ่ อง เท ี ่ ย ว ในชนบท ( Vukovic, Colditz, Blackmore, Ruitenberg, and Bartlett, 2012) 
นวัตกรรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็นการวิเคราะห์เชิงประจักษ์ของกิจกรรมการท่องเที่ยวประจำปีและ
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งานแสดงสินค้า โดยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีเทคโนโลยีสูง (SMEs) บริษัทข้ามชาติขนาดใหญ่
และนักวิชาการ ร่วมในกิจกรรมและให้ข้อมูลสำคัญเกี่ยวกับนวัตกรรมด้านการท่องเที่ยว รวมถึง การใช้
เทคโนโลยีใหม่ ๆ การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ การสื่อสารรูปแบบใหม่ที่นำมาใช้กับการท่องเที่ยว ฐานข้อมูล
ของโครงการนวัตกรรมทางเทคโนโลยีที่รวบรวมระหว่างการแข่งขัน ระบบรายสาขาของนวัตกรรมและการผลิต 
(Aldebert, Dang, and Longhi, 2011)  
 การใช้เครือข่ายการทำงาน เป็นกรอบการทำงานเพื่อให้ SMEs มีโอกาสสร้างสรรค์ในการดำเนินงาน
ในสภาพแวดล้อมการท่องเที่ยวที ่มีการแข่งขันสูง และนวัตกรรมธุรกิจการท่องเที่ยวที่แตกต่าง เพื่อการ
ท่องเที่ยวเชิงไลฟ์สไตล์ (Hjalager, 2010) ปัจจัยที่สำคัญของผลิตภัณฑ์ กระบวนการ การบริหารจัดการ 
การตลาด และนวัตกรรมเชิงสถาบัน รวมถึงบทบาทของการเป็นผู้ประกอบการ การผลักดันเทคโนโลยี และ
การดำรงอยู ่ของกลุ ่มอุตสาหกรรม เป็นแนวทางของการจัดกาความรู ้เพื ่อให้เกิดลักษณะของนวัตกรรม 
(Novelli, Schmitz, and Spencer, 2006) การเปรียบเทียบระดับของกิจกรรมเชิงนวัตกรรมที่จำกัดและมี
ผลกระทบต่อจุดหมายปลายทางและระบบเศรษฐกิจของประเทศ (Macerinskiene and Mikaliuniene, 
2014) นวัตกรรมและการเป็นผู้ประกอบการให้คุณค่าที่จำเป็นต่อความก้าวหน้าและคุณภาพของอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ สำหรับประเทศที่ด้อยพัฒนา (LEDCs) นวัตกรรมการท่องเที่ยว เป็นการให้
โอกาสในการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ทำให้สามารถแข่งขันได้มากขึ้น และเพิ่มผล
กำไรทางเศรษฐกิจและสังคมในระดับรากหญ้า และป้องกันการรั่วไหลของสกุลเงินต่างประเทศมายังประเทศ
ท้องถิ ่น (Carlisle, Kunc, and Tiffin, 2013) ความจำเป็นในนวัตกรรมใหม่ในการจัดการที ่ซับซ้อนทาง
การเกษตร เพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืนสามารถดำเนินการตามความต้องการการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีองค์ประกอบในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่มีการกำหนดบทบาทและสถานที่
ของหน่วยงานบริหารจัดการของรัฐ จำนวนเงินลงทุนปกติ บทบาทของภาคเอกชน และสังคมและทรัพยากร
ทางวัฒนธรรม ซึ่งจะช่วยพัฒนาความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนและการสร้างเครือข่ายที่มุ ่งเพ่ิม
ประสิทธิภาพของทรัพยากรทางการเกษตรและการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร  (Anna Polukhina and Vera 
Rukomoinikova, 2018) 
 การตัดสินใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยนักท่องเที่ยวมีความต้องการที่จะ
ท่องเที่ยวในวันหยุด มีความต้องการความปลอดภัยในการมาท่องเที่ยว ซึ่งมีความพึงพอใจที่มีต่อการท่องเที่ยว
ในด้านการให้บริการและมนุษยสัมพันธ์ของเจ้าหน้าทีเ่ป็นสำคัญ (สุขุมาภรณ์ ขันธ์ศรี และ พีรชัย กุลชัย, 2549) 
การได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวจากเพ่ือนและญาติมีส่วนในการตัดสินใจท่องเที่ยว มีการเลือกใช้รถยนต์ส่วนตัวใน
การเดินทางร่วมเดินทางกับครอบครัวในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจในสถานที่ท่องเที่ยวที่
น่าสนใจ และค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวแต่ละครั้งน้อย (เพ็ญวิภา ทรงบัณฑิต, 2553) รวมถึง ค่าที่พักในพื้นที่
แหล่งท่องเที่ยวราคาไม่สูงมากนัก โดยนักท่องเที่ยวมีความคาดหวังต่อคุณภาพบริการที่มีความสะอาด และ
สภาพแวดล้อมโดยรอบบริเวณแหล่งท่องเที่ยวคงความเป็นธรรมชาติ ที่จอดรถมีเพียงพอต่อความต้องการแบะ
มีความปลอดภัย (ขวัญกมล ดอนขวา และจิตตานันท์ ติกุล, 2557) รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตรกรสามารถ
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ขยายการทำเกษตรจากการทำเกษตรแบบดั่งเดิมหรือเกษตรเชิงเดี่ยวมาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้ตาม
สภาพพ้ืนที่ ความเหมาะสมของตัวเกษตรกรเอง และตามหลักการพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และสิ่ง
ที่นักท่องเที่ยวคาดหวังจากการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยขั้นตอนการเข้าสู่ผู้ประกอบการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรรายใหม่นั้น เกษตรกรเพียงดำเนินการขยายหรือปรับเปลี่ยนพื้นที่หรือกิจกรรมทางการเกษตรบางส่วน 
เช่น การปรับการเพาะปลูกเชิงเดี่ยว เป็นการเกษตรแบบผสมผสาน การจำหน่าย แบบขายส่ง มาเป็นการขาย
ปลีกและการแปรรูปสินค้า และจำหน่ายโดยตรงที่แหล่งท่องเที่ ยว เน้นคุณภาพสินค้ามากขึ้น เพื่อสามารถ
กำหนดราคาได้อย่างเหมาะสมกับคุณภาพ ใช้การตลาดแบบบูรณาการ การใช้แรงงานท้องถิ่น เน้นความ
ปลอดภัยในสินค้าและการท่องเที่ยว เป็นต้น (ณัฏฐพงษ์ ฉายแสงประทีป, 2557)  
 การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 การสร้างนวัตกรรมการจัดการของอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวในประเทศไทย ใช้แนวคิดฐาน
ทรัพยากร (Resource-Based View) เพ่ือสร้างคุณค่ากับองค์กร ประกอบด้วย คุณค่า (Value) ของทรัพยากร
องค์การความหาได้ยาก (Rarity) ของทรัพยากรองค์การ การลอกเลียนแบบไม่ได้ ( Immutability) ของ
ทรัพยากรองค์การ และการทดแทนกันไม่ได้ (Non-substitutable) ของทรัพยากรองค์การ ซึ่งอิทธิพลต่อ
นวัตกรรมการจัดการอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวไทย ได้แก่  กระบวนการกลยุทธ์ขององค์ การเรียนรู้ 
วิวัฒนาการและการสืบทอดการถ่ายโอนความสามารถขององค์กร (สมพงษ์ สุเมธกชกร, 2557)  

 ต้นแบบการบริหารจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรภายใต้แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด 
7P’s ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ภาครัฐมีเพียงโครงการส่งเสริมการเกษตรและผลผลิตทางการเกษตร
ทั ่วไป โดยผู ้ประกอบการสามารถบริหารได้อย่างมีประสิทธิภาพ จากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
หลากหลาย และเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติโบราณสถานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เพ่ือ
ดึงดูดนักท่องเที่ยว (พัทธ์ยมล สื่อสวัสดิ์วณิชย์, 2558) สินค้าเกษตรจะพัฒนาควบคู่ไปกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมตามความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบความสวยงามของธรรมชาติและบรรยากาศของ แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เรียนรู้การทำสวนผลไม้และการทำการเกษตรแบบผสมผสาน การเรียนรู้จากศูนย์ เรียนรู้
และถ่ายทอดภูมิปัญญาด้านการเกษตร เดินทางตามเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อการเรียนรู้  (ครรชิต 
มาระโภชน์ และทักษินาฏ สมบูรณ์, 2559) แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ การทำธุรกิจ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรสามารถทำได้ทั้งขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ โดยผู้ประกอบการต้องการให้มี
กิจกรรมเชิงเกษตร เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และได้รับประสบการณ์ใหม่ ๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (อนัญญา ปาอนันต์, 2560)  

 การจัดการฐานข้อมูลในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สามารถดำเนินการโดยการวิเคราะห์ผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียเพื่อให้เกิดความเข้าใจทั้งในเนื้อหางานวิจัยและชุมชน เพื่อสื่อสารการประโยชน์จากฐานข้อมูล 
โดยการมีส่วนร่วมของ 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มแกนนำนักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และกลุ่มนักสื่อสารการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมทั้ง การประยุกต์ใช้สื่อเดิมและสื่อใหม่ ให้มีฐานข้อมูลที่มีความถูกต้องและทันสมัย 
และส่งต่อฐานข้อมูลสู่ผู้ดูแลในพ้ืนที่เพ่ือการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรต่อไปในอนาคต สำหรับการพัฒนา
นักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรมีการพัฒนากลุ่มนักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากกลุ่มผู้มีส่วนได้
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ส่วนเสีย และกลุ่มแกนนำนักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยการค้นหานักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในพื้นที่ และการพัฒนานักสื่อสารการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพื้นที่ที่มีทั้งการติดตั้งความรู้และการฝึกปฏิบัติ  
(พัชรา เอ่ียมกิจการ และ ขจิตขวัญ กิจวิสาละ, 2561)  

 รูปแบบการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรโดยการมีส่วนร่วมระหว่างผู ้ประกอบการท่องเที ่ยว ที่มีความ
ต้องการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และแหล่งเรียนรู้ แต่ความพร้อมของพ้ืนที่แตกต่างกันไปขึ้นอยู่กับลักษณะของ
พื้นที่ อาชีพ เอกลักษณ์ ความชำนาญของแต่ละแห่ง ปัจจัยและข้อจำกัดในการพัฒนาการท่องเที่ยว เพื่อการ
บริหารจัดการ การประสานงาน การประชาสัมพันธ์ การปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน การปรับปรุงพื้นที ่ให้
สะดวก สะอาด ปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว การให้ความรู้ การมีผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรตลอดฤดูกาล และ
ความแตกต่างของประเภทนักท่องเที่ยวหรือ (วิไลลักษณ์ รัตนเพียรธัมมะ และคณะ, 2559)  

 ความต้องการและพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 ปัจจัยที ่นำไปสู่ความสำเร็จของการธุรกิจการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร โดยมี 5 องค์ประกอบ คือ                

1) สิ่งดึงดูดใจ 2) ที่พัก 3) กิจกรรม 4) การเดินทางและ 5) สิ่งอำนวยความสะดวก ส่งผลให้กิจการประสบ
ความสำเร็จและยังสามารถนำนวัตกรรมและเทคโนโลยีในการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลผลิตทางการเกษตร อีกทั้ง 
สามารถนามาประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ พร้อมทั้งทำให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจในความเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สมบูรณ์แบบ นวัตกรรมการสื่อสารในมุมมองของการท่องเที่ยว ที่มีการใช้เทคโนโลยีการ
สื ่อสารและสารสนเทศ รวมถึง การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวด้วย
นวัตกรรมการสื่อสารที่สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงในระดับชาติ และนานาชาติ ซึ่งนวัตกรรมการสื่อสารมา
ใช้ในการท่องเที่ยว มี 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการสื่อสาร ด้านการสืบค้น และด้านการจัดสรรทรัพยากร ภายใต้
องค์ประกอบของการพัฒนานวัตกรรมการสื่อสารกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 4 องค์ประกอบ (TOUR 
Model) ได้แก่ นักท่องเที ่ยว (T: Tourism) การสร้างความแตกต่าง (O: Opposite) การเข้าถึงข้อมูล                       
(U: Ubiquitous) และการให้ข้อมูลย้อนกลับ (R: Response) (พัชรภรณ์ สุนทรวิบูลย์, 2561)  
 แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างสร้างสรรค์ ได้แก่ การมีสิ่งดึงดูดใจด้านทรัพยากร
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร สิ่งอำนวยความสะดวกที่มีให้บริการอย่างเพียงพอ และการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้
อย่างรวดเร็วและสะดวก เป็นปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่ และศักยภาพการ
จัดการท่องเที่ยวในปัจจุบันมีทรัพยากรท่องเที่ยว 2 ประเภท ได้แก่ ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและ
ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีสิ่งอำนวยความสะดวกเพียงพอ คือ ที่พักแรม ร้านอาหาร และธุรกิจนำเที่ยว 
แต่รถรับจ้าง/รถโดยสารมีให้บริการค่อนข้างน้อยแต่ไม่สามารถเดินทางเข้าถึงพื ้นที่ภายใน (อิสระพงษ์                   
เขียนปัญญา, 2562)  
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 การประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 ศักยภาพของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ บริบททางกายภาพทางการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร ได้แก่ ชุมชนมีทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสมในการเปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือ
การเรียนรู้เชิงเกษตร ชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการเปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ระหว่างชุมชนภายในและภายนอกพื้นที่มีการจัดการระบบและแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบอย่างชัดเจน 
การมีส่วนร่วมของวิสาหกิจชุมชนเกษตรเพื่อสุขภาพ โดยมีศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวของชุมชน ด้านความรู้
วิสาหกิจชุมชนให้ความสำคัญและพร้อมที่จะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีทรัพยากรธรรมชาติที่
หลากหลาย ศักยภาพด้านการจัดการงบประมาณ ศักยภาพด้านการถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชนในการสื่อสารเพ่ือ
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่าง ๆ และศักยภาพด้านการจัดกิจกรรมเชิงเกษตร ที่ทำให้ชุมชนมีส่วนร่วมมากขึ้น 
สามารถเรียนรู้ร่วมกันในการมีส่วนร่วมของกิจกรรมสร้างความเป็นมิตรภาพที่ดีต่อกัน ทำให้มีการวางแผนการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนที่มีแบบแผน และกระบวนการเรียนรู้ การจัดการมากขึ้น ส่งผลให้คนใน
ชุมชนมีรายได้และมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น (มณีรัตน์ ธีรพันธุ์เสถียร, 2562) 
 ศักยภาพการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรมีการประเมินด้านศักยภาพด้านคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สำหรับแนวทางการพัฒนาให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้ผ่านมาตรฐานการท่องเที่ยว   
ได้แก่ กำหนดโครงสร้างการทำงาน จัดให้มีผู้ให้บริการนักท่องเที่ยวที่เพียงพอและพร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยว
ตลอดป ีรวบรวมองค์ความรู้ต่าง ๆ ภายในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทำการสำรวจทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร และดำเนินการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยเน้นการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ (เปรมปรีดา 
ทองลา, และเพ็ญศิริ สมารักษ์, 2563) 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนที่มีฐานการเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการนำองค์ความรู้
เรื่องการทำนาปลูกข้าว ฐานการเรียนรู้การผลิตเครื่องสำอางจากน้ำนมข้าว เป็นการจัดการองค์ความรู้เรื่องการ
ทำนาปลูกข้าวปลอดสารพิษที่พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ของชุมชน ฐานการเรียนรู้การผลิตอาหารพื้นบ้าน เพ่ือ
การอนุรักษ์อาหารไทยพื้นบ้านของชุมชน และฐานการเรียนรู้กลุ่มบ้านพัก เพื่อรองรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ที่มีการจัดการตกแต่งที่พักเพื่ออำนวยความสะดวกสำหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้ามาพักเพื่อชมธรรมชาติ 
และเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกร การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจึงเป็นการผสมผสานระหว่างการนำวิถีการดำเนินชีวิต
วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีและความเป็นอยู่ของชาวชนบท รูปแบบของกิจกรรมและการประกอบ
อาชีพทางเกษตร ที่มีความหลากหลายในรูปแบบดั้งเดิมไปจนถึงการพัฒนาสู่แนวหน้า (รัชฎาพร บุญเรือง, 
2564) 
 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เน้นเพิ่มศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว เตรียมความพร้อม    
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ได้มาตรฐานความปลอดภัยเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวเข้าเที่ยวชม และสามารถ
ยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน ทั้งนี้ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ประสบความสำเร็จ ส่วนใหญ่
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว การพัฒนา
กิจกรรมด้านการท่องเที่ยว การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ และการสร้างเครือข่ายกับชุมชน 
ตลอดจนได้รับการส่งเสริมด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง โดยการดำเนินงานด้านการส่งเสริม
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และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะมุ่งเน้นไปที่การบูรณาการกับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง การมีส่วน
ร่วมของคนในชุมชน กลุ่มเกษตรกร และเครือข่าย การใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าเกษตร
และการบริการท่องเที ่ยว ซึ ่งเป็นการสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรและคนในชุมชนอย่างยั่งยืน                 
(ประกอบศิริ ภักดีพินิจ และปานณนาถ บัวเงินม 2561)  
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บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีดำเนินการวจิัย 

 
 

 การวิจัย เรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19” เป็นการวิจัยแบบหลายขั ้นตอน (Multiphase mixed methods) โดยการวิธีเชิง
ผสมผสาน (Mixed-Methods) วิธีเชิงปริมาณ (Quantitative research approach) ผสมผสานกับวิธีเชิง
คุณภาพ (Qualitative research approach) เพื่อให้ได้ผลการวิจัยที่มีความลึกซึ้งมากยิ่งขึ ้น โดยไม่มีการ
ตั้งสมมติฐานเพื่อลดความเอนเอียงจากผู้วิจัยของผลการวิจัย (Creswell, 2014) โดยมีวิธีวิทยาการวิจัย ดังนี้ 

 

3.1 รูปแบบและวิธกีารคัดเลือกกลุ่มเป้าหมาย 
 3.1.1 ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 
 พื้นที่งานวิจัยครอบคลุมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทย (กรมการท่องเที่ยว, 2562) โดย
การเลือกแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นักท่องเที่ยวให้ความนิยม เพ่ือเป็นกลุ่มตัวอย่าง รวมทั้ง พิจารณาจากการ
ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งการท่องเที่ยวเป็นการสร้างรายได้ที่สำคัญที่ขับเคลื่อน
ระบบเศรษฐกิจของประเทศ โดยเน้นความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เป็นผู้ใช้จ่ายเงิน เพ่ือค้นหานวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งเป็นแหล่งสร้างรายได้ในการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจประเทศ จากฐานข้อมูลที่
น่าเชื่อถือได้ จากระบบจัดการฐานข้อมูลออนไลน์ของกรมการท่องเที่ยว ประเภทแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จำนวน 296 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยมเพ่ือเป็นตัวแทนของแต่ละภูมิภาค 
(กรมการท่องเที ่ยว, 2562) เนื ่องจากยังไม่ทราบจำนวนประชากรของการศึกษาที ่แน่นอน (กมลพิพัฒน์      
ชนะสิทธิ์ และประสพชัย พสุนนท์, 2559) แต่เมื่อลงพื้นที่เก็บข้อมูล จึงมีข้อสงสัยเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่
ตรงกับฐานข้อมูล จึงทราบว่าข้อมูลดังกล่าวมีการสำรวจถึงปี พ.ศ. 2559 จึงใช้ข้อมูลจากกลุ่มพัฒนานวัตกรรม
ดิจิทัล ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อการ กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงการเกษตรและสหกรณ์ 
ผ่านแอปพลิเคชัน “ท่องเที่ยวเชิงเกษตร” โดยเก็บข้อมูลตัวอย่างจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากจังหวัดที่
เป็นกลุ่มตัวอย่างและจังหวัดใกล้เคียง พบว่า ข้อมูลที่ค้นพบบางสถานที่เป็นการจัดแสดงตามนโยบายรัฐบาล
หรือตามเทศกาล บางสถานที่ขึ้นทะเบียนเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร แต่สถานที่จริงเป็น  การท่องเที่ยว
รูปแบบอื่น เช่น การจัดแสดงศิลปะโบราณ การท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรม เป็นต้น จึงหาข้อมูลเพิ่มเติมผ่านแอป
พลิเคชัน “Google Map” สืบค้นคำว่า “แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร” เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เชื่อถือได้ สรุปการวิจัย 
และสามารถนำไปใช้ประโยชน์สำหรับผู้ประกอบและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
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 3.1.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 งานวิจัยนี้ศึกษาองค์ประกอบของนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่
หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 เพื่อศึกษาความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจากข้อมูล
เอกสารและการลงสำรวจพ้ืนที่ เพ่ือนำมาวิเคราะห์และค้นหาองค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร พร้อมให้ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ที่นำไปสู่การค้นหานวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19 
 3.1.3 ขอบเขตด้านประชากร 
 ขอบเขตด้านประชากรที่เป็นเพศชายหรือหญิง มีอายุตั้งแต่ 20-60 ปี ที่เป็นนักท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีความหลากหลายและเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว วิธีการเก็บตัวอย่างจากประชากร 
โดยการสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Nonprobability sampling) การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive  sampling) เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ปริมาณมาก 
ยกเว้น แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของเอกชนที่มีจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามฤดูกาลหรือช่วงเทศกาล เช่น   
จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม จังหวัดนครราชสีมา เจียไต๋ฟาร์ม จังหวัดกาญจนบุรี สวนผลไม้ภาคตะวันออก งานฤดู
หนาวภาคเหนือ เป็นต้น การเก็บตัวอย่าง โดยสูตรของคอแครน (Cochran, 1977) ในกรณีที่ไม่ทราบขนาด
ของประชากรที่แน่นอน ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และความคาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดขึ้นได้ 5% มีค่าเท่ากับ 
384 หน่วย และการสุ่มตัวอย่างในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทยครอบคลุมทุกภูมิ จากระบบจัดการ
ฐานข้อมูลออนไลน์ของกรมการท่องเที่ยว โดยนักท่องเที่ยวที่ยินดีให้ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในแหล่ง
ท่องเที่ยวพื้นที่ตัวอย่างที่มีการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง เพื่อป้องกันข้อมูลมีความผิดพลาด (Error) จึงกำหนด
กลุ่มตัวอย่างมากกว่าค่าที่คำนวณ การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลที่สำคัญ (Key Informants) และเพื่อให้ครอบคลุม              
6 ภูมิภาคของประเทศไทย 
 

3.2 วิธดีำเนินการ  
 การค้นหานวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 มีวิธีดำเนินการตามระยะการวิจัย ดังนี้ 
 ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงผสมผสาน ประกอบด้วย  
 1.1 การวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม เพื่อสำรวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ  Covid-19 
เก็บข้อมูลระหว่างเดือนพฤศจิกายน-ธันวาคม 2563 โดยจะทำการแจกแบบสอบถามกับกลุ ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวชาวไทย ครอบคลุม 6 ภูมิภาคของประเทศไทยในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีความหลากหลาย
และเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว จำนวน 600 ตัวอย่าง แบ่งเป็นจังหวัดละ 100 ตัวอย่าง ประกอบด้วย จังหวัด
สมุทรสงคราม จังหวัดกาญจนบุรี จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดจันทบุรี และจังหวัด
นครราชสีมา โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้โปรแกรมสำเร็จรูปในการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ 
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ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน การจัดอันดับความสำคัญใช้เครื่องมือ One-way ANOVA เพื่อเปรียบเทียบ
ความแตกต่างของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ โดยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe Method) (Christensen, 2020) เพ่ือ
สรุปและนำมาจัดทำเป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth interview) (เรวัต แสงสุริยงค์, 2559) การใช้
แบบสอบถาม (Questionnaire) ได้จัดทำข้อคำถามจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่มี
ผลสรุปจากข้อคำถามที่มีการทดสอบแล้ว พร้อมทั้งมีการทดสอบความเที่ ยงตรง (Validity) จากผู้เชี่ยวชาญ
และหาค่าสัมประสิทธิ ์ความสอดคล้อง ( IOC) และทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) จากการคำนวณค่า
สัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบัค (Cronbach’s Alpha Coefficient) รวมทั้ง แบบสอบถามดังกล่าว ได้รับการ
รับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ จากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์
กับประชากรคือนักท่องเที่ยวชาวไทย เพื่อให้ได้ประเด็นความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่มีความ
สอดคล้องกับการทบทวนเอกสาร (เรวัต แสงสุริยงค์, 2559) เพ่ือทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในภาพรวมของประเทศไทย องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวตามหลัก 5As 
 1.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ด้วยแบบสัมภาษณ์ 
กับนักท่องเที่ยวชาวไทยและผู้ประกอบการ จำนวนประชากรไม่สามารถระบุได้ (จำเนียร จวงตระกูล, 2561) 
เก็บข้อมูลระหว่างเดือนมกราคม-กุมภาพันธ์ 2564 โดยกำหนดกลุ่มตัวอย่าง ครอบคลุม 6 ภูมิภาคของประเทศ
ไทย ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีความหลากหลายและเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว จำนวน 180 คน 
แบ่งเป็นจังหวัดละ 30 ตัวอย่าง ประกอบด้วย จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดกาญจนบุรี จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดจันทบุรี และจังหวัดนครราชสีมา เพื่อวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคและพฤติกรรม
ผู้ประกอบการ ในเชิงวิชาการที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในการพัฒนาบุคลากรและ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมทั้งประเด็นเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรหลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-
19 ทำการรวบรวมข้อมูล และวิเคราะห์ข้อมูล ด้วยวิธี Thematic Analysis (Braun & Clarke, 2006) เพ่ือให้
ได้ผลการวิจัยเชิงลึกเกี่ยวกับความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวตาม
หลัก 5As  
 ระยะที่ 2 การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง โดยใช้กรอบแนวคิดเชิง
ค ุณภาพในการตัดส ินใจลงทุนในอุตสาหกรรมบริการ (Service Industry Paradigm) ของ Sangnak,                     
Poo-Udom, Tintabura, and Intarajak (2021) กับนักท่องเที่ยวชาวไทยและผู้ประกอบการ กับนักท่องเที่ยว
ชาวไทยและผู้ประกอบการ จำนวนประชากรไม่สามารถระบุได้ เก็บข้อมูลระหว่างเดือนมีนาคม-เมษายน 2564 
โดยกำหนดกลุ ่มตัวอย่าง ครอบคลุม 6 ภูมิภาคของประเทศไทย ในแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตรที่มีความ
หลากหลายและเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว จำนวน 180 คน แบ่งเป็นจังหวัดละ 30 ตัวอย่าง ประกอบด้วย 
จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดกาญจนบุรี จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดจันทบุรี และจังหวัด
นครราชสีมา เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลเชิงนโยบายเกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติ
ใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 โดยวิเคราะห์แก่นของเรื่อง นำมาทำสรุปเรียบเรียง เพื่อทวนสอบ
ข้อมูลเชิงปริมาณว่ามีความสอดคล้องของข้อมูล และนำเสนอต่อผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ              
(Key informants) ในระยะที่ 3 (Kvale & Brinkmann, 2009, Qu & Dumay, 2011)  
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 ระยะที่ 3 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์ในการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) 
กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informants) จัดกิจกรรมเมื่อวันที่ 3 กันยายน 2564 ด้วย
ระบบออนไลน์ ผ่านโปรแกรม Cisco Webex Meetings โดยกำหนดกลุ่มตัวอย่างจำนวน 35 คน ประกอบด้วย 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการประกอบธุรกิจมากว่า 5-10 ปี จำนวน 10 คน ผู้เชี่ยวชาญด้านวิชาการทางการศึกษา อายุ
งาน 1-5 ปี จำนวน 10 คน และเจ้าหน้าที่ของรัฐระดับปฏิบัติการ จำนวน 15 คน เพื่อให้มุมมองที่แตกต่าง
เกี่ยวนโยบายการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยการทบทวนรูปแบบที่สำคัญสำหรับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 เกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 ได้แก่ ผู้ประกอบการ นักวิชาการ 
เจ้าหน้าที่ของรัฐ ผู้มีส่วนได้เสีย (เก็จกนก เอ้ือวงศ์, 2562) ทำการรวบรวมข้อมูล เพ่ือเป็นการทบทวข้อมูลและ
จัดทำร่างข้อเสนอแนะแนวนโยบาย  
 ระยะที่ 4 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ เมื่อได้จัดทำร่างข้อเสนอแนะ
แนวนโยบายจากระยะที่ 3 แล้ว การจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ (Search Conference) โดยคณะนักวิจัยจะเชิญ
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informants) จัดกิจกรรมเมื่อวันที่ 4 กันยายน 2564 ด้วยระบบ
ออนไลน์ ผ่านโปรแกรม Cisco Webex Meetings โดยกำหนดกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 35 คน ประกอบด้วย 
จำนวน 35 คน ประกอบด้วย ผู้เชี่ยวชาญด้านการประกอบธุรกิจมากว่า 10 ปี จำนวน 15 คน ผู้เชี่ยวชาญด้าน
วิชาการทางการศึกษา อายุงาน มากกว่า 5 ปี หรือระดับผู้ช่วยศาสตราจารย์ ขึ ้นไป จำนวน 15 คน และ
เจ้าหน้าที่ของรัฐระดับผู้บริหาร จำนวน 5 คน เพ่ือให้มุมมองระดับบริหารในการกำหนดนโยบายการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรให้สามารถนำไปใช้ประโยชน์ต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในอนาคต โดยการหาฉันทามติและแก้ไขร่าง
ข้อเสนอแนะแนวนโยบายนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19 ทำการระดมความคิดเห็นในการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ และจัดทำข้อเสนอแนะเชิง
นโยบาย (Schafft & Greenwood, 2003)    
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บทท่ี 4 
ผลการวิจัยและวิจารณ์ผล 

 
การวิจัย เรื ่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่

ระบาดของ Covid-19” เป็นการวิจัยแบบหลายขั้นตอน (Multiphase mixed methods) โดยการวิธีเชิง
ผสมผสาน (Mixed-Methods) วิธีเชิงปริมาณ (Quantitative research approach) ผสมผสานกับวิธีเชิง
คุณภาพ (Qualitative research approach) เพื่อให้ได้ผลการวิจัยที่มีความลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น และการวิจารณ์
ผลเพ่ือให้เกิดการนำไปใช้ประโยชน์ โดยมีผลการดำเนินงานตามแผนงานการวิจัย ดังนี้ 
 

ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงผสมสผาน 
 1.1 การวิจัยเชิงปริมาณ 
 การวิจัยเชิงปริมาณของการวิจัยระยะที่ 1 โดยใช้แบบสอบถามสำหรับการวิจัย เพื่อสำรวจความ
คิดเห็นของนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร เกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่
หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 โดยจะทำการแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย 
จำนวน 600 คน การวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้โปรแกรมสำเร็จรูป ในการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าเฉลี่ย 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน การจัดอันดับความสำคัญ ใช้เครื่องมือ One-way ANOVA เพื่อเปรียบเทียบความ
แตกต่างของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ โดยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe Method) เพ่ือสรุปและนำมาจัดทำเป็นแบบ
สัมภาษณ์ เชิงลึก (In-depth interview) มีผลการวิจัย ดังนี้ 
 

สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
n   แทน  จำนวนกลุ่มตัวอย่าง  
×̅ แทน  ค่าคะแนนเฉลี่ย  
SD.  แทน  ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
t   แทน  ค่าสถิติทดสอบ ที (t-test)  
MD  แทน  ค่าความแตกต่างของค่าเฉลี่ย (Mean Difference) 
df  แทน  ค่าระดับชั้นแห่งความเป็นอิสระ (Degrees of Freedom)  
SS  แทน ค่าผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Squares)  
MS  แทน ค่าเฉลี่ยกําลังสองของคะแนน (Mean Square)  
F  แทน ค่าสถิติท่ีทดสอบ เอฟ (F-test)  
Sig. แทน ค่านัยสําคัญทางสถิติ  
*  แทน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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การวิเคราะห์ 
 1. การวิเคราะห์ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม นำเสนอแบบตารางความถี่และร้อยละ 
ภายในประกอบด้วยข้อมูล เพศ อายุ อาชีพ และรายได้ต่อเดือน 
 2. การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยว นำเสนอแบบตารางความถี่และร้อยละ มีลักษณะ 2 
รูปแบบ คือ การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว และการตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก 
 2.1 การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว ได้แก่ การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว การพักค้างแรม
ในแหล่งท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว และจำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
 2.2 การตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก ได้แก่ วัตถุประสงค์หลักในการเดินทางท่องเที่ยว และ
ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว 

 3. วิเคราะห์ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว นำเสนอด้วยตารางแสดงค่าเฉลี่ยเลขคณิต (×̅) และ             
ค่าความเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation หรือ S.D.) แบ่งเป็น 2 รูปแบบแยกตามลักษณะของ           
การตอบคำถาม ได้แก่ การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ (5 Scale) การตอบคำถามแบบจัดระดับ (Ranking) 
 3.1 การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ได้แก่ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ ด้านแรงดึงดูดใจ และ
โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 
 3.2 การตอบคำถามแบบจัดระดับ ได้แก่ สิ ่งที่ท่านคาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 4. การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที ่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลและ
พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

 4.1 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล 
 4.1.1 ใช ้สถิต ิ t-test (Independent Samples Test) ในการเปรียบเทียบค่าเฉลี ่ยของกลุ่ม             
2 กลุ่ม ได้แก ่เพศ  
 4.1.2 ใช้สถิติ F-Test (One-way ANOVA) ในการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของกลุ่ม 3 กลุ่มขึ้นไป คือ 
อายุ อาชีพ และรายได้ต่อเดือน 
 4.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว  
 4.2.1 ใช ้สถิต ิ t-test (Independent Samples Test) ในการเปรียบเทียบค่าเฉลี ่ยของกลุ่ม               
2 กลุ่ม ได้แก ่ปัจจัยการเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว และการพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว 
 4.2.2 ใช้สถิติ F-Test (One-way ANOVA) ในการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของกลุ่มตั้งแต่ 2 กลุ่มขึ้นไป 
ได้แก่ ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 
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ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
การวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามจากกลุ ่มตัวอย่าง จำนวน 600 คน 

จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคคล เพศ อายุ อาชีพ และรายได้ต่อเดือน สรุปได้ดังตารางที่ 1 
 

ตารางท่ี 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ปัจจัยส่วนบุคคล จำนวนคน ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 213 35.50 
หญิง 387 64.50 

รวม 600 100.00 
อาย ุ   

20-30 ปี 87 14.50 
31-40 ปี 382 63.67 
41-50 ปี 75 12.50 
51 ปีขึ้นไป 56 9.33 

รวม 600 100.00 
อาชีพ   

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 125 20.83 
พนักงานบริษัท 193 32.17 
ทำธุรกิจส่วนตัว 99 16.50 
เกษตรกร 22 3.67 
นักศึกษา 152 25.33 
อ่ืนๆ 9 1.50 

รวม 600 100.00 
รายได้ต่อเดือน   

ไม่มีรายได ้ 32 5.33 
ต่ำกว่า 5,000 บาท 78 13.00 
5,000-10,000 บาท 126 21.00 
10,001-20,000 บาท 278 46.33 
มากกว่า 20,000 บาท 86 14.33 

รวม 600 100.00 
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 จากตารางที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า 
 1. เพศ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ หญิง มากที่สุด จำนวน 387 คน คิดเป็นร้อยละ 

64.50 รองลงมา เป็นเพศ ชาย จำนวน 213 คน คิดเป็นร้อยละ 35.50 ตามลำดับ 
 2. อายุ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุ 31-40 ปี มากที่สุด จำนวน 382 คน คิดเป็นร้อยละ 

63.67 รองลงมา อายุ 20-30 ปี จำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 14.50 อายุ 41-50 ปี จำนวน 75 คน คิดเป็น
ร้อยละ 12.50 และอายุ 51 ปีขึ้นไป จำนวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 9.33 ตามลำดับ 

 3. อาชีพ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ อาชีพพนักงานบริษัท จำนวน 193 คน คิดเป็นร้อยละ 
32.17 รองลงมา อาชีพนักศึกษา จำนวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 25.33 อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจจำนวน 
125 คน คิดเป็นร้อยละ 20.83 ทำธุรกิจส่วนตัวจำนวน 99 คน คิดเป็นร้อยละ 16.50 อาชีพเกษตรกร จำนวน 
22 คน คิดเป็นร้อยละ 3.67 และอาชีพอื่นๆ ได้แก่ ค้าขาย และว่างงาน เป็น จำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.50 ตามลำดับ 
 4. ระดับรายได้ต่อเดือน ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ รายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท มาก
ที่สุด จำนวน 278 คน คิดเป็นร้อยละ 46.33 รองลงมา มีรายได้ต่อเดือน 5,000-10,000 บาท จำนวน 126 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.00 มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 20,000 บาท จำนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 14.33 มีรายได้
ต่อเดือนต่ำกว่า 5,000 บาท จำนวน 78 คน คิดเป็นร้อยละ 13.00 และไม่มีรายได ้จำนวน 32 คน คิดเป็นร้อย
ละ 5.33 ตามลำดับ 

 สรุป ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง มากที่สุด จำนวน 387 คน คิดเป็นร้อยละ 64.50 มีอายุ 31-40 ปี มากที่สุด จำนวน 
382 คน คิดเป็นร้อยละ 63.67 มีอาชีพ พนักงานบริษัท มากที่สุด จำนวน 193 คน คิดเป็นร้อยละ 32.17 และ
มีระดับรายได้ต่อเดือน 10,000-20,000 บาท มากที่สุด จำนวน 278 คน คิดเป็นร้อยละ 46.33 จากข้อมูล
ดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นกลุ่มที่นิยมท่องเที่ยวในวันหยุด เพ่ือผ่อนคลาย
ความเหนื่อยล้าจากการทำงานในระหว่างสัปดาห์ โดยเลือกสถานที่ที่มีความสะดวกสบายและไม่ห่างไกลที่พัก
หรือสถานที่ทำงาน ในการสัมผัสบรรยากาศเชิงเกษตรที่ทำให้รู้สึกสดชื่นและผ่อนคลายจากการท่องเที่ยว 

 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 600 คน มี

ลักษณะ 2 รูปแบบ คือ การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว และการตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก  
 การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว จําแนกตามปัจจัยการเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว การพัก

ค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที ่ยว และจำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว สรุปไดด้ังตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว 
พฤติกรรมการท่องเที่ยว จำนวนคน ร้อยละ 

การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว   
เคย 321 53.50 
ไม่เคย 279 46.50 

รวม 600 100.00 
การพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว   

พัก 75 12.50 
ไม่พัก 525 87.50 

รวม 600 100.00 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว   

1-2 วัน 541 90.17 
3-4 วัน 50 8.33 
5-6 วัน 5 0.83 
มากกว่า 6 วันขึ้นไป 4 0.67 

รวม 600 100.00 
ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว   

ต่ำกว่า 1,000 บาท 180 30.00 
1,000-2,000 บาท 224 37.33 
2,001-3,000 บาท 106 17.67 
3,001-4,000 บาท 58 9.67 
4,001 บาทข้ึนไป 32 5.33 

รวม 600 100.00 
 
 จากตารางที่ 2 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบตัวเลือกเดียว พบว่า 

 1. การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยเดินทางมาเยือน จำนวน
ครั้งได้แก่ 1 ครั้ง 2 ครั้ง 3 ครั้ง 4 ครั้ง 5 ครั้ง 6 ครั้ง 7 ครั้ง 10 ครั้ง 2 -3 ครั้ง 8-9 ครั้ง และ หลายครั้ง มาก
ที่สุด จำนวน 321 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 รองลงมา และรองลงมาคือ ไม่เคยเดินทางมาเยือน จำนวน 279 
คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 ตามลำดับ 

 2. การพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่พักค้างคืน มากที่สุด จำนวน 
525 คน คิดเป็นร้อยละ 87.50 และรองลงมาคือ พักค้างคืน จำนวนวันได้แก่ 1 วัน 2 วัน และ 3 วัน จำนวน 
75 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50 ตามลำดับ 
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 3. ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่คือ 1-2 วัน มากที่สุด จำนวน 
541 คน คิดเป็นร้อยละ 90.17 รองลงมา คือ 3-4 วัน จำนวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 8.33 5-6 วัน จำนวน 5 
คน คิดเป็นร้อยละ 0.83 และ มากกว่า 6 วันขึ้นไป จำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 0.67 ตามลำดับ 

 4. ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้จ่าย 1,000-2,000 บาท 
มากที่สุด จำนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 37.33 รองลงมา คือ ต่ำกว่า 1,000 บาท จำนวน 180 คน คิดเป็น
ร้อยละ 30.00 2,001-3,000 บาท จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 17.67 และ 3,001-4,000 บาท จำนวน 58 
คน คิดเป็นร้อยละ 9.67 ตามลำดับ  

 
 สรุป ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว พบว่า การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เคยเดินทางมาเยือน จำนวน 321 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 เลือกไม่พักค้างคืน 
มากที่สุด จำนวน 525 คน คิดเป็นร้อยละ 87.50 ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 1-2 วัน มากที่สุด จำนวน 
541 คน คิดเป็นร้อยละ 90.17 และมีค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้
จ่าย 1,000-2,000 บาท มากที่สุด จำนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 37.33 จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นกลุ่มที่เลือกท่องเทียวในสถานที่ที่ไม่ห่างไกล โดยไม่เน้นการพักค้าง
คืน หรืออาจเที่ยวแบบ One Day Trip มักเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่เคยไปเป็นประจำ และใช้ค่าใช้จ่ายสำหรับ
การเดินทางท่องเที่ยวไม่มากนัก เพ่ือให้เหมาะสมกับรายได้ท่ีได้รับ รวมทั้ง สามารถไปเที่ยวซ้ำได้ 

 
 การทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของภาค            

ในภาคเดียวกัน และระหว่างภาคของประเทศไทย สรุปได้ดังตารางที่ 3 
 

ตารางท่ี 3 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลของภาค 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 0.508 5 0.102 0.340 0.889 
ภายในกลุ่ม 177.810 594 0.299   
รวม 178.318 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 2.608 5 0.522 1.126 0.345 
ภายในกลุ่ม 275.310 594 0.463   
รวม 277.918 599    

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 1.715 5 0.343 1.066 0.378 
ภายในกลุ่ม 191.150 594 0.322   
รวม 192.865 599    
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ตารางท่ี 3 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลของภาค (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

ระหว่างกลุ่ม 3.828 5 0.766 2.234 0.050 
ภายในกลุ่ม 203.570 594 0.343   
รวม 207.398 599    

ด้านความดึงดูดใจ ระหว่างกลุ่ม 1.388 5 0.278 0.850 0.514 
ภายในกลุ่ม 193.930 594 0.326   
รวม 195.318 599    

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 1.593 5 0.319 0.945 0.451 
ภายในกลุ่ม 200.380 594 0.337   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 1.071 5 0.214 0.767 0.574 
ภายในกลุ่ม 165.733 593 0.279   
รวม 166.805 598    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 3 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคลของภาค ในภาพรวม พบว่าภาคท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
ไมแ่ตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ภาคท่ีแตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่แตกต่างกันในด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ (Sig.=0.050 ด้าน อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05) จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีความ
ต้องการในการได้รับบริการของเข้าหน้าที่หรือบุคลากรในการให้บริการเป็นสำคัญ ทั้งนี้ ด้วยบริบทเชิงพื้นที่ใน
ด้านบุคลากรแต่ละภูมิภาคมีลักษณะการให้บริการที่แตกต่างกัน ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญประการหนึ่งของการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่อาจต้องมีการพัฒนาด้านบุคลากรในอนาคต 

 

คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ สรุปได้ดังตารางที่ 4 ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล แยกภาค 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 

ระยะเวลา ×̅ 
กลาง เหนือ ตะวันออก 

เฉียงเหนือ 
ตะวันตก ตะวันออก ใต้ 

กลาง 4.42 - -0.120 -0.250 -0.050 -0.160 -0.090 
เหนือ 4.54 - - -0.130 0.070 -0.040 0.030 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 4.67 - - - 0.15 0.090 0.160 
ตะวันตก 4.47 - - - - -0.110 -0.040 
ตะวันออก 4.58 - - - - - 0.070 
ใต ้ 4.51 - - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 4 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล แยกภาค ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของ
ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล แยกภาค ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่
ให้บริการ พบว่า ภาคแตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05                    
จึงปฏิเสธผลการวิเคราะห์จากตารางที่ 3 จากข้อมูลดังกล่าว แม้ว่าจะปฏิเสธผลการวิเคราะห์เชิงสถิติ แต่การ
ปฏิบัติเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรควรให้ความสำคัญต่อการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 
เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสบรรยากาศในสถานที่ท่องเที่ยว 
แต่ในขณะเดียวกันในแต่ละสถานที่ท่องเที่ยวก็ต้องมีการควบคุมการใช้ทรัพยากรของแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่
อย่างจำกัด หรืออาจต้องมีการควบคุมการใช้ทรัพยากรให้นักท่องเที่ยวคนอ่ืน ๆ ได้สัมผัสด้วยเช่นกัน 

 
การตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก จําแนกตามปัจจัยการเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว จำแนกตาม

ปัจจัยวัตถุประสงค์หลักในการเดินทางท่องเที่ยว และช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว สรุปได้ดังตารางที่ 5 
 

ตารางท่ี 5 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำนวน ร้อยละ 

วัตถุประสงค์หลักในการ
เดินทางท่องเที่ยว 

การพักผ่อนหย่อนใจ 488 67.59 

เยี่ยมญาติหรือเพ่ือน 8 1.11 

ชมกีฬาและความบันเทิง 21 2.91 

เรียนรู้สิ่งใหม ่ 187 25.90 
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ตารางท่ี 5 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
ผู้ตอบแบบสอบถาม 

จำนวน ร้อยละ 

 
ประชุมสัมมนาอบรม 6 0.83 

อ่ืนๆ 12 1.66 

รวม 722 100.00 

ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว วันธรรมดา 70 11.16 

วันเสาร์อาทิตย์ 386 61.56 

วันหยุดนักขัตฤกษ์ 79 12.60 

วันหยุดติดกัน 91 14.67 

วันอื่นๆ 0 0.00 

รวม 627 100.00 

 
 จากตารางที่ 5 ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบหลายตัวเลือก พบว่า 
 1. วัตถุประสงค์หลักในการเดินทางท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามมีวัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อน
หย่อนใจ จำนวน 488 คน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 67.59 รองลงมา คือ เพื่อเรียนรู้สิ่งใหม่จำนวน 187 คน           
คิดเป็นร้อยละ 25.90 ชมกีฬาและความบันเทิง 21 คน คิดเป็นร้อยละ 2.91 เพ่ือเหตุอื่น ๆ ได้แก่ การท่องเที่ยว
กับครอบครัว ค้นหาสินค้าสุขภาพน่าสนใจ ค้นหาของกินใหม่ๆ และหาซื้อสินค้าพันธุ์ไม้ใหม่ๆ ที่น่าสนใจ มี
จำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 1.66 เพื่อเยี่ยมญาติหรือเพื่อน จำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 1.11 และเพ่ือ
ประชุมสัมมนาอบรมจำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 0.83 
 2. ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถามใช้ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยววันเสาร์อาทิตย์ 
จำนวน 386 คน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 61.56 รองลงมาคือ วันหยุดติดกัน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 14.67 
วันหยุดนักขัตฤกษ์จำนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 12.60 และวันธรรมดาจำนวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 11.16 

 
สรุป ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม แบบหลายตัวเลือก 

พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีวัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ จำนวน 488 คน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
67.59 ผู้ตอบแบบสอบถามใช้ช่วงเวลาที่เดินทางท่องเที่ยววันเสาร์อาทิตย์ จำนวน 386 คน มากที่สุด คิดเป็น
ร้อยละ 61.56 จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เน้นการท่องเที่ยวเพ่ือ
การพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อผ่อนคลายความเหนื่อยล้าจากการทำงานในระหว่างสัปดาห์ โดยเน้นการท่องเที่ยวที่
ไม่ไกล เดินทางสะดวก ได้ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่สะดวกสบาย รวมทั้ง มีค่าใช้จ่ายที่ไม่สูงมาก หากเป็น
วันหยุดยาวหรือวันหยุดนักขัตฤกษ์ นักท่องเที่ยวมักเลือกการทำกิจกรรมกับครอบครัว หรือเลือกการท่องเที่ยว
ในรูปแบบอื่นที่มีเวลาสำหรับการท่องเที่ยวที่มากกว่าการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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 วิเคราะห์ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว นำเสนอด้วยตารางแสดงค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean หรือ ×̅) 
และค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation หรือ S.D.) แบ่งเป็น 2 รูปแบบแยกตามลักษณะของ
การตอบคำถาม ได้แก่ การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ (5 Scale) การตอบคำถามแบบจัดระดับ (Ranking) 
การแปรค่า การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ 
 4.51 – 5.00 หมายถึง  พอใจมาก 
 3.51 – 4.50 หมายถึง  พอใจ 
 2.51 – 3.50 หมายถึง  เฉย ๆ 
 1.51 – 2.50  หมายถึง  ไม่ค่อยพอใจ 

 1 - 1.50  หมายถึง  ไม่พอใจ 
 
ตารางท่ี 6 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ในภาพรวม 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 4.52 0.45 พอใจมาก 1 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.16 0.60 พอใจ 6 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 4.30 0.46 พอใจ 5 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่
ให้บริการ 

4.51 0.50 พอใจมาก 2 

ด้านความดึงดูดใจ 4.40 0.47 พอใจ 4 
โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้
บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 

4.51 0.58 พอใจมาก 3 

รวมเฉลี่ย 4.37 0.38 พอใจ  
 

จากตารางที่ 6 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถาม
แบบ 5 ระดับ ในภาพรวม พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที ่ยวการตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ใน
ภาพรวมอยู่ในระดับ พอใจ เมื่อพิจารณา เป็นรายด้าน พบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านกิจกรรมการ

ท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.52 S.D.=0.45) รองลงมา ได้แก่ ด้านการให้บริการของ

เจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.51 S.D.=0.50) ต่อมาคือโดยรวมแล้ว
ท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก 

(×̅̅=4.51 S.D.=0.58) ด้านความดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅̅=4.40 S.D.=0.47) ด้านสิ่งอำนวย

ความสะดวก มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.30 S.D.=0.46) และ ด้านที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำ



65 
 

ที่สุด ได้แก่ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.16 S.D.=0.60) ตามลำดับ               
จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความพึงพอใจต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยว เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ซึ่งเป็นความต้องการของนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เนื่องจากไม่เพียงแค่การท่องเที่ยวเท่านั้น บางสถานที่อาจได้เรียนรู้ทางการเกษตรอีกด้วย 

 
ตารางท่ี 7 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

1.1 สถานที ่ท่องเที ่ยวมีสภาพแวดล้อมที่
สวยงาม 

4.56 0.56 พอใจมาก 1 

1.2 สถานที่ท่องเที่ยวมีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ 4.49 0.60 พอใจ 4 
1.3 สถานที่ท่องเที่ยวมีความเป็นเอกลักษณ์ 4.46 0.63 พอใจ 5 
1.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความเป็น

เอกลักษณ ์
4.55 0.57 พอใจมาก 2 

1.5 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีกิจกรรม
เรียนรู้ 

4.52 0.70 พอใจมาก 3 

รวมเฉลี่ย 4.52 0.45 พอใจมาก  
 

จากตารางที่ 7 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยว พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ด้านกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว พิจารณาเป็นรายข้อคำถาม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมที่

สวยงาม มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.56 S.D.=0.56) รองลงมา ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร

มีความเป็นเอกลักษณ์ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.55 S.D.=0.57) สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี

กิจกรรมเรียนรู้ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.52 S.D.=0.70) สถานที่ท่องเที่ยวมีเอกลักษณ์ที่

น่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.49 S.D.=0.60) และ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำที่สุด 

ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวมีความเป็นเอกลักษณ์ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.46 S.D.=0.63) ตามลำดับ 
จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที ่ยวส่วนใหญ่ เลือกการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรในด้านกิจกรรมการท่องเที ่ยว                   
จากสถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงามและมีเอกลักษณ์ เพ่ือให้เกิดความผ่อนคลายทางสายตาและจิตใจ   
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ตารางท่ี 8 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

2.1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการเข้าถึง
ได้โดยง่าย 

4.37 0.72 พอใจ 1 

2.2 สถานที่ท่องเที่ยวแถบปริมณฑลสามารถ
เดินทางได้ง่ายสะดวกรวดเร็ว 

4.25 0.81 พอใจ 2 

2.3 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่
ท ่องเที ่ยวเชิงเกษตรมีให้เลือกหลาย
ช่องทาง 

4.06 0.80 พอใจ 4 

2.4 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม 

4.24 0.71 พอใจ 3 

2.5 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่
ท ่องเท ี ่ยวเช ิง เกษตรม ีม ีบร ิการรถ
สาธารณะบริการ 

3.87 0.97 พอใจ 5 

รวมเฉลี่ย 4.16 0.60 พอใจ  
 

จากตารางที่ 8 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว พิจารณาเป็นรายข้อคำถาม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการเข้าถึงได้

โดยง่าย มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.37 S.D.=0.72) รองลงมา ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวแถบปริมณฑล

สามารถเดินทางได้ง่ายสะดวกรวดเร็ว มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.25 S.D.=0.81) การเดินทางเข้าไป

ท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.24 S.D.=0.71) การ
เดินทางเข้าไปท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีให้เลือกหลายช่องทาง  มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ 

(×̅=4.06 S.D.=0.80) และ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำที่สุด ได้แก่ การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยว

สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีมีบริการรถสาธารณะบริการ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=3.87 S.D.=0.97) 
ตามลำดับ จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่เข้าถึงได้โดยง่าย แม้ว่าจะอยู่ห่างถนนสายหลัก แต่สามารถเข้าถึงได้ง่าย
จากแอพพลิเคชั่นแผนที่ในมือถือหรืออุปกรณ์สื่อสารอื่น ก็ทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกน่ าค้นหาในการเดินทาง
ท่องเที่ยว อีกท้ัง เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์แบบดั้งเดิมและแบบร่วมสมัย ก็เป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวได้
เช่นกัน  
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ตารางท่ี 9 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

3.1 ด้านการเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมีความสะดวก/ปลอดภัย/มีป้าย
สัญลักษณ์บอกทางชัดเจน 

4.31 0.70 พอใจ 4 

3.2 มีสถานที่จอดรถเพียงพอ เหมาะสม สะดวก 
ปลอดภัย 

4.24 0.79 พอใจ 7 

3.3 มีห้องน้ำ-ห้องสุขา ที่สะอาด/เพียงพอ/
สะดวก ต่อการใช้งาน 

4.30 0.68 พอใจ 5 

3.4 ร้านจำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มมีจำนวน
เพียงพอ / ราคาเหมาะสม / ความสะอาด / 
คุณภาพอาหาร 

4.36 0.68 พอใจ 3 

3.5 การสื่อความหมายต่าง ๆ เช่น ป้าย / 
สัญลักษณ์ การให้ความรู้ เอกสารแผ่นพับ 

4.28 0.74 พอใจ 6 

3.6 สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน (ไฟฟ้า, น้ำดื่ม/น้ำใช้, 
โทรศัพท์สาธารณะ) มีคุณภาพใช้การได้ดี 

4.39 0.64 พอใจ 2 

3.7 การจัดสถานที่เพ่ือใช้พักผ่อนหย่อนใจ
บริเวณแหล่งท่องเที่ยว (ความสะอาดและ
สวยงาม การตกแต่งด้านภูมิสถาปัตยกรรม
ที่เหมาะสมกลมกลืนกับธรรมชาติ การดูแล
ความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ่ง
อำนวยความสะดวกพ้ืนฐาน) 

4.55 0.57 พอใจมาก 1 

3.8 สิ่งอำนวยความสะดวก อุปกรณ์เครื่องใช้ 
และความสะอาดของบ้านพัก (กรณี
นักท่องเที่ยวพักค้างแรม) 

3.97 1.00 พอใจ 8 

รวมเฉลี่ย 4.30 0.46 พอใจ  
 

จากตารางที่ 9 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอำนวย
ความสะดวก พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวก พิจารณาเป็นรายข้อคำถาม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด การจัดสถานที่เพื่อใช้พักผ่อนหย่อนใจบริเวณ
แหล่งท่องเที่ยว (ความสะอาดและสวยงาม การตกแต่งด้านภูมิสถาปัตยกรรมที่เหมาะสมกลมกลืนกับธรรมชาติ 
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การดูแลความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ่งอำนวยความสะดวกพื้นฐาน) มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ

มาก (×̅=4.55 S.D.=0.57) รองลงมา ได้แก่ สาธารณูปโภคพ้ืนฐาน (ไฟฟ้า,น้ำดื่ม/น้ำใช้,โทรศัพท์สาธารณะ) มี

คุณภาพ ใช้การได้ดี มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.39 S.D.=0.64) ร้านจำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มมี

จำนวนเพียงพอ / ราคาเหมาะสม / ความสะอาด / คุณภาพอาหาร มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.36 
S.D.=0.68) ด้านการเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความสะดวก/ปลอดภัย/มีป้ายสัญลักษณ์บอก

ทางชัดเจน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.31 S.D.=0.70) มีห้องน้ำ-ห้องสุขา ที่สะอาด/เพียงพอ/สะดวก 

ต่อการใช้งาน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.30 S.D.=0.68) การสื่อความหมายต่าง ๆ เช่น ป้าย / 

สัญลักษณ์ การให้ความรู้ เอกสารแผ่นพับ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.28 S.D.=0.74) มีสถานที่จอดรถ

เพียงพอ เหมาะสม สะดวก ปลอดภัย มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.27 S.D.=0.79) และ ข้อที่มีค่าเฉลี่ย
อยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำที่สุด ได้แก่ สิ่งอำนวยความสะดวก อุปกรณ์เครื่องใช้ และ ความสะอาดของบ้านพัก 

(กรณีนักท่องเที่ยวพักค้างแรม) มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=3.97 S.D.=1.00) ตามลำดับ จากข้อมูล
ดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญใน
การจัดสถานที่เพ่ือใช้พักผ่อนหย่อนใจบริเวณแหล่งท่องเที่ยว ที่ต้องมคีวามสะอาดและสวยงาม การตกแต่งด้าน
ภูมิสถาปัตยกรรมที่เหมาะสมกลมกลืนกับธรรมชาติ การดูแลความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ่ง
อำนวยความสะดวกพ้ืนฐาน รวมถึง สาธารณูปโภคพื้นฐานในแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ไฟฟ้า น้ำดื่ม น้ำใช้ ซึ่ง
ปัจจัยเหล่านี้เป็นสิ่งสนับสนุนที่สำคัญสำหรับนักท่องเที่ยว ที่นักท่องเที่ยวมีความต้องการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และมีความต้องการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่สะดวกสบายอีกด้วย  
 
ตารางที่ 10 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านการให้บริการของ
เจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

4.1 เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพ 
เป็นมิตร 

4.60 0.57 พอใจมาก 1 

4.2 เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสะดวก 
รวดเร็ว 

4.43 0.66 พอใจ 5 

4.3 เจ้าหน้าที่ดูแลเอาใจใส่ กระตือรือร้น 
เต็มใจให้บริการ 

4.55 0.65 พอใจมาก 2 

4.4 เจ้าหน้าที่ให้คำแนะนำ หรือตอบข้อ
ซักถามเป็นอย่างดี 

4.52 0.60 พอใจมาก 3 
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ตารางที่ 10 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านการให้บริการของ
เจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

4.5 เจ้าหน้าที่มีข้อมูลในการแนะนำ ส่งเสริม 
ให้กลับมาซ้ำ 

4.47 0.68 พอใจ 4 

รวมเฉลี่ย 4.51 0.50 พอใจมาก  
 

จากตารางที่ 10 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านการ
ให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบ 
5 ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พิจารณาเป็นรายข้อคำถาม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ย

สูงสุด คือ เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพเป็นมิตร มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก (×̅=4.60 S.D.=0.57) 
รองลงมา ได้แก่ เจ้าหน้าที่ดูแลเอาใจใส่ กระตือรือร้นเต็มใจให้บริการ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก 

(×̅=4.55 S.D.=0.65) เจ้าหน้าที่ให้คำแนะนำ หรือตอบข้อซักถามเป็นอย่างดี มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจมาก 

(×̅=4.52 S.D.=0.60) เจ้าหน้าที่มีข้อมูลในการแนะนำ ส่งเสริม ให้กลับมาซ้ำ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ 

(×̅=4.47 S.D.=0.68) และ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำที่สุด ได้แก่ เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความ

สะดวก รวดเร็ว มีค ่าเฉลี ่ยอยู ่ในระดับ พอใจ (×̅=4.43 S.D.=0.66) ตามลำดับ จากข้อมูลดังกล่าว 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 
โดยนักท่องเที่ยวต้องการได้รับการบริการที่มีความสุภาพและเป็นมิตร การได้รับการดูแลและเอาใจใส่เสมือน
เป็นนักท่องเที่ยวคนสำคัญของแหล่งท่องเที่ยว ดั่งคำว่า Service Mind จากผู้ให้บริการ  
 
ตารางท่ี 11 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านความดึงดูดใจ 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

5.1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีร้านอาหาร
และเครื่องดื่มที่มีคุณภาพ 

4.47 0.61 พอใจ 1 

5.2 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและ
บริการที่หลากหลาย 

4.41 0.68 พอใจ 3 

5.3 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและ
บริการที่ตรงความต้องการของท่าน 

4.38 0.65 พอใจ 4 
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ตารางท่ี 11 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านความดึงดูดใจ (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
ระดับของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

×̅ S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 
อันดับ 

5.3 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและ
บริการที่ตรงความต้องการของท่าน 

4.38 0.65 พอใจ 4 

5.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีกิจกรรมที่
ดึงดูดใจ 

4.45 0.62 พอใจ 2 

5.5 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการ
ประชาสัมพันธ์ 

4.28 0.70 พอใจ 5 

รวมเฉลี่ย 4.40 0.47 พอใจ  
 

จากตารางที่ 11 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว ด้านความ
ดึงดูดใจ พบว่า ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบ 5 ระดับ ด้านความดึงดูดใจ พิจารณา
เป็นรายข้อคำถาม พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มี

คุณภาพ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.47 S.D.=0.61) รองลงมา ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี

กิจกรรมที่ดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.45 S.D.=0.62) สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและ

บริการที่หลากหลาย มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.41 S.D.=0.68) สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้า

และบริการที่ตรงความต้องการของท่าน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ พอใจ (×̅=4.38 S.D.=0.65) และ ข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ในอันดับสุดท้ายต่ำที่สุด ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการประชาสัมพันธ์ มีค่าเฉลี่ยอยู่ใน

ระดับ พอใจ (×̅=4.28 S.D.=0.70) ตามลำดับ จากข้อมูลดังกล่าว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร ในด้านความดึงดูดใจ โดยนักท่องเที่ยวเลือกท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวมีความเชื่อมั่นในคุณภาพของอาหาร ที่มีความสดใหม่ อีกทั้ง บางสถานที่ท่องเที่ยวมี
กิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้เลือกสัมผัสบรรยากาศการเก็บผลิตสด ๆ จากแปลงหรือจากฟาร์ม ทำให้เกิดความ
มั่นใจและรู้สึกตื่นตาตื่นใจเมื่อพบเห็น 
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ตารางที่ 12 ร้อยละความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบจัดระดับ ด้านสิ่งที่ท่านคาดหวังจะ
ได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

ร้อยละ 

ระดับ 
1 

ระดับ 
2 

ระดับ 
3 

ระดับ 
4 

ระดับ 
5 

ระดับ 
6 

ระดับ 
7 

ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร / ข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว (q71) 

24.00 9.00 17.17 13.00 17.17 11.67 8.00 

ความสมบูรณ์และสวยงามของการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร  (q72) 

17.83 26.83 16.83 18.00 10.5 2.83 7.17 

ได้พักผ่อนในบรรยากาศท่ีดี อากาศสดชื่น  (q73) 46.17 20.67 10.67 5.50 5.67 5.00 6.33 

ความสะดวก / สะอาด / ปลอดภัย ของสถานที่ (q74) 12.67 18.17 20.67 18.33 14.33 7.83 8.00 

เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความเป็นมิตร / มีความเป็น
กันเอง  (q75) 

12.33 11.67 11.17 24.17 25.33 7.67 7.67 

เจ้าหน้าที่สามารถให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น ๆ ได้  (q76) 

7.33 6.50 8.50 8.83 14.67 44.67 9.50 

อ่ืนๆ  (q77) 0.17 0.17 
   

0.33 99.33 

 ** ระดับ 1 มากที่สุด แล้วลดหลั่นลงมาเป็นระดับ 7 น้อยที่สุด 
 
 จากตารางที่ 12 ร้อยละความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบจัดระดับ ด้านสิ่งที่ทา่น
คาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร พบว่า ค่าร้อยละสูงสุดของแต่ละข้อคือดังนี้ 
ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร / ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว  ค่าร้อยละสูงสุดอยู่ที่ ระดับ 1 (24.00) ความ
สมบูรณ์และสวยงามของการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร ค่าร้อยละสูงสุดอยู่ที ่ ระดับ 2 (26.83) ได้พักผ่อนใน
บรรยากาศที่ดี อากาศสดชื่น ค่าร้อยละสูงสุดอยู่ที่ ระดับ 1 (46.17) ความสะดวก / สะอาด / ปลอดภัย ของ
สถานที่ ค่าร้อยละสูงสุดอยู่ที่ระดับ 3 (20.67) เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความเป็นมิตร / มีความเป็นกันเอง ค่า
ร้อยละสูงสุดอยู่ที่ระดับ 5 (25.33) เจ้าหน้าที่สามารถให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น ๆ 
ได ้ค่าร้อยละสูงสุดอยู่ที่ระดับ 6 (44.67) อ่ืนๆ ได้แก่ อาหารอร่อย และบริการเหนือความคาดหมาย ค่าร้อยละ
สูงสุดอยู่ที่ระดับ 7 (99.33) โดยสามารถแสดงผลลัพธ์ได้ดังภาพที่ 4 
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ภาพที่ 4 ร้อยละความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว การตอบคำถามแบบจัดระดับ  
ด้านสิ่งที่ท่านคาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 
 จากภาพที่ 4 พบว่า อันดับแท้จริงของการจัดระดับ ด้านสิ่งที่ท่านคาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร คือ ได้พักผ่อนในบรรยากาศที่ดี อากาศสดชื่น (q73) เป็นลำดับที่หนึ่ง มากที่สุด 
ต่อมาคือ ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร / ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว (q71) ความสมบูรณ์และสวยงามของ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (q72) ความสะดวก / สะอาด / ปลอดภัย ของสถานที่ (q74) เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วย
ความเป็นมิตร / มีความเป็นกันเอง (q75) เจ้าหน้าที่สามารถให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรนั ้น ๆ ได้ (q76) และลำดับสุดท้าย น้อยที ่ส ุด คือ อื ่นๆ (q77) ตามลำดับ จากข้อมูลดังกล่าว 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีความคาดหวังเป็นอย่างมาก เพื่อได้พักผ่อนหย่อนใจใน
บรรยากาศที่ดี การเรียนรู้ทางด้านการเกษตรจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากการได้สัมผัสบรรยากาศ ซึ่งเป็น
รูปแบบของการได้ผ่อนคลายในอีกรูปแบบหนึ่งด้วย 
 

 สรุป ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจแหล่งท่องเที ่ยว พบว่า ด้านที ่มีค่าเฉลี ่ยสูงสุด คือ                 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (×̅=4.52 S.D.=0.45) เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ข้อ

คำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมที่สวยงาม (×̅=4.56 S.D.=0.56) ด้านการ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการเข้าถึงได้โดยง่าย 

(×̅=4.37 S.D.=0.72)  ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด การจัดสถานที่เพื่อใช้พักผ่อน
หย่อนใจบริเวณแหล่งท่องเที่ยว (ความสะอาดและสวยงาม การตกแต่งด้านภูมิสถาปัตยกรรมที่เหมาะสม
กลมกลืนกับธรรมชาติ การดูแลความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ ่งอำนวยความสะดวกพื้นฐาน ) 
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(×̅=4.55 S.D.=0.57) ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ 

เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพเป็นมิตร (×̅=4.60 S.D.=0.57) ด้านความดึงดูดใจ ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ย

สูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีคุณภาพ (×̅=4.47 S.D.=0.61) ความพึง
พอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวโดยรวม อยู่ในระดับ พอใจมาก การจัดระดับสิ่งที่คาดหวังจะได้รับจาก
การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร คือ ได้พักผ่อนในบรรยากาศท่ีดี อากาศสดชื่นเป็นลำดับที่หนึ่ง โดย
ความต้องการและพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สนใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นสำคัญ 
ที่มีกิจกรรมใหม่ ๆ ไม่จำเจ และสามารถท่องเที่ยวซ้ำได้ รวมทั้ง มีอาหารในสถานที่ท่องเที่ยวที่มีรสชาติถูกปาก
ราคาไม่แพง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รู้สึกผ่อนคลายทั้งร่างกายและจิตใจ 

 
การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลและพฤติกรรมการ

ท่องเที ่ยว ใช้สถิติ t-test (Independent Samples Test) สถิติ F-Test (One-way ANOVA) และการทำ
ตารางไขว้ (Crosstab) โดยแบ่งการวิเคราะห์เป็น 2 ส่วนหลัก คือ การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึง
พอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล และการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 13 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล เพศ 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

เพศ 

t 
Sig.  

(2-tailed) 
n=213 N=387 
ชาย หญิง 

×̅ S.D. ×̅ S.D. 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 4.58 0.56 4.58 0.54 -0.029 0.977 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.58 0.54 4.19 0.64 -0.029 0.977 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 4.19 0.64 4.17 0.70 0.252 0.801 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่
ให้บริการ 

4.17 0.70 4.25 0.55 0.259 0.795 

ด้านความดึงดูดใจ 4.25 0.55 4.27 0.58 -0.518 0.605 
โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้
บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 

4.27 0.58 4.53 0.57 -0.526 0.599 

รวม 4.53 0.57 4.53 0.60 -0.180 0.857 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 13 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ โดยภาพรวม พบว่าเพศที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่
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แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า เพศที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากข้อมูลดังกล่าว การจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สามารถจัดรูปแบบการให้บริการได้กับทุกเพศ   
 
ตารางท่ี 14 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.832 3 0.611 3.078 0.027 
ภายในกลุ่ม 118.254 596 0.198   
รวม 120.086 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.500 3 0.500 1.385 0.246 
ภายในกลุ่ม 215.302 596 0.361   
รวม 216.803 599    

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 1.067 3 0.356 1.689 0.168 
ภายในกลุ่ม 125.579 596 0.211   
รวม 126.647 599    

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

ระหว่างกลุ่ม 1.611 3 0.537 2.184 0.089 
ภายในกลุ่ม 146.543 596 0.246   
รวม 148.154 599    

ด้านความดึงดูดใจ ระหว่างกลุ่ม 1.481 3 0.494 2.240 0.083 
ภายในกลุ่ม 131.392 596 0.220   
รวม 132.873 599    

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 6.822 3 2.274 6.945 0.000 
ภายในกลุ่ม 195.151 596 0.327   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 1.448 3 0.483 3.378 0.018 
ภายในกลุ่ม 85.160 596 0.143   
รวม 86.608 599    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 14 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ในภาพรวม พบว่า อายุที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อายุที่แตกต่างกันจะมี
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ความคิดเห็นที่แตกต่างกันใน ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (Sig.=0.027) และ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจ
ต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.000) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่าง
กัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 15 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

อายุ ×̅ 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีขึ้นไป 
20-30 ป ี 4.41 - -0.113 -0.202* -0.054 
31-40 ป ี 4.53 - - -0.089 0.059 
41-50 ป ี 4.62 - - - 0.148 
51 ปีขึ้นไป 4.47 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 15 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึง
พอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว พบว่า อายุแตกต่างกันมีความ
คิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 41-50 ปี อย่างมีนัยสำคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จากข้อมูลดังกล่าว การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สามารถจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวให้
เหมาะสมกับช่วงอายุ โดยผู้ประกอบการท่องเที่ยวต้องพิจารณาองค์ประกอบการให้บริการของตนด้วยว่ามี
ความพร้อมในการให้บริการกับกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มใดบ้าง โดยสามารถจัดกิจกรรมให้เหมาะสมกับช่วงอายุ
ของนักท่องเที่ยว เพ่ือดึงดูดการท่องเทียว 
 
ตารางที่ 16 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ 
ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม 

อายุ ×̅ 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีขึ้นไป 
20-30 ป ี 4.28 - -0.256* -0.391* -0.206 
31-40 ป ี 4.53 - - -0.135 0.049 
41-50 ป ี 4.67 - - - 0.185 
51 ปีขึ้นไป 4.48 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 



76 
 

จากตารางที่ 16 การทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า ผลการทดสอบความ
แตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ ความพึงพอใจต่อการ
มาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า อายุมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มี
ระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางท่ี 17 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ ภาพรวม 

อายุ ×̅ 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีขึ้นไป 
20-30 ป ี 4.26 - -0.126* -0.173* -0.120 
31-40 ป ี 4.39 - - -0.046 0.006 
41-50 ป ี 4.43 - - - 0.052 
51 ปีขึ้นไป 4.38 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 17 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ภาพรวม พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
กับ ปัจจัยส่วนบุคคล อายุ ภาพรวม พบว่า อายุแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ  20-30 
ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางท่ี 18 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อาชีพ 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.605 5 0.321 1.609 0.156 
ภายในกลุ่ม 118.481 594 0.199   
รวม 120.086 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
 
 
 

ระหว่างกลุ่ม 2.313 5 0.463 1.281 0.270 
ภายในกลุ่ม 214.490 594 0.361   
รวม 216.803 599    

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 1.441 5 0.288 1.367 0.235 
ภายในกลุ่ม 125.206 594 0.211   
รวม 
 

126.647 599    
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ตารางท่ี 18 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อาชีพ (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

ระหว่างกลุ่ม 2.238 5 0.448 1.822 0.107 
ภายในกลุ่ม 145.916 594 0.246   
รวม 148.154 599    

ด้านความดึงดูดใจ 
 
 

ระหว่างกลุ่ม 1.644 5 0.329 1.489 0.192 
ภายในกลุ่ม 131.229 594 0.221   
รวม 132.873 599    

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 3.872 5 0.774 2.322 0.042 
ภายในกลุ่ม 198.102 594 0.334   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 1.439 5 0.288 2.008 0.076 
ภายในกลุ่ม 85.169 594 0.143   
รวม 86.608 599    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 18 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อาชีพ ในภาพรวม พบว่า อาชีพที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
ไมแ่ตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า อาชีพท่ีแตกต่างกันจะ
มีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มาก
น้อยแค่ไหน (Sig.=0.042) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 19 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อาชีพ 
ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม 

อาชีพ ×̅ 
รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 

ทำธุรกิจ
ส่วนตัว 

เกษตรกร นักศึกษา อ่ืน ๆ 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 4.60 - 0.073 -0.026 -0.082 0.154 -0.067 
พนักงานบริษัท 4.53 - - -0.099 -0.155 0.081 -0.140 
ทำธุรกิจส่วนตัว 4.63 - - - -0.056 0.180 -0.040 
เกษตรกร 4.68 - - - - 0.236 0.015 
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ตารางที่ 19 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อาชีพ 
ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม (ต่อ) 

อาชีพ ×̅ 
รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 

ทำธุรกิจ
ส่วนตัว 

เกษตรกร นักศึกษา อ่ืน ๆ 

นักศึกษา 4.45 - - - - - -0.221 
อ่ืน ๆ 4.67 - - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 19 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อาชีพ ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า ผลการทดสอบความ
แตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล อาชีพ ภาพรวม พบว่า 
อาชีพแตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05 จึงปฏิ เสธผลการ
วิเคราะห์จากตาราง 18 
 
ตารางที่ 20 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล               
รายได้ต่อเดือน 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 0.737 4 0.184 0.919 0.453 
ภายในกลุ่ม 119.349 595 0.201   
รวม 120.086 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 4.156 4 1.039 2.907 0.021 
ภายในกลุ่ม 212.647 595 0.357   
รวม 216.803 599    

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 0.241 4 0.060 0.284 0.889 
ภายในกลุ่ม 126.406 595 0.212   
รวม 126.647 599    

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

ระหว่างกลุ่ม 0.680 4 0.170 0.686 0.602 
ภายในกลุ่ม 147.473 595 0.248   
รวม 148.154 599    

ด้านความดึงดูดใจ ระหว่างกลุ่ม 1.328 4 0.332 1.502 0.200 
ภายในกลุ่ม 131.545 595 0.221   
รวม 132.873 599    
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ตารางที่ 20 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล               
รายได้ต่อเดือน (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 1.423 4 0.356 1.056 0.378 
ภายในกลุ่ม 200.550 595 0.337   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.321 4 0.080 0.553 0.697 
ภายในกลุ่ม 86.287 595 0.145   
รวม 86.608 599    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 20 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล รายได้ต่อเดือน ในภาพรวม พบว่ารายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึง
พอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Sig.=0.042) 
ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 
 
ตารางที ่ 21 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล                 
รายได้ต่อเดือน ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

รายได้ต่อเดือน ×̅ 

ไม่มีรายได้ ต่ำกว่า 
5,000 
บาท 

5,000-
10,000 
บาท 

10,001-
20,000 
บาท 

มากกว่า 
20,000 
บาท 

ไม่มีรายได ้ 4.06 - -0.160 -0.201 -0.132 0.019 
ต่ำกว่า 5,000 บาท 4.22 - - -0.042 0.028 0.179 
5,000-10,000 บาท 4.26 - - - 0.069 0.221 
10,001-20,000 บาท 4.19 - - - - 0.151 
มากกว่า 20,000 บาท 4.04 - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที่ 21 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล รายได้ต่อเดือน ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ย
ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล รายได้ต่อเดือน ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว พบว่า 
รายได้ต่อเดือนแตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธผล
การวิเคราะห์จากตาราง 20 
 
ตารางที่ 22 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

t 
Sig.  

(2-tailed) 
n=321 N=279 

เคย ไม่เคย 

×̅ S.D. ×̅ S.D. 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 4.57 0.555 4.58 0.536 -0.247 0.805 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.58 0.536 4.18 0.690 -0.247 0.805 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 4.18 0.690 4.17 0.673 0.211 0.833 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่
ให้บริการ 

4.17 0.673 4.29 0.586 0.211 0.833 

ด้านความดึงดูดใจ 4.29 0.586 4.24 0.544 1.145 0.253 
โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้
บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 

4.24 0.544 4.52 0.602 1.151 0.250 

รวม 4.52 0.602 4.55 0.572 -0.649 0.517 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 22 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่ ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่าง
มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 23 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
การพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว 

t 
Sig. 
(2-

tailed) 

n=75 N=525 
เคย ไม่เคย 

×̅ S.D. ×̅ S.D. 
ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 4.53 0.528 4.58 0.548 -0.763 0.446 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.58 0.548 4.13 0.644 -0.785 0.435 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 4.13 0.644 4.18 0.687 -0.611 0.541 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 4.18 0.687 4.28 0.605 -0.642 0.523 
ด้านความดึงดูดใจ 4.28 0.605 4.26 0.562 0.245 0.807 
โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการ
แหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 

4.26 0.562 4.57 0.574 0.231 0.818 

รวม 4.57 0.574 4.53 0.591 0.655 0.513 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 23 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่ ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน            
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 24 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.329 3 0.443 2.223 0.084 
ภายในกลุ่ม 118.758 596 0.199   
รวม 120.086 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 0.520 3 0.173 0.477 0.698 
ภายในกลุ่ม 216.283 596 0.363   
รวม 216.803 599    
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ตารางที่ 24 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 0.524 3 0.175 0.825 0.481 
ภายในกลุ่ม 126.123 596 0.212   
รวม 126.647 599    

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

 

ระหว่างกลุ่ม 1.888 3 0.629 2.564 0.054 
ภายในกลุ่ม 146.266 596 0.245   
รวม 148.154 599    

ด้านความดึงดูดใจ ระหว่างกลุ่ม 0.491 3 0.164 0.738 0.530 
ภายในกลุ่ม 132.382 596 0.222   
รวม 132.873 599    

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 4.896 3 1.632 4.936 0.002 
ภายในกลุ่ม 197.077 596 0.331   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.591 3 0.197 1.366 0.252 
ภายในกลุ่ม 86.017 596 0.144   
รวม 86.608 599    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 24 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรม
การท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ในภาพรวม พบว่าระยะเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว
แต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการ
แหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.002) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที ่ไม่แตกต่างกัน อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 
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ตารางที่ 25 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม 

ระยะเวลา ×̅ 
1-2 วัน 3-4 วัน 5-6 วัน มากกว่า 6 

วันขึ้นไป 
1-2 วัน 4.54 - -0.316* 0.136 0.286 
3-4 วัน 4.22 - - -0.180 -0.030 
5-6 วัน 4.40 - - - 0.15 
มากกว่า 6 วันขึ้นไป 4.25 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 25 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับพฤติกรรม
การท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยว
ครั้งนี้โดยรวม พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ 
พฤติกรรมการท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่ง
ท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่าง
กัน 1 คู ่ได้แก่ ระยะเวลา 1-2 วัน มีความคิดเห็นมากกว่า ระยะเวลา 3-4 วัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
ตารางที่ 26 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.406 4 0.351 1.762 0.135 
ภายในกลุ่ม 118.680 595 0.199   
รวม 120.086 599    

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 2.129 4 0.532 1.475 0.208 
ภายในกลุ่ม 214.674 595 0.361   
รวม 216.803 599    

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ระหว่างกลุ่ม 3.954 4 0.989 4.794 0.001 
ภายในกลุ่ม 122.692 595 0.206   
รวม 126.647 599    

ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ 

ระหว่างกลุ่ม 4.636 4 1.159 4.805 0.001 
ภายในกลุ่ม 143.518 595 0.241   
รวม 148.154 599    
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ตารางที่ 26 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง (ต่อ) 

ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านความดึงดูดใจ ระหว่างกลุ่ม 1.874 4 0.468 2.128 0.076 
ภายในกลุ่ม 130.999 595 0.220   
รวม 132.873 599    

โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้ง

นี้มากน้อยแค่ไหน 

ระหว่างกลุ่ม 5.117 4 1.279 3.866 0.004 
ภายในกลุ่ม 196.857 595 0.331   
รวม 201.973 599    

รวม ระหว่างกลุ่ม 2.227 4 0.557 3.925 0.004 
ภายในกลุ่ม 84.381 595 0.142   
รวม 86.608 599    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 26 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับพฤติกรรม
การท่องเที่ยว จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ในภาพรวม พบว่าจำนวนค่าใช้จ่ายที่
ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ระยะเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (Sig.=0.001) 
ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ (Sig.=0.001) โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมา
ใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน  (Sig.=0.004) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน  
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 27 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ระยะเวลา ×̅ 

ต่ำกว่า 
1,000 บาท 

1,000-
2,000 
บาท 

2,001-
3,000 
บาท 

3,001-
4,000 
บาท 

4,001 
บาทข้ึนไป 

ต่ำกว่า 1,000 บาท 4.41 - 0.142* 0.153 0.097 0.315* 
1,000-2,000 บาท 4.26 - - 0.012 -0.044 0.174 
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ตารางที่ 27 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (ต่อ) 

ระยะเวลา ×̅ 

ต่ำกว่า 
1,000 บาท 

1,000-
2,000 
บาท 

2,001-
3,000 
บาท 

3,001-
4,000 
บาท 

4,001 
บาทข้ึนไป 

2,001-3,000 บาท 4.25 - - - -0.056 0.163 
3,001-4,000 บาท 4.31 - - - - 0.218 
4,001 บาทข้ึนไป 4.09 - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 27 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวน
ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก  พบว่า ผลการทดสอบความ
แตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้
ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็น
มากกว่า 1,000-2,000 บาท และ 4,001 บาทขึ้นไป อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 28 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 

ระยะเวลา ×̅ 

ต่ำกว่า 
1,000 
บาท 

1,000-
2,000 
บาท 

2,001-
3,000 
บาท 

3,001-
4,000 
บาท 

4,001 
บาทขึ้น

ไป 
ต่ำกว่า 1,000 บาท 4.64 - 0.195* 0.161 0.159 0.255 
1,000-2,000 บาท 4.45 - - -0.034 -0.035 0.060 
2,001-3,000 บาท 4.48 - - - -0.002 0.094 
3,001-4,000 บาท 4.48 - - - - 0.095 
4,001 บาทข้ึนไป 4.39 - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 28 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวน
ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พบว่า 
ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 
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พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ 
ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 1,000-2,000 บาท อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 29 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม 

ระยะเวลา ×̅ 

ต่ำกว่า 
1,000 
บาท 

1,000-
2,000 
บาท 

2,001-
3,000 
บาท 

3,001-
4,000 
บาท 

4,001 
บาทขึ้น

ไป 
ต่ำกว่า 1,000 บาท 4.54 - 0.027 0.177 -0.145 0.201 
1,000-2,000 บาท 4.52 - - 0.150 -0.172 0.174 
2,001-3,000 บาท 4.37 - - - -0.322* 0.024 
3,001-4,000 บาท 4.69 - - - - 0.346 
4,001 บาทข้ึนไป 4.34 - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตารางที่ 29 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวน
ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้
โดยรวม พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง ค่าเฉลี ่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที ่ยวกับ 
พฤติกรรมการท่องเที่ยว จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ความพึงพอใจต่อการมาใช้
บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่าง
กันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ 2,001-3,000 บาท มีความคิดเห็นน้อยกว่า 3,001-4,000 บาท อย่าง
มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางที่ 30 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ภาพรวม 

ระยะเวลา ×̅ 

ต่ำกว่า 
1,000 
บาท 

1,000-
2,000 
บาท 

2,001-
3,000 
บาท 

3,001-
4,000 
บาท 

4,001 
บาทขึ้น

ไป 
ต่ำกว่า 1,000 บาท 4.54 - 0.101 0.120 0.088 0.237* 
1,000-2,000 บาท 4.52 - - 0.019 -0.014 0.136 
2,001-3,000 บาท 4.37 - - - -0.033 0.117 
3,001-4,000 บาท 4.69 - - - - 0.150 
4,001 บาทข้ึนไป 4.34 - - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตารางที่ 30 ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ จำนวน
ค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ภาพรวม พบว่า ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่าง 
ค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว  จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ภาพรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมี
ความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 4,001 บาทขึ้นไป อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 สรุป ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลและ
พฤติกรรมการท่องเที่ยว ใช้สถิติ t-test (Independent Samples Test) สถิติ F-Test (One-way ANOVA) 
โดยแบ่งการวิเคราะห์เป็น 2 ส่วนหลักคือ การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ 
ปัจจัยส่วนบุคคล และ การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที ่ยวกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 
 1. การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล ดังนี้ 
 1.1 เพศ พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ โดยภาพรวม พบว่า เพศที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า เพศที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05  สำหรับการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเป็นลักษณะการท่องเที ่ยวที ่เหมาะกับทุกเพศ ดังนั ้น การจัดการกิจกรรมสำหรับนักท่องเที ่ยว 
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวสามารถเตรียมความพร้อมของกิจกรรมให้กับทุกเพศได้เข้าร่วมได้ 
 1.2 อายุ พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ในภาพรวม พบว่า อายุที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อายุที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่แตกต่างกันใน ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (Sig.=0.027) และ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจ
ต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.000) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่าง
กัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของ
เชฟเฟ่ ดังนี้ 
 1.2.1 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว พบว่า อายุแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ อายุ 
20-30 ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 41-50 ปี สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นักท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี
ความความคิดเห็นที่แตกต่างกันระหว่างอายุ 20-30 ปี กับ อายุ 41-50 ปี เนื่องจากลักษณะการใช้ชีวิตของแต่
ละช่วงอายุมีพฤติกรรมที่แตกต่างกัน ดังนั้น ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวสามารถจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เหมาะกับช่วงอายุ รวมถึง ควรพิจารณาถึงความคุ้มค่าของจัดกรรมการท่องเที่ยวให้ตรงตามกลุ่มเป้าหมายของ
การใหบ้ริการของผู้ประกอบการเอง 
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 1.2.2 ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้ โดยรวม พบว่า อายุมีความคิดเห็น
แตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี สำหรับการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นักท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความความคิดเห็นที่แตกต่างกันระหว่าง อายุ 20-30 ปี กับ อายุ 
31-40 ปี และ 41-50 ปี เนื่องจากลักษณะการใช้ชีวิตของแต่ละช่วงอายุมีพฤติกรรมที่แตกต่างกัน ดังนั้น 
ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวสามารถจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเหมาะกับช่วงอายุ รวมถึง ควรพิจารณาถึงความ
คุม้ค่าของจัดกรรมการท่องเที่ยวให้ตรงตามกลุ่มเป้าหมายของการให้บริการของผู้ประกอบการเอง 
 1.2.3 ภาพรวม พบว่า อายุแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มีระดับ
ความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี 

 1.3 อาชีพ พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัย
ส่วนบุคคล อาชีพ ในภาพรวม พบว่าอาชีพที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่ง
ท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อาชีพที่
แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่ง
ท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.042) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า อาชีพ
แตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร นักท่องเที่ยวมีจุดประสงค์การ
ท่องเที่ยวที่มีลักษณะตามความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเดียวกัน คือ เพื่อความผ่อน
คลายจากการทำงานโดยการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งเป็นลักษณะการท่องเที่ยวรูปแบบง่าย ๆ  เข้าใจง่าย 
สื่อสารง่าย และรู้สึกผ่อนคลายในการท่องเที่ยว ไม่ว่านักท่องเที่ยวจะอยู่ในอาชีพใด นักท่องเที่ยวจะรับรู้
รูปแบบการท่องเที่ยวอยู่แล้ว  

 1.4 รายได้ต่อเดือน ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัย
ส่วนบุคคล รายได้ต่อเดือน ในภาพรวม พบว่า รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความ
พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไมแ่ตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า 
รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Sig.=0.042) 
ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบ
ความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว มีรายได้ต่อเดือนแตกต่าง
กันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร นักท่องเที่ยวมีจุดประสงค์การท่องเที่ยวที่มี
ลักษณะตามความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเดียวกัน คือ เพื่อความผ่อนคลายจากการ
ทำงานโดยการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งเป็นลักษณะการท่องเที่ยวรูปแบบง่าย ๆ  เข้าใจง่าย สื่อสารง่าย และ
รู้สึกผ่อนคลายในการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะรับรู้รูปแบบการท่องเที่ยวและค่าใช้จ่ายสำหรับการท่องเที่ยว 
ทำให้นักท่องเที่ยวสามารถประมาณค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวได้ก่อนการเดินทางในแต่ละครั้ง 

 2. การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว ดังนี้ 
 2.1 การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ

แหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคย



89 
 

มาเยือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิด
เห็นที่ ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี
รูปแบบการท่องเที่ยวที่เรียบง่ายและเข้าใจง่าย สามารถเที่ยวซ้ำได้เพราะสถานที่ท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงตาม
รูปแบบของการเจริญเติบโตของธรรมชาติ ซึ่งทำให้เห็นการเปลี่ยนแปลงแบบธรรมชาติที่ไม่ต้องแต่งเติม 

 2.2 การพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่ง
ท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคยมา
เยือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิ ดเห็นที่ ไม่
แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีที่พักด้วยนั้น 
เป็นลักษณะการท่องเที่ยวที่เหมาะสำหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการท่องเที่ยวพร้อมการพักผ่อนนอกสถานที่ เพ่ือ
ปรับเปลี่ยนบรรยากาศการพักผ่อนให้เกิดแรกบันดาลใจในการทำงาน รวมทั้ง ในช่วงสถานการณ์การแพร่
ระบาดของ Covid-19 เป็นช่วงที่มีวิถีการทำงานที่เปลี่ยนแปลงไปและต้องทำงานที่บ้าน อาจทำให้เกิดความ
เบื่อหน่ายในการอยู่ที่พักทุกวัน เมื่อสถานการณ์คลี่คลายลงนักท่องเที่ยวเริ่มเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่มีที่พักแรม 
เพ่ือเปลี่ยนแปลงบรรยากาศในการพักผ่อน 

 2.3 ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับ
ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ใน
ภาพรวม พบว่าระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึง
พอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกัน คือ โดยรวมแล้วท่าน
มีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.002) ส่วนด้านอ่ืนมีความคิด
เห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นราย
คู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า ระยะเวลา
ในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ระยะเวลา 1-2 วัน มีความ
คิดเห็นมากกว่า ระยะเวลา 3-4 วัน สำหรับการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร แม้ว่าจะมีความแตกต่างกันในการ
ท่องเที ่ยวแต่ละครั ้ง แต่หากท่องเที ่ยวหลายวันก็จะมีความรู ้สึกจำเจต่อสถานที่ท่องเที ่ยวนั ้น ๆ อีกทั้ง 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ชอบเดินทางเที่ยวท่องเที่ยวในที่ไม่ห่างไกลใช้เวลาในการเดินทางไม่มาก หรือหากไปใน
สถานที่ห่างไกลจะให้เวลาสำหรับการท่องเที่ยวไม่มาก หรืออาจ 1-2 วัน ส่วนเวลาที่เหลือเป็นเวลาสำหรับการ
เดินทาง  

 2.4 จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์
ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว  จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง ในภาพรวม พบว่าจำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งที่แตกต่าง
กันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 
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0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (Sig.=0.001) ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/
บุคลากรที่ให้บริการ (Sig.=0.001) โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้
มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.004) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 
0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 

 2.4.1 ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง
แตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 1,000 -2,000 
บาท และ 4,001 บาทขึ้นไป สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่กลุ่มนักท่องเที่ยวมักเลือกเสียค่าใช้จ่ายสำหรับ
การท่องเที่ยวไม่มากนัก แต่ต้องการสิ่งอำนวยความสะดวกท่ีอยู่ในสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นองค์ประกอบในการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

 2.4.2 ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการ
เดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความ
คิดเห็นมากกว่า 1,000-2,000 บาท สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่กลุ่มนักท่องเที่ยวมักเลือกเสียค่าใช้จา่ย
สำหรับการท่องเที่ยวไม่มากนัก แต่ต้องการรับบริการของเจ้าหน้าที่หรือบุคลากรที่ให้บริการในแหล่งท่องเที่ยว 
ซึ่งเป็นองค์ประกอบในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 2.4.3 ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้ โดยรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้
ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ 2,001-3,000 บาท มี
ความคิดเห็นน้อยกว่า 3,001-4,000 บาท สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่นักท่องเที่ยวยอมเสียค่าใช้จ่าย 
3,001-4,000 บาท เป็นกลุ่มที่ยอมจ่ายมากกว่าขึ้นสำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มี
ความพึงพอใจต่อการใช้บริการจากแหล่งท่องเที่ยวมากกว่ากลุ่มอ่ืน   

 2.4.4 ภาพรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความ
คิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 4,001 บาทขึ้นไป สำหรับการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร นักท่องเที่ยวยอมจ่ายค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวที่ไม่สูงมากนัก แต่มีความ
ต้องการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีความสะดวกสบาย เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 

 1.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ 
 โดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ด้วยแบบสัมภาษณ์กับนักท่องเที่ยวชาวไทย ครอบคลุมสถานที่ท่องเที่ยว
เชิงเกษตรในประเทศไทย 6 ภูมิภาค จำนวน 180 คน เพื่อวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค และพฤติกรรม
ผู้ประกอบการ ในเชิงวิชาการที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในการพัฒนาบุคลากรและ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปผลการวิจัย ดังนี้ 
 1.2.1 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการ
แพร่ระบาดของ Covid-19 ซึ่งเป็นข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์และการสังเกตในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ดังนี้ 
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   1. การเลือกสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นสถานที่ที่มีเอกลักษณ์เกี่ยวกับวัฒนธรรมตาม
บริบทของสถานที่และมีความเป็นธรรมชาติ แสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ประชากรในสถานที่นั้น ๆ 
ความเป็นธรรมชาติ ทำให้เกิดความรู้สึกผ่อนคลายจิตใจ และรู้สึกสงบ ได้ศึกษาและเรียนรู้เกี่ยวกับพืชพันธุ์ไม้
ทั ้งในประเทศและต่างประเทศ สำหรับบางสถานที่ที ่มีจัดแสดงพันธุ์ไม้ การชิมผลไม้และผักใหม่ ๆ ที่เป็น
นวัตกรรมเกษตรในแหล่งท่องเที่ยว พืชผักปลอดสารพิษ ได้พบประสบการณ์ใหม่ ได้ทำกิจกรรมในวันหยุดกับ
ครอบครัว การช่วยเหลือสนับสนุนหรืออุดหนุนสินค้าทางการเกษตร การชมบรรยากาศที่ไม่เคยได้สัมผัสหรือ
พบเห็นแต่รูปภาพหรือสื่อออนไลน์ เช่น เกษตรกลางทุ่งนา เกษตรที่ราบสูง เกษตรการปลูกพืชออร์แกนิค การ
ประมง เป็นต้น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีการเดินทางสะดวกและเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่ไกล อีกทั้ง 
ต้องการหลีกเลี่ยงสถานที่ในเมืองที่มีความแออัด มีมลพิษควันฝุ่นมากมาย และโรคระบาด สถานที่ท่องเที่ยวที่
เป็นที่นิยมมักได้รับอิทธิพลจากข้อมูลที่นักท่องเที่ยวบอกกันแบบปากต่อปาก หรือข้อมูลรีวิวสถานที่ท่องเที่ยว
จากโซเซียลมีเดีย หรือเป็นสถานที่ที่อยู่ในบริเวณใกล้เคียงสามารถเดินทางสะดวก การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เป็นทั้งสถานที่ท่องเที่ยวและสถานที่เรียนรู้ด้านการเกษตร เช่น การเพาะปลูก การแปรรูป การสาธิตวิธีการทำ
ผลิตภัณฑ์  การจัดจำหน่ายสินค้า การปลูกพืชปลอดภัยจากสารเคมี การดูแลสัตว์ กิจกรรมการทำอาหาร เป็น
ต้น รวมทั้ง การจัดที่พักในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบ “ฟาร์มสเตย์” กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมีกิจกรรมที่หลากหลาย ซึ่งกิจกรรมต่าง ๆ นั้น เป็นกิจกรรมที่ขึ้นอยู่กับบริบทของแต่ละพื้นที่ และ
กิจกรรมที่จัดในสถานที่ท่องเที่ยวก็ขึ้นอยู่กับเทศกาลหรือฤดูกาล  
   2. การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Accessibility) เป็นการที่นักท่องเที่ยวเข้าใจถึง
สถานที่ท่องเที่ยว ทั้งการค้นหาข้อมูล การเดินทาง และการเข้าใจถึงการนำเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวของ
สถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มักได้รับการรู้ จักสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากแหล่งต่าง ๆ 
เช่น เพื่อนของนักท่องเที่ยว เว็บไซต์ต่าง ๆ ข่าวสารทางโทรทัศน์ คนในจังหวัดหรือในสถานที่นำเสนอให้รู้จัก 
โพสทางโซเชียลมีเดีย YouTube Blogger หนังสือพิมพ์ สื่อวิทยุ ใบปลิวแผ่นพับ เป็นต้น สำหรับการเข้าถึง
สถานที่ท่องเที่ยวด้านการเดินทางต้องเป็นสถานที่ที่เดินทางสะดวก สามารถเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว รถ
โดยสารสาธารณะ มีป้ายบอกทางและบอกสถานที่ท่องเที่ยวที่เข้าใจง่าย เพื่อให้การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นที่
รู้จักและนักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงได้ง่าย 
   3. สิ่งอำนวยความสะดวกในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Amenities) เป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยว
ต้องการได้รับจากการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อความสะดวกสบายในช่วงระยะเวลาการท่องเที่ยว รวมทั้ง มีสิ่ง
อำนวยความสะดวกอ่ืน เช่น อาหารที่มีเอกลักษณะเฉพาะ สิ่งก่อสร้างที่เป็นเอกลักษณ์ การตกแต่งสถานที่ การ
ให้บริการที่แตกต่าง เป็นต้น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเน้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยวในบรรยากาศที่ได้
ความรู้ความเป็นเกษตรและมีธรรมชาติตามวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น หากเป็นสถานที่ห่างไกลหรือเข้าถึงยาก 
อาจมีพาหนะสำหรับการเดินทางในการเข้าที่สถานที่ท่องเที่ยว หรือบางสถานที่ท่องเที่ยวอ าจมีสิ่งสนับสนุน
กิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น จักรยาน พื้นที่สะดวกสบาย เป็นต้น รวมถึง การบริการที่สิ่งอำนวยความสะดวก 
เช่น ห้องน้ำสะอาด ห้องอาบน้ำ ห้องอาหาร เป็นต้น สำหรับสถานที่ที่ใกล้แหล่งน้ำมีสิ่งอำนวยความสะดวกใน
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สถานที่ท่องเที่ยว เช่น เรือพาย เรือเก็บผักหรือผลไม้ อุปกรณ์ทำนา เรือเก็บหอย เป็นต้น สิ่งอำนวยความ
สะดวกที่จะทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกสะดวกสบายในการเข้ามาใช้บริการ เช่น สถานที่นั่งพัก ร้านอาหารและ
เครื่องดื่ม จุดชมบรรยากาศ การให้บริการนำเที่ยวหรือมัคคุเทศก์ เป็นต้น รวมถึง สถานที่จำหน่ายสินค้าชุมชน
ในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น มุมงานหัตถกรรม มุมตกแต่ง มุมออกแบบสถานที่ เป็นต้น รวมทั้ง สิ่ง
อำนวยความสะดวกที่เป็นการเรียนรู้  เช่น การทำหัตกรรม การเลี้ยงสัตว์ ทำอาหารท้องถิ่น การทำน้ำหมัก
ชีวภาพ การปลูกผักสวนครัว การทำว่าว การทำหุ่นฟาง การขี่ควาย การอาบน้ำควาย มุมเล่นสไลเดอร์โคลน 
การหุงข้าวทำอาหารด้วยกระบอกไม้ไผ่ เรียนรู้การเอาตัวรอดในป่า เป็นต้น 
   4. ที่พักในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Accommodation) เป็นที่พักท่ีมีลักษณะหลากหลาย
รูปแบบขึ้นอยู่กับผู้ประกอบการท่องเที่ยว สำหรับการลงทุนสร้างที่พัก โดยต้องคำนึงถึงงบประมาณในการสร้าง
และการออกแบบที่พัก การจัดการที่พักในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นสิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้าพักและ
ใช้เวลาในการพักผ่อนเพิ่มขึ้น เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับสถานที่ท่องเที่ยว สำหรับที่พักในสถานที่ท่องเที่ยวเชิง
เกษตร เช่น ที่พักแบบวิถีชาวนา ที่พักแบบวิถีชาวเล ที่พักแบบวิถีชาวสวน ที่พักแบบชาวไร่ ที่พักบนดอย ที่พัก
แบบมีดีไซด์ ที่พักรูปแบบต่างประเทศ เป็นต้น  
   5. การตระหนักถึงการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Awareness) เป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการ
ท่องเที่ยวและตัดสินใจท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จากความคาดหวังและความต้องการใกล้ชิดกับ
ธรรมชาติ ต้องการสัมผัสวิถีชีวิตที่มีความเป็นชุมชน การตัดสินใจท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในช่วงสถานการณ์ Covid-19 เป็นสิ่งที่ต้องตระหนักถึงความปลอดภัยในสุขภาพเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีลักษณะการท่องเที่ยวที่ที่มีนักท่องเที่ยวไม่พุกพล่าน และมีพื้นที่กว้างพอที่จะสามารถ
เว้นระยะห่างระหว่างกันได้ดี รวมทั้ง นักท่องเที่ยวสร้างจิตสำนึกที่ดีต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่
ท่องเที่ยว 
   6. การกลับมาเที ่ยวซ้ำในสถานที ่การท่องเที ่ยวเช ิงเกษตร (Advocate) เป ็นการที่
นักท่องเที่ยวพึงพอใจในการท่องเที่ยวจนเดินทางกลับมาเที่ยวซ้ำในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเดิม ซึ่งสถานที่
ท่องเที่ยวที่สามารถทำให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ำนั้น ส่วนใหญ่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้และเดินทาง
สะดวก มีเอกลักษณ์ สวยงาม และมีกิจกรรมที่หลากหลาย รวมทั้ง รู้สึกได้พักผ่อน อบอุ่นและมิตรภาพจากผู้
ให้บริการหรือสมาชิกในชุมชนในสถานที่ท่องเที่ยว หากผู ้ประกอบการสามารถสร้างความประทับใจให้
นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ำจะสามารถสร้างรายได้ให้กับสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง 
 1.2.2 พฤติกรรมผู้ประกอบการต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการ
แพร่ระบาดของ Covid-19 ดังนี้ 
   1. การสื่อสารเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการสื่อสารของ
ผู้ประกอบการ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยการประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย หรือให้หน่วยงานภาครัฐ
เข้ามาช่วยในการสนับสนุนและประชาสัมพันธ์เพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจ จัดกิจกรรมให้แก่
นักท่องเที่ยวและให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวประวัติความเป็นมาของสถานที่ การสร้างบรรยากาศความ
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สวยงามให้นักท่องเที่ยวสามารถได้ชื ่นชม รวมถึง มีการให้ความรู ้การทำเกษตร และสาธิตทำผลิตภัณฑ์
การเกษตรที่โดดเด่นให้เป็นเอกลักษณ์ของแหล่วท่องเที่ยวนั้น 
   2. การสร้างความพึงพอใจในการให้บริการกับนักท่องเที่ยว (Customer Service) เป็นการ
สร้างความประทับใจที่ เป็นกันเอง ให้การต้อนรับที ่อบอุ ่น ดูแลใจใส่แก่นักท่องเที ่ยว สร้างกิจกรรมที่
นักท่องเที่ยวสามารถทำร่วมด้วยได้ การจัดโปรโมทของสถานที่ท่องเที่ยวและร้านอาหาร รวมทั้ง การสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ของสถานที่และจุดเด่นของวัตถุดิบ เพ่ือดึงดูดการท่องเที่ยวและเกิดการกลับมาเที่ยวซ้ำ 
   3. การจัดหาวัตถุดิบเพ่ือให้บริการนักท่องเที่ยว (Order Processing) เป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการ
ต้องมีการเตรียมความพร้อม สำหรับวัตถุดิบเพื่อการท่องเที่ยวให้เพียงพอกับความต้องการของนักท่องเที่ยว 
โดยมีการจัดการที่พอดี ไม่มากเกินไปจนเสียต้นทุนสูง หรือน้อยเกินไปจนไม่เพียงพอสำหรับนักท่องเที ่ยว 
สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะมีผลิตผลจากการเกษตรอยู่ สามารถนำมาทำเป็นผลิตภัณฑ์ได้ แต่วัตถุดิบ
บางอย่างไม่สามารถหาได้จากการเกษตร ซึ่งอาจต้องมีการจัดซื้อจากแหล่งที่มีคุณภาพและราคาถูกตามความ
เหมาะสมของวัตถุดิบนั้น  
   4. ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวต่อสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Demand Forecasting) 
เป็นการที่ผู ้ประกอบการสร้างจากเพจ face book เพื ่อประชาสัมพันธ์ข่าวสารและให้นักเที ่ยวที ่เคยมา
แลกเปลี่ยนประสบการณ์หรือให้เพิ่มเติมจุดตรงไหนก็สามารถวิจารณ์ได้ และเราจะดูแลนักเที่ยวที่มาโดยการ
บริการและสอบถามตลอดว่าเพิ่มขาดอะไรไหม หรือเราควรทำอะไรเพิ่มก็จะพูดคุยกับแขกนักท่องเที่ยวที่มา  
การจัดสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเราจึงทราบได้ว่าสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการก็คือสินค้าเกษตรและความ
สวยงามของสถานที่ในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว   
   5. กระบวนการจัดหาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการ
สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Procurement) เป็นการที่ผู้ประกอบการเตรียมความพร้อมในกระบวนการจัดหา
ผลิตภัณฑ์ ทั้งสินค้าและบริการ สำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรส่วนใหญ่แล้วเป็นวัตถุดิบจากการทำเกษตร   
ได้มีการเพาะปลูกข้ึนมาเอง แล้วผลิตขึ้นมาเป็นผลิตภัณฑ์ทางเกษตรหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน ซึ่งมีความเป็นจุดเด่น
ของสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ การจัดบริการในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยการแนะนำให้ความรู้ และเดิน
ชมภายในสถานที่ท่องเที่ยว ร้านค้าและพานักท่องเที่ยวเดินชมบรรยากาศภายในบริเวณโดยรอง พร้อมทั้ง
อธิบายรายละเอียดของอาหารหรือกิจกรรมภายใน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รู้สึกอยากจะรับประทานอาหารและ
อยากทำกิจกรรมร่วมกัน รวมทั้ง การจัดซื้ออุปกรณ์ต่าง ๆ มาบริการให้นักท่องเที่ยวได้ใช้บริการ เพื่อสร้างสิ่ง
ดึงดูดนักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
   6. การจัดเก็บสินค้าในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Inventory Management) เป็นการที่
ผู้ประกอบการเตรียมความพร้อมในด้านการเก็บรักษา การจัดทำรายการสินค้าหลักของสถานที่ท่องเที่ยวให้มี
ความโดดเด่นเฉพาะตัว เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว เพื่อเป็นการจัดการสินค้าหลักให้มีความน่าสนใจและพร้อม
จำหน่ายได้เพียงพอต่อความต้องการ มีความสวยงาม จนสามารถนำไปรีวิวสถานที่ท่องเที่ยวจากนักท่องเที่ยวที่
ลงรีวิวตามโซเชียลมีเดีย ซึ่งทำให้คนอื่น ๆ ที่ใครหลาย ๆ คนเห็นแล้วก็อยากจะมาเที่ยวบ้าง สร้างความเป็น
เอกลักษณ์ของสถานที่ พร้อมทั้งยังเชื่อมโยงสถานที่ท่องเที่ยวโดยรอบให้นักท่องเที่ยวได้พักแวะเที่ยวชมได้อีก
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ด้วย รวมถึง การจัดทำผลิตภัณฑ์ทางเกษตรให้มีคุณภาพและมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้
สนใจ และติดใจ พร้อมทั้งกลับมาเท่ียวซ้ำอีกครั้ง 
   7. การจัดการระบบการคมนาคมขนส่งในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Transportation 
Management) เป็นการเตรียมความพร้อมในด้านสนับสนุนการท่องเที่ยว สำหรับนักท่องเที่ยวได้สามารถ
เดินทางมาได้ง่าย สะดวก รวดเร็ว และเข้าถึงได้ง่าย หรือบางสถานที่ที ่เป็นการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็น
เอกลักษณ์ ก็ควรจัดหาพาหนะที่เหมาะสมสำหรับการท่องเที่ยว เพื่อสร้างความน่าสนใจและมีความเป็น
เอกลักษณ์หรือดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวก็อาจทำให้การเดินทางไม่ใช่อุปสรรคในการไปท่องเที่ยว 
   8. การจัดการสินค้าภายในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สามารถบริการนักท่องเที่ยวได้ทั้งปี 
(Warehousing และ Storage) เป็นการบริหารสินค้าให้สามารถบริการนักท่องเที่ยวได้ทั้งปี แม้ว่าการเก็บ
ผลิตผลจะเก็บได้เฉพาะฤดูกาล โดยผู้ประกอบการอาจปรับรูปแบบของการบริหารสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
หรืออาจแปรรูปสินค้าให้สามารถเก็บรักษาได้ในระยะเวลานาน รวมทั้ง การทำนาบางแห่งไม่สามารถทำนาได้
ทั้งปี ก็เปลี่ยนจากการทำนาเป็นการทำไร่ชา เช่น ไร่ชาเขียว เป็นต้น เป็นการบริหารจัดการให้ทำการเกษตรได้
ตลอดทั้งปี การจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมได้ตลอดทั้งปี เพื่อเป็นสร้างประสบการณ์ให้กับ
นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น เริ่มตั้งแต่การดำนา ปลูกข้าว เก็บเกี่ยว เป็นต้น  
   9. การบำรุงรักษาสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สามารถบริการนักท่องเที่ยว โดยยึดถือความ
พึงพอใจของนักท่องเที่ยว (Reverse Logistics) เป็นการวางแผนในระยะยาว เพื่อบำรุงรักษาอุปกรณ์และสิ่ง
อื่นที่เกี่ยวข้องในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมทั้ง การจัดทำแบบสอบถามความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 
แล้วนำมาปรับปรุงแก้ไขและพัฒนาให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  การรับฟังปัญหาความไม่ประทับใจของ
นักท่องเที่ยวเพื่อนำมาแก้ไขและปรับปรุงการบริการ 
   10. การรักษาความสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Parts 
และ Services Support) เป็นการสร้างความพึงพอใจและความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว ด้วยการบริการ
อย่างเป็นมิตร การสื่อสารและการใช้ภาษาที่มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีต่อนักท่องเที่ยว ซึ่งจะทำให้นักท่องเที่ยวเก่า
อยากกลับมาท่องเที่ยวสถานที่เชิงเกษตรอีก และนักท่องเที่ยว ใหม่มาแล้วรู้สึกพอใจและประทับใจ  
   11. การเล ือกทำเลในการจ ัดต ั ้งธ ุรก ิจ ในสถานที ่ท ่องเที ่ยวเช ิงเกษตร (Plant และ 
Warehouse Site Selection) เป็นการจัดการสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยว ทั้งเป็นแหล่งธรรมชาติเชิงการเกษตรในบริเวณโดยรอบ อาจมีการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว อ่ืน
ด้วย หรือการใช้พื้นที่นาของตนเอง เป็นพื้นที่โล่งกว้างเพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเที่ยวได้นาน ๆ และสามารถ
ร่วมทำกิจกรรมได้ไม่รู้สึกเบื่อ การปรับสถานเกษตรกรรมเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมา  
   12. การขนถ่ายวัตถุดิบที่เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารโซ่อุปทานของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
(Material Handling) เป็นการจัดระบบการถ่ายสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ต้องคำนึงถึง ต้นทุนใน
วัตถุดิบบางประเภทที่ไม่สามารถหาได้จากการผลิตผลทางการเกษตรและมีค่าบรรจุภัณฑ์ เช่น วัตถุดิบตกแต่ง
บรรจุภัณฑ์นำเข้าจากต่างประเทศ สินค้าในเมืองนำไปจำหน่ายบนดอย เป็นต้น การจัดส่งสินค้าหรือผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร จะมีการจัดส่งพัสดุผ่านทางไปรษณีย์ หรือ บริษัทขนส่งเอกชน เป็นต้น นอกจากนี้ บางสถานที่
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ท่องเที่ยวบางแห่งไม่ได้มีการจัดส่งสินค้าทางการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวแต่อย่างใดถ้าหากนักท่องเที่ยวมา
ชมแล้วสนใจ หรืออยากนำกลับบ้าน จะต้องมาซื้อสินค้าที่แหล่งท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว  ซึ่งอาจเป็นจุดเด่น
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
   13. ความสวยงามและภูมิทัศน์ของสถานที่เชิงเกษตรที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบและพึงพอใจ 
(Packaging และ Packing) เป็นการจัดเตรียมด้านความสวยงามของสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อให้
นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมได้เห็นบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติ มีเอกลักษณ์ และความงามของแหล่งท่องเที่ยว 
เมื่อมีนักท่องเที่ยวหรือนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชม แล้วได้เห็นความสวยงามบรรยากาศ เมื่อได้เห็นแล้วรู้สึกผ่อน
คลาย มีความสุข บางสถานที่ได้เก็บเกี่ยวผลิตผลเพื่อนำไปขายให้เกิดรายได้ และยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร แหล่งมีการเรียนรู้วิธีทำนา สาธิตการเก็บเกี่ยวผลิตผล เรียนรู้การประดิษฐ์สิ่งของจากผลิตผลทาง
การเกษตร นอกจากนี้ยังอาจจะนำผลิตผลไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับการเกษตร และสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ ์
 

ระยะที่ 2 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์แบบไมม่ีโครงสร้าง  
 การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง กับนักท่องเที ่ยวชาวไทยและ
ผู้ประกอบการ และผู้ประกอบการ จำนวน 180 คน เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลเชิงนโยบายเกี่ยวกับนวัตกรรมการ
ท่องเที ่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 สามารถสรุป
ผลการวิจัย ดังนี้ 

 1. ปัจจัยภายในระดับมหภาค (Internal-Macro Factors) 
  1.1 ข้อได้เปรียบในการเป็นเจ้าของ (Ownership Advantage) ที่ประเทศไทยมีทรัพยากรที่มี
อุดมสมบูรณ์ ทั้งธรรมชาติ ที่ดิน น้ำ และสภาพอากาศที่เหมาะสม สรุปไดว้่า  
  - ประเทศไทยมีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ ทั้งดิน น้ำ และสภาพอากาศที่เหมาะสำหรับ
การเพาะปลูกพืชและการทำปศุสัตว์ทั่วประเทศ โดยพื้นที่การเกษตรจำนวนมากได้รับการพัฒนาเพิ่มเติมให้
สามารถรองรับการท่องเที่ยวได้หลากหลายรูปแบบ และเป็นประเทศที่ประชากรส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรม 
ซึ่งมีความรู้และทรัพยากรทางการเกษตรเพียงพอ 
  - ความเป็นเจ้าของในที่ดิน หรือมีที่ดินเป็นของตนเอง ซึ่งที่ดินเป็นสินทรัพย์ที่มูลค่าสูงและมี
ราคาเพิ่มสูงขึ้นตามกาลเวลาและตามลักษณะของพื้นที่ ที่ดินเป็นสิ่งจำเป็นต่อทุกการดำรงชีวิตหรือธุรกิจใน
ส่วนของการอยู่อาศัย การทำธุรกิจต่าง ๆ บนที่ดินที่ต่างกันตามลักษณะภูมิศาสตร์ ดังนั้น การเป็นเจ้าของที่ดิน
และการเป็นเจ้าของธุรกิจจึงเป็นไปในทิศทางเดียวกัน จุดประสงค์เพ่ือใช้พื้นที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
  - มีความรู้และความชำนาญ ในการประกอบธุรกิจและการเผชิญต่อความเสี่ยง รวมถึง ทักษะ
การตัดสินใจ เป็นนักวิเคราะห์และตัดสินใจได้ถูกต้องรวดเร็วโดยเฉพาะการตัดสินใจเกี่ยวกับการลงทุน การ
เสี่ยงภัยทางธุรกิจและการบริหารงานต้องใช้วิจารณญาณด้วยความสุขุม รอบคอบ  
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  - การวิเคราะห์ศักยภาพความเข้มแข็งของชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในด้านการประกอบ
อาชีพด้านเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลัก และมีกิจกรรมทางด้านการเกษตรอย่างสม่ำเสมอ ซึ่งทำให้นักท่องเที่ยว
สามารถมาเท่ียวได้ตลอดเวลา  
  จากผลการวิจัย พบว่า ทรัพยากรของประเทศไทยที่มีอุดมสมบูรณ์ ทั้งธรรมชาติ ที่ดิน สภาพน้ำ 
และสภาพอากาศที่เหมาะสม โดยการทำการเกษตรเป็นข้อได้เปรียบที่สำคัญในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยใช้องค์ประกอบด้านการเกษตรเกี่ยวกับการเพาะปลูกพืชและการทำปศุสัตว์ ที่มีรูปแบบที่หลากลาย  ซึ่ง
เป็นได้เปรียบในด้านความเป็นเจ้าของและประสบการณ์การทำการเกษตร ทั้งนี้ การเกษตรกรรมแต่ละ
ประเภทมีความละเอียดอ่อนในการผลิต พัฒนา และการรักษาไว้อย่างยั่งยืน  
  1.2 สถานที่ตั ้ง (Location) ของประเทศไทยมีลักษณะที่เหมาะสำหรับการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม สรุปได้ดังนี้ 
  - ภูมิประเทศของประเทศไทย มีลักษณะที่เหมาะสำหรับการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่งเป็น
จุดแข็งของประเทศไทยที่มีการทำเกษตรกรรมเป็นหลักและมีภูมิประเทศที่สวยงาม 
  -  สถานที่ในการจัดตั้งการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นพื้นที่ที่อยู่อาศัยมาตั้งแต่ดั้งเดิม มีเรื่องเล่า
เกี่ยวกับสถานที่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวจะได้รับความเพลิดเพลินจากทัศนียภาพ ได้รับความรู้เกี่ยวกับการเกษตร 
และวิธีการดำรงชีวิตวิถีเกษตร วัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีประชาชนที่มีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม รวมทั้ง 
การทำเกษตรกรรม ได้แก่ ไม้ผล พืชผัก ไม้ดอกไม้ประดับ  
  - เป็นแหล่งเพาะปลูกที่สำคัญและปริมาณผลผลิตมาก รวมทั้งความมีชื่อเสียงด้านเกษตรกรรม 
เช่น ผลไม ้อาหารทะเล เป็นต้น  
  ผลการวิจัย พบว่า ภูมิประเทศของประเทศไทย มีลักษณะที่เหมาะสำหรับการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม และมีการทำเกษตรกรรมเป็นหลัก ซึ่งการพัฒนานวันตกรรมการเกษตร มีความจำเป็นที่เกษตรกร
ต้องพัฒนาทักษะการเรียนรู้ด้านเทคโนโลยีและการพัฒนาทักษะด้านการเรียนรู้องค์รวม เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
การผลิตด้วย เพื่อให้การสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรเพิ่มมาก 
  1.3 กระบวนการจ ัดต ั ้งบร ิษ ัท  ( Internalization) ที ่หน ่วยงานภาคร ัฐต ้องให ้ความร ู ้แก่
ผู้ประกอบการให้สามารถเข้าถึงและเข้าใจง่ายให้ผู้ประกอบการสามารถดำเนินธุรกิจได้อย่างราบรื่น  สรุปได้
ดังนี้ 
  - การดำเนินการเริ่มต้นธุรกิจ ต้องมกีารคำนวณต้นทุนการก่อตั้งและแสวงหาเงินทุนมาใช้ รวมทั้ง 
การสำรองเงินเป็นสิ่งที่จำเป็นมากเพราะเป็นเงินทุนหมุนเวียน ส่วนใหญ่ของธุรกิจค่าใช้จ่ายในการเริ่มต้นก่อตั้ง
ธุรกิจ ได้แก่ ค่าที่ดินและก่อสร้างอาคาร ค่าอุปกรณ์เครื่องมือและเครื่องจักร ค่าสินค้าคงคลัง ค่าจดทะเบียน 
และค่าธรรมเนียมใบอนุญาตตามกฎหมาย ค่าลิขสิทธิ์ ค่าตกแต่งและปรับปรุงสถานที่ เงินมัดจำโทรศัพท์และ
มิเตอร์ไฟฟ้า ค่าประกันภัย ค่าวัสดุสิ้นเปลือง เงินสำรองจ่ายในกิจการตลอดจนค่าใช้จ่ายอื่นๆ  
  - การเลือกรูปแบบของการก่อตั้งทางกฎหมายที่เหมาะสมจะจดทะเบียนเป็นนิติบุคคลหรือใน
รูปแบบธุรกิจเจ้าของคนเดียว ห้างหุ้นส่วน หรือบริษัทจำกัด เช่น ธุรกิจที่เป็นกิจการเจ้าของคนเดียว ใน
ลักษณะจดทะเบียนและไม่จดทะเบียน เพื่อประกอบธุรกิจด้านการท่องเที่ยว กระบวนการจัดตั้งธุรกิจที่มี
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ลักษณะของกิจการแบบกิจการเจ้าของคนเดียว โดยกิจการมีบุคคลคนเดียวเป็นเจ้าของหรือลงทุนคนเดียว 
ควบคุมการดำเนินเองไม่ซับซ้อน มีความรวดเร็วในการตัดสินใจดำเนินงาน รวมทั้ง การขยายธุรกิจเพิ่มเติม 
และการพัฒนาการประกอบธุรกิจ โดยการให้สถาปนิกในการวาดแปลนเพื่อกำหนดโครงสร้างของที่พัก 
  ผลการวิจัย พบว่า กระบวนการเริ่มต้นของการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการเรียนรู้การ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวจากการส่งขายผลิตภัณฑ์ การต่อยอดผลิตภัณฑ์เป็นพื้นที่ขาย ณ ที่ตั้ง และพัฒนาต่อยอด
การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยเพิ่มกิจกรรมการท่องเที่ยวในสถานที่ รวมถึง การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวไป
ยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนที่หลากหลายและแตกต่าง ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการต้องพัฒนาทักษะและความสามารถ
ในการลงทุน เพื่อเรียนรู้ความเป็นตัวตนของการผลิตของเกษตรกรและเตรียมการในการจัดตั้งบริษัทที่มี
รูปแบบการขยายตัวในการดำเนินธุรกิจในอนาคต 
  1.4 การบริหารการเงิน (Financial) เพื่อให้เกิดความคล่องตัวในการชำระหนี้ให้กับสถาบัน
การเงินและจ่ายภาษีให้กับรัฐบาล สรุปได้ดังนี้ 
  - การจัดทำบัญชีบันทึกรายรับรายจ่าย เหมาะสำหรับกิจการเจ้าของคนเดียว หรือทำธุรกิจใน
รูปแบบบุคคลธรรมดา โดยการจัดทำบัญชีอย่างง่ายนั้น เป็นการนำรูปแบบการบันทึกบัญชีตามหลักการบันทึก
บัญชี มาประยุกต์และปรับใช้ให้เหมาะสมกับกิจการที่มีเจ้าของเพียงคนเดียว   
  - การบริการทางการเงินเป็นสิ่งที่มีความสำคัญกับการดำเนินธุรกิจเพราะหากมีการบริหารที่
ผิดพลาดอาจจะนำไปสู่การขาดสภาพคล่องและเกิดการล้มละลายได้ สภาพคล่องและเงินจึงเป็นปัจจัยสำคัญใน
การดำเนินการ ทางบริษัทมีแผนกการเงินที ่จะช่วยในการวางกลยุทธ์ในการบริหารการเงินได้อย่างมี
ประสิทธิภาพเพ่ือให้การเงินของธุรกิจไม่เกิดภาวะรัดตัวและเกิดการขาดสภาพคล่องได้  
  - การประกอบธุรกิจที่ดำเนินงานโดยบุคคลเพียงคนเดียวเป็นเจ้าของกิจการ โดยใช้เงินลงทุนของ
เจ้าของกิจการเอง การบริหารจัดการต่างๆ มีความคล่องตัว เมื่อกิจการประสบความสำเร็จ เจ้าของกิจการจะ
ได้รับประโยชน์แต่เพียงผู้เดียว  
  - การจัดการเงินสด เป็นประสิทธิภาพในการบริหารเงินสด เพ่ือควบคุมการดําเนินงานต่าง ๆ ให้
เป็นไปตามงบประมาณ ตรวจสอบอย่างสม่ำเสมอ ตรวจสอบรายรับรายจ่ายที่เกิดขึ้น รวมไปถึงจำนวนเงินที่ยัง
ค้างชำระอยู่ ควรมีการเตรียมเงินสำรองไว้เพ่ือเอาเงินมาหมุนเวียนในธุรกิจ ช่วยประคับประคองให้ธุรกิจดำเนิน
ต่อไปได ้
  - การจัดการภาษี ผู้ประกอบต้องเรียนรู้เรื่องภาษีในส่วนที่จำเป็นกับธุรกิจ การจ่ายภาษีเป็น
หน้าที่ตามกฎหมาย ซึ่งเป็นสิ่งที่รัฐเรียกเก็บจากประชาชน หากผู้ประกอบการไม่ใส่ใจกับกฎเหล่านี้อาจต้อง
สูญเสียเงินหรือเสียค่าปรับและดอกเบี้ยภาษีได้ การจัดการภาษีที่ไม่ดีเสี่ยงทำให้ธุรกิจล้มละลายได้ 
  - การจัดการรายได้ โดยเฉพาะรายได้หลักของกิจการที่มาจากการขายสินค้าและการให้บริการ 
และมีรายได้จากอื่น ๆ แบ่งเป็นรายได้หลักซึ่งมาจากการให้บริการที่พักและการจำหน่ายทุเรียน รายได้รองมา
จากการขาย อาหาร เครื่องดื่ม และของที่ระลึกภายในรีสอร์ท 
  - การจัดการค่าใช้จ่าย ต้องมีการพิจารณาและจัดสัดส่วนค่าใช้จ่ายในธุรกิจ แบ่งเป็นค่าใช้จ่าย
หลักในการบริหาร คือ เงินเดือนของพนักงานค่าสาธารณูปโภคต่างๆ และค่าดูแลสวนทุเรียน ส่วนของค่าใช้จ่าย
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อื่นๆ คือ ค่าเสื่อมราคาของสินทรัพย์ภายในรีสอร์ท ค่าสาธารณูปโภค ค่าเงินเดือนพนักงาน ค่าจ้างการเก็บ
ดอกบัว ค่าซื้อวัตถุดิบในการประกอบธุรกิจ และค่าเสื่อมราคาของสินทรัพย์ในธุรกิจ  
  - การประกันสังคมสำหรับพนักงานทุกคนตามที่กฎหมายกำหนด เพื่อให้ความมั่นคงและความ
มั่นใจกับพนักงานให้สามารถปฏิบัติงานได้อย่างตั้งใจ การจัดทำประกันสังคมให้กับพนักงานทุกคนตามที่
กฎหมายกำหนด เพ่ือสิทธิประโยชน์ทดแทนของพนักงาน เมื่อประสบอันตราย เจ็บป่วย ทุพลภาพ ตาย รวมทั้ง
กรณีคลอดบตุร สงเคราะห์บุตร ชราภาพ และว่างงาน  
  - การจัดสวัสดิการ สวัสดิการ เป็นบริการหรือกิจกรรมใดที่ธุรกิจเอกชนจัดให้เพื่อให้พนักงาน
ได้รับความสะดวกสบายในการทำงาน มีความมั่นคงในอาชีพ มีหลักประกันที่แน่นอนในการดำเนินชีวิต หรือ
ได้รับประโยชน์อื่นใดนอกเหนือจากเงินเดือน หรือค่าจ้างท่ีได้รับอยู่เป็นประจำ  
  นอกจากนี้ มีการวิเคราะห์ทางด้านการเงินที่เกี่ยวข้อง เช่น การจัดการเงินลงทุน การตัดสินใจ
ลงทุนในสินทรัพย์ถาวร การตัดสินใจเกี่ยวกับโครงสร้างเงินทุน การตัดสินใจเกี่ยวกับการบริหารเงินทุน
หมุนเวียน การวิเคราะห์กลยุทธ์การบริหารการเงินของกิจการ การจัดทำระบบบัญชีรูปแบบง่าย การวางแผน
ทางการเงิน  
   ผลการวิจัย พบว่า การจัดการด้านการใช้เงินทุน เพื่อตกแต่งภูมิทัศน์ให้สวยงามและดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชม การจัดทำบัญชีบันทึกรายรับรายจ่ายให้เหมาะสำหรับประเภทของธุรกิจ โดยการ
จัดทำบัญชีอย่างง่าย การบันทึกบัญชีตามหลักการบันทึกบัญชี ประโยชน์ของการทำบัญชีรายรับรายจ่ายของ
ธุรกิจ สามารถรับรู้ถึงยอดเงินสดคงเหลือในแต่ละวันได้ ทำให้รับทราบว่ามีรายรับที่เกิดขึ้น  เพื่อวิเคราะห์
สถานการณ์ทางการเงินของธุรกิจ การจัดการเงินสดเพื่อควบคุมการดำเนินงานให้เป็นไปตามงบประมาณ 
ตรวจสอบสถานทางการเงินอย่างสม่ำเสมอ การจัดการภาษีในส่วนที่จำเป็นกับธุรกิจ เพื่อการจ่ายภาษีเป็น
หน้าที่ตามกฎหมาย การจัดการรายได้ของธุรกิจที่มาจากการขายสินค้าและการให้บริการ และมีรายได้จาก
แหล่งอ่ืน ๆ การจัดการค่าใช้จ่าย ต้องมีการพิจารณาและจัดสัดส่วนค่าใช้จ่ายในธุรกิจ แบ่งเป็นค่าใช้จ่ายหลักใน
การบริหาร ค่าใช้จ่ายสำหรับการประกันสังคมสำหรับพนักงานทุกคนตามที่กฎหมายกำหนด ค่าใช้จ่ายสำหรับ
การจัดสวัสดิการเป็นบริการหรือกิจกรรม เพื่อให้พนักงานได้รับความสะดวกสบายในการทำงาน มีความมั่นคง
ในอาชีพ มีหลักประกันที่แน่นอนในการดำเนินชีวิต หรือได้รับประโยชน์อื่นใดนอกเหนือจากเงินเดือน หรือ
ค่าจ้างท่ีได้รับอยู่เป็นประจำ การจัดการเงินลงทุน ที่มาจากเงินลงทุนในส่วนของเจ้าของและเงินลงทุนจากการ
กู้ยืมจากธนาคาร การตัดสินใจลงทุนในสินทรัพย์ถาวร เมื่อบริษัทเติบโต ยอดขายสูงขึ้น การวิเคราะห์กลยุทธ์
การบริหารการเงินของกิจการ เช่น กลยุทธ์การขยายงาน กลยุทธ์การปรับโครงสร้างเงินทุนเพื่อลดต้นทุนทาง
การเงิน กลยุทธ์เพิ่มประสิทธิภาพของสินทรัพย์ที่ถือครอง กลยุทธ์เพิ่มรายได้จากการดำเนินงาน กลยุทธ์การลด
ค่าใช้จ่าย เป็นต้น การวางแผนทางการเงิน เป็นการพยากรณ์ทางการเงินระยะสั้นและระยะยาว 
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 2. ปัจจัยภายในระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors) 
  2.1 ลักษณะพิเศษของพ้ืนที่ที่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Value) แต่ละภูมิภาค
มีความโดดเด่นของอาชีพเกษตรกรรมที่แตกต่างกัน สรุปได้ดังนี้ 
  - ลักษณะพื้นที่ชุมชน หมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ พื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวน
สมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี้ยงที่มีวิถีการดำเนินชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และองค์ความรู้  
  - แหล่งท่องเที่ยวที่ตั้งอยู่ในทำเลที่เหมาะสม สามารถเดินทางไปท่องเที่ยวได้สะดวก เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวในชุมชน ในพ้ืนที่เกษตรและแหล่งเกษตร  
  - การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วม
ของนักท่องเที่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้มาทำให้เกิดประโยชน์ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชน และ
ตัวเกษตรกร  
  - การจัดรูปแบบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรแบบจัดการพ้ืนที่ แบบการจัดโซนนิ่ง มีลำธารที่มา
จากน้ำตกเขามาบรรจบไหลผ่านมาที่พักตลอดทั้งปี จัดทำสไลเดอร์เพื่อให้เด็ก หรือผู้ใหญ่ที่มีความต้องการมี
ความเพลิดเพลินไปกับการได้เล่นน้ำ เพ่ือเป็นการคลายความร้อนเป็นที่พักท่ีโฮบล้อมไปด้วยภูเขา และต้นไม้ 
  - การจัดกิจกรรมการเกษตรกรรม มีการทำนาบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้ำ การปลูกพืชไร่ การทำสวน
ผลไม้ การเลี้ยงสัตว์ การประมงแหล่งประมงน้ำจืดทำกันมากบริเวณเขื่อนและแม่น้ำสายใหญ่ๆ มีการทำประมง
น้ำเค็มในพื้นที่จังหวัดติดชายทะเล การอุตสาหกรรมจากผลิตทางการเกษตร มีการทำอุตสาหกรรมน้ำตาล การ
ผลิตเครื่องปั้นดินเผา และอุตสาหกรรมแปรรูปสับปะรด การทำเหมืองแร่ มีทิวเขาซึ่งเป็นหินเก่าแก่มีแหล่งแร่ที่
เกิดจากหินอัคนี เช่น แร่ดุก แร่ตะกั่ว เป็นต้น  
  ผลการวิจัย พบว่า ลักษณะพิเศษของพื้นที่ที่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น 
พื้นที่ชุมชน หมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ พื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และ
สัตว์เลี้ยงที่มีวิถีการดำเนินชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และองค์ความรู้ ที่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมุ่งเน้นทางด้าน
การเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิด
การเรียนรู้ การเลือกที่ทำฟาร์มการเกษตรเพื่อการท่องเที่ยวย่อมแตกต่างกันออกไปตามวัตถุประสงค์และ
ประเภทของฟาร์ม การท่องเที ่ยวที ่มุ ่งเน้นทางด้านการเรียนรู ้ว ิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท พื ้นที ่ที ่มี
เกษตรกรรม เช่น สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี้ยง เป็นต้น โดยเน้นการมสี่วน
ร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการดำรงชีวิต วัฒนธรรม 
ประเพณี และเป็นการนำเอาทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดการเรียนรู้มาทำให้เกิดประโยชน์และก่อให้เกิดรายได้ต่ อ
เกษตรกรและชุมชน การจัดโซนนิ่งทางการเกษตร  การจัดที่พักที่โฮบล้อมไปด้วยภูเขา และต้นไม้เหมาะแก่การ
มาพักผ่อน การทำนาบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้ำ การปลูกพืชไร่ การทำสวนผลไม้ การเลี้ยงสัตว์ การประมงแหล่ง
ประมงน้ำจืดทำกันมากบริเวณเขื ่อนและแม่น้ำสาย การอุตสาหกรรมจากผลิ ตทางการเกษตร มีการทำ
อุตสาหกรรมน้ำตาล การผลิตเครื่องปั้นดินเผา และอุตสาหกรรมแปรรูปสับปะรด การทำเหมืองแร่ มีทิวเขาซึ่ง
เป็นหินเก่าแก่มีแหล่งแร่ที่เกิดจากหินอัคนี เช่น แร่ดุก แร่ตะกั่ว เป็นต้น 
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  2.2 การสร้างความแตกต่างในลักษณะที่หาได้ยากเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ ยว (Rarity) เป็นการ
พัฒนาความแตกต่างของแต่ละสถานที่ในภูมิภาคเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวตามกระแสนิยมของนักท่องเที่ยว สรุป
ได้ดังนี ้
  -  การจัดรูปแบบของร้านอาหาร ร้านกาแฟ คาเฟ่ หรือแม้กระทั่งคาเฟ่แมว คาเฟ่สุนัข เนื่องจาก
ปัจจุบัน Social Media ได้เข้ามามีอิทธิพลในการดำรงชีวิต จึงปฏิเสธไม่ได้เลยว่าการอัพโหลดรูปที่มีทิวทัศน์
สวย ๆ มุมที่เป็นเอกลักษณ์ หรือแม้กระทั่งจานอาหารที่ตกแต่งอย่างสวยงาม จะทำให้มีผู้สนใจเป็นจำนวนมาก 
และจะเกิดกระแสนิยมตามมา  
  - การให้บริการ เป็นการพัฒนาในเรื่องของบริการให้มีความน่าประทับใจมากขึ้นด้วยการบริการ
ของพนักงานในส่วนของการให้บริการทุกระดับรวมถึงในด้านของความเป็นกันเองด้วย ซึ่งพนักงานไม่ว่าจะส่วน
ไหนจะได้รับการฝึกอบรมคัดสรรมาอย่างดีเพ่ือให้ตรงกับคุณสมบัติที่ต้องการ  
  - การจัดการสินค้าที่มีคุณภาพตั้งแต่ต้นน้ำในการผลิตแล้ว ยังมีการพัฒนาสินค้าให้มีความ
หลากหลายมากข้ึน โดยมีส่วนที่วิจัยในเรื่องของเมนูอยู่สม่ำเสมอเพ่ือเสนอบริการที่แปลกใหม่ให้นักท่องเที่ยวได้
ตลอดเวลา การทำพืชผักที่ทางบริษัทปลูกเองจากฟาร์มโดยมีกระบวนการผลิตที่พิถีพิถันตามวิถีการเกษตร
แบบอินทรีย์ การใช้เกษตรทฤษฎีใหม่ข้ันต้น 
  - การจัดกิจกรรมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ทางธุรกิจสามารถจัดได้จะมีทั้งในส่วนของการ
เรียนรู้แบบปฏิบัติและเรียนรู้แบบทฤษฎี โดยในการปฏิบัติจะมีช่วงระยะเวลาให้ผู้ใช้บริการสามารถเข้าร่วมการ
เก็บยอดชาหรือการเพาะปลูก  
  - การนำเทคโนโลยีนวัตกรรมภูมิปัญญา ที่ใช้พลังงานจากธรรมชาติ พลังงานแสงอาทิตย์เป็นหลัก 
เรียกได้ว่า เป็นการบูรณาการให้เกิดประโยชน์สูงสุดใช้โซล่าเซลล์เป็นหลักต่อกับมอเตอร์แล้วทำงานได้เลย  
  ผลการวิจัย พบว่า รูปแบบการท่องเที่ยวตามกระแสนิยมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน โดยการ
จัดรูปแบบของร้านอาหาร ร้านกาแฟ รวมถึง คาเฟ่แมว คาเฟ่สุนัข การสร้างความแตกต่างเพื ่อดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าไปสัมผัสบรรยากาศไร่สตอเบอรี่ และเก็บสตอเบอรี่ด้วยตนเอง การบริการรับ
แปรรูปสตอเบอรี่ เช่น การทำคราฟท์เบียร์สตอเบอรี่ ไวน์สตอเบอรี่ สตอเบอรี่อบแห้ง ไดฟูกสุตอเบอรี่ ยำกุ้งสุก
สตอเบอรี่ แซนวิชสตอเบอรี่ครีมสด นมสดสตอเบอรี่ เป็นต้น การจัดการสินค้าที่มีคุณภาพตั้งแต่ต้นน้ำในการ
ผลิตไปยังการพัฒนาสินค้าให้มีความหลากหลาย การจัดกิจกรรมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ทางธุรกิจสามารถ
จัดได้จะมีทั้งในส่วนของการเรียนรู้แบบปฏิบัติและเรียนรู้แบบทฤษฎี การจัดสถานที่ท่องเที่ยวที่ดึงดูดการ
ท่องเที่ยว เช่น การจัดศิลปะและสถาปัตยกรรม การจัดสวนดอกไม้ การแปรรูปอาหารจากดอกบัว รากของบัว 
และสายบัว การนำใบบัวมาทำเป็นภาชนะในการใส่อาหารเพื ่อเสิร์ฟแก่นักท่องเที่ยว การนำเทคโนโลยี
นวัตกรรมภูมิปัญญาที่ใช้พลังงานจากธรรมชาติ พลังงานแสงอาทิตย์จากการใช้โซล่าเซลล์กับ กิจกรรมทาง
การเกษตร การทำพืชผักที่ปลูกเองจากฟาร์มโดยมีกระบวนการผลิตที่พิถีพิถันตามวิถีการเกษตรแบบอินทรีย์
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปราศจากการตัดแต่งพันธุกรรม ไม่ใช้สารเคมีหรือสารปรุงแต่งเพ่ือเร่งหรือควบคุมการ
เจริญเติบโตของพืช การจัดกิจกรรมเป็นฐานเรียนรู้ เช่น ฐานกิจกรรมปักดำนา ฐานกิจกรรมเลี้ยงวัว แพะ ไก่
และเป็ด เป็นต้น สิ่งดึงดูดใจจากทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวด้า น
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ประวัติ ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรมและสังคม เทศกาลงานประเพณี ทรัพยากรการท่องเที่ยว
ด้านกิจกรรมความบันเทิงและความเพลิดเพลิน ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ เทศกาลงาน
ประเพณี และทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  2.3 การลอกเลียนของรูปแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Imitability) เป็นการสร้างความ
แตกต่างที่ทำให้เกิดการลอกเลียนแบบได้ยาก โดยการจัดกลุ่มการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นของแต่ละพื้นที่  
สรุปได้ดังนี้ 
  - การลอกเลียนแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีรูปแบบตามวิถีชีวิตของท้องถิ่นอาจ
เกิดข้ึนได้ยาก เนื่องจากมีผลต่อการเพาะปลูกและการเลี้ยงสัตว์ เช่น สภาพอากาศ สภาพดิน สภาพน้ำ เป็นต้น 
  - การจัดกิจการท่องเที่ยว เช่น พายเรือคายัค แพดเดิลบอร์ด ฟิตเนส โยคะ ทำสปา วอลเล่ย์บอล
ชายหาด เพนท์ผ้าบาติก การทำสปา เป็นต้น รวมไปถึงการกรีดยางจำลองในพิพิธภัณฑ์ยาง บางกิจกรรม
สถานที่อ่ืนๆอาจจะลอกเลียนแบบได้ง่าย เนื่องจากเป็นกิจกรรมที่อยู่ในสถานที่ใกล้เคียง ซึ่งกิจกรรมทางน้ำนั้น
มีกิจกรรมไม่เยอะมากและไม่ได้มีเจ้าของเดียวที่สามารถทำได้ แต่สิ่งที่จะทำให้แตกต่างจากคู่แข่งขันนั้นต้อง
เน้นไปที่การสร้างความดึงดูดใจและโดดเด่นกว่าสถานที่อ่ืนๆ  
  - การทำเกษตรกรรมในด้านต่าง ๆ เช่น การทำไร่ทำนา การทำสวนไม้ตัดดอก การทำสวนผลไม้ 
การทำผักสวนครัว การทำสวนสมุนไพร การทำฟาร์มปศุสัตว์ งานผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรต่าง ๆ เป็นต้น               
ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะได้สัมผัสกับธรรมชาติและวิถีชีวิตของเกษตรกรที่ทำการเกษตรได้อย่างใกล้ชิด
หรือบางสถานที่มีการทำกิจกรรมทางการเกษตรร่วมกันเพ่ือสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับผู้ที่มาท่องเที่ยว 
  - การท่องเที่ยวเชิงเกษตรไร่ชา การได้ชิมชาที่ทางเกษตรกรปลูก รวมถึงการได้ร่วมทำการปลูก
กับเกษตรกรในบางช่วงเวลา เป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นเพื่อมอบประสบการณ์ที่ดีแก่นักท่องเที่ยว และยังมีการให้
ความรู้จากเกษตรกรโดยตรงอีกด้วย เป็นต้น 
  ผลการวิจัย พบว่า ลักษณะรูปแบบการท่องเที่ยวตามกระแสนิยมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน 
โดยการจัดรูปแบบของร้านอาหาร ร้านกาแฟ รวมถึง คาเฟ่แมว คาเฟ่สุนัข การสร้างความแตกต่างเพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่ใหน้ักท่องเที่ยวเข้าไปสัมผัสบรรยากาศไร่สตอเบอรี่ และเก็บสตอเบอรี่ด้วยตนเอง การบริการรับ
แปรรูปสตอเบอรี่ เช่น การทำคราฟท์เบียร์สตอเบอรี่ ไวน์สตอเบอรี่ สตอเบอรี่อบแห้ง ไดฟูกสุตอเบอรี่ ยำกุ้งสุก
สตอเบอรี่ แซนวิชสตอเบอรี่ครีมสด นมสดสตอเบอรี่ เป็นต้น การจัดการสินค้าที่มีคุณภาพตั้งแต่ต้นน้ำในการ
ผลิตไปยังการพัฒนาสินค้าให้มีความหลากหลาย การจัดกิจกรรมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ทางธุรกิจสามารถ
จัดได้จะมีทั้งในส่วนของการเรียนรู้แบบปฏิบัติและเรียนรู้แบบทฤษฎี การจัดสถานที่ท่องเที่ยวที่ดึงดูดการ
ท่องเที่ยว เช่น การจัดศิลปะและสถาปัตยกรรม การจัดสวนดอกไม้ เป็นต้น การแปรรูปอาหารจากดอกบัว ราก
ของบัว และสายบัวมาทำเมนูอาหารให้กับนักท่องเที่ยว การนำใบบัวมาทำเป็นภาชนะในการใส่อาหารเพ่ือ
เสิร์ฟแก่นักท่องเที่ยว การนำเทคโนโลยีนวัตกรรมภูมิปัญญา ที่ใช้พลังงานจากธรรมชาติ พลังงานแสงอาทิตย์
จากการใช้โซล่าเซลล์กับ กิจกรรมทางการเกษตร การทำพืชผักที่ปลูกเองจากฟาร์มโดยมีกระบวนการผลิตที่
พิถีพิถันตามวิถีการเกษตรแบบอินทรีย์เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปราศจากการตัดแต่งพันธุกรรม ไม่ใช้สารเคมี
หรือสารปรุงแต่งเพื่อเร่งหรือควบคุมการเจริญเติบโตของพืช การใช้เกษตรทฤษฎีใหม่ขั้นต้น การจัดกิจกรรม
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เป็นฐานเรียนรู้ เช่น ฐานกิจกรรมปักดำนา ฐานกิจกรรมเลี้ยงวัว แพะ ไก่และเป็ด  เป็นต้น  สิ่งดึงดูดใจจาก
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านประวัติ (อาทิ ประวัติศาสตร์ของ
สงคราม เช่น กำแพงเบอร์ลินที่กั้นระหว่างเบอร์ลินตะวันออกและเบอร์ลินตะวันตก ในเยอรมนีและสะพาน
ข้ามแม่น้ำแคว จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้น) ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรมและสังคม เทศกาลงาน
ประเพณี ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านกิจกรรมความบันเทิงและความเพลิดเพลิน ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น 
ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ เทศกาลงานประเพณี และทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  ผลการวิจัย พบว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ยากต่อการลอกเลียนแบบ ในรูปแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยคนท้องถิ่นเป็นสิ่งสร้างการเรียนรู้ให้กับคนในชุมชนที่เป็นการเรียนรู้มาอย่างยาวนาน 
ลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวที่มีการจัดการแหล่งท่องเที่ยวตามสภาพแวดล้อมของพื้นที่ ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่
สำคัญต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การจัดกิจการท่องเที่ยว เช่น พายเรือคายัค แพดเดิลบอร์ด ฟิตเนส 
โยคะ ทำสปา วอลเล่ย์บอลชายหาด เพนท์ผ้าบาติก การทำสปา การกรีดยางจำลองในพิพิธภัณฑ์ยางของทาง
โรงแรม เป็นต้น การทำเกษตรกรรมในด้านต่าง ๆ เช่น การทำไร่ทำนา การทำสวนไม้ตัดดอก การทำสวนผลไม้ 
การทำผักสวนครัว การทำสวนสมุนไพร การทำฟาร์มปศุสัตว์ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เป็นต้น การท่องเที่ยว
เชิงเกษตรไร่ชา การได้ชิมชาที่ทางเกษตรกรปลูก กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบการให้ความรู้แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีวิทยากรให้ความรู้เกี่ยวกับการทำกิจกรรมการท่องเที่ยว 
  2.4 การจัดตั้งองค์กร (Organization) ตามความสามารถของผู้ประกอบการ ที่คำนึงถึงเงินทุน
การจัดตั้ง รูปแบบการบริหาร และการจ้างงาน สรุปได้ดังนี้ 
  - รูปแบบโครงสร้างที่มีการกำหนดเป้าหมาย วิสัยทัศน์ บริหาร วางแผนการดำเนินงาน และ
ลงทุน และการแบ่งหน้าที่การทำงาน ได้แก่ ผู้จัดการร้าน มีหน้าที่ ควบคุมดูแลร้าน ทำบัญชี และส่งรายงาน
ประจำวันให้กับเจ้าของกิจการ พนักงานฝ่ายดูแลนักท่องเที่ยว มีหน้าที่ ดูแลนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการ 
และสอนวิธีการทางเกษตรที่ถูกต้อง มีการให้ความรู้ด้านการเกษตรเป็นอย่างดี และมีใจรักในการบริการ ฝ่าย
ร้านอาหาร มีหน้าที่ บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในร้าน มีความชำนาญด้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีในเมนูเป็น
อย่างดี และมีใจรักในการบริการ ฝ่ายแปรรูปและส่งออก มีหน้าที่ แปรรูปผลสตอเบอรี่ตามแบบที่นักท่องเที่ยว
ต้องการ เมื่อผลิตเสร็จก็นำส่งตามที่อยู่ที่นักท่องเที่ยวให้ไว้  
  - การบริหารในแต่ละภาคส่วนจะแบ่งให้เป็นหน้าที่ของหัวหน้าหลักของทางภาคส่วนนั้นๆ ซึ่งจะ
ให้อำนาจในการจัดการภายในภาคส่วนอย่างเต็มที่แต่ในทุกๆเดือนจะมีการประชุมสำหรับหัวหน้าในแต่ละภาค
กับผู้บริการเพื่อหาแนวทางในการดำเนินงานและให้เกิดความสอดคล้องกันในแต่ละภาพส่วน เพื่อให้การ
ดำเนินงานมีประสิทธิภาพที่สูงขึ้น โดยนอกจากส่วนการดำเนินการแล้วยังมีส่วนเกี่ยวกับด้านบัญชีและการเงิน
ด้วย ซึ่งแต่ละส่วนข้างต้นก็มีหัวหน้าแผนกในการกำกับดูแล   
  - การที่จะทำให้องค์กรสามารถดำเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ จำเป็นจะต้องมีการกำหนด
หน้าที่ความรับผิดชอบที่ชัดเจนของพนักงาน ให้สอดคล้องกับความสามารถของแต่ละคน โดยเป้าหมายในการ
สร้างสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีการบริการที่อบอุ่น พนักงานยิ้มแย้มแจ่มใส ใส่ใจในรายละเอียด  
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  - การทำเกษตรในรูปแบบเกษตรพ้ืนบ้านระดับครอบครัวที่ใช้ในแต่ละกระบวนการจึงเป็นสมาชิก
ในครัวเรือนและเครือญาติ การทำเกษตรในระดับนี้จึงไม่สามารถแยกความสัมพันธ์ระหว่างแรงงานเกษตรกับ
แรงงานครอบครัวออกจากกันได้ ดังนั้น เมื่อเจ้าของกิจการต้องการยกระดับให้ เป็นธุรกิจที่พักและเกษตร
ผสมผสาน จึงต้องมีการปรับโครงสร้างแรงงานใหม่เพ่ือแยกกิจกรรมของครอบครัวออกจากกิจกรรมของหน่วย
ธุรกิจอย่างชัดเจน  
  ผลการวิจัย พบว่า รูปแบบของโครงสร้างที่มีการกำหนดเป้าหมาย วิสัยทัศน์ บริหาร วางแผนการ
ดำเนินงาน และลงทุน และการแบ่งหน้าที่การทำงาน เช่น ผู้จัดการร้าน มีหน้าที่ ควบคุมดูแลร้าน ทำบัญชี 
และส่งรายงานประจำวันให้กับเจ้าของกิจการ พนักงานฝ่ายดูแลนักท่องเที่ยว มีหน้าที่ ดูแลนักท่องเที่ยวที่มี
ความต้องการ และสอนวิธีการทางเกษตรที่ถูกต้อง มีการให้ความรู้ด้านการเกษตรเป็นอย่างดี และมีใจรักใน
การบริการ ฝ่ายร้านอาหาร มีหน้าที่ บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในร้าน มีความชำนาญด้านอาหารและ
เครื่องดื่มที่มีในเมนูเป็นอย่างดี และมีใจรักในการบริการ ฝ่ายแปรรูปและส่งออก มีหน้าที่แปรรูปผลสตอเบอรี่
ตามแบบท่ีนักท่องเที่ยวต้องการ เมื่อผลิตเสร็จก็นำส่งตามที่อยู่ที่นักท่องเที่ยวให้ไว้ เป็นต้น การบริหารในแต่ละ
ภาคส่วนจะแบ่งให้เป็นหน้าที่ของหัวหน้าหลักของทางภาคส่วน โดยให้อำนาจในการจัดการภายในภาคส่วน
อย่างเต็ม เพื ่อการให้บริการอย่างทั่วถึงและทันเวลา ส่วนการทำเกษตรในรูปแบบเกษตรพื้นบ้านระดับ
ครอบครัวที่ใช้ในแต่ละกระบวนการจึงเป็นสมาชิกในครัวเรือนและเครือญาติ อาจไม่สามารถแยกความสัมพันธ์
ระหว่างแรงงานเกษตรกับแรงงานครอบครัวออกจากกันได้  

 3. ปัจจัยภายนอกระดับมหภาค (External-Macro Factors) 
  3.1 นโยบายรัฐบาลในการสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Political Situation) เป็นการ
สนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐทั้งระดับระดับประเทศสู่ระดับท้องถิ่น สรุปได้ดังนี้ 
  - รัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างเต็มที่ 
  - การท่องเที่ยววิถีเกษตรหรือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ถือเป็นส่วนหนึ่งของนโยบายรัฐบาลใน
การพัฒนาประเทศ ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ พัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือ
ตอบสนองต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ที่รองรับอนาคต บนพื้นฐานของการต่อยอด
อดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ ให้ประเทศไทยสามารถสร้างฐานรายได้
และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุน ในเวทีโลก 
  - กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ตั้งคณะทำงานความร่วมมือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร พร้อม
เตรียมจัดทำเส้นทางท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชวนคนไทยเที่ยวเมืองไทย หวังกระตุ้นเศรษฐกิจในประเทศ เพ่ือ
กำหนดแนวทางการขับเคลื่อน ยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ได้มาตรฐาน มีความปลอดภัย เพ่ือ
ส่งเสริมให้สามารถแข่งขันในธุรกิจท่องเที่ยวได้ ตลอดจนจัดทำข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อใช้
เป็นฐานข้อมูลในการพัฒนางานท่องเท่ียวเชิงเกษตรแบบบูรณาการ  
  - กรมส่งเสริมการเกษตร มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีศักยภาพ มีความโดดเด่น มีภูมิ
ทัศน์ที่สวยงาม  
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  - กรมประมง มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่นของกรมประมง คือ ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ง
กระเบนอันเนื่องมาจากพระราชดำริ จังหวัดจันทบุรี และโครงการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
เต่ากระอานและเต่าน้ำจืดใกล้สูญพันธุ์ จังหวัดสตูล  
  - กรมหม่อนไหม มีศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญาด้านหม่อนไหม ได้แก่ การทำผ้าบาติกไหม ผ้าพันคอ 
หมอนรองคอ และมีกลุ่มหัตถศิลป์ซึ่งทำผลิตภัณฑ์โปรตีนไหม สบู่ ยาสระผม  
  - กรมปศุสัตว์ มีศูนย์เรียนรู้ด้านปศุสัตว์  
  - นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เช่น โครงการคนละครึ่ง เป็นมาตรการหนึ่งที่หวังจะช่วยกระตุ้น
เศรษฐกิจในช่วงปลายปี 2563 ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี โดยรัฐบาลจะช่วยจ่ายค่าซื้อสินค้าให้ 50% ของ
มูลค่าสินค้า แต่ไม่เกินวันละ 150 บาท และตลอดทั้งโครงการให้สูงสุดไม่เกิน 3,000 บาทต่อคน และในเฟส 2 
เพิ่มวงเงินเป็น 3,500 บาทต่อคน โครงการเราชนะ เป็นมาตรการล่าสุดของภาครัฐ ที่ออกมาเพื่อกระตุ้น
เศรษฐกิจ และช่วยเหลือผู้ที่ได้รับผลกระทบจากการระบาดของ  Covid-19 โดยจะมอบเงินเยียวยาจำนวน 
3,500 บาท เป็นระยะเวลา 2 เดือน ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์-มีนาคม รวมเป็นเงิน 7,000 บาท ตลอดโครงการ  
  - แนวทางการดำเนินงานด้านท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 โดย
มีมาตรการด้านความปลอดภัยและสุขอนามัยอย่างเคร่งครัด เช่น จุดคัดกรอง จุดตรวจวัดอุณหภูมิร่างกาย การ
เว้นระยะหาง กำหนดจำนวนนักท่องเที่ยวให้เหมาะสม 
  - รัฐบาลโดยหน่วยงานที่รับผิดชอบและเกี่ยวข้องมีบทบาทสำคัญมากในการวางแผนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ จัดสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐานให้แก่ชุมชนและนักท่องเที่ยว ดูแลความปลอดภัยในชีวิต
และทรัพย์สินให้แก่นักท่องเที่ยว เปิดโอกาสให้ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่เกษจร
กรรมที่สามารถพัฒนา เป็นแหล่งท่องเที่ยวชิงเกษตรได้ ส่งเสริมการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมธรรมชาติ ออกกฎหมาย
คุ้มครองป่าไม้และสัตว์ป่า จัดเป็นเขตอุ ทยาแห่งชาติ ซึ่งนอกเหนือเป็นการอนุรักษ์พืชพรรณป่าไม้และสัตวป์่า
แล้ว ยังปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เข้า เยื่อมชมอุทยานต่าง ๆ ด้วย การทำหน้าที่ประสานงานกันระหว่าง
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ประชาชน และผู้ประกอบการ 
  - องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วน ร่วมกันวางแผนในการส่งเสริมและ
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จึงทำให้ทราบถึงปัญหาและความต้องการของคนในชุมชน ซึ่งการพัฒนา
ศักยภาพจะเน้นการฝึกอบรมให้ความรู้ความเข้าใจกับคนในชุม หน่วยงานภาครัฐ และหน่วยงานเอกชน เพ่ือ
ร่วมกันสร้างแนวทางในการสร้างนวัตกรรมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ตรงตามความต้องการของชุมชน 
และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจะมีบทบาทในการพัฒนามากยิ่งขึ้น โดยเป็นการทำการเกษตรแบบผสมผสาน 
  ผลการวิจัย พบว่า นโยบายสนับสนุนการจัดการท่องเที ่ยวอย่างครบวงจรในภาพรวมของ
ประเทศ เพื่อเป็นการวางรากฐานทางเศรษฐกิจ จากนโยบายหลักของประเทศสู่นโยบายการบริหารระดับท้อง
เที่ยว เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับชุมชน และเพิ่มศักยภาพของผู้ประกอบการ การพัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับ
รูปแบบธุรกิจ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของตลาด อาทิ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กำหนดแนวทาง
การขับเคลื่อน และยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ได้มาตรฐานการท่องเที่ยวและมีความปลอดภัย เพ่ือ
ส่งเสริมให้สามารถแข่งขันในธุรกิจท่องเที่ยวได้ กรมส่งเสริมการเกษตร มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มี
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ศักยภาพ โดดเด่น และภูมิทัศน์ที่สวยงาม กรมประมง มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่นของกรมประมง กรม
หม่อนไหม มีศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญาด้านหม่อนไหม กรมปศุสัตว์ มีศูนย์เรียนรู้ด้านปศุสัตว์ องค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น สนับสนุนและเปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วน ร่วมกันวางแผนในการส่งเสริมและการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพ่ือกระตุ้นการใช้จ่าย เช่น โครงการคนละครึ่ง โครงการเราชนะ เป็น
ต้น นโยบายรัฐบาลโดยหน่วยงานที่รับผิดชอบและเกี่ยวข้องมีบทบาทสำคัญในด้านพื้นฐานการท่องเที่ยว เช่น 
การจัดสร้างสาธารณูปโภคพ้ืนฐานให้แก่ชุมชนและนักท่องเที่ยว ดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินให้แก่
นักท่องเที่ยว เป็นต้น 
  3.2 สภาพเศรษฐกิจที่มีผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Economic Situation) เป็นการ
เคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศด้วยโครงการช่วยเหลือภาคการผลิตในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ 
Covid-19 สรุปได้ดังนี้ 
  - การระบาดของ Covid-19 มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมทุกภาคส่วน โดยเฉพาะภาคการ
ท่องเที่ยว สืบเนื่องจากการแพร่ระบาดที่ทำให้เกิดการคุมเข้มการเข้า -ออกในหลายพื้นที่ทำให้ ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรที่ต้องพึ่งพานักท่องเที่ยวจากต่างพื้นที่เป็นหลัก ได้รับผลกระทบอย่างหนักจากจำนวนนักท่องเที่ยวที่
ลดลง ซึ่งเป็นรายได้สำคัญของประเทศหายไปอย่างฉับพลัน ผู้ประกอบการรายย่อยขาดกำลังทุนและประชาชน
ขาดกำลังซื้อ ซึ่งเมื่อปัจจัยภายนอกเหล่านี้ไม่อาจเป็นที่พึ่งได้ดังที่เคยเป็นมา การฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทยจึง
ต้องหันกลับมาสร้างความเข้มแข็งภายในประเทศอันเป็นไปตามยุทธศาสตร์ชาติ หรือก็คือ การสร้างฐานรากให้
มั่นคง ด้วยการเปลี่ยนวิกฤตไวรัส Covid-19 ให้เป็นโอกาสในการสร้างเศรษฐกิจฐานราก ในระดับท้องถิ่นและ
ชุมชนควบคู่ไปกับการกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาคในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจใหม่  
   - สภาพเศรษฐกิจที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีบทบาทสำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมของชุมชนในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ด้วยการเปิดโอกาสให้คนในชุมชนท้องถิ่น เข้ามามีส่วนร่วมใน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและช่วยให้ชุมชนในท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม เป็นการให้นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวโดยมีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมและการเยี่ยมชมไปยัง
พ้ืนที่เพ่ือที่จะได้ชื่นชมธรรมชาติและส่งเสริมการอนุรักษ์ 
  - การขยายเศรษฐกิจในท้องถิ่นเพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเดินทางท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้นโดยทาง
โรงแรมจะต้องประสานงานกับองค์กรปกครองทางท้องถิ่น โดยหาความโดดเด่นของทรัพยากรในท้องถิ่นนำไป
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการสร้างรายได้กระจายสู่ ประชากรที่
ประกอบการในท้องถิ่น เช่นหาผลิตภัณฑ์และกิจกรรมใหม่ใหม่มาสร้างรายได้เสริมในท้องถิ่น 
  ผลการวิจัย พบว่า ผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จากการระบาดของโรค Covid-19 ที่มี
การจำกัดพื้นที่สีแดงเข้มที่มีมาตรการห้ามนั่งกินในร้าน ให้จำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มในลักษณะของการนำ
กลับไปบริโภคท่ีอ่ืนได้เท่านั้น และเปิดให้บริการได้จนถึงเวลา 21.00 น. ทำให้ธุรกิจขาดรายได้จากนักท่องเที่ยว 
การปิดสถานที่ต่าง ๆ รวมถึงแหล่งท่องเที่ยว การห้ามการเดินทางระหว่างจังหวัดที่ไม่จำเป็น และการขอความ
ร่วมมือสถานประกอบการให้พนักงานทำงานในที่พักอาศัย (Work from Home) เพื ่อขยายเศรษฐกิจใน
ท้องถิ่นเพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเดินทางท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น โดยการดำเนินการร่วมกันระหว่างที่พักและ
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องค์กรปกครองทางท้องถิ่น โดยหาความโดดเด่นของทรัพยากรในท้องถิ่นนำไปประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการ
ขายในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการสร้างรายได้กระจายสู่ประชากรที่ประกอบการในท้องถิ่น 
  3.3 ระบบสังคม/ค่านิยมที่เอื้อต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Social Situation) เป็นส่วนหนึ่งที่
สนับสนุนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเกิดจากระบบสังคม/ค่านิยม ที่เอื้อต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นค่านิยม
ของคนไทยที่ให้ความสนใจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปได้ดังนี้ 
  - ค่านิยมของคนไทยในปัจจุบันคนในเมืองให้ความสนใจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น เพราะ
ตรงข้ามกับวิถีชีวิตในทุก ๆ วัน มีความแปลกใหม่ ได้ลงมือทำเอง ได้ความรู้และประสบการณ์ใหม่ๆ ซึ่งไม่
สามารถหาได้จากงานประจำ และสังคมในปัจจุบันเป็นสังคมสื่อ Social media จึงทำให้เกิดค่านิยมอัพโหลด
ไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิตลงใน Account ของบุคคลนั้นๆ อีกทั้งค่านิยมนี้ยังส่งผลไปถึงนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
เนื่องมาจากความแตกต่างของลักษณะภูมิประเทศ วิถีการดำรงชีวิต เอกลักษณ์และวัฒนธรรม จึงทำให้เกิด
ความสนใจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากยิ่งขึ้น  
  - จากสภาวะของสังคมเมืองภายในประเทศไทยที่มีความหนาแน่นมากขึ้นในเมืองใหญ่  ๆ ซึ่ง
ตามมาด้วยความวุ่นวาย จนเกิดเป็นค่านิยมของเด็กสมัยใหม่ในการย้อนกลับสู่ธรรมชาติคือเริ่มโหยหาความ
เป็นธรรมชาติที่ดีและอากาศบริสุทธิ์ที่หาไม่ได้ภายในเมืองใหญ่ๆเพราะเจอทั้งปัญหาน้ำเน่าเสียและ PM 2.5 
ค่านิยมเหล่านี้เริ่มก่อตัวมากยิ่งขึ้นซึ่งเห็นได้จากจำนวนเด็กจบใหม่ในเมืองที่เริ่มทยอยกลับบ้านต่างจังหวัดเพ่ือ
ไปทำการเกษตรมากข้ึน ส่งผลให้สิ่งที่เก่ียวกับการเกษตรและธรรมชาติได้รับความนิยมสูง  
  - ระบบสังคมที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยวเชิงการเกษตร เพราะสังคมไทยเป็นสังคมที่ทำการเกษตรมา
อย่างช้านาน และเป็นประเทศที่ส่งออกสินค้าทางการเกษตรนับเป็นอันดับต้นๆของโลก จึงได้เปรียบในการทำ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประชาชนส่วนมากในประเทศไทยก็ให้ความสำคัญกับการทำการเกษตรเป็นอย่าง
มาก รวมไปถึงการทำการเกษตรแบบสมัยใหม่ให้เหมาะสมกับสังคมสมัยใหม่  
  - ระบบสังคมและค่านิยมของมนุษย์จะแตกต่างกันออกไปตามภูมิภาคนั้นๆ เนื่องจากค่านิยมเป็น
สิ่งที่ปลูกฝังแนวความคิด ความเชื่อ จากบุคคลในสังคมและมีการปฏิบัติสืบต่อกันมาเปรียบเสมือนแก่นแท้ของ
วัฒนธรรม ดังนั้น ความนิยมในปัจจุบันบุคคลส่วนใหญ่จึงต้องการท่องเที่ยว พักผ่อน ซื้อสินค้า และใช้บริการที่
ไม่ส่งผลเสียต่อสุขภาพหรือเป็นภัยสิ่งแวดล้อม จึงจำเป็นที่จะต้องมีการจัดการเทคโนโลยีของปราชญ์สมาชิกใน
ชุมชนที่มีอยู่ในชุมชนท้องถิ่นท่ีเหมาะสม ทำให้เกิดความรู้ที่สามารถปฏิบัติได้จริงในชีวิตประจำวัน 
  ผลการวิจัย พบว่า การสร้างค่านิยมของคนไทยในปัจจุบันคนในเมืองให้ความสนใจการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรมากขึ้น เช่น วิถีการดำรงชีวิต เอกลักษณ์และวัฒนธรรม จึงทำให้เกิดความสนใจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมากยิ่งขึ้น ค่านิยมของเด็กสมัยใหม่ เริ่มโหยหาความเป็นธรรมชาติที่ดีและอากาศบริสุ ทธิ์ที่หาไม่ได้
ภายในเมืองใหญ่ ๆ ระบบสังคมที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยวเชิงการเกษตร เพราะสังคมไทยเป็นสังคมที่ทำการเกษตร
มาอย่างช้านาน และเป็นประเทศท่ีส่งออกสินค้าทางการเกษตรนับเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก จึงได้เปรียบในการ
ทำการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประชาชนส่วนมากในประเทศไทยก็ให้ความสำคัญกับการทำการเกษตรเป็น
อย่างมาก รวมไปถึงการทำการเกษตรแบบสมัยใหม่ให้เหมาะสมกับสังคมสมัยใหม่ เช่น การทำการท่องเที่ยว
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เชิงเกษตรที่นำเอาเทคโนโลยีมาผสมผสานกัน จึงสามารถดึงดูดทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมาเรียนรู้และ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้เป็นอย่างด ี
  3.4 เทคโนโลยีที่จำเป็นต้องมีในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Technology Situation) เป็นการ
สร้างสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปได้ดังนี้ 
  - เทคโนโลยีที ่จำเป็นสำหรับการท่องเที ่ยว โดยเทคโนโลยีสารสนเทศ ในส่วนของการ
ประชาสัมพันธ์ร้านให้เป็นที่รู้จัก มีความนิยม โดยใช้สื่อคือ Facebook Instagram ในการโพสต์รูปภาพต่าง ๆ 
ภายในอาหารเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว รวมไปถึงการจ้าง Influencer หรือผู้มีอิทธิพลบนสื่อโซเชียลมาทำคอน
เทนต์ต่าง ๆ ไม่เพียงแต่เป็นการประชาสัมพันธ์ทางร้านอาหารได้จัดหน่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปทาง Social media 
อีกด้วย 
  - เทคโนโลยีทางการเกษตรส่งผลให้คุณภาพของสินค้าเกษตรที่ผลิตออกมามีคุณภาพสูงขึ้นได้
และสามารถควบคุมกระบวนการเพาะปลูกได้อย่างมีมาตราฐานด้วยระบบการวิเคราะห์ข้อมูลของ AI ที่ทำ
ให้ผลผลิตสูงสุดเกิดขึ้นได้ โดยเทคโนโลยีที่กำลังเป็นที่จับตามองในปัจจุบันเรื่องของการเกษตรคือ เทคนิคการ
ชลประทานขั้นสูง หุ่นยนต์เพื่อการเกษตร และ Internet of Things (IoT) โดยเทคนิคการชลประทานขั้นสูงจะ
ช่วยให้การทำการเกษตรไม่มีการขาดแคลนทรัพยากรที่สำคัญ คือ น้ำ โดยจะเป็นการปรับปรุงประสิทธิภาพ
ของทรัพยากรน้ำรวมถึงการใช้น้ำหยดและการใช้น้ำแบบฉีดพ่น รวมถึงเซ็นเซอร์ตรวจวัดความชื้นในดิน และ
สภาพอากาศ ส่วนหุ่นยนต์เพื่อการเกษตรจะช่วยให้สามารถตรวจสอบและจัดการทรัพยากรธรรมชาติ เช่น 
ตรวจวัดคุณภาพน้ำและอากาศ ที่ส่งผลให้การผลิตพืชผลอย่างมีประสิทธิภาพและปลอดภัยยิ่งขึ้น  
  - การนำคอมพิวเตอร์และโปรแกรมประยุกต์เพื่อมาช่วยให้การทำงานที่ง่ายมากขึ้น เช่น การ
พิมพ์เอกสาร การคำนวณ การนำเสนอข้อมูล การทำฐานข้อมูล การสร้างเว็บไซต์ เป็นต้น การนำเทคโนโลยี
สารสนเทศมาจัดเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยว และประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวโดยมีการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
หลายช่องทางมาใช้ร่วมกับการทำงาน ได้แก่ ช่องทางเว็บไซต์ขององค์กร เพจ Facebook มีการนำการใช้ QR 
Code มาใช้ในการแสดงความพึงพอใจหรือติชมในการมาท่องเที่ยวหรือเข้าพัก และมีบริการจองห้องพักผ่าน 
Agoda, Traveloka หร ือสามารถจองห ้องพ ักผ ่าน Line หร ือเพจ Facebook เพ ื ่อความสะดวกของ
นักท่องเที่ยว 
  - การนำเสนอข้อมูล เป็นการใช้งานเพื่อสร้างงานสำหรับการนำเสนอข้อมูลขององค์กรที่น่าสนใจ 
เช่น โปรแกรม Microsoft PowerPoint ของค่ายไมโครซอฟท์ ข้อดีของโปรแกรมคือการเตรียมแผ่นงานที่
เรียกว่า สไลด์ ให้กับผู ้ใช้งานเพื ่อสร้างหนังสือ รูป หรือภาพเคลื ่อนไหวลงในสไลด์พร้อมทั ้งสามารถใส่
องค์ประกอบอื่น ๆ  
  - การทำฐานข้อมูล เป็นการใช้งานเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลของกิจการที่มีความสัมพันธ์กันไว้
ด้วยกันในรูปของตารางอิเลคทรอนิกส์ หรือฐานข้อมูล (Database) เพื่อเรียกใช้งานในภายหลังให้กับกิจการ 
ตัวอย่างในการใช้งานของกิจการในการทำฐานข้อมูล เช่น การจัดทำฐานข้อมูลพนักงานในกิจการ เป็นต้น  
  - การทำงาน Graphic เป็นการใช้งานเพื่อสร้างงานเอกสารที่ต้องการความสวยงามเป็นพิเศษ ที่
มีรูปภาพประกอบเพื่อนำเสนอให้กับนักท่องเที่ยว โปรแกรมที่ใช้มักจะใช้โปรแกรม Page Maker, Corel 
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Draw, Adobe Photoshop เป็นต้น ตัวอย่างการใช้งาน เช่น การทำโบชัวร์โฆษณาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของกิจการ เป็นต้น   
  - การสร้างเว็บไซต์ เป็นโปรแกรมที่นำมาใช้งานเฉพาะการสร้างเว็บไซต์เพื่อใช้ในการบอกเล่า 
ประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้าและบริการผ่านระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ต โปรแกรมต่างๆ จะเตรียมเครื่องมือ
ให้กับผู้ใช้และสามารถใช้งานได้อย่างง่ายในลักษณะกราฟฟิกส์ ที่ผู้ใช้งานเห็นการทำงานเหมือนขณะแสดงผล 
โดยโปรแกรมจะแปลงการทำงานให้เป็นรหัสโปรแกรมคอมพิวเตอร์ภาษา HTML อัตโนมัติ ผู้ใช้ไม่จำเป็นต้อง
เรียนรู้การเขียนรหัสโปรแกรมคอมพิวเตอร์ เช่น การใช้งานในเว็บไซต์ต่างๆ เป็นต้น  
  - การทำงานมัลติมีเดีย เป็นโปรแกรมสำหรับการสร้างไฟล์คอมพิวเตอร์ที่ทำงานในรูปแบบภาพ
หรือภาพเคลื่อนไหว สี เสียง เพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้าและบริการ เช่น การตัดต่อวิดีโอ เสียง 
การทำภาพเคลื่อนไหว เช่น การสร้างวิดีโอโฆษณาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของกิจการ เป็นต้น 
  - ดิจิตอล (Digital Technologies) เพื่อทำให้การตลาดบรรลุผลสำเร็จ รวมไปถึงสื่อทุกอย่างใน
อินเตอร์เน็ตเช่น เว็บไซส์ อีเมล์ และสื่อดิจิตอลอ่ืน ๆ ได้แก่ Wireless หรือ Mobile และสื่อที่ใช้ในการส่ง
ดิจิตอล โทรทัศน์เช่น เคเบิล และดาวเทียม แต่สื่อเหล่านี้จะสำเร็จได้ต้องทำงานบูรณาการร่วมกับสื่ออ่ืนๆ เช่น 
สื่อสิ่งพิมพ์ โทรทัศน์ หรือ ไดเร็คเมล์ทั้งหมดนี้รวมรียกว่า e-marketing ยังมีอีกหลายคำที่ใช้เรียก ได้แก่ 
internet marketing, digital marketing 
  - การสื่อสารตลาดแบบครบวงจรเพื่อสร้าง Brand awareness เพื่อให้นักท่องเที่ยวเป้าหมาย
รับรู้ถึงการมีอยู่ของตราสินค้าและเพ่ิม Perceived Value เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเห็นถึง คุณค่าของการเป็นสินค้า
เกษตรอินทรีย์ที่ทันสมัย ได้แก่ การโฆษณาผ่านสื่อพิมพ์ การประชาสัมพันธ์ผ่านสังคมออนไลน์ ในยุคการตลาด
แบบดิจิตอล  
  ผลการวิจัย พบว่า การนำเทคโนโลยีมาใช้เพื่อประกอบการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการ
นำมาใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จัก และโพสต์รูปภาพต่าง ๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว การใช้เทคโนโลยี
ทางการเกษตร ที่ส่งผลให้คุณภาพของสินค้าเกษตรมีคุณภาพสูงขึ้นและมีมาตราฐาน การใช้เทคโนโลยีในการ
ตรวจวัดความชื้นในดิน และสภาพอากาศ การนำคอมพิวเตอร์และโปรแกรมประยุกต์เพ่ือมาช่วยให้การทำงาน
ที่ง่ายมากขึ้น เช่น การพิมพ์เอกสาร การคำนวณ การนำเสนอข้อมูล การทำฐานข้อมูล การสร้างเว็ บไซต์ เป็น
ต้น การนำเทคโนโลยีสารสนเทศมาจัดเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยว และประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว การคำนวณ
และการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นตัวเลข ทำบัญชี การสร้างกราฟ แผนภูมิต่างๆ หรือสร้างตารางเพื่อใช้ในการ
บริหารกิจการ การนำเสนอข้อมูลขององค์กรที่น่าสนใจ การทำฐานข้อมูล เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลของกิจการที่มี
ความสัมพันธ์กันไว้ด้วยกันในรูปของตารางอิเล็กทรอนิกส์ หรือฐานข้อมูล การทำงาน Graphic เพื่อสร้างงาน
เอกสารที่ต้องการความสวยงามเป็นพิเศษ การสร้างเว็บไซต์ เพ่ือใช้ในการบอกเล่าประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้า
และบริการผ่านระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ต การทำงานมัลติมีเดีย ที่ทำงานในรูปแบบภาพหรือภาพเคลื่อนไหว 
สี เส ียง เพื ่อใช ้ในการประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้าและบริการ เช ่น การตัดต่อว ิด ีโอ เส ียง การทำ
ภาพเคลื่อนไหว เช่น การสร้างวิดีโอโฆษณาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของกิจการ เป็นต้น การสื่อสารตลาดแบบ
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ครบวงจรเพื่อสร้าง Brand awareness เพื่อให้นักท่องเที่ยวเป้าหมายรับรู้ถึงการมีอยู่ของตราสินค้าและเพ่ิม 
Perceived Value 
  3.5 สิ่งแวดล้อมที่เอื้ออำนวยต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Environmental Situation) เป็นการ
ปรับปรุงสิ่งแวดล้อมที่เอ้ืออำนวยต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปได้ดังนี้ 
  - สิ่งแวดล้อมท่ีจะช่วยเอ้ือให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรประกอบไปด้วยสิ่งแวดล้อมมากมายทั้ง
ภายในตัวธุรกิจการท่องเที่ยวการเกษตรเองและสิ่งแวดล้อมภายนอกที่จะคอยให้การสนับสนุนหรือกดดัน โดย
สิ่งแวดล้อมภายในและสิ่งแวดล้อมภายนอกประกอบไปด้วย 
  - สถานที่ติดแม่น้ำการทำการเกษตรจึงต้องทำการเกษตรที่เกี่ยวกับแม่น้ำเป็นส่วนมาก และมี
ความเป็นธรรมชาติ มีวิถีชีวิตของสมาชิกในชุมชนที่ยังคงความดั้งเดิมของการใช้ชีวิตคนสมัยก่อนไว้จึงเหมาะแก่
การทำนาบัวซึ่งเป็นธุรกิจที่สืบทอดมายาวนาน และการทำนาบัวไม่ได้มีการทำร้ายธรรมชาติและเป็นการ
อนุรักษ์ธรรมชาติให้ยังคงมีอยู่ รวมถึงการนั่งเรือชมความสวยงามของคลองมหาสวัสดิ์ ซึ่งการสัญจรโดยเรือเป็น
การสัญจรที่คนที่อาศัยอยู่ริมแม่น้ำทำกันมาแต่ช้านานอยู่แล้วจึงทำให้สิ่งนี้เป็นจุดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวนี้ 
สิ่งแวดล้อมบริเวณนี้จึงเหมาะสมแก่การทำการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  - ระบบการเชื่อมโยงของการคมนาคมขนส่งนักท่องเที่ยว เนื่องจากการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมักอยู่ในพ้ืนที่ชนบทที่ห่างไกลจากชุมชน เป็นปัจจัยสำคัญของแหล่งท่องเที่ยวที่จะทำให้เกิดการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมชม หากปราศจากการขนส่งที่ดี แม้แหล่งท่องเที่ยวจะงดงามและน่าสนใจเพียงใด ก็จะมี
เพียงนักท่องเที่ยวจำนวนน้อยที่จะได้มีโอกาสเที่ยวชม  
  - ระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานที่จำเป็นต้องมีในพื้นที่ท่องเที่ยว เช่น ถนน ไฟฟ้า น้ำประปา 
รวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกนักท่องเที่ยว เช่น ที่พักแรม ร้านอาหาร เป็นต้น 
  ผลการวิจัย พบว่า สิ่งแวดล้อมในการท่องเที่ยวการเกษตรและสิ่งแวดล้อมภายนอกที่จะคอยให้
การสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ความเป็นธรรมชาติ ที่มีวิถีชีวิตของสมาชิกในชุมชนที่ยังคงความดั้งเดิม
ของการใช้ชีวิต รวมถึง ระบบการเชื่อมโยงของการคมนาคมขนส่งนักท่องเที่ยว ระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานที่
จำเป็นต้องมีในพื้นที่ท่องเที่ยว เช่น ถนน ไฟฟ้า น้ำประปา รวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกนักท่องเที่ยว เช่น ที่
พักแรม ร้านอาหาร เป็นต้น 
  3.6 กฎหมายที่บังคับใช้เกี ่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Legal Situation) เป็นสิ่งที่
ผู้ประกอบการต้องคำนึงถึงการปฏิบัติตามกฎหมายที่บังคับใช้เกี่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปได้
ดังนี้  
  - เกษตรกรต้องมีความรู ้และความเข้าใจเกี ่ยวกับระเบียบและข้อกฎหมาย  ที ่ เก ี ่ยวกับ
อุตสาหกรรมบริการ เช่น มาตรฐานที่พัก การจัดการการท่องเที่ยว มาตรฐานภูมิทัศน์ เป็นต้น 
  - สถานที่ท่องเที่ยวที่อยู่บริเวณป่าสงวนในการประกาศใช้พระราชบัญญัติปรับปรุงกระทรวง 
ทบวง กรม พ.ศ. 2545 และพระราชกฤษฎีกาโอนกิจการบริหารและอำนาจหน้าที่ของส่วนราชการให้เป็นไป
ตามพระราชบัญญัติปรับปรุงกระทรวง ทบวง กรม พ.ศ. 2545 ได้กำหนดให้กรมป่าไม้เป็นส่วนราชการในสังกัด
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ และให้กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืชเป็นส่วนราชการในสังกัด
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กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อม ทำให้เกิดปัญหาการบริหาร ทั ้งในด้านนโยบาย วิชาการ 
บุคลากร และการบังคับใช้กฎหมาย รวมทั้งเป็นเหตุให้ระบบการบริหารงานและการบังคับใช้กฎหมายขาด
ประสิทธิภาพ  
  - การดำเนินธุรกิจของทางธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ต้องอยู่ภายใต้กฎหมายเช่นเดียวกับ
ธุรกิจอื่นๆ โดยต้องดำเนินธุรกิจตามพระราชบัญญัติสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2544 
พระราชบัญญัติพันธุ์พืช พ.ศ. 2518 ระเบียบข้อบังคับสมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว กฎหมายเกี่ยวกับการ
ประกอบธุรกิจที่พัก เป็นต้น 
 - ธุรกิจที่มีการทำในรูปแบบฟาร์มสเตย์หรือโฮมสเตย์ยังต้องใช้หลักเกณฑ์การประกอบธุรกิจโรงแรม  
พ.ศ.  2551 ข้อ 1 ทำให้ธุรกิจโฮมสเตย์ที่มีจำนวนห้องพักในอาคารเดียวกันหรือหลายอาการรวมกันไม่เกินสี่
ห้องและมีจำนวนผู้พักรวมกันทั้งหมดไม่เกิน 20 คน ซึ่งจัดตั้งขึ้นเพื่อให้บริการที่พักชั่วคราวสำหรับคนเดินทาง
หรือบุคคลอื่นใดโดยมีค่าตอบแทน  และมีการนำพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 แก้ไขเพิ่มเติม
โดย พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2541 และ พระราชบัญญัติวิธีพิจารณาคดีผู้บริโภค 
พ.ศ. 2551 มาปรับใช้กับการให้ความคุ้มครองนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  - กฎหมายเกี่ยวกับองค์การที่ดูแลสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยทั่วไป ได้แก่ 
   1. พระราชบัญญัติการท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ.2522  มีคำจำกัดความของ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ผู้ประกอบอุตสาหกรรมท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวและคณะกรรมการการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย ระเบียบเกี่ยวกับการจัดตั้งทุน และเงินสำรองของการ ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ระเบียบ
เกี่ยวกับการกำกับ การควบคุมและการบริหารงานของททท. 
   2. พระราชบัญญัติสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ.2544 กำหนดให้มี
การจัดตั ้งสภาอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทย มีวัตถุประสงค์ เป็นตัวแทนของผู ้ประกอบ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวในด้านการประสานงาน ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ส่งเสริมให้มีการ
อนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี สถานที่ท่องเที่ยว โบราณสถาน และสิ่งแวดล้อมรวมทั้งเอกลักษณ์ของ
ความเป็นไทย ส่งเสริมให้มีจรรยามารยาทในการท่องเที่ยว 
   3. พระราชบัญญัติสภาตำบลและองค์การบริหารส่วนตำบล พ.ศ.2537 ถึง 2546 (รวม 5 
ฉบับ) เกี่ยวข้องกับการพัฒนาตำบลทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม จัดให้มีและบำรุงรักษาทางน้ำ
และทางบก การกำจัดมูลฝอยและสิ่งปฏิกูล ป้องกันโรคและระงับโรคติดต่อ ป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย 
ส่งเสริมการศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม ส่งเสริมการพัฒนาสตรี เด็ก เยาวชน ผู้สูงอายุและผู้พิการ  คุ้มครอง
ดูแลและบำรุงรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม บำรุงรักษาศิลปะ จารีตประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
และวัฒนธรรมอันดีของท้องถิ่น 
  - กฎหมายควบคุมนักท่องเที่ยว มีกฎหมายสำคัญ ได้แก่ พระราชบัญญัติคนเข้าเมือง พ.ศ.2522, 
2523 และ 2542 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการอนุญาตให้ชาวต่างชาติเดินทางเข้าออกในประเทศไทยใน
ฐานะนักท่องเที่ยว ดูแลเกี่ยวกับการเข้ามาในราชอาณาจักรเป็นการชั่วคราวของคนต่างด้าว  การควบคุม
พาหนะที่เข้า-ออกประเทศตามช่องทางด่านตรวจคนเข้าเมืองหรือท้องที่ที่กำหนด 
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  - กฎหมายควบคุมดูแลและพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว มีกฎหมายสำคัญ ได้แก่  
   1. พระราชบัญญัติป่าไม้ พ.ศ. 2484 , 2522 และ 2525 เกี่ยวกับการพัฒนาและอนุรักษ์
ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ ควบคุมการตัดไม้ และของป่าหวงห้าม รวมทั้งควบคุมการนำไม้และ
ของป่าเคลื่อนออกจากป่า เพื่อมิให้มีการตัดไม้และทำลายไม้โดยไม่จำเป็น และสงวนไม้มีค่าบางชนิดเอาไว้ มี
ส่วนช่วยในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมของป่าให้ยั่งยืน 
   2. พระราชบัญญัติแร่ พ.ศ. 2510, 2522 และ 2534 การสำรวจแร่หรือทำเหมือง ถ้าพบ
โบราณวัตถุหรือซากดึกดำบรรพ์หรือแร่พิเศษอันมีคุณค่าแก่การศึกษาในทางธรณีวิทยา จะต้องปฏิบัติตาม
บทบัญญัติแห่งกฎหมายเกี่ยวกับการเก็บได้ซ่ึงวัตถุนั้น และผู้ถืออาชญาบัตรหรือผู้ถือประทานบัตรชั่วคราว หรือ
ผู้ถือประทานบัตรจะต้องแจ้งต่อทรัพยากรธรณีประจำท้องถิ่น 
   3. ประมวลกฎหมายที่ดิน พ.ศ. 2520 การสำรวจและทำสำมะโนที่ดินเพื่อให้ทราบถึงความ
อุดมสมบูรณ์ตามธรรมชาติ และความเหมาะสมแก่การทำประโยชน์ของรัฐและประชาชน กระทรวงมหาดไทย
ได้อาศัยมาตรา 9 (2) ออกประกาศลงวันที่ 21 พฤษภาคม 2523 มิให้มีการทำลาย หรือทำให้เสื่อมสภาพใน
บริเวณท่ีเขาหรือภูเขา และปริมณฑลรอบที่เขาหรือภูเขาสูง 40 เมตร บริเวณแม่น้ำลำคลอง รวมถึงที่ดินของรัฐ
ที่มิได้มีบุคคลผู้ใดมีสิทธิครอบครองเฉพาะบริเวณท่ีดินที่เป็นหิน ที่กรวด หรือที่ทราย 
   4. พระราชบัญญัติวัฒนธรรมแห่งชาติ พ.ศ.2485 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการรักษาและ
อนุรักษ์ประเพณีและศิลปวัฒนธรรม ความเป็นเอกลักษณ์ของชาติให้คงอยู่สืบไปซึ่งกิจกรรมประเพณีและ
ศิลปวัฒนธรรมจัดเป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวที่สำคัญ การดำเนินการใดๆ ที่เกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรมเพ่ือ
การท่องเที่ยวจึงจำเป็นต้องปฏิบัติตามพระราชบัญญัติวัฒนธรรมแห่งชาติ 
  ผลการวิจัย พบว่า การทำธุรกิจที่ผู้ประกอบต้องมีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับระเบียบและข้อ
กฎหมาย เพื่อยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นำไปสู่ความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว มาตรฐาน
เกี ่ยวกับอุตสาหกรรมบริการ เช่น มาตรฐานที่พัก การจัดการการท่องเที่ยว มาตรฐานภูมิทัศน์ เป็นต้น 
หน่วยงานที่ดูแลด้านพระราชบัญญัติ กฎ ระเบียบ และข้อบังคับด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ กรมป่าไม้เป็นส่วน
ราชการในสังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืชเป็นส่วนราชการใน
สังกัดกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมไทย
ธุรกิจการท่องเที่ยว รวมถึง การใช้พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พระราชบัญญัติวิธีพิจารณาคดีผู้บริโภค 
พ.ศ. 2551 มาปรับใช้กับการให้ความคุ้มครองนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 4. ปัจจัยภายนอกระดับจุลภาค (External-Micro Factors) 
  4.1 การแข่งขันระหว่างผู ้ประกอบการธุรกิจท่องเที ่ยวในตลาด (Rivalry Among Firms)                    
เป็นช่วงที่ผู้ประกอบการรายเดิมที่พัฒนาธุรกิจของตนเองให้เหมาะสมมากขึ้น สรุปได้ดังนี้ 
  - ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการแข่งขันสูง เนื่องมาจากผู้ประกอบการหันมาให้ความสนใจ
ในด้านนี้มากขึ้น เพราะมีผลตอบแทนที่ดี มีกระแสสังคมนิยมสูง และสามารถตอบสนองต่อความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้ทุกเพศทุกวัย อีกทั้งธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความหลากหลายรูปแบบ  ดังนี้ 1. แบบ
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กิจกรรมรายบุคคล ได้แก่ การนำเที่ยวชมสวนของเกษตรกรรายบุคคลที่ประสบความสำเร็จในการประกอบ
อาชีพ เช่น สวนทุเรียน มังคุด สวนไม้ดอกไม้ประดับ หรือแม้แต่ฟาร์มเลี้ยงสัตว์ 2. กิจกรรมการท่องเที่ยวตาม
ฤดูกาลหรือเทศกาล เช่น การจัดงานวันทุเรียนโลก งานวันเงาะโรงเรียน ทุ่งทานตะวันบาน ซึ่งการท่องเที่ยว
แบบนี้จะมีขึ้นเฉพาะในช่วงที่มีการจัดนิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตรเท่านั้น 3. กิจกรรมการท่องเที่ยวตาม
ชุมชนหรือหมู่บ้านเกษตรกร ซึ่งเกษตรกรในชุมชน ร่วมกันจัดตั้งบริหารและจัดการท่องเที่ยว การจัดภูมิทัศน์ 
การให้แนวความคิดในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับพ้ืนที่และความสามารถของเกษตรกรในชุมชน  
  - การแข่งขันในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปริมาณที่สูงตามสถานที่เกษตรและสถานที่
ธรรมชาติในประเทศไทย เกษตรกรสามารถที่จะแปลงพื้นที่ของตนเองที่มีอยู่กลายเป็นพื้นที่การท่องเที่ยวทาง
การเกษตรได้อย่างง่ายดาย ทำให้การแข่งขันมีสูงมากขึ้นตามไปด้วยและปริมาณที่เยอะของเกษตรกรก็ยิ่ง
กดดันให้เกิดการแข่งขันท่ีสูงมาดยิ่งขึ้น 
  - เทรนด์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวเป็นวงกว้างและดูเหมือนจะเพิ่มข้ึน
จากในอดีต ย่อมทำให้เกิดการแข่งขันจากธุรกิจการท่องเที่ยวประเภทนี้ขึ้น สิ่งที่ผู้ดำเนินการจัดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรจะต้องคำนึงถึงในการแข่งขันในตลาดที่คู่แข่งขันเพ่ิมข้ึนเป็นจำนวนมาก นั่นก็คือ 1. การส่งเสริมการ
ขาย โดยได้มีบริการพิเศษเรื ่องที ่พัก อาหาร ของแถม เพื ่อให้นักท่องเที ่ยวเกิดความประทับใจ  จูงใจ
นักท่องเที่ยวให้ได้มากที่สุด และมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้ทราบโดยทั่วกันทั้งทางโซเชียลมีเดีย และสื่อ
วิทยุ 2. การบริการที่ดี ที่การสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว และให้นักท่องเที่ยวที่เคยเข้ามาเที่ยว
กล่าวถึงและชักชวนให้ นักท่องเที่ยวอื่น ๆ มาใช้บริการ  หรือตัวเขาเองกลับมาใช้บริการอีก  3. การพิจารณา
ราคา ธุรกิจการท่องเที่ยวเป็นธุรกิจด้านการบริการ ซึ่งก็ต้องมีการแข่งขันกัน  เพื่อใ ห้นักท่องเที่ยวสามารถ
เปรียบเทียบราคาได้จากการบริการและคุณภาพที่เหมาะสมการกำหนดราคา เราจึงต้องคำนึงถึงคุณภาพด้าน
การบริการและคู่แข่งขันด้วย 
 - การท่องเที่ยวเชิงเกษตรต้องมีการมีส่วนร่วมจากชุมชน โดยการรวมตัวกันเป็นกลุ่มหรือภาคีใน
ระดับท้องถิ่น เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน การกำหนดราคาขาย ทั้งยังมีส่วนช่วยให้เกิดการจ้างงานและ
กระจายรายได้สู่ ชุมชนท้องถิ่น และหน่วยงานภาครัฐ ในการสนับสนุนและส่งเสริม ให้ความรู้ด้าน การจัดการ 
การบริหาร การท่องเที่ยวและโครงสร้างพื้นฐานเพื่อรองรับจำนวนนักท่องเที่ยวในอนาคต และการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวให้เดินทางสะดวก ปลอดภัย และได้รับรางวัล ด้านการท่องเที่ยวเพื่อสร้างมาตรฐาน และความ
น่าเชื่อถือแก่นักท่องเที่ยว  
  ผลการวิจัย พบว่า ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการแข่งขันสูง การท่องเที่ยวเชิงเกษตร มี
ผลตอบแทนที่ดี มีกระแสสังคมนิยมสูง และสามารถตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ทุกเพศทุก
วัย และทุกกลุ่ม อีกทั้ง การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีกิจกรรมที่หลากหลาย ทั้งกิจกรรมรายบุคคล ได้แก่  การนำ
เที่ยวชมสวนของเกษตรกรรายบุคคลที่ประสบความสำเร็จในการประกอบอาชีพ เช่น สวนทุเรียน มังคุด สวน
ไม้ดอกไม้ประดับ หรือแม้แต่ฟาร์มเลี้ยงสัตว์ กิจกรรมการท่องเที่ยวตามฤดูกาลหรือเทศกาล เช่น การจัดงานวัน
ทุเรียนโลก งานวันเงาะโรงเรียนทุ่งทานตะวันบาน เป็นต้น และกิจกรรมการท่องเที่ยวตามชุมชนหรือหมู่บ้าน
เกษตรกร โดยเกษตรกรสามารถที่จะแปลงพื้นที่ของตนเองที่มีอยู่กลายเป็นพื้นที่การท่องเที่ยวทางการเกษตร
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ได้อย่างง่าย ความนิยมของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในวงกว้างและเพ่ิมข้ึนจากในอดีต ทำให้เกิดการแข่งขันจาก
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยการท่องเที่ยวที่จะประสบความสำเร็จได้อย่างยาวนานต้องมีการยอมรับและ
มีส่วนร่วมจากชุมชน โดยการรวมตัวกันเป็นกลุ่มหรือภาคีในระดับท้องถิ่น เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน ที่
ช่วยให้เกิดการจ้างงานและกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น รวมทั้ง หน่วยงานภาครัฐสนับสนุนและส่งเสริม ใน
ด้านการให้ความรู้ด้านการจัดการ การบริหาร การท่องเที่ยว และโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อรองรับจำนวน
นักท่องเที่ยว การจัดการท่องเที่ยวที่เต็มรูปแบบส่วนใหญ่จะมีลักษณะของนายทุนมากกว่ากลุ่มเกษตรกรหรือ
ชุมชน ทำให้รายได้ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวเข้าถึงเกษตรกรเป็นจำนวนน้อย การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรต้องพิจารณาทั้งห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อการควบคุมคุณภาพ และมาตรฐานในการ
จัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นการจัดการท่องเชิงเกษตรจากรุ่นสู่รุ่น 
  4.2 การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Threat of New Entrants) เป็น
ช่วงที่ผู้ประกอบการเปลี่ยนวิถีการทำงานจากงานประจำเป็นงานที่เป็นเจ้าของเอง จึงเกิดการแข่งขันในตลาด
มากยิ่งขึ้น สรุปได้ดังนี้ 
  - ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความนิยมอย่างมากเพราะสามารถตอบสนองความต้องการได้
ทุกช่วงอายุ ดังนั้นการเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่จึงมีอยู่สูง เนื่องจากมีธุรกิจใหม่ ๆ เกิดขึ้นมาเรื่อย ๆ ดังนั้นแต่
ละธุรกิจต้องหาจุดแข็งของตัวเองให้เจอและพัฒนาตลอดเวลาเพื่อให้ธุรกิจดำเนินต่อไปในสภาวะที่มีคู่แข่งราย
ใหม่เพ่ิมข้ึนตลอดทุกวัน 
  - การเข้ามาของคู่แข่งด้านการท่องเที่ยวย่อมส่งผลดีและผลเสียต่อตัวธุรกิจไม่มากก็น้อย แต่ถ้า
มองไปที่ข้อดีนั้นจะเห็นได้ว่า การแข่งขันส่งผลให้ตัวธุรกิจจำเป็นต้องมีการพัฒนาอยู่เสมอ เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
รู้สึกถึงประสบการณ์แปลกใหม่ หรือความรู้สึกดีที่มีให้กับการท่อง เที่ยวนั้น ๆ และสิ่งที่ผู้ดำเนินการจัดการ
ท่องเที่ยวจะต้องคำนึงถึงในการแข่งขันในตลาด นั่นก็คือ 1. การส่งเสริมการขาย หมายถึง การทำให้เกิดการ
ขายให้มากที ่ส ุด การส่งเสริมการขาย อาจทำโดยมีบริการพิเศษเรื ่อง ที ่พัก อาหาร ของแถม เพื ่อให้
นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ จูงใจนักท่องเที่ยวและมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้ทราบโดยทั่วกัน 2. การ
บริการ หมายถึง การสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวและให้เขากล่าวถึงและชักชวนให้ นักท่องเที่ยวอ่ืน 
ๆ มาใช้บริการ หรือตัวเขาเองกลับมาใช้บริการอีก 3. การพิจารณาราคา หมายถึง ธุรกิจการท่องเที่ยวเป็น
ธุรกิจด้านการบริการ ซึ่งก็ต้องมีการแข่งขันกัน นักท่องเที่ยวสามารถเปรียบเทียบราคาได้จากการบริการและ
คุณภาพที่เหมาะสมการกำหนดราคาจึงต้องคำนึงถึงคุณภาพด้านการบริการและคู่แข่งขันด้วย 
  - การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยปัจจัยที่จะกำหนดความยาก
ง่ายในการเข้าสู่ตลาด ได้แก่ เงินลงทุนหรือทรัพยากรที่ต้องใช้ในการทำธุรกิจ ถ้าต้องใช้เงินหรือทรัพยากรเยอะ 
คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก (ภัยคุกคามจากคู่แข่งรายใหม่ก็จะต่ำ) เทคโนโลยีในการผลิต ถ้าต้องใช้
เทคโนโลยีสูงในการผลิต คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก ความเชี่ยวชาญหรือประสบการณ์ หากการทำ
ธุรกิจนั้นต้องอาศัยประสบการณ์สูง คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก ความจงรักภักดีของนักท่องเที่ยวต่อ
แบรนด์ในตลาด หากนักท่องเที่ยวจงรักภักดีกับแบรนด์เดิมมาก คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก นโยบาย
ในการควบคุมของรัฐ เช่น การกำหนดโควต้า การให้สัมปทาน การกำหนดมาตรฐานต่าง  ๆ ถ้ามีการคุมเข้ม 
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คู่แข่งรายใหม่ก็เข้ามาแข่งขันยาก การประหยัดจากขนาด (Economics of Scale) ถ้าธุรกิจที่อยู่ในตลาดมีการ
ผลิตจำนวนมากจนสามารถซ้ือวัตถุดิบได้ในต้นทุนที่ต่ำมาก คู่แข่งรายใหม่ก็เข้ามาแข่งขันยาก   
  - การแข่งขันระหว่างคู่แข่งรายใหม่ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงเกษตร การแข่งขันระหว่างคู่แข่ง
ในอุตสาหกรรมเดียวกันค่อนข้างสูง เนื่องจากผลผลิตทางการเกษตรเป็นสินค้าที่มีรูปลักษณ์ภายนอกคล้ายกัน
มาก อาจจะแตกต่างกันที่ตรารับรองมาตรฐาน ซึ่งนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความเข้าใจในเรื่องนี้             
ทำให้ไม่สามารถแยกแยะคุณภาพหรือกระบวนการผลิตในแต่ละรูปแบบได้ สินค้าที่ต้องใช้ต้นทุนสูงกว่าจึงต้อง
พยายามสร้างคุณค่า เพ่ือดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ยิ่งถ้าคู่แข่งมีศักยภาพในการผลิตที่สูงกว่าย่อมมีโอกาสในการชิง
ส่วนแบ่งทางการตลาดได้เร็วกว่าสินค้าที่เสียเปรียบ จึงจำเป็นต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ดังกล่าว
ด้วยการสร้างจุดขายและการรับรู้สินค้าของตนเอง 
 - การมีคู่แข่งทางธุรกิจจะทำให้ธุรกิจและพนักงานขายมีความกระตือรือร้น และอดทนที่จะดำเนิน
ธุรกิจต่อให้อย่างมีประสิทธิภาพ และพัฒนาธุรกิจให้มีคุณภาพอย่างต่อเนื่อง คู่แข่งขัน หมายถึง บุคคลหรือกลุ่ม
บุคคลที่ดำเนินธุรกิจเหมือนกัน หรือใกล้เคียงกัน โดยแข่งขันด้านการขาย โปรโมชั่น การผลิตทั้งปริมาณและ
คุณภาพ เพื่อจะให้เป็นธุรกิจที่ยึดครองตลาดให้มากที่สุด การแข่งขันนั้นถือเป็นเรื่องธรรมชาติในการทำธุรกิจ 
หากธุรกิจใดที่น่าลงทุนและได้ผลตอบรับจากตลาดดี ธุรกิจนั้นก็เปรียบเสมือนแม่เหล็กดึงดูดให้มีผู้ลงทุนด้วย 
สิ่งแรกที่ผู้ประกอบธุรกิจจะต้องให้ความสนใจก็คือ กลยุทธ์การตั้งราคาผลิตภัณฑ์และบริการ เนื่องจากปัจจัย
อันดับหนึ่งที่ผู ้บริโภคใช้ตัดสินใจซื้อสินค้าคือราคา หากใช้กลยุทธสินค้าราคาถูกกว่าคู่แข่งในท้องตลาด 
ผู้บริโภคก็มักหยิบสินค้าของเราขึ้นมาพิจารณาก่อนเป็นอันดับแรก ซึ่งจะช่วยเพิ่มโอกาสในการปิดการขายได้
รวดเร็วขึ้น แต่ทั้งนี้หากผู้ประกอบการเลือกใช้กลยุทธ์ดังกล่าวควรคำนวณจุดคุ้มทุนให้รอบคอบ อย่าตัดราคา
คู่แข่งจนตัวเองไม่มีกำไร หรือต้องคำนึงถึงความเหมาะสมของสินค้าด้วย เพราะหากตั้งราคาสินค้าถูกกว่าความ
เป็นจริงมากเกินไป อาจทำให้ผู้บริโภคเกิดความไม่เชื่อมั่น ส่งผลให้นักท่องเที่ยวเลิกใช้สินค้าและบริการเพราะ
คิดว่าคุณภาพคงลดตามราคาไปด้วย 
  ผลการวิจัย พบว่า เมื่อธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความนิยมอย่างมาก การเข้ามาของคู่แข่ง
รายใหม่จึงมีอยู่สูง  และมีความจำเป็นต้องสร้างจุดเด่นให้แตกต่างเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว การเข้ามาของคู่แข่ง
ด้านการท่องเที่ยว อาจเป็นผลดีในด้านการพัฒนาธุรกิจของตนเองอยู ่เสมอ เพื่อให้นักท่องเที่ยวรู ้สึกถึง
ประสบการณ์แปลกใหม่ หรือความรู้สึกดีที่มีให้กับการท่องเที ่ยว การข้าวของธุรกิจรายใหม่ สามาถเป็น
ทางเลือกให้นักท่องเที่ยวสามารถเปรียบเทียบราคาได้จากการบริการและคุณภาพที่เหมาะสมการกำหนดราคา
จึงต้องคำนึงถึงคุณภาพด้านการบริการและคู่แข่งขันด้วย การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในตลาดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร โดยปัจจัยที่จะกำหนดความยากง่ายในการเข้าสู่ตลาด ได้แก่ เงินลงทุนหรือทรัพยากรที่ต้องใช้ใน
การทำธุรกิจ ถ้าต้องใช้เงินหรือทรัพยากรเยอะ คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก (ภัยคุกคามจากคู่แข่งราย
ใหม่ก็จะต่ำ) เทคโนโลยีในการผลิต การมีคู่แข่งทางธุรกิจจะทำให้ธุรกิจและพนักงานขายมีความกระตือรือร้น 
และอดทนที่จะดำเนินธุรกิจต่อให้อย่างมีประสิทธิภาพ และพัฒนาธุรกิจให้มีคุณภาพอย่างต่อเนื่อง 
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  4.3 อำนาจต่อรองของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Supplier) เป็นรูปแบบการจัดการ
ของเกษตรกรเองท่ีเป็นไปตามสภาพของวิถีการดำรงชีวิตของท้องถิ่นแต่ละท้องถิ่น สรุปได้ดังนี้ 
  - ซัพพลายเออร์ คือ การจัดการของเกษตรกรเอง ดังนั้น จึงไม่จำเป็นต้องพ่ึงพาการซื้อจากแหล่ง
วัตถุดิบมากนัก ยกเว้น พันธุ์พืชหรือพันธุ์สัตว์ ที่ต้องจัดหา เพื่อสร้างความแตกต่าง เช่น ข้าวหลากสี ดอกไม้
หลากสี เป็นต้นหรือผู้ส่งมอบผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยว 
  - ซัพพลายเออร์ เป็นผู้จัดการวัตถุดิบในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของธุรกิจ เช่น ดอก
เก๊กฮวย เป็นวัตถุดิบในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร คือ การที่ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาชมสวนและถ่ายรูป 
มีส่วนร่วมในการปลูกดอกเก๊กฮวยและมีส่วนร่วมในแหล่งชุมชน ในส่วนของสวนผักผลไม้ เปิดให้นักท่องเที่ยว
ไดเ้ข้าชมการปลูกแบบ Biodynamic Farming หรือเกษตรชีวพลวัต ที่นำมาทำเมนูอาหารที่สดใหม่และปลอด
สารพิษ 
  - การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ให้นักท่องเที่ยวได้มาเยี่ยมชมบรรยากาศของพ้ืนที่นา แหล่งธรรมชาติ 
ฟาร์มสัตว์เลี้ยง และยังเป็นการพักผ่อนที่ดีสำหรับครอบครัว โดยวัตถุดิบหลักของตัวธุรกิจ ก็คือ พื้นที่นาข้าว 
พื้นที่เพาะปลูกผักออร์แกนิค และฟาร์มเลี้ยงสัตว์อีกจำนวนหนึ่ง โดยผลผลิตที่ได้มาจากพื้นที่ทั้งหมดนี้ได้
นำไปใช้ประโยชน์จากการแปรรูปเป็นอาหารสำหรับนักท่องเที่ยวที่เข้าพักที่รีสอร์ ท รวมถึงนักท่องเที่ยวที่มา
ทานอาหารที่ร้านอาหารภายในพ้ืนที่อีกด้วย 
  - การประกอบการเน้นใช้วัตถุดิบภายในกิจการ เช่น เป็นธุรกิจฟาร์มที่ปลูกผักเกษตรอินทรีย์และ
เมล่อนเพื่อจำหน่ายเป็นหลักและภายหลังได้ทำร้านอาหารและได้ใช้วัสดุดิบที่ปลูกเองจากฟาร์มมาทำอาหาร
เพื่อเสิร์ฟให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามารับประทานอาหาร ธุรกิจทุเรียนไทย จำเป็นจะต้องมีสวนทุเรียนซึ่งเป็น
วัตถุดิบหลักที่จำเป็นต้องในการสร้างบรรยากาศที่ดีกับที่พัก และผลผลิตที่ได้จากสวนก็จำเป็นที่จะต้องนำมา
ทำอาหารให้แก่นักท่องเที่ยว แต่ในการประกอบการธุรกิจก็ยังจำเป็นต้องใช้วัตุดิบอื่นๆจากแหล่ง Supplier 
อ่ืนๆ ได้แก่ อุปกรณ์และวัตถุดิบในการประกอบของทางอาหาร ไม่ว่าจะเป็น เครื่องครัว ตู้แช่เย็น  
  - ซัพพลายเออร์สำหรับธุรกิจที ่พักในพื้นชายทะเล ในการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรที่ปลอดภัย                   
มีกิจกรรมทางน้ำสำหรับผู้ที่ชื่นชอบและหลงไหลกีฬาทางน้ำอย่างพายเรือคายัคและแพดเดิลบอร์ด มีฟิตเนส 
โยคะ วอลเล่ย์บอลชายหาด โต๊ะพูล และเพนท์ผ้าบาติก ซึ่งเป็นกิจกรรมของธุรกิจเอง และกิจกรรมของธุรกิจ
เกี่ยวเนื่องที่ส่งมากนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ ยังมีการส่งออกยางพาราให้กับภาคอุตสาหกรรมแปรรูปอีกด้วย 
เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่ส่งออกยางเป็นอันดับแรกของโลก ยางพารานั้นสามารถนำไปแปรรูปได้
หลายอย่าง เช่น หมอน ที่นอน ตุ๊กตา ยางรถยนต์ ถุงมือยางทางการแพทย์ รองเท้าและอุปกรณ์กีฬา ผลิตภัณฑ์
ฟองน้ำ อุปกรณ์การเรียนการสอน เช่น โมเดลร่างกายมนุษย์ ยางลบ แขนเทียมสำหรับฝึกทางการแพทย์ 
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในงานก่อสร้างและวิศวกรรม เช่น ยางรองคอสะพาน แผ่นยางกันซึม ยางกันชนหรือกันกระแทก 
บล็อกยางปูพ้ืน แผ่นยางปูอ่างเก็บน้ำ เป็นต้น 
  ผลการวิจัย พบว่า สำหรับซัพพลายเออร์ของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีลักษณะเป็นรูปแบบการ
จัดการของเกษตรกรเอง ดังนั้น จึงไม่จำเป็นต้องพึ่งพาการซื้อจากแหล่งวัตถุดิบมากนัก ยกเว้น พันธุ์พืชหรือ
พันธุ์สัตว์ ที่ต้องจัดหา แต่ต้องสร้างความแตกต่าง เช่น ข้าวหลากสี ดอกไม้หลากสี เป็นต้น หรือผู้ส่งมอบ
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ผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยว อีกส่วนหนึ่งเป็นผู้จัดการวัตถุดิบในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของธุรกิจ 
เช่น ดอกเก๊กฮวย สำหรับวัตถุดิบในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาชมสวนและ
ถ่ายรูป มีส่วนร่วมในการปลูกดอกเก๊กฮวยและมีส่วนร่วมในแหล่งชุมชน ในส่วนของสวนผักผลไม้ พื้นที่นาขา้ว 
พื้นที่เพาะปลูกผักออร์แกนิค และฟาร์มเลี้ยงสัตว์ การทำนาบัว มีวัตถุดิบหลัก คือ ดอกบัว มีการจัดตั้งรีสอร์ท
และได้ใช้แผงโซลาร์เซลล์จากพลังงานแสงอาทิตย์ ธุรกิจฟาร์มที่ปลูกผักเกษตรอินทรีย์และเมล่อน เพ่ือจำหน่าย
เป็นหลักและร้านอาหารที่ใช้วัสดุดิบที่ปลูกเองจากฟาร์มมาทำอาหารเพื่อเสิร์ฟให้แก่นักท่องเที่ยว ซัพพลาย
เออร์สำหรับธุรกิจที่พักในพื้นชายทะเล มีกิจกรรมทางน้ำสำหรับผู้ที่ชื่นชอบและหลงไหลกีฬาทางน้ำอย่างพาย
เรือคายัคและแพดเดิลบอร์ด มีฟิตเนส โยคะ วอลเล่ย์บอลชายหาด โต๊ะพูล และเพนท์ผ้าบาติก 
  4.4 อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยว (Bargaining Power of Buyers) เป็นการทีน่ักท่องเที่ยว
มองหาทางเลือกในการท่องเที่ยวจาการทีแ่หล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรต่างแข่งขัน สรุปได้ดังนี้ 
  - นักท่องเที่ยวมีทางเลือกในการท่องเที่ยวมากมาย เนื่องจากมีแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรต่าง
แข่งขันกันปรับภูมิทัศน์ที่สวยงามเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว 
  - อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยวว่าสามารถเลือกท่องเที่ยวในสถานที่อื ่นนั้นมีอยู ่มาก 
เนื่องมาจากในปัจจุบันมีไร่ต่าง ๆ ที่มีจุดเด่นคือสตอเบอรี่เช่นเดียวกันกับไร่สตอเบอรี่แสนสุข หรือเป็นไร่ผลไม้
เหมือนกันแต่แตกต่างกันตรงผลผลิต อาทิเช่น ไร่ส้ม ไร่องุ่น ซึ่งแต่ละไร่อาจจะมีจุดขายที่คล้ายคลึงกันนั่นคือ
การให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปเก็บผลผลิตด้วยตนเอง หรืออาจจะรวมไปถึงกระบวนการแปรรูปของผลผลิตใน
แบบที่หลากหลาย ดังนั้น อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยวว่าจะเดินทางไปที่ใดจึงมีอยู่มาก ตามความพอใจ 
ความชื่นชอบ ความสนใจส่วนบุคคล และกระแสนิยมของสถานที่นั้น ๆ 
 - นักท่องเที่ยวทุกคนมีอิสระในการเลือกและตัดสินใจว่าจะไปท่องเที่ยวที่ไหน มีความต้องการซื้อ               
มีอำนาจซื้อ ทำให้เกิดพฤติกรรมการซื้อ และพฤติกรรมการใช้ พฤติกรรมของผู้บริโภคกำหนดลักษณะทาง
กายภาพ และลักษณะทางกายถูกกำหนดด้วยสภาพจิตวิทยา สภาพจิตวิทยาถูกกำหนดโดยครอบครัว 
ครอบครัวถูกกำหนดด้วยสังคม  
  - อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยวว่าสามารถเลือกท่องเที่ยวในสถานที่อื่นมีมากน้อยเพียงใด 
แบ่งตามประเภทของนักท่องเที ่ยวตามกลุ ่มต่าง ๆ ได้ 3 ประเภท คือ 1. นักท่องเที ่ยวประเภทหรูหรา                
เป็นนักท่องเที่ยวประเภทที่มีรายได้สูง มักเรียกร้องบริการทางการท่องเที่ยวชนิดหรูหรา และพร้อมที่จะจ่าย
ค่าบริการ ในอัตราสูง 2. นักท่องเที่ยวประเภทระดับกลาง เป็นนักท่องเที่ยวประเภทที่มีรายได้ปานกลาง ไม่
เรียกร้องบริการทางการท่องเที่ยวมากเหมือนนักท่องเที่ยวประเภทหรูหรา 3. นักท่องเที่ยวประเภทระดับ
มวลชน เป็นนักท่องเที่ยวประเภทที่มีจำนวนมากที่สุด ส่วนมากมีรายได้น้อย หรืออาจไม่มีรายได้ประจำ 
ต้องการบริการทางการท่องเที่ยวแบบพ้ืน ๆ ในราคาถูกเอาใจง่าย  
  - อำนาจในการเลือกซ้ือของนักท่องเที่ยวมีมากในการเลือกการท่องเที่ยวตามระดับชั้นทางสังคม 
โดยแบ่งตามปัจจัยที่สำคัญหลายๆอย่าง เช่น รายได้ การศึกษา อาชีพ การทำงาน ความเป็นอยู่ ซึ่งบุคคลที่อยู่
ในแต่ละชั้นทางสังคมจะมีพฤติกรรม ความสนใจ และลักษะพิเศษท่ีคล้ายๆกัน โดยสามารถแบ่งออกได้ 4 กลุ่ม 
ดังนี้ 1. ระดับสูงอย่างสูง (Upper uppers) เป็นชนชั้นสูงที่มีรายได้และทรัพย์สินมาก อาศัยอยู่ในบ้านราคา
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แพง ชอบบริโภคสินค้าประเภทฟุ่มเฟือย ท่องเที่ยวในสถานที่ที่หรูหรา 2. ระดับสูงอย่างต่ำ (Lower uppers) 
เป็นผู้บริหารมืออาชีพที่ได้รับเงินเดือนสูงจากการทำงาน มีการศึกษาดี มักอยู่ในวงการธุรกิจ ชอบใช้จ่ายซื้อ
สินค้า มีพฤติกรรมที่เลียนแบบกลุ่มระดับสูงอย่างมาก 3. ระดับกลาง (Middle class) เป็นผู้ที่มีรายได้ปาน
กลางเกือบสูงซื้อสินค้าราคาไม่สูงนัก แต่มีการบริโภคสินค้าตามแนวโน้มของสังคม เช่น รถยนต์ เสื้อผ้า การ
บริโภคจะมีพฤติกรรมที่ต้องการเป็นที ่ยมรับจากคนในสังคม  4. ระดับต่ำอย่างสูง (Upper lowers) เป็น
คนทำงานที่ไม่ต้องใช้ทักษะความสามารถมากนัก มีรายได้ต่ำ มีอำนาจการตัดสินใจต่ำ บางครั้งอาจจะมีการไป
กู้ยืมเงินมาเพ่ือซื้อสินค้า 
  ผลการวิจัย พบว่า การที่นักท่องเที่ยวมองหาทางเลือกในการท่องเที่ยวจาการที่แหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรต่างแข่งขันกันปรับภูมิทัศน์ที่สวยงามเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวทุกคนมีอิสระในการเลือก
และตัดสินใจว่าจะไปท่องเที่ยวที่ไหน ผู้บริโภคหรือนักท่องเที่ยว คือ ผู้ที่มีความต้องการซื้อ มีอำนาจซื้อ ทำให้
เกิดพฤติกรรมการซื ้อ และพฤติกรรมการใช้ พฤติกรรมของผู ้บริโภคกำหนดลักษณะทางกายภาพ ใน
สถานการณ์ปัจจุบันที่มีการแพร่ระบาดของ Covid-19 ทำให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มองหาแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่
แอร์อัด หลีกหนีพ้ืนที่ชุมชนหนาแน่น ได้ประสบการณ์ก่ึงผจญภัย ได้เรียนรู้เรื่องสิ่งแวดล้อมและสุขภาพมีความ
ผ่อนคลาย อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยวสามารถแบ่งตามได้ 3 ประเภท คือ 1) นักท่องเที่ยวประเภท
หรูหรา เป็นนักท่องเที่ยวประเภทที่มีรายได้สูง มักเรียกร้องบริการทางการท่องเที่ยวชนิดหรูหรา และพร้อมที่
จะจ่ายค่าบริการในอัตราสูง 2) นักท่องเที่ยวประเภทระดับกลาง เป็นนักท่องเที่ยวประเภทที่มีรายได้ปานกลาง 
ไม่เรียกร้องบริการทางการท่องเที่ยวมากเหมือนนักท่องเที่ยวประเภทหรูหรา นักท่องเที่ยวประเภทระดับกลาง
นี ้มักเป็นนักท่องเที ่ยวที ่มุ ่งหาความสนุกสนานเป็นสำคัญ 3) นักท่องเที ่ยวประเภทระดับมวลชน เป็น
นักท่องเที่ยวประเภทที่มีจำนวนมากที่สุด ส่วนมากมีรายได้น้อย หรืออาจไม่มีรายได้ประจำ ต้องการบริการ
ทางการท่องเที่ยวแบบพ้ืน ๆ ในราคาถูกเอาใจ โดยอำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยวขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ
ของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว การเข้าถึง ที่มีการคมนาคมไปสู่แหล่งท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย 
เหมาะต่อการเดินทางมาท่องเที่ยว เช่น ระยะทางจากตัวเมือง สิ่งอำนวยความสะดวก มีบริการขั้นพื้นฐานต่าง 
ๆ ที่จำเป็นต่อการท่องเที่ยว และระบบสาธารณูปการ มีระบบรักษาความปลอดภัย ภาพแวดล้อม เป็นสิ่ง
รอบตัวของแหล่งท่องเที่ยว สภาพอากาศ สภาพน้ำตามแหล่งขุ่นข้น หรือใสสะอาด และความสะดวกอื่น ๆ 
ความมีชื่อเสียง เป็นที่รู้จักแพร่หลายของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ในกลุ่มนักท่องเที่ยวโดยทั่วไปและในปั จจุบัน 
อำนาจในการต่อรองของนักท่องเที่ยว โดยมีการประเมินคุณภาพการให้บริการที่คาดหวังเปรียบเทียบกับการ
บริการที่รับรู้จริง ได้แก่ คุณภาพการให้บริการที่คาดหวังและคุณภาพการบริการที่รับรู้แตกต่างไปตามสิ่งที่
สามารถจับต้องได้ สิ่งอำนวยความสะดวกที่มีความสะอาดและทันสมัยทำให้เกิดความหลากหลายของสินค้า
และบริการแหล่งท่องเที ่ยว คุณภาพให้บริการของแหล่งท่องเที ่ยวจะเป็นการสร้างความน่าเชื ่อถือและ
ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแหล่งท่องเที่ยว การตอบสนองต่อผู้รับบริการ ขึ้นอยู่กับสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรกับความ
ร่วมมือกับผู้ประกอบการโรงแรม การรับประกันคุณภาพ ขึ้นอยู่แต่ละด้าน เช่น พนักงานที่ได้รับการฝึกอบรม
ทักษะการให้บริการ จะมีใจรักบริการ และบริการด้วยความสุภาพ ทำให้ผู้รับบริการรู้สึกมั่นใจในคุณภาพการ
บริการ และพนักงานจะให้การช่วยเหลือและแก้ไขปัญหาจนให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจในการบริการ 
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  4.5 สินค้าทดแทนการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร (Substitute Products) เป็นการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวกึ่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นทางเลือกท่ีตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว สรุปได้ดังนี้ 
  - การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีรูปแบบอยู่มากมายตั้งแต่การทำนาจนกระทั่งไปถึงการผลิตผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร แต่ทั้งหมดล้วนถูกรวมเป็นการท่องเที่ยวทางการเกษตร โดยจัดอยู่ในกลุ่มการท่องเที่ยวเดียวกัน 
แต่การท่องเที่ยวอย่างอื่นที่ไม่เกี่ยวข้องจะตัดอยู่ในการท่องเที่ยวแบบอื่น เช่น การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์เป็นต้น ซึ่งทั้งหมดนี้สามารถท่ีจะทดแทนการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรได้แม้ว่าจะไม่สมบูรณ์ การท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวเพื่อการผ่อนคลายและมีนักท่องเที่ยว
จำนวนมากที่เลือกการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการท่องเที่ยวผ่อนคลาย แต่การท่องเที่ยวด้านอื่นๆก็สามารถ
เป็นการท่องเที่ยวเพื่อผ่อนคลายได้เช่นกัน ดังนั้นการท่องเที่ยวอื่นๆจึงสามารถที่จะทดแทนการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรได ้
  - สิ่งที่ทดแทนการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวนั้น มีมากมายที่สามารถทดแทนการท่องเที่ยวได้ไม่
ว่าจะเป็นการพักผ่อนอยู่บ้าน ดูโทรทัศน์ ดูอินเทอร์เน็ต กิจกรรมต่าง ๆ เหล่านี้ เป็นการทดแทนการท่องเที่ยว
ทั้งสิ้น แต่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นไม่เพียงแต่ไปสัมผัสกับธรรมชาติอย่างเดียว ยังได้ความรู้และประสบการณ์
เห็นสถานที่จริง  
  - สินค้าทดแทนคือสินค้าที่สามารถใช้ทดแทนกันได้ ในทางเศรษฐศาสตร์เป็นสินค้าที่ทดแทนกัน
ได้ จากดูความสัมพันธ์ระหว่างความต้องการซื้อและราคาขาย สำหรับสินค้าทดแทน เมื่อเกิดความเปลี่ยนแปลง
ในปัจจัยทั้งสองนี้จะเกิดการทดแทนในสินค้าที่ทดแทนกันได้ การมีสินค้าหรือบริการ ทดแทนทำให้ธุรกิจต่าง ๆ 
จะต้องให้ความสำคัญกับคุณภาพของสินค้า ราคา และบริการที่ นำเสนอให้กับนักท่องเที่ยว เนื่องจากการ
ละเลยความสำคัญ ดังกล่าวจะทำให้องค์การเสียเปรียบต่อคู ่แข่ง ได้การวิเคราะห์คู ่แข่ง (Rival) คู่แข่งมี
ความสำคัญอย่างยิ่ง ที่นกับริหารจะต้องคำนึงถึง เนื่องจากนักบริหารจะต้องใช้กลยุทธ์เพื่อสร้างความได้ปรยีบ
เหนือคู่แข่ง การละเลยหรือไม่ให้ความสำคัญกับคู่แข่งจะหมายถึงความพ่ายแพ้ 
  - สินค้าทดแทนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ก็คือการท่องเที่ยวที่เป็นรูปแบบเดียวกันหรือมีความ
คล้ายคลึงกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรของผู้ประกอบการรายอื่น การท่องเที่ยว
ในชนบท และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวในชนบท และการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ เป็นรูปแบการท่องเที่ยวที่คล้ายคลึงกัน ที่พัฒนามาจากแนวคิดของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่เน้นการ
รักษาสิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศวิทยา เพ่ือก่อให้เกิดผลกระทบต่อแหล่งท่องเที่ยวน้อยที่สุด 
  - สินค้าทดแทนของผลผลิตทางการเกษตรที่ควบคุมความปลอดภัยจากสารพิษ ได้แก่ สินค้า
เกษตรแบบทั ่วไปที ่มีจำหน่ายตามท้องตลาด ซึ ่งส่วนใหญ่ใช้สารเคมีในกระบวนการผลิต เพื ่อเร่งการ
เจริญเติบโตของผลไม้ให้ได้ปริมาณมาก มีขนาดใหญ่ และดูสวยงามน่ารับประทานกว่ า ทั้งยังมีข้อได้เปรียบ
เรื่องความประหยัดเนื่องจากขนาด เพราะมีพื้นที่เพาะปลูกเป็นจำนวนมาก ไม่ต้องพิถีพิถันในการดูแล เน้น
ปริมาณและความหลากหลายของผลผลิตเป็นหลัก เพื่อให้มีสินค้าจำหน่ายเพียงพอตลอดทั้งปีราคาจึงต่ำกว่า
สินค้าที่ควบคุมการใช้สารเคมีภัย สินค้าทดแทนจึงมีสูง เนื่องจากผู้บริโภคมีโอกาสเลือกซื้อสินค้าประเภทนี้ได้
ง่าย เพราะมี จำหน่ายอยู่ท่ัวไปและราคาไม่แพง 
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  ผลการวิจัย พบว่า การจัดการแหล่งท่องเที่ยวกึ่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นทางเลือกที่ตอบสนอง
ความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น ร้านกาแฟที่มีสินค้าเกษตรอินทรีย์หรือการแสดงสวนผัก สวนผลไม้ การ
เลี้ยงสัตว์ เป็นต้น สิ่งที่ทดแทนการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว มีมากมายที่สามารถทดแทนการท่องเที่ยวได้ไม่
ว่าจะเป็นการพักผ่อนอยู่บ้าน ดูโทรทัศน์ ดูอินเทอร์เน็ต กิจกรรมต่าง ๆ เหล่านี้ เป็นการทดแทนการท่องเที่ยว
ทั้งสิ้น ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทนในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังอยู่ในระดับต่ำ เนื่องจากการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรมีเอกลักษณ์แตกต่างจากการท่องเที่ยวแบบอื่นอย่างชัดเจน โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว
ในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการดำรงชีวิต และก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชนและ
ตัวเกษตรกร การท่องเที่ยวที่เป็นรูปแบบเดียวกันหรือมีความคล้ายคลึงกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของผู้ประกอบการรายอ่ืน การท่องเที่ยวในชนบท และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

 5. การตัดสินใจในการลงทุน (Decision Making to Invest) 
  5.1 การรับรู้ความเสี่ยง (Perceived Risk) เป็นการรับรู้ของเกษตรกรในการตัดสินใจต่อความ
ความเสี ่ยง ผลการวิจัย พบว่า การรับรู ้ของเกษตรกรในการตัดสินใจต่อความความเสี ่ยง เนื ่องจากมี
ประสบการณ์น้อยในการความรู้ในการจัดการและการตัดสินใจในการจัดการด้านความเสี่ยง บางส่วนกล้า
ตัดสินใจลงทุนโดยไม่มีการประเมินความเสี่ยงและไม่มีการวางแผนสำรอง ทำให้เกิดความผิดพลาดในการ
ประกอบธุรกิจ 
  5.2 การรับรู้ผลประโยชน์ (Perceived Benefit) เป็นการรับรู้ที่เกษตรกรไม่ได้เน้นความสำคัญ
ของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ผลการวิจัย พบว่า การรับรู้ที่เกษตรกรไม่ได้เน้นความสำคัญของการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร เพราะส่งผลกระทบต่อวิถีการดำเนินชีวิตและความเป็นอยู่ของพวกเขา ซึ่งเกษตรกรได้มีรายได้จาก
การเกษตรอยู่ไม่ โดยไม่จำเป็นต้องบริการนักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เนื่องจากมี
ลูกหลานช่วยบริหารจัดการ 
  5.3 การปรับตัว (Adaptation) เป็นการรับรู้และการปฏิบัติของเกษตรกรที่สามารถปรับตัวให้ทัน
กับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ตลอดเวลา (เช่น สถานการณ์ของ Covid-19) ผลการวิจัย พบว่า การรับรู้
และการปฏิบัติของเกษตรกรที่สามารถปรับตัวให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ตลอดเวลา (เช่น
สถานการณ์ของ Covid-19) ซึ่งผู ้ประกอบการต้องปรับตัวตลอดเวลาทำให้เกษตรกรสามารถจัดการการ
ท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน 
  5.4 การกลับสู่บ้านเกิด (Homecoming) เป็นการทำธุรกิจการเกษตรของเกษตรกรไทยส่งผลให้
มีอาชีพเกษตรกรส่วนใหญ่ต้องพึ่งพาลูกหลานเพื่อกลับมาช่วยในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
ผลการวิจัย พบว่า การทำธุรกิจการเกษตรของเกษตรกรไทยส่งผลให้มีอาชีพเกษตรกรส่วนใหญ่ต้องพึ่งพา
ลูกหลานเพื่อกลับมาช่วยในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพราะเกษตรกรหวังว่าการส่งลูกหลาน
ไปเรียนในเมืองจะช่วยพวกเขาได้ และกลับมาจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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ระยะที่ 3 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์ในการสนทนากลุ่ม 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์ในการสนทนากลุ่ม เพื่อทบทวนรูปแบบที่ส ำคัญสำหรับ
นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 ในการ
สนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informants) 
เกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ  Covid-19 
ได้แก่ ผู้ประกอบการ นักวิชาการ เจ้าหน้าที่ของรัฐ ผู้มีส่วนได้เสีย (เก็จกนก เอื้อวงศ์ , 2562) ทำการรวบรวม
ข้อมูล เป็นจำนวนรวมกลุ่มตัวอย่าง 35 คน เพื่อเป็นการทบทวนข้อมูล จากการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
โดยวิธ ีการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง กับนักท่องเที ่ยวชาวไทยและผู ้ประกอบการ และจัดทำร่าง
ข้อเสนอแนะแนวนโยบาย ซึ่งมีข้อเสนอแนะให้มีการจัดรูปแบบหมวดหมู่ของข้อมูลเพื่อเชิงนโยบาย ที่สามารถ
เป็นข้อมูลส่งให้กับหน่วยงานภาครัฐที่นำข้อมูลไปใช้เชิงนโยบาย ส่วนใหญ่เห็นด้วยกับผลการวิจัยที่รายงาน 
เนื่องจากมีผลการวิจัยที่ละเอียดเพียงพอ ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มให้คำแนะนำว่าเขียนผลการวิจัยให้สอด
ประสานกัน เพ่ือให้เกิดการนำไปใช้ประโยชน์มากยิ่งขึ้น 
 

ระยะที่ 4 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ โดยคณะนักวิจัย ได้เชิญผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่
เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informants) ได้แก่ ผู้ประกอบการ นักวิชาการ เจ้าหน้าที่ของรัฐ ผู้มีส่วนได้เสีย 
จำนวน 35 คน มาเข้าประชุมเพื่อเป็นการหาฉันทามติและแก้ไขร่างข้อเสนอแนะแนวนโยบายนวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ  Covid-19 ทำการระดมความ
คิดเห็นในการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ และจัดทำข้อเสนอแนะแนวนโยบายที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย
ต่อไป ผู้เข้าร่วมการประชุมเชิงปฏิบัติการส่วนใหญ่ให้คำแนะนำว่า ผู้ให้ทุนควรนำไปส่งต่อให้ภาครัฐเพื่อเป็น
นโยบายสำหรับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบที่แตกต่างกันของทรัพยากรในพ้ืนที่ รวมถึง เป็นทางเลือกใน
การลงทุนของเกษตรกรในการสร้างสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
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บทท่ี 5 
นวัตกรรมและตัวอย่างรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 
การวิจัย เรื ่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่

ระบาดของ Covid-19” เป็นการวิจัยแบบหลายขั้นตอน (Multiphase mixed methods) โดยการวิธีเชิง
ผสมผสาน (Mixed-Methods) วิธีเชิงปริมาณ (Quantitative research approach) ผสมผสานกับวิธีเชิง
คุณภาพ (Qualitative research approach) ซึ่งสามารถสรุปนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของ
ความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 ดังนี้ 
 

5.1 นวัตกรรมการท่องเทีย่วเชิงเกษตร 
 จากงานวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยการทบทวนข้อมูลด้านเอกสาร ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการ ผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ที่มีการทบทวนข้อมูลนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เพื่อให้ได้ข้อมูลด้านนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เกิดจากการปรับตัวของนักท่องเที่ยวที่มีวิถีการใช้
ชีวิตประจำวันในรูปแบบที่ต้องปรับตัวกับสถานการณ์ที่มีการเปลี่ยนแปลง ในบริบทของความปกติใหม่ที่
นักท่องเที่ยวต้องมีการปรับตัวกับการท่องเที่ยวที่เลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่มีสะดวกสบาย สถานที่ท่องเที่ยวมี
นักท่องเที่ยวไม่มากนัก เลือกสถานที่ใกล้ที่พัก และสามารถเดินทางได้สะดวก รวมทั้ง การใช้เวลาว่างในการทำ
กิจกรรมในช่วงที่ทำงานที่บ้านทำ (Work from Home) หรือช่วงที่กักตัว ได้มีกิจกรรมคลายเครียดโดยการนำ
ความรู้จากการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมาปรับใช้ในการใช้ชีวิตประจำวัน  นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
บริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 สามารถแบ่งได้ ดังนี้  

5.1.1 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร เป็นการบริหารจัดการพื้นที่การเกษตรให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามความต้องการของเกษตรกรที่จะพัฒนาพื้นที่การเกษตรให้เป็นแหล่งเรียนรู้
ทางการเกษตรแก่นักท่องเที่ยว มีทั้งรูปแบบการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ทางการเกษตรให้แก่นักท่องเที่ยวได้ร่วม
กิจกรรมเป็นประจำของสถานที่ท่องเที ่ยวนั ้น การจัดกิจกรรมตามช่วงเวลาหรือฤดูกาลของผลผลิตทาง
การเกษตร และการจัดกิจกรรมจากการรวมกลุ่มของนักท่องเที่ยว โดยกิจกรรมส่วนใหญ่การศึกษาเรียนรู้และ
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างนักท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์หลัก เพื่อเพิ่มความรู้ทางการเกษตรและการใช้เวลา
ว่างให้เกิดประโยชน์ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวเชิงนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร เช่น ไร่คุณชาย 
จังหวัดกาญจนบุรี และชุมชนหัตถกรรมผ้าทอไทลื้อบ้านเก็ต จังหวัดน่าน เป็นต้น 
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ไร่คุณชาย จังหวัดกาญจนบุรี เมื่อวันที่ 27 มีนาคม 2564 

 

 
ชุมชนบ้านเก็ต จังหวัดน่าน เมื่อวันที่ 11 เมษายน 2564 

 

 
ชุมชนหัตถกรรมผ้าทอไทลื้อบ้านเก็ต จังหวัดน่าน เมื่อวันที่ 11 เมษายน 2564 

 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร แหล่องท่องเที่ยวทางการเกษตรจะต้องมีความ
พร้อม 4 ด้าน ได้แก่ ด้านพื้นที่ ด้านการจัดการ ด้านกิจกรรม และด้านการมีส่วนร่วม สิ่งสำคัญที่ทำให้แหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นศักยภาพและประสิทธิภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว จะต้องมีสิ่ง อํานวยความสะดวกต่าง ๆ 
ทางด้านโครงสร้างพื้นฐานทางการเกษตร กิจกรรมการเรียนรู้ การเดินทาง ซึ่งแต่ละแหล่งท่องเที่ยวต้องสร้าง
มาตรฐานศักยภาพการรองรับด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สิ่งที่ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว ด้วย
กิจกรรมการเรียนรู้ทางการเกษตรร่วมกับเกษตรกร และการรักษาความปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยว หากแหล่ง
ท่องเที่ยวคงสภาพวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ถือเป็นเอกลักษณ์และจุดดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ บุคลากร 
วิทยากร เป็นปัจจัยที่แสดงถึงศักยภาพในการบริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร การสร้างความประทับใจใน
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การบริการ ความสุภาพ ความเป็นกันเอง ความมีน้ำใจ ในการให้บริการ บนฐานทรัพยากรและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นให้มีคุณค่านั้น ต้องคำนึงถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ การทำการเกษตร การรักษาวัฒนธรรมภูมิ
ปัญญา ซึ่งจะนําไปสู่ความยั่งยืนได้ในที่สุดและด้านการมีส่วนร่วม ของนักท่องเที่ยวในการประเมินผล การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และข้อเสนอแนะ ซึ่งก่อให้เกิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้ยั่งยืน โดยการที่จะเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ดีนั้นต้องได้รับความร่วมมือจากหลายฝ่ายด้วยกัน ซึ่งนักท่องเที่ยวที่เป็นปัจจัยสำคัญใน
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และการให้ข้อเสนอแนะ เพื่อนําไปสู่การปรับปรุงและพัฒนา ควรมี ความร่วมมือของ
เจ้าของพื้นที่ในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความชัดเจนในเรื่องของเวลาและกิจกรรมในการท่องเที่ยว 
รวมถึงมีความหลากหลายของกิจกรรมที่เหมาะกับนักท่องเที่ยวแต่ละประเภท  

5.1.2 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เป็นการใช้ความรู้แบบผสมผสานระหว่างความรู้ดั้งเดิมของ
เกษตรกรไทยกับความรู้เพิ่มเติมจากต่างประเทศ เพื่อทำการจัดการเกษตรแบบผสมผสานที่เพิ่มทางเลือกการ
ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการที่หลากหลาย ทั้งความต้องการทางอาหารปลอดสารพิษ การดู
สัตว์เลี้ยงนานาชนิด การทานอาหารให้ร้านอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว รวมถึง การจัดการ
ท่องเที่ยวเกี่ยวกับพืชเศรษฐกิจที่เป็นที่นิยมในปัจจุบัน เช่น การปลูกพืชกระบองเพชร การปลูกพืชใบด่าง การ
ปลูกพืชสวนครัว การเลือกสัตว์น้ำ เป็นต้น ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เช่น             
ไร่ All About Organics Farm สวนกระบองเพชร โพนพิสัยการ์เด้น เป็นต้น 
 

  
ไร่ All About Organics Farm จังหวัดนครราชสีมา เมื่อวันที่ 26 ธันวาคม 2563 

 

 
สวนกระบองเพชร โพนพิสัยการ์เด้น จังหวัดหนองคาย เมื่อวันที่ 31 ธันวาคม 2563 
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 เกษตรผสมผสาน เป็นระบบการเกษตรที่มีการปลูกพืชและการเลี้ยงสัตว์ มีสัตว์หลายชนิดในพื้นที่
เดียวกัน โดยแต่ละกิจกรรมการผลิตจะเอ้ือประโยชน์ต่อกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ เป็นการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่
ภายในพ้ืนที่อย่างเหมาะสมเพื่อก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีความสมดุลของสภาพแวดล้อม และเพิ่มพูนความ
อุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ การทำการเกษตรทีห่ลากหลายกิจกรรมนั่นต้องทำในพ้ืนที่และระยะเวลา
เดียวกัน โดยเฉพาะการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในพ้ืนที่การเกษตร เช่น ดิน น้ำ แสงแดด และอากาศอย่างเหมาะสม 
เกิดความสมดุลของสภาพแวดล้อมอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
       รูปแบบการเกษตรผสมผสานช่วยสร้างภูมิคุ้มกันโดยลดความเสี่ยงและความไม่แน่นอนของรายได้ 
เนื่องจากมีความหลากหลายในกิจกรรมการผลิต ทั้งปลูกพืชและเลี้ยงสัตว์ ทำให้รายได้ครัวเรือนมาจากหลาย
กิจกรรมและสามารถสร้างรายได้อย่างสม่ำเสมอ ทำให้ค่าใช้จ่ายครัวเรือนลดลง รวมทั้งลดการพ่ึงพิงปัจจัยการ
ผลิตภายนอก เกษตรกรต้องมีกระบวนการเรียนรู้จากกิจกรรมการผลิตที่หลากหลายที่สามารถพึ่งพาตนเองได้ 
จัดสรรพื้นที่ตรงความต้องการในครัวเรือน มีการปลูกข้าว ไม้ผล พืชผักสวนครัว ขุดบ่อเลี้ยงปลา เลี้ยงไก่ไว้
บริโภคในครัวเรือนและใช้ประโยชน์จากทรัพยากรของเหลือใช้ภายในพ้ืนที่ เช่น วัชพืชใช้ทำปุ๋ยชีวภาพ รากไม้
และกิ ่งไม้ไว้ทำถ่าน ตามแนวพระราชดำรัสเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร      
มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิต  

5.1.3 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์ 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์ เป็นการเน้นดูสัตว์เลี้ยงที่มีทั้งสัตว์เลี้ยงทั่วไป สัตว์เลี้ยง
นำเข้า และสัตว์เลี้ยงตามความนิยมที่เพาะขยายพันธุ์ การจัดสถานที่ท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์จะมีสัดส่วน
ของพ้ืนที่ที่เป็นพ้ืนที่ฟาร์มเลี้ยงสัตว์มากกว่าสัดส่วนของร้านค้าและผลพลอยได้อ่ืน ๆ ซึ่งอาจมีลักษณะเป็นสวน
สัตว์ขนาดย่อม ที่เหมาะสำหรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวแบบครอบครัวที่มีเด็กเล็ก เพ่ือให้เด็กได้ดูสัตว์
เลี้ยงต่าง ๆ ที่ต้องการให้เด็ก ๆ ดูจากสถานที่จริงมากกว่าการเรียนรู้จากเอกสาร ตำรา หรือโทรศัพท์มือถือ 
เพ่ือให้เด็ก ๆ ห่างจากโลกออนไลน์ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์ อาทิ ฟาร์ม
พสุธารา จังหวัดราชบุรี และ Moo Maa farm & cafe จังหวัดกาญจนบุร ีเป็นต้น 
 

 
ฟาร์มพสุธารา จังหวัดราชบุรี เมื่อวันที่ 3 เมษายน 2564 
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Moo Maa farm & cafe จังหวัดกาญจนบุรี เมื่อวันที่ 3 เมษายน 2564 

  
 สังคมไทยมีวิถีการดำเนินชีวิตคู่กับการเกษตรและสัตว์เศรษฐกิจมาอย่างยาวนาน ปัจจัยเหล่านี้เป็น
สิ่งสำคัญในการสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรและผู้เลี้ยงสัตว์ รวมถึงการสร้างระบบเศรษฐกิจให้มีความแข็งแกร่ง
ด้วย สัตว์ในเชิงเศรษฐกิจของคนไทยไม่ว่าจะเป็นการบริโภคภายในประเทศและส่งออกต่างประเทศก็ตาม              
ถ้าได้มโีอกาสในการพัฒนาที่ดีก็จะทำให้เป็นเกษตรและสัตว์เศรษฐกิจที่ยั่งยืนมากยิ่งขึ้นกว่าเดิม 
 สัตว์เศรษฐกิจ เป็นสัตว์ที่เกิดขึ้นทั้งตามธรรมชาติและถูกมนุษย์เลี้ยงดู ซึ่งปริมาณของสัตว์เหล่านี้มี
จำนวนเยอะจนมีการนำเอามาสร้างรายได้ให้กับตนเองและยกระดับเศรษฐกิจของประเทศให้ดียิ่งขึ้น ปกติแล้ว
ในทุก ๆ ประเทศเองก็จะมีสัตว์เศรษฐกิจที่ใช้บริโภคทั้งในประเทศและส่งออกไปยังประเทศอื่น ๆ เพื่อสร้าง
รายได้ให้มากยิ่งขึ้นกว่าเดิม ความสำคัญของสัตว์เศรษฐกิจหลัก ๆ แล้วคือการสร้างรายได้ให้กับผู้เลี้ยงรวมถึง
เป็นอีกปัจจัยสำคัญท่ีจะช่วยให้ระบบเศรษฐกิจภายในประเทศเติบโตขึ้นได้ ด้วยพื้นที่ส่วนใหญ่ของประเทศไทย
จัดว่ามีความอุดมสมบูรณ์จึงสามารถเลี้ยงสัตว์เศรษฐกิจเหล่านี้ได้อย่างสบาย สามารถแบ่งความสำคัญของสัตว์
เศรษฐกิจเอาไว้ ดังนี้ 
 1. เกษตรกรจำนวนมากใช้แรงงานจากสัตว์ในการสร้างผลผลิตเพ่ือให้เกิดรายได้มากขึ้นกว่าเดิม เช่น 
การใช้ควายหรือกระบือในการทำนา แม้ในปัจจุบันจะมีเครื่องมือที่ทันสมัยเอาไว้ช่วยประหยัดต้นทุนและ
แรงงานมากขึ้น แต่แรงงานจากสัตว์ก็ยังเป็นตัวช่วยให้เกิดการสร้างรายได้ที่ดีไม่เปลี่ยนและยังลดต้นทุนการ
ผลิตได้อีกด้วย 
 2. เกษตรกรหรือผู้เลี ้ยงสามารถสร้างรายได้จากสัตว์เศรษฐกิจได้ โดยการขาย เนื้อสัตว์ ขนสัตว์ 
กระดูกสัตว์ รวมถึงอวัยะต่างๆในร่างกายของสัตว์ ทั้งนี ้เกษตรกรเองอาจไม่ได้นำเนื้อสัตว์ ขนสัตว์ หรืออวัยวะ
ต่างๆของสัตว์มาแปรรูป เพียงแค่ส่งต่อให้กับโรงงานหรือบริษัทที่จะรับช่วงต่อ เป็นการสร้างรายได้และเพ่ิมการ
เติบโตของเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี 
 3. สัตว์เศรษฐกิจช่วยให้ธรรมชาติยังคงอยู่ได้อย่างเป็นปกติ และเกิดความสมดุลของธรรมชาติ เช่น 
มูลสัตว์ที่ใช้เป็นปุ๋ยในการปลูกพืชผัก เป็นต้น สิ่งที่ได้จากสัตว์เหล่านี้ไม่ใช่แค่ตัวของสัตว์เพียงอย่างเดียว แต่ของ
เสียต่าง ๆ ยังสร้างประโยชน์เพื่อให้ธรรมชาติมีความอุดมสมบูรณ์ ช่วยให้โลกใบนี้ยังคงอยู่อาศัยได้อย่าง
ปลอดภัย 
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5.1.4 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มประมง 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มประมง เป็นสถานที่ที ่มีการนำเสนอแหล่งท่องเที่ยวที่สัมผัส
บรรยากาศการประมง ได้ท่องเที่ยวดูวิถีชีวิตชาวประมงและผสมผสานวัฒนธรรมการรับประทานอาหารสดจาก
ฟาร์มประมงหรืออาหารทะเลสด ๆ จากทะเล ที่มีการปรับปรุงที่พักไว้รองรับสำหรับนักท่องเที่ยวให้สัมผัส
บรรยากาศใกล้ทะเล ได้แก่ ที่พักก่ึงวิถีชาวเลกึ่งวิถีเมือง กิจกรรมการท่องเที่ยววิถีชาวเล กิจกรรมการท่องเที่ยว
ผจญภัย ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มประมง อาท ิโฮมกระเตง เป็นต้น 
 

 
โฮมกระเตง จังหวัดสมุทรสงคราม เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2564  

 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มประมง เป็นการดึงศักยภาพของชุมชนประมงพื้นบ้านและชุมชน
ประมงในแหล่งน้ำจืด ที่มีทรัพยากรธรรมชาติอยู่ใกล้ตัว ทั้งอาหารทะเลที่สดใหม่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  
วิถีการทำประมง รวมไปถึงวัฒนธรรมประเพณีพื้นถิ่น ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นเสน่ห์ที่ผู้บริโภค หรือนักท่องเที่ยว
อยากสัมผัสทัง้สิ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งการได้ซื้อหา และรับประทานอาหารทะเลสด ๆ ราคาถูก ไม่ผ่านพ่อค้าคน
กลาง อีกท้ัง ยังช่วยให้ชาวประมงพ้ืนบ้านมีรายได้เพ่ิมข้ึนนอกจากรายได้จากการทำประมงเพียงอย่างเดียวด้วย 
โดยมีเป้าหมายที่จะยกระดับคุณภาพชีวิตของพี่น้องชาวประมงในชุมชน บนฐานทรัพยากรที่ชุมชนมีอยู่ ซึ่งถือ
เป็นการสร้างเศรษฐกิจระดับฐานราก สร้างธุรกิจชุมชน จากการจำหน่ายอาหารทะเลให้แก่นักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 
จะช่วยทำให้เกิดการจ้างงานสร้างอาชีพในชุมชนเกิดการกระจายรายได้ อีกทั้ง ยังสามารถสร้างให้เป็นศูนย์
เรียนรู้โมเดลเกษตรท่องเที่ยว (Agricultural Tour) แก่ชุมชนประมงต่อไป และช่วยให้คนรุ่นใหม่ในชุมชนมีงาน
ทำในถิ่นฐานของตน ไม่ต้องละท้ิงบ้านเกิด   
 แหล่งท่องเที ่ยวแบบฟาร์มประมงจะมีลักษณะโฮมสเตย์ส่วนใหญ่ และมีกิจกรรมมากมายให้
นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวิถีชีวิตของชาวประมง ที่มีโฮมสเตย์มากมาย สามารถเดินทางมาพักผ่อนในวันหยุด
สบายๆ กับครอบครัว โดยมีกิจกรรมหลากหลาย กินปู ดูเหยี่ยว เที่ยวป่าชายเลน เล่นน้ำคลอง โดดน้ำทะเล ดู
ทะเลแหวกจัน พร้อมล่องแพเปียก ล้อมรอบไปด้วยธรรมชาติเหมาะแก่การพักผ่อนกับครอบครัว มีที่เที่ยวแบบ
พักโฮมสเตย์กลางน้ำ นอนรับลมชมคลื่นหรือจะกระโดดเล่นน้ำจากระเบียงก็ทำได้ เพราะระดับน้ำบริเวณที่พัก 
ไม่ลึกมาก มีที่พักโฮมสเตย์ที่อยู่กันง่ายๆ สนุกสนาน เป็นกันเอง มีกิจกรรมมากมาย เช่น เดินชมปลานานาชนิด
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ในกระชังพร้อมให้อาหารปลาในกระชัง พายเรือ ตกปลา ตกหมึก และที่สำคัญที่คือการนั่งชมพระอาทิตย์ใน
เวลาเช้าเย็น พร้อมกับทานอาหารทะเลสดใหม่จากทะเล  

5.1.5 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนดอกไม ้
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนดอกไม้ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่นำเทคโนโลยีการเพาะปลูกและ
ศิลปะการจัดวางสวนดอกไม้ มาผสมผสานสำหรับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้องการ
ถ่ายภาพกับสวนดอกไม้ สีสันของดอกไม้ทำให้มีความรู้สึกสดชื่น โดยเน้นดอกไม้ที่มีความสดใสทั้งดอกไม้ใน
ประเทศและดอกไม้ต่างประเทศ มีการปรับปรุงพื้นที่และจัดวางรูปแบบของสวนดอกไม้ให้ได้ภาพที่สวยงาม
สำหรับนักท่องเที่ยวได้เก็บภาพและเผยแพร่ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนดอกไม้ อาทิ 
จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม เป็นต้น 
 

 
จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม จังหวัดนครราชสีมา เมื่อวันที่ 26 ธันวาคม 2563 

 
 การท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เปิดให้นักท่องเที่ยวได้เข้าไปชมความสวยงามของดอกไม้และวิถีชีวิต 
วัฒนธรรมของสถาปัตยกรรม สวนดอกไม้ที่ไม่เคยอยู่ในสายตากลับกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ มี
บรรยากาศให้สวนดอกไม้มีดอกไม้สีสวยสดใสรายล้อม ก็ทำให้เป็นที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวสนใจที่อยากจะไป
สัมผัส และถ่ายรูป เช็คอิน มีกระแสการรีวิวของ Travel Blogger จึงทำให้ฟาร์มดอกไม้ กลายเป็นที่สนใจและ
ติดเทรนด์ ทำให้แหล่งท่องเที่ยวสวนดอกไม้อื่น ๆ ทำตามเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวจนเป็นเทรนด์ธุรกิจในตอนนี้ 
แต่ในการท่องเที่ยวสวนดอกไม้จะต้องมีการจำกัดนักท่องเที่ยวต่อวัน เพื่อไม่ต้องแออัดกันจนเกินไปในส่วน
ดอกไม้ ยังมีพื้นที่ว่างให้ได้ถ่ายรูปสวย ๆ โดยไม่ติดคนอื่น แถมยังไม่เป็นการรบกวนดอกไม้และธรรมชาติ
จนเกินไปด้วย หากในสวนดอกไม้เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมสวนดอกไม้ ถ่ายรูป และมีบริการอ่ืน ๆ   

5.1.6 นวัตกรรมสวนดอกไม้กับศิลปะ 
 นวัตกรรมสวนดอกไม้กับศิลปะ เป็นการนำเทคนิคด้านศิลปะและภูมิสถาปัตย์ รวมถึง การใช้
องค์ประกอบของวิถีท้องถิ่นมาตกแต่งสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว ที่มีรูปแบบของสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีความแตกต่าง น่าตื่นตาตื่นใจสำหรับนักท่องเที่ยว ซึ่งศิลปะทำให้นักท่องเที่ยวเกิดจินตนาการทาง
ความคิด การมองมุมมองที่แตกต่างทำให้มีพลังในการทำงานได้ต่อไป ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมสวนดอกไม้
กับศิลปะ อาท ิจิม ทอมป์สัน ฟาร์ม 
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จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม จังหวัดนครราชสีมา เมื่อวันที่ 26 ธันวาคม 2563 

  
 การนำเอาเรื่องราวของผ้ามาสร้างประสบการณ์ให้ได้รับรู้ สัมผัสกับวิถี และความงดงามของผ้า ทั้ง
ผ้าผะเหวด บุญผะเหวด และทุง (ธง) โดยมีจุดท่องเที่ยวทั้งหมด 5 จุดด้วยกัน ได้แก่ ต้อนรับนักท่องเที่ยวดว้ย
ทุ่งดอกคอสมอสสีชมพู และสวนผักผลไม้หลากสี พร้อมงานศิลปะกลางแจ้ง (Art Installation) รวมถึงยังมีผ้า
ผะเหวด ผ้าผืนยาวที่เขียนภาพเรื่องราวของพระเวสสันดรทั้ง 13 กัณฑ์ ซึ่งนิยมใช้ในงานบุญเดือนสี่ทางภาค
อีสาน แต่ละโซนจะมีการบอกเล่าเรื่องผ้า ผ่านการแสดง ตลาดผ้า การสาธิต และกิจกรรมที่สามารถร่วมลงมือ
ย้อม หรือ ท้อผ้าด้วยตัวเอง ไฮไลท์ของผ้า คือ ผ้าผะเหวด นักท่องเที่ยวจะได้พบกับ ผ้าผะเหวดอายุเก่าแก่ งาน
บุญผะเหวดที่ยกมาไว้ในบริเวณหอแจกกลางหมู่บ้านอีสาน พร้อมชิมอาหารอีสานรสเลิศ ชมความวิจิตรงดงาม
ของ “สถาปัตยกรรมอีสาน” ทั้งบ้านเรือนและศาสนาคารอีสานดั้งเดิมหลากหลายรูปแบบ ซึ่งนักท่องเที่ยว
สามารถร่วมกิจกรรมได้ในทุกกระบวนการ 

5.1.7 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบเทคโนโลยีการเกษตร 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบเทคโนโลยีการเกษตร เป็นการจัดการท่องเที่ยวโดยนำเทคโนโลยี
สมัยใหม่ทางด้านการเกษตรมาสร้างจุดสนใจให้กับนักท่อง ซึ่งเทคโนโลยีสมัยใหม่ทางด้านการเกษตร เป็นการ
ใช้เทคนิคการปลูกพืชจากต่างประเทศ ส่วนหนึ่งเป็นการนำเสนอนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความต้องการบริโภคพืช
จากต่างประเทศ และมีความต้องการปลูกเอง เทคโนโลยีสมัยใหม่มีการทดลองและการวิจัยมาแล้ว เพ่ื อให้
นักท่องเที่ยวเกิดความมั่นใจในการนำไปใช้ บางส่วนเป็นการนำเสอนแบบจำลองของผู้ผลิตที่ต้องการจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์ของเทคโนโลยีสมัยใหม่ทางด้านการเกษตร ซึ ่งแหล่งท่องเที ่ยวนวัตกรรมการท่องเที ่ยวแบบ
เทคโนโลยีการเกษตร อาท ิCORO HOUSE โรงเรือนเมล่อน Rim Farm Little Space เป็นต้น 
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Rim Farm Little Space เมื่อวันที่ 15 เมษายน 2564 

 
 นว ัตกรรมเกษตรแบบเทคโนโลยีการเกษตร เป ็นการบ ูรณาการเทคโนโลยี สารสนเทศ 
เทคโนโลยีชีวภาพ และเทคโนโลยีการเกษตรที่ทันสมัยเข้ากับเกษตรกรรมแบบดั้งเดิม เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ
การเพาะปลูก เพ่ิมผลผลิต และเพ่ิมคุณภาพของผลิตผล โดยใช้ข้อมูลของต้นพืช สภาพแวดล้อมของฟาร์ม และ
ฐานข้อมูลด้านการเกษตร ที่เชื่อมโยงถึงกันเป็นเครือข่าย มาประมวลผลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อช่วย
การตัดสินใจปรับปัจจัยการผลิตและการดูแลรักษาต้นพืชอย่างพอเหมาะ รวมถึงการจัดการผลิตผลเกษตรหลัง
การเก็บเกี่ยวเพื่อคงคุณภาพเอาไว้ให้นานที่สุด รวมทั้งความต้องการผลิตผลเกษตรเพื่อแปลงเป็นพลังงานที่
สูงขึ้น ทำให้เกษตรกรรมแบบดั้งเดิมยิ่งไม่สามารถให้ผลผลิตเพียงพอต่อความต้องการได้ และความพยายามใน
การเพิ่มผลผลิตด้วยวิธีเดิม ๆ กลับทำให้เกิดผลกระทบต่อทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และระบบนิเวศ 
จากการใช้ปัจจัยการผลิตอย่างฟุ่มเฟือยเกินความจำเป็น นอกจากนี้  ผลิตผลเกษตรจำนวนมากยังคงสูญเสียไป
ตั้งแต่เก็บเกี่ยวตลอดเส้นทางไปสู่ผู้บริโภคหรือสู่กระบวนการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ จากการจัดการหลัง
การเก็บเกี่ยวที่ไม่ดีพอ นวัตกรรมเกษตรจึงเป็นศาสตร์ที่จะเข้ามาแก้ไขปัญหา ด้วยเทคโนโลยีการเกษตรที่
ทันสมัย เกษตรกรรมแบบแม่นยำสูงหรือฟาร์มอัจฉริยะ เกษตรกรรมในเมือง และเกษตรกรรมแบบยั่งยืน รวม
ไปถึงการจัดการผลิตผลเกษตรแบบครบวงจร นวัตกรรมเกษตรจึงเป็นเกษตรกรรมยุคใหม่ที่จะมีบทบาทมาก
ขึ้นและถือว่าเป็นเกษตรกรรมของอนาคตอย่างแท้จริง นวัตกรรมเกษตรจะเป็นเครื่องมือสำคัญที่ช่วยแก้ปัญหา
ของเกษตรกรไทยให้มีความเป็นอยู่ทีดีขึ ้น และจะส่งเสริมให้ประเทศไทยยังคงเป็นฐานการผลิตสำคัญของ
ผลิตผลเกษตรของโลกต่อไป 
 การทำการเกษตรรูปแบบใหม่จะทำให้ได้ประสิทธิผลดียิ่งขึ้นถ้านำเทคโนโลยีเข้ามาช่วย ในการทำ
การเกษตร ที่ส่งผลให้เกิดความต้องการผลผลิตทางการเกษตรที่สดใหม่ตลอดปีเพิ่มขึ้น โดยไม่มีเงื่อนไขของ
ฤดูกาล และวิธีการปลูกในแบบวิถีเกษตรเดิม ๆ มาจำกัด ปัจจัยนี้เองท่ีทำให้เราเห็นนวัตกรรมหลากหลายที่ถูก
นำมาปรับใช้ในการทำเกษตรในร่ม (Indoor Farming) มากขึ้น รวมถึงเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตในทุกสิ่ง หรือ 
IoT-เซ็นเซอร์ การทำเกษตรด้วยเทคโนโลยี IoT จะทำให้เกิดปริมาณข้อมูลมหาศาลจากกระบวนการทำ
การเกษตร ซึ่งจะจัดเก็บผ่านอุปกรณ์เซ็นเซอร์จำนวนมหาศาลที่ติดตั้งใช้งานในพื้นที่การเกษตรทั่วโลก รวมถึง
ภาพถ่ายต่าง ๆ ที่ส่งตรงจากพ้ืนที่การเกษตรผ่านเซ็นเซอร์ ช่วยให้เกษตรกรสามารถเกาะติดและตามมอนิเตอร์
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พืชผลของตนเองได้ทุกที่ ทุกเวลา เพราะข้อมูลต่าง ๆ จากเซ็นเซอร์จะส่งถึงมือเกษตรกรได้แบบเรียลไทม์ 
ดังนั้น เมื่อเกิดปัญหาก็สามารถรับมือได้อย่างทันการณ์  
 นวัตกรรมที่ Agri-Tech Startup ก้าวสู่ความสำเร็จในการเป็นเกษตรอัจฉริยะในยุคนี้ ดังนี้ 
 1. การใช้โดรนเพื่อการเกษตร เป็นตัวช่วยในการทำเกษตรแบบแม่นยำ ไม่ว่าจะเป็นการรดน้ำ การ
พ่นยา การให้ปุ๋ย การถ่ายภาพวิเคราะห์เพ่ือตรวจโรคพืช ซึ่งทำให้เกษตรกรประหยัดเวลาการทำงาน ประหยัด
แรงงานและมีความปลอดภัยต่อผู้ฉีดมากกว่าการฉีดพ่นสารแบบดั้งเดิม หรือการใช้คนเดินฉีด 
 2. เครื่องพยากรณ์โรคข้าว ข้าวเป็นพืชเศรษฐกิจหลักของไทย นวัตกรรมที่ช่วยอำนวยความสะดวก
ให้กับการปลูกข้าว เป็นการใช้เซ็นเซอร์เก็บข้อมูลสภาพแวดล้อมและสภาพอากาศ ทั้งเรื ่องของอุณหภูมิ 
ความชื้น ปริมาณน้ำฝน ที่ทำงานโดยอาศัยแบตเตอรี่พลังงานโซลาร์เซลล์ และเมื่อเซ็นเซอร์ทำงาน ก็จะส่ง
สัญญาณไร้สายเข้าเครื่องคอมพิวเตอร์พร้อมส่งข้อมูลประมวลผลเข้าสู่เว็บไซต์ที่มีฐานข้อมูลสถิติ ทำให้
เกษตรกรสามารถดูข้อมูลแบบ Real Time ผ่านสมาร์ทโฟนได้ตลอดเวลา  
 3. ระบบควบคุมน้ำ อุณหภูมิ และความชื้น ผ่านแอปพลิเคชัน การจัดการน้ำในช่วงหน้าแล้งนับเป็น
ปัญหาหนักของเกษตรกรไทยมาโดยตลอด สมาร์ทฟาร์มคิท (Smart Farm Kit) เป็นระบบควบคุมการรดน้ำ
อัจฉริยะต้นทุนต่ำ ช่วยบริหารจัดการระบบการใช้น้ำที่มีอยู่ให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น ช่วยลดการใช้น้ำใน
การเกษตรได้ไม่ต่ำกว่า 3 เท่า จากที่เคยใช้อยู่ ด้วยการทำงานร่วมกันของระบบตั้งเวลาเปิด-ปิดน้ำ ที่สามารถ
สั่งตั้งเวลาเปิด-ปิดปั๊มน้ำได้ตามความต้องการของชนิดพืช ระบบเซ็นเซอร์ติดตามสภาพอากาศ ที่ตรวจวัด
อุณหภูมิและความชื้นว่าหากต่ำกว่าที่กำหนด ระบบก็จะสั่งรดน้ำโดยอัตโนมัติ และระบบสั่งการและแจ้งเตือน
ผ่านสมาร์ทโฟน ที่ช่วยส่งข้อความแจ้งเตือน พร้อมแสดงผลสภาพอากาศบริเวณพื้นที่แปลงเกษตรผ่านระบบ
สมาร์ทโฟนของเกษตรกร  

5.1.8 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบทุ่งนาข้าว 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบทุ่งนาข้าว เป็นการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นวิถีชีวิตของการทำนา
ข้าวของเกษตรกรในอดีตของประเทศไทย มีการคงเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตด้วยวิธีดั้งเดิม การใช้ประโยชน์จากทุ่งนา
ข้าวเพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อการท่องเที่ยว อีกทั้ง เป็นการสร้างบรรยากาศของการท่องเที่ยวโดยใช้ทุ่งนาเป็น
ส่วนประกอบของการท่อง มีการจัดการท่องเที่ยวทั้งช่วงก่อนเก็บเกี่ยวและช่วงหลังเก็บเกี่ยว เป็นบรรยากาศที่คน
เมืองไม่ค่อยได้พบเห็นหรือสัมผัส ซึ่งแหล่องท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบทุ่งนาข้าว อาทิ Rainbow Rice 
บ้านซาง จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม สวนอาหารชานนท ์สุขใจแลนด์ ชายนาหมูย่างเกาหลี เป็นต้น 
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Rainbow Rice บ้านซาง จังหวัดเชียงใหม่ เมื่อวันที่ 15 เมษายน 2564 

 

 
จิม ทอมป์สัน ฟาร์ม จังหวัดนครราชสีมา เมื่อวันที่ 26 ธันวาคม 2563 

 

 
สวนอาหารชานนท์ จังหวัดหนองคาย เมื่อวันที่ 31 ธันวาคม 2563 

 

 
สุขใจแลนด์ จังหวัดอุดรธานี เมื่อวันที่ 2 มกราคม 2564 
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ชายนาหมูย่างเกาหลี จังหวัดกาญจนบุรี เมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 2563 

  
 สถานที่ท่องเที่ยวที่นำเสนอวิถีชีวิตที่ของชาวนา ในบรรยากาศอบอุ่น และบริการแบบเรียบง่ายเป็น
กันเองเหมือนคนในครอบครัว ด้วยการนำเสนอวิถีชีวิตเกษตรกร มีการปรับปรุงพื้นที่ให้กลายเป็นสวนและ             
นาข้าวที่มีวิวทิวทัศน์สวยงาม นักท่องเที่ยวสามารถได้เดินเที่ยวชมนาข้าวได้อย่างใกล้ชิด ช่วงเวลาท่องเที่ยว  
ทุ่งนาเดือน กรกฎาคม – กันยายนของทุกปีจะได้สัมผัสทุ่งนาสีเขียวชอุ่ม การนำเสนอการท่องเที่ยวชุมชนใน
แบบเรียบง่าย และยังโดดเด่นในเรื่องของท้องทุ่งนาและวิถีชีวิตของชาวนาด้วย นักท่องเที่ยวจะได้พักผ่อนกับ
ธรรมชาติงาม ๆ ของหมู่บ้าน ได้ปั่นจักรยานชมท้องนากว้างใหญ่ สูดอากาศบริสุทธิ์สดชื่นแบบเต็มปอด               
พร้อมกับกินอาหารพื้นบ้านอร่อย ๆ แบบปลอดสารพิษ นอกจากนี้  ยังได้เรียนรู้การทำผลิตภัณฑ์ชุมชนต่าง ๆ 
อีกมากมาย รวมทั้ง การจัดแสดงข้าวของเครื่องใช้โบราณท่ีเกี่ยวข้องกับการทำนา บ้านเรือนไทย หอคอยชมนา 
คอกน้องควาย ร้านค้า ร้านอาหาร ไว้รอต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วย  

5.1.9 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบนาเกลือ 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบนาเกลือ เป็นการจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะเป็นหนึ่งเดียวของ
ประเทศไทย ซึ่งเป็นเครื่องปรุงที่ราคาต่ำ แต่เป็นเครื่องปรุงที่ขาดไม่ได้ในครัว ผู้ประกอบการท่องเที่ยวเล็งเห็น
ความสำคัญของเกลือและต้องการแปรรูปเกลือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส ได้เที่ยวชมวิถีการทำนาเกลือ รวมทั้ง 
การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากเกลือเพ่ือเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เชิงเกษตร ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบนาเกลือ อาท ิSalt Lake de Maeklong เป็นต้น 
 

Salt Lake de Maeklong จงัหวัดสมุทรสงคราม เมื่อวันที่ 21 มีนาคม 2564 
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 สถานที่ท่องเที่ยวนาเกลือที่เป็นเอกลักษณ์และโดดเด่น คือ Salt Lake De Maeklong (ซอลท์เลค 
เดอแม่กลอง) คาเฟ่นาเกลือที่มไีอเดียเก๋ มีความโดดเด่นอยู่ท่ามกลางนาเกลือ ซ่ึงตั้งอยู่ริมถนนพระราม 2   ช่วง
สมุทรสงครามฝั่งขาเข้ากรุงเทพ เป็นร้านคาเฟ่เล็กๆ ตกแต่งด้วยโทนสีขาว ให้สัมผัสถึงกองเกลือขาวดูราวภูเขา
ลูกเล็ก ๆ เรียงกันเป็นระเบียบ จุดเด่น คือ วิวสวยแปลกเป็นเอกลักษณ์ เพราะอยู่ติดกับนาเกลือที่พ้ืนนาเป็นน้ำ
สะท้อน จากตัวร้านสามารถชมวิวนาเกลือได้ หรือสามารถออกไปถ่ายรูปบนนาเกลือก็ได้ 
 กองเกลือสีขาวดูราวภูเขาลูกเล็ก ๆ เรียงกันกองแล้วกองเล่าอย่างเป็นระเบียบ เป็นภาพที่ดึงดูด
ความสนใจในสายตาทุกคนที่ได้มีโอกาสขับรถหรือเดินทางผ่านเส้นทางนาเกลือแห่งสมุทรสาคร ซึ่งนาเกลือเป็น
สิ่งที่คู่กับจังหวัดสมุทรสาคร เพราะสมุทรสาครเป็นจังหวัดที่มีการทำนาเกลือมากที่สุดของประเทศไทย และ 
ทาง "ศูนย์เรียนรู้การทำนาเกลือ" ได้จัดทำโครงการเส้นทางสายเกลือขึ้นเพ่ือสืบทอดองค์ความรู้การทำนาเกลือ 
วิถีเกษตรกรนาเกลือ และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเกลือให้ก้าวไปสู่ความเป็นสากล เส้นทางสายนาเกลือที่กิน
อาณาบริเวณตั้งแต่ ตำบลกาหลง ตำบลนาโคก ตำบลบ้านบ่อ ตำบลบางโทรัด ตำบลโคกขาม ตำบลพันท้ายนร
สิงห์ และบริเวณ สองข้างทางของถนนสายพระรามที่ 2 จนถึงเขตจังหวัดสมุทรสงคราม จึงเต็มไปด้วย
นักท่องเที่ยวที่นิยมเดินทาง  
 ผลิตภัณฑ์เกลือ (Salt Pan Products) ในคาเฟ่นาเกลือ จะมีทั้งหมด 9 ชนิด ดังนี้ 
 1. ขี้แดดนาเกลือ (หนังหมา) เป็นแดดเกลือ เกิดจากสาหร่ายตะไคร่น้ำ ที่แห้งเกาะเป็นแผ่น หลัง
ระบายน้ำออกจากนาเกลือ ใช้สำหรับเป็นปุ๋ยปรับปรุงดิน มีส่วนเพิ่มรสหวานให้กับผลไม้ 
 2. ดอกเกลือ เป็นเกล็ดลอยในน้ำ ไม่สัมผัสดิน นำไปปรุงอาหารคลีน ทำขนม ต้มซุป ดีต่อสุขภาพ 
ให้รสชาติดี เค็มน้อยเจือหวาน โซเดียมต่ำ ใช้ทำเกลือสปา เครื่องสำอางบำรุงผิว 
 3. เกลือตัวเมีย หรือ เกลือขาว เป็นเกลือเม็ดใหญ่ ไม่มีตะกอนดินเจือปน ราคาดี นำไปปรุงอาหาร 
หมัก ดอง ผัก ปลา ส่วนผสมทำน้ำปลา และ อุสาหกรรม 
 4. เกลือกลาง เป็นเกลือเม็ดมีตะกอนดินอยู่บ้าง คุณภาพต่ำกว่าเกลือขาว ใช้ล้างผัก หรือ หมัก ดอง
ผักปลา 
 5. เกลือดำ เป็นเกลือที่อยู่ล่างสุด มีดินตะกอนอยู่มาก นำไปปรับสภาพน้ำในบ่อกุ้ง และใส่สำหรับ
บำรุงพืชให้มีผลผลิตดีขึ้น เช่น ต้นมะพร้าว 
 6. เกลือตัวผู้ เป็นเกลือมีลักษณะยาวแหลม มีสรรพาคุณทางยาแผนโบราณ ใช้ผสมกวาดคอเด็ก 
ผสมมะนาวแก้อาการไอ เจ็บคอ หรือใช้อุดฟันแก้ปวดฟันได้ 
 7. น้ำเกลือ มีความเค็ม 50-120 ดีกรี ใช้สำหรับเต็มน้ำบ่อกุ้ง เพิ่มความเค็ม หรือ อุตสาหกรรม
อาหาร เช่น กระบวนการทำน้ำเต้าหู้ น้ำปลา 
 8. ดีเกลือ มีความเค็มมากจนขม ลักษณะคล้ายเข็ม ใช้ทำยาแผนโบราณ ประเภทยาระบาย เป็นต้น 
 9. เกลือจืด หรือ ยิปซั ่ม เป็นผลผลิตสุดท้ายของการทำเกลือ เป็นตะกอนคล้ายทรายหยาบ          
ไม่ละลายน้ำ ใช้ทำปูนพลาสเตอร์ ยาสีฟันชนิดผง และแป้งผัดหรือพอกหน้า 
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5.1.10 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนมะพร้าว 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนมะพร้าว เป็นการจัดการท่องเที่ยวที่นำเสนอวิถีชีวิตของสวน
มะพร้าวน้ำหอม ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีเสน่ห์ของบรรยากาศต้นมะพร้าวที่มีร่มรื่นในสวนมะพร้าว รวมทั้ง การ
จัดเตรียมอาหารคาวและหวานที่มีส่วนผสมของมะพร้าว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสทั้งบรรยากาศและอาหาร 
ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนมะพร้าว อาทิ พร้าวหอมคาเฟ่ เป็นต้น 
 

 
พร้าวหอมคาเฟ่ จังหวัดสมุทรสาคร เมื่อวันที่ 21 มีนาคม 2564 

  
 การพัฒนาพื้นที่ทำเกษตรกรรมดั้งเดิมของสวนมะพร้าวให้เป็นการเกษตรเชิงพาณิชย์ และต่อยอดสู่
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ถือเป็นการขยายฐานนักท่องเที่ยวจากกลุ่มผู้บริโภคไปสู่กลุ่มนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ที่
ต้องการสัมผัสประสบการณ์การท่องเที่ยววิถีเกษตร เพื่อเสริมสร้างการเรียนรู้ที่สามารถนำแนวคิดการทำ
เกษตรผสามผสานมาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับวิถีชีวิตในยุคปัจจุบัน นอกจากนี้ ยังสามารถพัฒนาให้เป็นศูนย์เรียนรู้
การพัฒนาที่ดินตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงที่พร้อมเปิดโอกาสให้แก่กลุ่มเกษตรกร และผู้สนใจโดยทั่วไป 
สามารถเข้ามาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือแบ่งปันประสบการณ์การบำรุงรักษาพันธุ์มะพร้าวน้ำหอมอย่างไรให้มี
คุณภาพ รวมถึงวิธีการต่อยอดทางธุรกิจเพ่ือพัฒนาสินค้าทางการเกษตรให้มีมูลค่าที่สูงขึ้นจากการเพ่ิมช่องทาง
สร้างรายได้ในภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวควบคู่ไปกับความเชี่ยวชาญในการทำธุรกิจบนรากฐานแห่ง
เกษตรกรรมที่ยั่งยืน 
 ผู้ประกอบการสวนมะพร้าวรุ่นใหม่เล็งเห็นโอกาสที่จะเติบโตในธุรกิจมะพร้าวน้ำหอม เป็นที่นิยม
สำหรับกลุ่มผู้บริโภคท่ีรักสุขภาพทั้งในประเทศและต่างประเทศ มีความมุ่งม่ันที่ต้องการเพ่ิมผลผลิตเพ่ือส่งมอบ
มะพร้าวน้ำหอมคุณภาพดีให้แก่นักท่องเที่ยว จึงใช้กลยุทธ์บริหารสวนด้วยวิธีทำการเกษตรแบบผสมผสาน เน้น
เพ่ิมพูนความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติในพ้ืนที่โดยสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงเกื้อกูลระหว่างการทำเกษตร
อินทรีย์และปศุสัตว์อินทรีย์ควบคู่กันไป ได้แก่ การปลูกพืชแซมมะพร้าว เช่น มะละกอ มะนาว หรือผักสวนครัว  
การเลี้ยงปลาในท้องร่องสวน ทำฟาร์มกุ้ง การเพาะเลี้ยงแตนเบียนเพื่อใช้กำจัดหนอนหัวดำมะพร้าวแทนการใช้
สารเคมี รวมถึงการขุดสระน้ำเพื่อกักเก็บน้ำไว้ใช้ทำการเกษตรได้ตลอดทั้งปี นอกเหนือจากความสำเร็จใน
เติบโตของธุรกิจมะพร้าวแล้ว ยังสามารถสร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กับครอบครัว และชุมชนรอบข้างได้อีกด้วย 
และเปิดพื้นที่สวนบางส่วนให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวเรียนรู้เชิงเกษตร โดยให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าเยี่ยม
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ชมสวนได้ มีร้านคาเฟ่น่ารักสไตล์บ้านสวน มีรายการอาหารและเครื่องดื่มที่ใช้วัตถุดิบสดใหม่จากภายในสวน
ทั้งสิ้น รวมถึงกิจกรรมต่างๆในสวน 

5.1.11 นวัตกรรมการท่องเที่ยวพื้นที่สูง 
 นวัตกรรมการท่องเที ่ยวพื ้นที ่ส ูง เป็นการจัดการท่องเที ่ยวที ่มีบรรยากาศการท่องเที ่ยวที่
นักท่องเที่ยวคุ้นเคยและเคยสัมผัส ซึ่งเป็นวิถีการปลูกพืชที่มีความเฉพาะของการเพาะปลูกพืชที่สูง สร้าง
บรรยากาศของสถานที่ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสอากาศที่สดชื่น โดยการดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยที่พักที่มีลักษณะ
ที่แตกต่างและมีความสะดวกสบายสำหรับนักท่องเที่ยว เน้นนักท่องเที่ยวที่มีกำลังจ่ายสูง ซึ่งแหล่งท่องเที่ยว
นวัตกรรมการท่องเที่ยวพื้นที่สูง อาท ิสวนอีเดน นาขั้นบันได เป็นต้น 
 

 
สวนอีเดน จังหวัดเชียงใหม่ เมื่อวันที่ 16 เมษายน 2564 

 

 
นาขั้นบันได ในอำเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ วันที่ 16 เมษายน 2564 

 
 สถานีเกษตรหลวงอ่างขาง เป็นโครงการอันเนื ่องมาจากพระราชดำริในพระบาทสมเด็จพระ
ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชเพื่อส่งเสริมอาชีพเกษตรกรรม ทดแทนการปลูกฝิ่น สถานีวิจัยแห่งแรกของ
โครงการหลวงอยู่บนเทือกเขาแดนลาว ตำบลแม่งอน อำเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่  สถานีเกษตรหลวงอ่างขาง 
สามารถท่องเที่ยวได้ทุกฤดู แต่ฤดูที่สวยงามและน่าเที่ยวที่สุดคงไม่พ้นฤดูหนาว อ่างขาง มีอะไรน่าเที่ยว อันดับ
แรกคือ การได้มาสัมผัสกับอากาศหนาวชมแปลงดอกไม้และพืชผักเมืองหนาวอันสวยงามภายในสถานีเกษตร
หลวงอ่างข่าง และดื่มด่ำกับสถานที่ท่องเที่ยวรอบนอกโครงการหลวง ได้แก่  ชมวิวพระอาทิตย์ขึ้นและทะเล
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หมอกยามเช้าที่จุดชมวิวฐานปฏิบัติการดอยอ่างขาง ดอยม่อนสน ชมความงดงามของไร่สตอเบอรี่บ้านนอแลที่
จะให้ผลผลิตในช่วงปลายเดือนธันวาคม - กุมภาพันธ์  
 สถานีเกษตรหลวงอินทนนท์ เป็นการศึกษาไม้ดอกไม้ประดับชนิดต่าง ๆ การพัฒนาและส่งเสริม
ปลูกพืชเขตหนาวแก่เกษตรกรชาวเขาในหมู่บ้านบริเวณดอยอินทนนท์ เพื่อพัฒนาด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม สร้างรายได้ที่มั่นคงและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นชุมชนชาวเขาบริเวณดอยอินทนนท์ นอกจากนี้ยัง
ส่งเสริมกระบวนการมีส่วนรวมในการฟื้นฟูอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมร่วมกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง การอนุรักษ์และฟ้ืนฟูหัตถกรรมชนเผ่า รวมไปถึงการรวมกลุ่มจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์ ตลอดจนการเป็น
ศูนย์เรียนรู้ด้านการเกษตรที่สูงแก่นักเรียน นักศึกษา เกษตรกร และผู้สนใจทั่วไป มีพรรณไม้ที่ปลูกมากที่สุดคือ
เบญจมาศ นอกจากนั ้นยังมีโครงการวิจ ัยสตอเบอรี่ โครงการศึกษาและรวบรวมพันธุ ์เฟินชนิดต่างๆ 
โครงการวิจัยกาแฟ โครงการวิจัยไม้ผล และยังเป็นแหล่งเพาะเลี้ยงพันธุ์ปลาเทร้าต์สายรุ้ง  
 โครงการหลวงวัดจันทร์ จังหวัดเชียงใหม่ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีทิวทัศน์ ท่ามกลางธรรมชาติ
สวยงามของป่าสนที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย นอกจากนี้ยังสามารถท่องเที่ยวเชิงเกษตรชมแปลงผักภายในศูนย์  
รวมทั้งเรียนรู้วิถีชีวิตท้องถิ่นท่องถิ่นเที่ยวชมนาข้าวขั้นบันไดได้ที่แหล่งท่องเที่ยวชุมชมที่อยู่ใกล้เคียงที่หมู่บ้าน
ห้วยฮ่อม และด้วยธรรมชาติอันอุดมงดงามและไมตรีจิตของชาวพื้นถิ่นทั้งหมดนี้จะยังคงตราตรึงอยู่ในความ
ประทับใจของผู้ที่ได้ไปเยือนตราบนานเท่านาน 
 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงตีนตก จังหวัดเชียงใหม่ เป็นอีกหนึ่งแห่งที่เกิดจากน้ำพระทัยและพระ
วิสัยทัศน์อันกว้างไกลของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ได้ทรงพระราชทานทรัพย์ส่วน
พระองค์จัดตั้งขึ้น เพื่อเป็นแหล่งพัฒนาสาธิตส่งเสริมการเพาะเห็ดหอมและกาแฟให้เป็นอาชีพเสริมให้แก่
ราษฎรอีกหนึ่งสิ่งที่โดดเด่นของโครงการหลวงตีนตก คือ การได้มานอนพักผ่อนท่ามกลางธรรมชาติสูดอากาศ
บริสุทธิ์ที่บ้านพักของโครงการฯ ซึ่งสะดวกสบายตั้งอยู่แวดล้อมด้วยภูเขาและต้นไม้เขียวขจี มีลำธารไหลผ่าน
ด้านหน้า อากาศเย็นสบายตลอดทั้งปี มีร้านอาหารให้ บริการวัตถุดิบจากโครงการหลวง โดยเฉพาะผักปลอด
สารพิษท่ีสดกรอบอร่อย  นอกจากนี้ยังสามารถเดินทางไปท่องเที่ยว หมู่บ้านแม่กำปอง ถ้ำเมืองออน น้ำพุร้อน
สันกำแพง ซึ่งตั้งอยู่ไม่ไกลกัน 
 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงปางอุ๋ง จังหวัดเชียงใหม่ มีกิจกรรมท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากมาย กิจกรรม
ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น ชมทะเลหมอกและพระอาทิตย์ขึ้นในยามเช้าสามารถชมได้จากด้านหน้าทางเข้า
โครงการฯ  การท่องเที่ยวเชิงเกษตรชมแปลงปลูกอะโวคาโด  ไร่สตอเบอรี่  มะเขือเทศ กะหล่ำปลี ฯลฯ  ชม
แปลงสาธิตองุ่นไร้เมล็ด มาเที่ยวที่โครงการหลวงปางอุ๋งต้องเรียกได้ว่า ครบ สนุก เพลิดเพลินใจไปกับความ
บริสุทธิ์และสวยงามของธรรมชาติ 
 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงขุนแปะ จังหวัดเชียงใหม่ มีธรรมชาติที่แสนบริสุทธิ บรรยากาศเงียบสงบ
เหมาะสำหรับมาเที่ยวพักผ่อน มีจุดท่องเที่ยว ที่น่าสนใจหลายจุด แต่จุดท่องเที่ยวหลัก ซึ่งเรียกได้ว่าเป็นไฮไลต์
ของการมาเที่ยวโครงการหลวงขุนแปะ คือ การไปชมนาขั้นบันได ระหว่างทางและรอบโครงการหลวง ฯ ชม
แปลงปลูกพืชสมุนไพรภายในศูนย์ฯ นอกจากนี้ยังมีการท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งจะเน้นกิจกรรมการเที่ยวชม
แปลงส่งเสริมผลผลิต เช่น ดอกไฮเดรนเยีย ซึ่งโครงการหลวงขุนแปะมีพื้นที่ปลูกดอกไฮเดรนเยียมากที่สุดของ
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โครงการหลวงทั้งหมดในหน้าหนาวสามารถชมแปลงลูกพลับ อะโวคาโด สมุนไพร และพืชไร่ รวมไปถึงการได้
ชมวิถีชีวิตชาวเขาเผ่าม้งและปะกาเกอะญอในหมู่บ้าน 
 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงม่อนเงาะ จังหวัดเชียงใหม่ ตั้งอยู่บนภูเขามองเห็นวิวทิวทัศน์ของภูเขา
สลับและหมู่บ้านของสมาชิกในชุมชนซึ่งซ่อนตัวอยู่ในความเขียวขจีของหุบเขา ในตอนเช้าบริเวณหน้าบ้านพัก
จะมีหมอกบางลอยคลอเคลียกับภูเขาเป็นภาพแห่งธรรมชาติที่แสนงดงาม กิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก คือ ชม
หมอกสุดอลังการที่จุดชมวิวดอยม่อนเงาะ  เที่ยวไร่ชาลุงเดชไร่ชาที่ปลูกชาขั้นบันไดลดหลั่นไปตามเชิงเขา ชม
แปลงส่งเสริมผลผลิตตามฤดูกาลของโครงการหลวง ชมแปลงกล้วยไม้ซิมบิเดี้ยมขนาดใหญ่หลากหลายสีสัน 

5.1.12 นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและท่ีพัก 
 นวัตกรรมการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรและที่พัก เป็นการจัดการท่องเที่ยวที่ผสมผสานนวัตกรรม
การเกษตรและที่พักที่มีที ่พักที่เป็นเอกลักษณ์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสเน้นที่พักให้นักท่องเที่ยวเก็บ
บรรยากาศการเข้าพักในระหว่างการท่องเที่ยว โดยที่พักสำหรับการท่องเที่ยวเป็นที่พักที่มีเอกลักษณ์แตกต่าง
จากรูปแบบเดิม ๆ จากอดีต รวมถึง การทำสถาปัตยกรรมด้านที่พักมาสร้างสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว  ซึ่งแหล่ง
ท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและที่พัก อาทิ ฟาร์มพสุธารา สกาดดีโฮมสเตย์ เดอะลอฟเบอรี่
สวนผึ้ง ตูบนาโฮมสเตย์ สวนอีเดนรีสอร์ท เป็นต้น 

 
ฟาร์มพสุธารา จังหวัดราชบุรี เมื่อวันที่ 3 เมษายน 2564 

 

 
สกาดดีโฮมสเตย์ จังหวัดน่าน เมื่อวันที่ 11 เมษายน 2564 
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เดอะ ลอฟ เบอรี่ สวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เมื่อวันที่ 3 เมษายน 2564 

 

 
ตูบนา โฮมสเตย์ จังหวัดน่าน เมื่อวันที่ 11 เมษายน 2564 

 

 
สวนอีเดน รีสอร์ท จังหวัดเชียงใหม่ เมื่อวันที่ 15 เมษายน 2564 

 
 ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและที่พัก เป็นการท่องเที ่ยวในรูปแบบที่นักท่องเที่ยวคนเมืองเริ ่มโหยหา
ธรรมชาติ มองหาชีวิตแบบเรียบง่าย อยากหนีมลภาวะและความวุ่นวายจากเมืองหลวง การท่องเที่ยวเชิง
เกษตรจึงเป็นตัวเลือกหนึ่งที่น่าสนใจ เพราะนอกจากจะได้เปลี่ยนบรรยากาศในการพักผ่อนหย่อนใจแล้ว ยังได้
เรียนรู้วิถีด้านเกษตรกรรม และมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งที่พักแบบฟาร์มสเตย์ และแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรที่เปิดให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสและเปิดประสบการณ์การใช้ชีวิตแบบ Back to Basic  
 ฟาร์มสเตย์ คือ ที่พักท่ีทำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสประสบการณ์ธรรมชาติ ได้กินอาหารพื้นบ้าน หรือ
อาหารที่ทำจากวัตถุดิบในฟาร์มสเตย์ และนักท่องเที่ยวจะได้ปลูกและกินผักสลัดออแกนิคสด ๆ  มีกิจกรรม
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ต่างๆ เช่น การทำสบู่ แชมพูท่ีมาจากส่วนผสมธรรมชาติ และท่ีสำคัญคือการเรียนรู้วิถีเกษตรอินทรีย์ยั่งยืน ชม
โรงเพาะขนาดยักษ์ ชมสวนสมุนไพร และอีกมากมาย เช่น บ้านไร่ไออรุณ จังหวัดระนอง เป็นที่พักฟาร์มสเตย์ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่พักท่ามกลางธรรมชาติแวดล้อมไปด้วยต้นไม้ใบหญ้า และพืชพรรณนานาชนิดที่
เจ้าของบ้านเพาะปลูกไว้ บ้านไร่ไออรุณแบ่งออกเป็น 2 โซน สำหรับโซนแรก คือร้านขายสินค้าทางการเกษตร 
และร้านอาหาร โซนที่สอง คือบ้านพัก ซึ่งเป็นมมีบรรยากาศที่ดึงดูความน่าสนใจแก่นักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 
 ทีพั่กฟาร์มสเตย์แบบวิวทุ่งนา ไดใ้ช้ชีวิตแบบโลคอล เรียนรู้วิธีการปลูกข้าวโดยใช้หลักเกษตรอินทรีย์ 
อิ่มเอมกับอาหารพื้นเมือง เดินเล่นชมไร่ เก็บไข่ เก็บเห็ด ทำสปาสุ่มไก่ อยู่กับธรรมชาติในบรรยากาศที่สงบ 
ประสบการณ์ท่ีหาไม่ได้ในเมืองหลวง   

5.1.13 นวัตกรรมการท่องเที่ยวผสมผสานเชิงจิตวิญญาณ 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวผสมผสานเชิงจิตวิญญาณ เป็นการจัดการสถานที่ที่เน้นจิตสัมผัส ซึ่งเป็น
กลุ่มนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มต้องการสัมผัสสิ่งที่ทำให้รู้สึกจิตใจมีความผ่อนคลาย เพื่อให้เกิดพลังทางใจในการ
ทำงานวันใหม่ เป็นการท่องเที่ยวทางจิตใจที่เกิดจากความศรัทธาทั้งที่ศรัทธาทางศาสนาและไม่ใช่ศาสนา โดย
นักท่องเที่ยวเน้นการท่องเที่ยวทางจิตวิญญาณเป็นสำคัญ แต่ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยวด้วย ซึ่งแหล่ง
ท่องเที่ยวนวัตกรรมการท่องเที่ยวผสมผสานเชิงจิตวิญญาณ อาทิ มีนาคาเฟ่ เป็นต้น 

 
มีนาคาเฟ่ จังหวัดกาญจนบุรี เมื่อวันที่ 7 พฤศจิกายน 2563 

  
 การท่องเที่ยวเชิงจิตวิญญาณ มีลักษณะในการท่องเที่ยวตามความเชื่อ โดยมีการเชื่อมโยงความเชื่อ
กับศาสนา ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเพื่อแสวงบุญ ร่วมพิธีกรรมทางศาสนา ความเชื่อ และเพื่อยกระดับทางจิต
วิญญาณ หรือเป็นการเดินทางเพ่ือเยี่ยมชมสถานที่สำคัญทางศาสนา และสิ่งประดิษฐ์ต่าง ๆ ที่มาจากความเชื่อ 
ความชื่นชอบ และความศรัทธา ซึ่งไม่ใช่เฉพาะทางด้านศาสนาเพียงอย่างเดียว แต่จะรวมไปถึงทางด้านศิลปะ 
สถาปัตยกรรม ประวัติศาสตร์ และสถานที่ของบรรพบุรุษหรือถ่ินกำเนิดดั้งเดิม ซึ่งกรณีนี้นักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ไปเยี่ยมชมอาจไม่ได้นับถือศาสนานั้น ๆ เป็นแต่เพียงความสนใจ เช่น การทัวร์ไหว้พระ 9 วัด ทัวร์เดินทาง
สักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั ้งในประเทศและต่างประเทศ และการทำบุญในสถานที่ต่าง ๆ เช่น งานบุญบั้งไฟ
พญานาค และงานแห่เทียนพรรษา เป็นต้น 
 มีนาคาเฟ่ ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในการเดินทางมาสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ณ 
วัดถ้ำเสือ และได้มานั่งจิบกาแฟในศาลากลางทุ่งนา พร้อมสัมผัสบรรยากาศธรรมชาติที่มองไปสองข้างก็มีแต่
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ความเขียวชอุ่มของทุ่งนา ทุ่งนาสีเขียวขจีโอบล้อม มองไปไกลสุดลูกหูลูกตา ความเขียวชอุ่มสดชื่น มีกระท่อม
ศาลาเล็กๆกลางนาให้ได้มานั่งชิล นอนบนเปลริมทุ่งนา นั่งห้อยขาหรือบนตาข่ายริมทุ่งนา ได้ใกล้ชิดความเขียว
ชอุ่ม มีมุมให้ถ่ายรูปมากมาย เพราะนอกจากศาลากลางนา ยังมีสะพานไม้ไผ่ที่สามารถเดินทอดยาวไปถึงกลาง
ทุ่งนาด้านหลังเป็นวัดถ้ำเสือที่ตั้งอยู่บนเขา ซึ่งถือว่าเป็นจุดไฮไลท์ของการถ่ายรูป แต่ที่นี่ไม่ได้มีดีแค่เครื่องดื่ม
และวิวทุ่งนาเท่านั้น ยังมีก๋วยเตี่ยวต้มยำ และข้าวกะเพราะสุดอร่อย ซึ่งก็สามารถนั่งห้อยขาริมทุ่งได้  

5.1.14 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนสตอเบอรี่ 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนสตอเบอรี่ เป็นการจัดการท่องเที่ยวโดยใช้วิถีการเพาะปลูกสต
อเบอรี่เป็นสำคัญ เพื ่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสผลสตอเบอรี่จากต้น ได้เลือกเก็บตามความต้องการของ
นักท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความเพลิดเพลินในการท่องเที่ยว  ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวนวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวแบบสวนสตอเบอรี่ อาทิ ไร่สตอเบอรี่ Oเค เป็นต้น 
 

 
ไร่สตอเบอรี่ Oเค จังหวัดนครราชสีมา เมื่อวันที่ 27 ธันวาคม 2563 

   
 “สตอเบอรี่” ถือเป็นผลไม้ชนิดแรกๆ ที่มีการนำเข้ามาขยายพันธุ์เพื่อปลูกทดลอง และส่งเสริม
เกษตรกรในที ่ส ูง ทดแทนฝิ ่นและการทำไร่เลื ่อนลอยของชาวเขาเผ่าต่างๆ ตามแนวพระราชดำริของ
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช และเนื่องจากเป็นผลไม้ที่ได้รับพระราชทานพันธุ์มาเพ่ือการ
วิจัยปรับปรุงพันธุ์ และเสาะหาพันธุ์ที่เหมาะสมต่อสภาพพ้ืนที่และภูมิอากาศของประเทศไทย การตั้งชื่อนำหน้า
พันธุ์ที่ได้จากทุกงานวิจัยจึงใช้ชื่อว่า “พันธุ์พระราชทาน” แล้วจึงตามด้วยหมายเลขพันธุ์หรือหมายเลขแปลง
สำหรับการพัฒนาสายพันธุ์สตอเบอรี่นั ้นต้องใช้ระยะเวลาประมาณ 5 ปี จึงจะพัฒนาได้ 1 สายพันธุ์ และ
ปัจจุบัน สายพันธุ์ที ่กำลังมีการส่งเสริม คือ สายพันธุ์พระราชทาน 60 และ 80 ซึ่งมีข้อแตกต่างคือ พันธุ์
พระราชทาน 60 จะให้ผลผลิตต่อไร่ดีกว่า ส่วนพันธุ์พระราชทาน 80 จะให้สีและรสชาติดีกว่า “สตอเบอรี่ พันธุ์
พระราชทาน 80” เป็นสตอเบอรี่พันธุ์ที่กำลังเป็นที่นิยม  
 แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นไร่สตรอเบอร์รี่จะอนุญาตให้นักท่องเที่ยวสามารถลงมาเก็บกันสด ๆ ในแปลง 
รวมถึงมีบริการร้านอาหาร เครื่องดื่ม และที่พักไว้ให้นักท่องเที่ยวได้มาใช้บริการกันอีกด้วย  ทั้งนี้ มีการขยาย
พ้ืนที่แปลงสตรอเบอร์รี่ให้มากขึ้น พร้อมขยายทั้งบ้านพัก เพ่ือให้รองรับกับนักท่องเที่ยวที่ ทำให้นักท่องเที่ยวได้
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สัมผัสบรรยากาศที่สวยงามและเป็นธรรมชาติ ภายในไร่สตรอเบอร์รี่ มีการวางแปลงสตรอเบอร์รี่เน้นเรื่องความ
สวยงามเป็นหลัก  

5.1.15 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว 
 นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว เป็นการนำเทคนิคการเพาะปลูกและการ
ตกแต่งสถานที่ มาใช้ในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยว
ได้สัมผัสบรรยากาศการท่องเที่ยวในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ที่มีการจำกัดการเดินทาง
ของนักท่องเที่ยว เช่น ก๊าดมะป๊าวที่จังหวัดเชียงใหม่ ที่จำลองสวนมะพร้าวจากอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
เพื่อจัดการท่องเที่ยวให้มีความแตกต่างจากสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ เป็นต้น  ซึ่งแหล่งท่องเที่ยว
นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว อาท ิก๊าดมะป๊าว เป็นต้น 
 

 
ก๊าดมะป๊าว อัมพวา จังหวัดเชียงใหม่ เมื่อวันที่ 13 เมษายน 2564 

   
 แหล่งท่องเที ่ยวเมืองจำลอง เป็นแหล่งท่องเที่ยวที ่รวบรวมสถานที่ต่าง ๆ ทั ้งในประเทศและ
ต่างประเทศ มารวมอยู่ในสถานที่เดียวกัน โดยจำลองสถานที่แบบย่อส่วน เพื่อให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติได้เรียนรู้วิถีชีวิต และขนบธรรมเนียมประเพณีของประเทศไทย เมืองจำลอง มีความสนใจ งาน
ศิลปกรรม ประติมากรรม และสถาปัตยกรรมเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว อีกทั้งยังได้มีโอกาสเดินทาง ไปทำธุรกิจ และ
ทำท่องเที่ยวยังสถานที่ต่าง ๆ ในหลายประเทศ  
 

5.2 ตัวอย่างรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 การวิจัย เรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19” คณะผู้วิจัยได้จำลองเสมือนเป็นนักท่องเที่ยว โดยค้นหาข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในสื่อโซเชียลมีเดีย และการรีวิวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรบนเว็บไซต์ต่าง ๆ โดยใช้ 6 จังหวัดตามภูมิภาคใน
ประเทศไทยเป็นศูนย์กลาง และเชื่อมโยงไปยังจังหวัดต่าง ๆ เพื่อเป็นการกระจายรายไดอ้ย่างแท้จริง ดังนี้ 
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 5.2.1 ภาคเหนือ  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นคู่รักหรือเพื่อนสนิท จำนวน 2-4 คน ที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือ
พักผ่อน ในช่วงวันหยุดยาวนักขัตฤกษ์ เป็นเวลา 3 วัน 2 คืน โดยเริ่มเดินทางจากกรุงเทพมหานคร สามารถ
ท่องเที่ยวตามโปรแกรมการท่องเที่ยวนี้ 

Day:1 
07.00 น.  เดินทางโดยเครื่องบิน สายการบินชั้นประหยัด 
08.30 น. ถึงสนามบินจังหวัดน่าน พร้อมทั้งเช่ารถยนต์ใช้ในการท่องเที่ยว 
09.00 น.  รับประทานอาหารเช้า ณ ข้าวซอยที่ต้นน้ำ 
10.00 น.  แวะไหว้ พระ ขอพร เที่ยวชมความงดงามของภาพจิตกรรมฝาผนัง และถ่ายรูป

มุมยอดฮิตคู่กับภาพไฮไลท์ “ปู่ม่านย่าม่าน” หรือ ภาพกระซิบรักบันลือโลก 
 ณ วัดภูมินทร์ จังหวัดน่าน 
12.00 น. แวะจิบช็อกโกแลตอุ่น ๆ ชมวิวยอดดอยภูคา ร่วมทำกิจกรรมการทำช็อกโกแลต 

จากต้นโกโก้ที่ปลูกแบบอินทรีย์ มาตรฐาน Earthsafe อินทรีย์วิถีไทย พร้อมทั้ง
รับประทานอาหารกลางวัน 

 ณ ร้านช็อกโกแลต Cocoa Valley จังหวัดน่าน 
13.30 น.  แวะเที่ยวชม เรียนรู้การทำนาร่วมกับชาวบ้านได้ และชุดชาวไทลื้อให้เช่าไว้

ถ่ายรูปสวย ๆ กลมกลืนเป็นชาวบ้านไทลื้อ  
 ณ ฟาร์มสเตย์โรงเรียนชาวนา อำเภอปัว จังหวัดน่าน  
14.30 น.  แวะจิบกาแฟ และจิบบรรยากาศสไตล์ไทลื้อพ้ืนบ้าน นั่งเล่น นอนเล่น รับลมเย็น 

มองดูว ิวนาข้าวและขุนเขาที ่อยู ่ เบ ื ้องหน้า พร้อมถ่ายภาพเช็คอินเก๋ เก๋                       
ยังกระท่อมปลายนา 

 ณ ร้านกาแฟบ้านไทลื้อ อำเภอปัว จังหวัดน่าน 
16.00 น. เข้าที่พักในบรรยากาศที่เย็นสบายตลอดปี และได้ชมวีถีชีวิตของคนในหมูบ้าน

สัมผัสเสน่ห์ของวิถีชาวบ้าน  
 ณ สกาดดี โฮมสเตย์ อำเภอปัว จังหวัดน่าน 
18.00 น.  รับประทานอาหารเย็น เป็นอาหารพื้นเมือง อยู่ในรูปแบบของขันโตก  
 

Day:2 
08.00 น.  เดินทางออกท่ีพัก 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
14.00 น. แวะเที่ยวชมสวนองุ่น เป็นสวนองุ่นไร้เมล็ดที ่เปิดให้ นักท่องเที ่ยวได้เข้าชม  

ถ่ายรูป  และสามารถเก็บผลองุ่นสดๆ กลับบ้านได ้
 ณ สวนองุ่นอีเดน อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 



143 
 

16.00 น. เข้าที่พัก บรรยากาศน่ารัก ดีไซน์สุดเท่ ที่ให้กลิ่นอายถึงวิถีชีวิตของชาวม้งเต็มไป
ด้วยธรรมชาติที่สวยงามและความอบอุ่น 

 ณ ม่อนม้ง โฮมสเตย์ อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
18.00 น.  รับประทานอาหารเย็น พักผ่อนตามอัธยาศัย 

Day:3 
09.00 น. ออกจากที่พัก 
10.00 น. แวะเที่ยวชมสวนสตอเบอรี่อินทรีย์ 100% เก็บสตรอเบอร์รี่เองได้ มีผลิตภัณฑ์

แปรรูปจากสตรอเบอร์รี่มากมาย เช่น ไวน์สตอเบอรี่ แยมเนื้อสตอเบอรี่ สตอเบอ
รี่อบแห้ง เป็นต้น   

 ณ สวนดอยแก้ว อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
12.00 น.  รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. แวะเที่ยวชมฟาร์มเมล่อน ฟาร์มผักออแกนิก และจิบกาแฟ 
 ณ Rim Farm Little Space อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
14.00 น.  เดินทางถึงท่าอากาศยานนานาชาติเชียงใหม่ 
17.30 น. เดินทางถึงสนามบินดอนเมือง 
 

 5.2.2 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นเพื่อนบริษัทและครอบครัว จำนวน 5-6 คน ที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยว
เพื่อพักผ่อน ในช่วงวันหยุดยาวนักขัตฤกษ์ เป็นเวลา 3 วัน 2 คืน โดยเริ่มเดินทางจากกรุงเทพมหานคร 
สามารถท่องเที่ยวตามโปรแกรมการท่องเที่ยวนี้ 

Day:1 
07.00 น.  เดินทางออกจากกรุงเทพฯ โดยเครื่องบิน สายการบินชั้นประหยัด  
 ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูม ิ
08.30 น.  เดินทางถึง สนามบินอุดรธานี หลังจากรับกระเป๋าเดินทางเรียบร้อยแล้ว ออก

เดินทางท่องเที่ยวโดยรถเช่า มุ่งหน้ายัง จังหวัดหนองคาย 
10.00 น. ถึงสถานท่ีท่องเที่ยววังบัวแดง หนองน้ำธรรมชาติขนาด 2,000 ไร่ ปกคลุมด้วยบัว

สายสีแดงอมชมพูบานสะพรั่ง  
 ณ ศูนย์การเรียนรู้เกษตรอินทรีย์ วังบัวแดง จังหวัดหนองคาย 
12.00 น. ทานอาหารกลางวันที่ร้านอาหารกลางทุ่งนาข้าวและสวนดอกไม้สดชื่น สบายตา

กับความเขียวขจีของธรรมชาติ  
 ณ ร้าน ชานนท์ @Cha-nont จังหวัดหนองคาย 
13.00 น. เดินทางท่องเที่ยวต่อยังไร่วิทยาอินทผลัม เป็นสวนอินผลัมแห่งแรกและเป็นสวน

อินทผลัมที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัดหนองคาย พ้ืนที่ 200 ไร่ มีอินทผลัมกว่า 350 ต้น   
ณ ไร่วิทยาอินทผลัม จังหวัดหนองคาย 
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14.30 น. พักจิบกาแฟทีร่้านอาหารในสวนสไตล์ธรรมชาติ  
 ณ ญารินดา ฟาร์มสเตย์ บาร์ แอนด์ เรสเตอรอง จังหวัดอุดรธานี 
15.00 น.  ถึงสถานที่ท่องเที่ยวอ่างเก็บน้ำเพื่อการเกษตร การประมง เป็นสถานที่ท่องเที่ยว

เหมาะสำหรับล่องแพ ตกปลา ชมวิวทิวทัศน์ 
 ณ อ่างเก็บน้ำห้วยหลวง จังหวัดอุดรธานี 
17.30 น. ทานอาหารเย็นร้านอาหารเวียดนามต้นตำรับแหนมเนืองแห่งอุดรธานี 
 ณ ร้านอาหารวีที แหนมเนือง จังหวัดอุดรธานี 
19.00 น.  เข้าพักท่ีฟ้าหลวงรีสอร์ท จังหวัดอุดรธานี 

Day 2:  
08.30 น.  เดินทางออกจากที่พัก 
09.00 น.  ท่องเที่ยวที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีเกษตรกรปลูกไม้ดอกไม้ประดับ

หลากหลายพันธุ์ เช่น เบญจมาศ ดาวเรือง ดอกพุด คัตเตอร์ กุหลาบ เป็นต้น 
 ณ สวนสิทธิกร บ้านห้วยสำราญ จังหวัดอุดรธานี 
11.30 น. ถึงสถานที่ท่องเที่ยวเดินชมสวนที่มีการจัดผสมผสานกับร้านอาหาร บรรยากาศ

ร่มรื่น ร้านค้าตกแต่งด้วยวัสดุธรรมชาติ 
 ณ ตลาดกอไผ่ สวนไผ่ธนะสุข จังหวัดอุดรธานี 
12.00 น.  ทานอาหารกลางวันที่ร้านอาหารเก่าแก่ของจังหวัดอุดรธานี 
 ณ ร้านอาหารแม่หยา จังหวัดอุดรธานี 
13.00 น.  เดินทางไปยังท่าอากาศยานอุดรธานีเพื่อเดินทางกลับ โดยเครื่องบิน สายการบิน

ชั้นประหยัด สู่ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 
16.30 น.  ถึงท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ 

 

 5.2.3 ภาคกลาง  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นกลุ่มพนักงานบริษัทเอกชนและเป็นเพ่ือนกันสมัยเรียนมัธยม จำนวน 4 คน 
ที ่ต ้องการเดินทางท่องเที ่ยว ในวันเสาร์และวันอาทิตย์ เป็นเวลา 2 วัน 1 คืน โดยเริ ่มเดินทางจาก
กรุงเทพมหานคร สามารถท่องเที่ยวตามโปรแกรมการท่องเที่ยวนี้ 

Day:1 
09.00 น.  เดินทางออกจากกรุงเทพมหานคร 
10.00 น. แวะเที ่ยวชมสวนมะพร้าวน้ำหอม และรับประทานอาหารและเครื ่องดื ่มที่มี

ส่วนผสมมะพร้าวน้ำหอม เพ่ือผ่อนคลายความเมื่อยล้าและความตึงเครียด 
 ณ ร้านพร้าวหอมคาเฟ่ จังหวัดสมุทรสาคร  
 



145 
 

12.30 น.  แวะเที ่ยวถ่ายภาพเก็บบรรยากาศสวนเมล่อน ฟาร์มสไตล์ญี ่ปุ ่น พร้อมแวะ
รับประทานอาหารและทานผลไม้ให้ความสดชื่นให้กับร่างกาย 

 ณ โรงเรือนเมล่อน ฟาร์มสไตล์ญี่ปุ่น จังหวัดราชบุรี  
15.30 น.  แวะเที่ยวชมฟาร์มและให้อาหารสัตว์นานาชนิด กลางวัน หลากหลายสไตล์ทั้ง

สูตรเฉพาะ ร้านขายของที่ระลึก สินค้าตกแต่งบ้าน สินค้าท้องถิ่นท่ีมีคุณภาพ 
 ณ The Scenery vintage Farm จังหวัดราชบุรี 
18.00 น. เข้าท่ีพักในบรรยากาศผสมผสานวิถีชีวิตท้องถิ่นและที่พักมีสไตล์ 
 ณ เดอะ ลอฟ เบอรี่ สวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี  

Day:1 
09.00 น.  เดินทางออกท่ีพัก 
09.30 น. แวะเที่ยวเก็บภาพสวนผักอินทรีย์และซื้อของฝากจากฟาร์มที่สดใหม่ 
 ณ ฟาร์มพสุธารา จังหวัดราชบุรี  
12.00 น. แวะเที่ยวนาเกลือหนึ่งเดียวในประเทศไทยที่มีการตกแต่งสถานที่ที ่สวยงาม                 

ชมบรรยากาศการทำนาเกลือแบบใกล้ชิด รับสารไอโอดีนที่เป็นประโยชน์ต่อ
ผิวหนัง พร้อมรับประทานอาหารและเครื่องดื่มสูตรเฉพาะ 

 ณ Salt Lake de Maeklong จังหวัดสมุทรสงคราม  
14.00 น. แวะเที่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตรการทำนำตาลมะพร้าว 
 ณ เตาตาลมิตรปรีชา จังหวัดสมุทรสงคราม  
15.30 น. เดินทางกลับกรุงเทพมหานคร  
 

 5.2.4 ภาคตะวันออก  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นกลุ่มพนักงานบริษัท ประมาณ 20 คน ที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยว ในวัน
เสาร์และวันอาทิตย์ เป็นเวลา 2 วัน 1 คืน โดยเริ่มเดินทางจากกรุงเทพมหานคร สามารถท่องเที่ยวตาม
โปรแกรมการท่องเที่ยวนี้ 

Day:1 
08.00 น.  เดินทางออกจากกรุงเทพมหานคร 
11.00 น. แวะเที่ยวชมโบสถ์สวยสีน้ำเงินขาว ณ วัดปากน้ำแขมหนู จังหวัดจันทบุรี 
12.00 น.  เดินทางเข้าที่พักเป็นบ้านพักสไตล์โฮมสเตย์แท้ๆ พร้อมรับประทานอาหารกลาง

วันที่โฮมสเตย์ได้จัดเตรียมไว้ให้ 
 ณ ขาหย่าง โฮมสเตย์ อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุร ี 
14.00 น.  ทำกิจกรรมล่องแพเปียก ชมเหยี่ยวแดง ให้อาหารเหยี่ยว พร้อมกระโดดน้ำ 
16.00 น. กลับที่พัก อาบน้ำ พักผ่อนตามอัธยาศัย 
18.00 น.   รับประทานอาหารเย็น บุฟเฟ่ต์ซีฟู้ด 
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Day:2 
09.00 น. เดินทางออกจากที่พัก 
09.30 น. แวะเที่ยวชมวิถีของชาวประมงที่ออกไปหาปลา และการทำอาหารทะเลแปรรูป 
11.00 น. แวะเที ่ยวสวนผลไม้ที ่ประสบผลสำเร็จจากการที ่เรียนรู ้ต่อยอดจากเกษตร

เชิงเดี่ยว มีสวนผลไม้เนื้อที่กว่า 30 ไร่ ให้นักท่องเที่ยวได้เข้าชม 
 ณ สวนผลไม้ธรรมเจริญ อำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง 
12.00 น. เดินทางกลับกรุงเทพมหานคร 
 

 5.2.5 ภาคตะวันตก  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นกลุ่มครอบครัวและเพื่อน จำนวน 4 -5 คน ที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยว                  
ในวันเสาร์และวันอาทิตย์ เป็นเวลา 2 วัน 1 คืน โดยเริ่มเดินทางจากกรุงเทพมหานคร สามารถท่องเที่ยวตาม
โปรแกรมการทอ่งเที่ยวนี้ 

Day:1 
09.00 น.  เดินทางออกจากกรุงเทพมหานคร 
11.30 น. แวะเที่ยวชมฟาร์มและให้อาหารสัตว์นานาชนิด พร้อมแวะรับประทานอาหาร

กลางวัน หลากหลายสไตล์ทั้งสูตรเฉพาะและอาหารนานาชาติ 
 ณ Moo Maa farm & cafe จังหวัดกาญจนบุรี 
13.00 น. แวะชมสวนหรือไร่นาเป็นห้องเรียน มีกิจกรรมห้องเรียนกลางสวนเป็นกิจกรรม

เกิดข้ึนในสวนของพ่ีน้องเกษตรกร เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมตามนโยบาย 4.0 
 ณ ไร่คุณชาย อำเภอไทรโยค จังหวัดกาญจนบุรี  
16.00 น. เข้าที่พักที่ล้อมรอบไปด้วยต้นไม้ ป่าเขา สายน้ำ เป็นที่พักที่เหมาะกับการมาปล่อยกาย

ปล่อยใจพักผ่อนในธรรมชาติอันสวยงาม มีกิจกรรมเล่นน้ำ ล่องแพเปียก 
 ณ ไทรโยควิว รีสอร์ท อำเภอไทรโยค จังหวัดกาญจนบุรี 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น 

Day:2 
09.00 น. ออกจากที่พัก 
10.00 น.  แวะเที่ยวชมไร่ที่เป็นแหล่งผลิตภัณฑ์แปรรูปผลผลิตการเกษตรปลอดภัย และ

เรียนรู้กิจกรรมการเกษตร 
 ณ ไร่คุณมน อำเภอบ่อพลอย จังหวัดกาญจนบุรี 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น.  แวะเที่ยวชมสวนกล้วยไม้หลากหลายสายพันธ์ พร้อมโรงเรือนเพาะต้นกล้วยไม้ 
 ณ สวนกล้วยไม้ลุงหงวน อำเภอพนมทวน จังหวัดกาญจนบุรี 
15.00 น. เดินทางกลับกรุงเทพมหานคร 
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 5.2.6 ภาคใต้  
 หากนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นกลุ่มเพ่ือน จำนวน 4-5 คน ที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยว ในวันเสาร์และวัน
อาทิตย์ เป็นเวลา 2 วัน 1 คืน โดยเริ่มเดินทางจากกรุงเทพมหานคร สามารถท่องเที่ยวตามโปรแกรมการ
ท่องเที่ยวนี้ 

Day:1 
08.00 น.  เดินทางออกจากกรุงเทพมหานคร โดยเครื่องบิน สายการบินชั้นประหยัด 
09.30 น. ถึงท่าอากาศยานนานาชาติกระบี่ พร้อมทั้งเช่ารถยนต์ 
11.00 น. เดินทางเข้าที่พักสไตล์วินเทจ ให้ความรู้สึกเหมือนอยู่บ้าน 
 ณ ลานเล โฮมสเตย์ (Lanlay Homestay) อำเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
12.00 น.  รับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 น.   ออกเดินทางไปกระชังกลางทะเล ไปสัมผัสบรรยากาศชาวเล กลางทะเลอ่าวลึก  
 มีกิจกรมตกปลา ตกหมึก เล่นน้ำ  
 ณ ชายทะเลอ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
17.00 น. รับประทานอาหารเย็น บนกระชังกลางทะเล อาหารทะเลสด ๆ จากกระชังปลา  
 มีกุ้งล็อบสเตอร์ ปูทะเล  
18.00 น.  พักผ่อนตามอัธยาศัย นอนค้างคืนที่กระชังกลางทะเล เปิดประสบการณ์ใหม่  ๆ 

ไม่มีสิ่งอำนวยความสะดวก ไฟฟ้าให้ใช้ ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับบรรยากาศท่ี
ที่เป็นธรรมชาติ  

Day:2 
09.00 น. กลับขึ้นฝั่ง รับประทานอาหารเช้า 
10.00 น.  ออกจากที่พัก 
10.30 น. แวะเยี่ยมชมชุมชนแหลมสัก พร้อมทั้งร่วมกิจกรรม ได้แก่ ชมป่าโกงกาง เรียนรู้

ความอุดมสมบูรณ์ของป่า ชมวิถีชีวิตชาวเล ชมการเลี้ยงสาหร่ายพวงองุ่น 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 น. เดินทางไปท่าอากาศยานนานาชาติ กระบี่ 
14.30 น. เดินทางถึงสนามบินดอนเมือง 
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บทท่ี 6 
สรุปผล ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย และแนวทางการพัฒนาทักษะผู้ประกอบการ 

 
 

การวิจัย เรื ่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19” เป็นการวิจัย โดยสรุปผลการวิจัย ดังนี้ 
 

6.1 สรุปผลการวิจัย 
6.1.1 ความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร                 

 การวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามสำหรับการวิจัย เพื่อสำรวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
เชิงเกษตร เกี่ยวกับนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ 
Covid-19 กับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย จำนวน 600 คน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมสำเร็จรูป                
ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคลและพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว ใช้สถิติ t-test (Independent Samples Test) สถิติ F-Test (One-way ANOVA) โดยแบ่งการ
วิเคราะห์เป็น 2 ส่วนหลัก คือ การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล และการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 
 1. การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วนบุคคล 
 1.1 เพศ พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ โดยภาพรวม พบว่า เพศที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า เพศที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่ ไม่แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 1.2 อายุ พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัยส่วน
บุคคล อายุ ในภาพรวม พบว่า อายุที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อายุที่แตกต่างกันจะมี
ความคิดเห็นที่แตกต่างกันใน ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (Sig.=0.027) และ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจ
ต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.000) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่าง
กัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของ
เชฟเฟ่ ดังนี้ 
 1.2.1 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว พบว่า อายุแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ อายุ 
20-30 ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 41-50 ปี  
 1.2.2 ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้ โดยรวม พบว่า อายุมีความคิดเห็น
แตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มีระดับความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี  
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 1.2.3 ภาพรวม พบว่า อายุแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ อายุ 20-30 ปี มีระดับ
ความคิดเห็นต่ำกว่า อายุ 31-40 ปี และ 41-50 ปี 

 1.3 อาชีพ พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัย
ส่วนบุคคล อาชีพ ในภาพรวม พบว่าอาชีพที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่ง
ท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อาชีพที่
แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่ง
ท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.042) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า อาชีพ
แตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน 

 1.4 รายได้ต่อเดือน ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ ปัจจัย
ส่วนบุคคล รายได้ต่อเดือน ในภาพรวม พบว่ารายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความ
พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน 
พบว่า รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Sig.=
0.042) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการ
ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว มีรายได้ต่อเดือน
แตกต่างกันมีความคิดเห็นไม่แตกต่างกัน  

2. การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
2.1 การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่ง

ท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคยมา
เยือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่ ไม่
แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.2 การพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจแหล่ง
ท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวม พบว่า การเคยมา
เยือนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า การเคยมาเยือนที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่ ไม่
แตกต่างกัน ในทุกด้าน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.3 ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของระดับความ
พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง ในภาพรวม 
พบว่าระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจ
แหล่งท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันคือ โดยรวมแล้วท่าน
มีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=0.002) ส่วนด้านอ่ืนมีความคิด
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เห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการทดสอบความแตกต่างเป็นราย
คู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ พบว่า ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้โดยรวม พบว่า ระยะเวลา
ในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ระยะเวลา 1-2 วัน มีความ
คิดเห็นมากกว่า ระยะเวลา 3-4 วัน 

2.4 จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง พบว่า ผลการทดสอบความสัมพันธ์ของ
ระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว
เฉลี่ยต่อครั้ง ในภาพรวม พบว่าจำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งที่แตกต่างกันมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวแตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และ
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้งที่แตกต่างกันจะมีความคิดเห็นที่
แตกต่างกันคือ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (Sig.=0.001) ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ 
(Sig.=0.001) โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน (Sig.=
0.004) ส่วนด้านอื่นมีความคิดเห็นที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คณะผู้วิจัยจึงทำการ
ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ โดยใช้วิธีของเชฟเฟ่ ดังนี้ 

2.4.1 ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง
แตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 2 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 1,000 -2,000 
บาท และ 4,001 บาทขึ้นไป 

2.4.2 ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการ
เดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความ
คิดเห็นมากกว่า 1,000-2,000 บาท 

2.4.3 ความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้ โดยรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความคิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ 2,001-3,000 บาท มีความ
คิดเห็นน้อยกว่า 3,001-4,000 บาท 

2.4.4 ภาพรวม พบว่า จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งแตกต่างกันมีความ
คิดเห็นแตกต่างกัน 1 คู่ ได้แก่ ต่ำกว่า 1,000 บาท มีความคิดเห็นมากกว่า 4,001 บาทข้ึนไป 

3. การวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านกิจกรรม

การท่องเที่ยว (×̅=4.52 S.D.=0.45) เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ข้อคำถามที่มี

ค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมที่สวยงาม (×̅=4.56 S.D.=0.56) ด้านการเข้าถึงแหล่ง

ท่องเที่ยว ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการเข้าถึงได้โดยง่ าย (×̅=4.37 
S.D.=0.72)  ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด การจัดสถานที่เพื่อใช้พักผ่อนหย่อนใจ
บริเวณแหล่งท่องเที่ยว (ความสะอาดและสวยงาม การตกแต่งด้านภูมิสถาปัตยกรรมที่เหมาะสมกลมกลืนกับ

ธรรมชาติ การดูแลความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ ่งอำนวยความสะดวกพื้นฐาน) (×̅=4.55 
S.D.=0.57) ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ เจ้าหน้าที่
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ให้บริการด้วยความสุภาพเป็นมิตร (×̅=4.60 S.D.=0.57) ด้านความดึงดูดใจ ข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ 

สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีคุณภาพ (×̅=4.47 S.D.=0.61) ความพึงพอใจต่อ
การมาใช้บริการแหล่งท่องเที่ยวโดยรวม อยู่ในระดับ พอใจมาก การจัดระดับสิ่งที่คาดหวังจะได้รับจากการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร คือ ได้พักผ่อนในบรรยากาศที่ดี อากาศสดชื่นเป็นลำดับที่หนึ่ง 

6.1.2 องค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
จากงานวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยการทบทวนข้อมูลด้านเอกสาร ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว 

ผู้ประกอบการ ผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ที่มีการทบทวนข้อมูลนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เพื ่อให้ได้ข้อมูลองค์ความรู ้เช ิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร รวมถึง 
ข้อเสนอแนะในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว เป็นข้อมูลเพื่อการเรียนรู้สำหรับนักศึกษาและนักวิชาการ และเพื่อการเป็นการยกระดับและ
มาตรฐานการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19  มีองค์
ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ดังนี้ 

1. ความรู้ทางด้านการเกษตรทั้งพืชและสัตว์ เป็นองค์ความรู้ที่มีอยู่ทั้งในท้องถิ่นที่เป็นลักษณะเฉพาะ
ของการจัดการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร เป็นความรู ้เกี ่ยวกับการปลูกพืช การขยายพันธุ ์พืช การเลี ้ยงสัตว์                     
การประมง และการทำเกษตรด้านอ่ืน ๆ  

2. ความรู้ทางด้านเทคโนโลยีทางการเกษตร เป็นการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้งเทคโนโลยีการขยายพันธุ์พืช การปลูกพืชเศรษฐกิจที่เป็นที่นิยมของกลุ่มการเกษตร 
การเลี้ยงด้วยวิธีการทางเทคโนโลยีที่มีความแตกต่างจากวิธีการดั้งเดิม รวมถึง เทคโนโลยีหลังการเก็บเก่ียว เป็น
วิธีการเก็บรักษาพันธุ์พืช การเก็บพืชและสัตว์ให้สดใหม่ และวิธีการเก็บรักษาอ่ืน ๆ ตามความนิยมของผู้บริโภค
และระยะเวลาการเก็บรักษาความสดใหม่ รวมถึง ความรู้ทางด้านการจัดการกลยุทธ์การตลาดท่องเที่ยว ที่ต้อง
ปรับปรุงและเปลี่ยนวิธีด้านการประชาสัมพันธ์และการลดต้นทุนค่าใช้จ่าย  

3. ความรู้ทางด้านศิลปะและภูมิสถาปัตย์ เป็นนวัตกรรมสิ่งประดิษฐ์ทางด้านเทคโนโลยีที่มีการ
ผสมผสานระหว่างศิลปะกับภูมิสถาปัตย์ เพ่ือสร้างและพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวให้เกิดการดึงดูดใจนักท่องเที่ยว
ให้เดินทางมาท่องเที่ยว ทั้งนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวต่างพ้ืนที่ บางสถานที่นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ำ
เพราะความชื่นชอบในการปรับเปลี่ยนรูปแบบของสถาปัตยกรรมของสถานที่ท่องเที่ยว ที่ทำให้นักท่องเที่ยวมี
มุมถ่ายภาพที ่แตกต่างจากการเดินทางมาในครั ้งก่อน อีกทั ้ง ศิลปะช่วยเสริมสร้างจินตนาการให้กับ
นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกผ่อนคลายในการท่องเที่ยว อีกด้วย 

4. ความรู้ทางด้านอุตสาหกรรมบริการทั้งการท่องเที่ยวและที่พัก เป็นการจัดการความรู้ที่เหมาะสม
สำหรับอุตสาหกรรมบริการทั้งธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและธุรกิจด้านที่พัก สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละสถานที่มี
ความแตกต่างทั้งผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการ การเตรียมความพร้อมด้านอุตสาหกรรมบริการอย่างเหมาะสมจะ
สามารถสร้างรายได้ให้เกิดกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้เพ่ิมมากข้ึน  

5. ความรู้ทางด้านมาตรฐานที่พักและความปลอดภัย เป็นมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวทีน่ักท่องเที่ยว
ยอมรับและมาตรฐานสากล และความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ซึ่งมาตรฐานที่เกี่ยวข้อง
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ด้านการท่องเที่ยว เช่น มาตรฐานคุณภาพที่พักเพื่อการท่องเที่ยว มาตรฐานคุณภาพบริการเพื่อการท่องเที่ยว 
มาตรฐานคุณภาพกิจกรรมเพื่อการท่องเที่ยว มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น  

6. ความรู้ทางด้านการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นสิ่งสำคัญสำหรับสถานที่ที่
ท่องเที่ยวโดยมีภาษาอังกฤษเป็นภาษาสากลที่ใช้ได้ทั่วโลก การพัฒนาการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการท่องเที่ยว 
เป็นสิ่งสำคัญที่ใช้สำหรับการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ทั้งการใช้ภาษาอังกฤษในการพูดสื่อสาร 
การทำป้ายรายการสินค้า และป้ายรายการอาหาร รวมถึง ป้ายบอกทางสำหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ การ
ฝึกการใช้ภาษาอังกฤษสำหรับการท่องเที่ยวสามารถฝึกได้ตลอดเวลา 

7. ความรู้ทางด้านการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น โดยเฉพาะสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของ Covid-19 เป็นการเรียนรู ้และการรับรู้ของผู ้ประกอบการและผู ้ร ่วมกิจการ ในการปรับตัวกับการ
เปลี่ยนแปลงเพ่ือให้ธุรกิจสามารถอยู่รอดได้และพัฒนาต่อยอดจากประสบการณ์การบริหารธุรกิจ  

8. ความรู้ทางด้านการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย เป็นการเรียนรู้ที่ได้รับ
การศึกษาจากหลักสูตรการเรียนการสอนของสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา ทั้งหลักสูตรระยะสั้นและหลักสูตร
ระดับปริญญาตรี เพื่อผลิตบุคลากรที่พร้อมสำหรับการจัดการท่องเที่ยวของประเทศไทย โดยเน้นการจัดการ
เรียนการสอนกับสถานที่ที่สอนเกี่ยวกับการโรงแรมและการท่องเที่ยว เพ่ือการเรียนรู้ของผู้เรียนให้มีการเรียนรู้
และฝึกปฏิบัติงานจริงระหว่างเรียน รวมทั้ง หลักสูตรการเก่ียวกับความรู้ด้าน Up skill และRe Skill  

9. ความรู้ทางด้านการพัฒนากำลังพลด้านการท่องเที่ยวอภายในองค์กร เพื่อเสริมทักษะการเรียนรู้
ให้กับพนักงานด้านการท่องเที ่ยว เช่น พนักงานด้านที่พัก พนักงานด้านร้านอาหาร พนักงานด้านขนส่ง 
ผู้ประกอบการทัวร์ เป็นต้น เพ่ือเพ่ิมทักษะด้านเทคโนโลยีในการใช้คอมพิวเตอร์และการใช้โซเชียลมีเดียในการ
พัฒนาการท่องเที่ยว ซึ่งต้องเน้นการพัฒนากำลังพลด้านการท่องเที่ยว ต้องมีความรู้หลากหลายมิติ เช่น การทำ
เพจให้โรงแรมได้ เพ่ือให้โรงแรมรู้สึกว่าจ้างคุณหนึ่งคนมีความคุ้มค่า 

10. ความรู้ทางด้านการพัฒนาบุคลากรด้านการบริการท่องเที่ยว ทั้งที่พัก ร้านค้า ร้านอาหาร ร้าน
นวด ธุรกิจนำเที่ยว และมัคคุเทศก์ ซ่ึงการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวแบบเฉพาะสายอาชีพ และพัฒนา
บุคลากรกับการจัดการการท่องเที่ยวโดยรวม ซึ่งเป็นการพัฒนาวิธีการและขั้นตอนในการให้บริการของบุคคลที่
เกี่ยวข้องให้สามารถสร้างความประทับใจและพึงพอใจให้กับผู้รับบริการ 
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 6.1.3 รูปแบบของนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19                 
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6.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 จากงานวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยการทบทวนข้อมูลด้านเอกสาร ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการ ผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ที่มีการทบทวนข้อมูลนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
เพื่อให้ได้ข้อมูลสำหรับเป็นข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่ง
เป็นประโยชน์ต่อการนำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 ไปใช้ในการประกอบ
จัดทำนโยบายและแผนยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว ทั้งหน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ และองค์กรอิสระ                  
มีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ดังนี้ 
 1. ปัจจัยภายในระดับมหภาค (Internal-Macro Factors) 
 1.1 ข้อได้เปรียบในการเป็นเจ้าของ (Ownership Advantage) เป็นทรัพยากรของประเทศไทยที่มี
อุดมสมบูรณ์ ทั้งธรรมชาติ ที่ดิน สภาพน้ำ และสภาพอากาศที่เหมาะสม โดยการทำการเกษตรเป็นข้อได้เปรียบ
ที่สำคัญในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยใช้องค์ประกอบด้านการเกษตรเกี่ยวกับการเพาะปลูกพืชและ
การทำปศุสัตว์ ที ่มีรูปแบบที่หลากหลาย สอดคล้องกับ Zinda, Yang, Xue, and Cheng (2014) พบว่า 
ทรัพยากรทางเกษตรกรรม และทรัพยากรธรรมชาติมีความสัมพันธ์กับการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในทาง
ตรงกันข้าม ของ Chancellor, Norman, Farmer, and Coe (2011) ให้ความเห็นว่าการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
จะทำให้สิ่งแวดล้อมเสื่อมโทรม และควรอนุรักษ์ธรรมชาติให้สวยงาม การเป็นเจ้าของที่ดินและการเป็นเจ้าของ
ธุรกิจจึงเป็นไปในทิศทางเดียวกัน สอดคล้องกับ Stensland, and Baardsen (2012) พบว่า รูปแบบของการ
เป็นเจ้าของที่มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับการสร้างกำไรในระยะยาวของธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในทาง
ตรงกันข้าม Scheyvens, and Russell (2012) ให้ความเห็นว่าชุมชนจะไม่ได้รับผลประโยชน์เมื่อนายทุน
ต้องการแสวงหาผลประโยชน์จากท่ีดินและชุมชนจะไม่ได้รับระโยชน์ใด ๆ เลย หากนายทุนครอบครองที่ดินทั้ง
ชุมชน เพื่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การใช้ความรู้และความชำนาญในการประกอบธุรกิจและการเผชิญต่อ
ความเสี่ยง รวมถึง ทักษะการตัดสินใจ สอดคล้องกับ Ruhanen, and Cooper (2004) พบว่า ความรู้ในด้าน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีผลต่อการตัดสินใจประกอบธุรกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตร Hardy, Vorobjovas-Pinta, 
and Eccleston (2018) พบว่า การเพ่ิมพูนความรู้ทางด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะสามารถส่งเสริมให้เพ่ิม
การตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากข้ึน หากการวิเคราะห์ศักยภาพความเข้มแข็งของชุมชน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในด้านการประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลัก และมีกิจกรรมทางด้าน
การเกษตรอย่างสม่ำเสมอ สอดคล้องกับ Richards, and Hall (2002) พบว่า ความร่วมมือกันของชุมชนจะ
สามารถสร้างให้ผู้ประกอบการเกษตรตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Gascón, and Mamani 
(2021) พบว่า เมื่อโลกได้รับผลกระทบจาก Covid-19 การให้ความรู้แก่ชุมชนประชากรชาวนาเองรับรู้ แม้ว่า
บทบาทของการเกษตรประเภทนี้ในระบบเศรษฐกิจครอบครัวรายได้จะลดลง แต่ครัวเรือนส่วนใหญ่ยังคงลงทุน
เวลาและทุนเพื่อเพิ่มรายได้ของครอบครัวของชุมชนโดยผ่าน เกษตรกรรมของชาวนา ทำให้ประเทศสามารถ
เผชิญและฝ่าฟันวิกฤตการณ์ครั้งนี้ไปได้ Miller, Van Megen, and Buys (2012) พบว่า ผู้นำชุมนที่มีศักยภาพ
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สามารถรวมชุมชนเป็นปึกแผ่นได้จะสามารถเพิ่มการตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ
สามารถสร้างความยั่งยืนของชุมชนได้ 
 1.2 สถานที่ตั้ง (Location) เป็นภูมิประเทศของประเทศไทย มีลักษณะที่เหมาะสำหรับการประกอบ
อาชีพเกษตรกรรม และมีการทำเกษตรกรรมเป็นหลัก สอดคล้องกับ Barber, Donovan, and Dodd (2008) 
พบว่า ที่ตั้ง สถานที่ และขนาดของสถานที่ มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจประกอบธุรกิจการเกษตรมีผลต่อ
การตัดสินใจประกอบธุรกิจการเกษตร และการวางกลยุทธ์ในการประกอบธุรกิจ Vanslembrouck, Van 
Huylenbroeck, and Van Meensel (2005) พบว่า สถานที่ตั ้งจะเพิ ่มความตระหนักที่ของบทบาทของ
เกษตรกรในการบำรุงรักษาภูมิทัศน์ในชนบทอาจส่งผลต่อการประเมินสถานที่ทำการท่องเที่ยวเชิง โดยการคัด
สรรพื้นที่สำหรับสถานที่ในการจัดตั้งการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นพื้นที่ที่อยู่อาศัยมาตั้งแต่ดั้งเดิม มีเรื่องเล่า
เกี่ยวกับสถานที่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวจะได้รับความเพลิดเพลินจากทัศนียภาพ สอดคล้องกับ Smith (2015) 
พบว่า การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะแปรผันไปตามวัฒนธรรมตามสถานที่นั ้น ประวัติศาสตร์ ประเพณีและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น ศาสนา อุตสาหกรรม สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ อาหารและศิลปะ ตลอดจนสถานที่
ท่องเที่ยวและกิจกรรมต่างๆ คุณลักษณะสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามสถานที่และการส่งเสริมการขาย
คือการระบุและการบอกเล่าเรื่องราวของสถานที่โดยใช้เทคนิคการเล่าเรื่องที่หลากหลาย Berno, Wisansing, 
and Dentice (2020) พบว่า ประเพณีอาหาร อาหาร และอาหารล้วนมีรากฐานมาจากการเกษตรในท้องถิ่น 
และเป็นองค์ประกอบพ้ืนฐานที่สำคัญที่สุดของวัฒนธรรม การเสริมสร้างความเชื่อมโยงระหว่างการเกษตรและ
การท่องเที่ยวในห่วงโซ่คุณค่าทำให้เกิดโอกาสที่แท้จริงในการกระตุ้นการเกษตรในท้องถิ่น การผลิตอาหารโดย
ช่างฝีมือ และศิลปินท้องถิ่น การรักษารายได้จากการท่องเที่ ยว และปรับปรุงการกระจายผลประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจภายในชุมชนท้องถิ่น การท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะต้องจัดขึ้นที่สถานที่ หรือพื้นที่ข้างเคียง เป็นแหล่ง
เพาะปลูกหรือปศุสัตว์หรือประมง ที่สำคัญและปริมาณผลผลิตมาก รวมทั้งความมีชื่อเสียงด้านเกษตรกรรม 
เช่น ผลไม้ อาหารทะเล เป็นต้น Spurlock (2009) พบว่า การเพาะปลูกกับกิจกรรมของมนุษย์ มีหลายหน้าที่ 
ได ้แก ่  การผล ิต ทางเศรษฐก ิจ น ิ เวศว ิทยา ประก ันส ังคม และว ัฒนธรรม Vanslembrouck, Van 
Huylenbroeck, and Van Meensel (2005) พบว่า แหล่งเพาะปลูกหรือปศุสัตว์ หรือประมง ที่สำคัญและ
ปริมาณผลผลิตมาก มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
 1.3 กระบวนการจัดตั้งบริษัท (Internalization) เป็นกระบวนการการพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิง
เกษตร ที่เกิดการจากการเรียนรู้และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ ซึ่งการเริ่มต้น
ของการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการเรียนรู้การดึงดูดนักท่องเที่ยวจากการส่งขายผลิตภัณฑ์ การต่อยอด
ผลิตภัณฑ์เป็นพื้นที่ขาย ณ ที่ตั ้ง และพัฒนาต่อยอดการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยเพิ่มกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวในสถานที่ ผู้ประกอบการบางส่วนมีความสามารถในการลงทุนปรับปรุงพ้ืนที่ทางการเกษตรเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีการผสมผสานการจัดกิจการท่องเที่ยวด้านการเกษตร ผลิตภัณฑ์การเกษตร กับรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยม การวิเคราะห์จุดเด่นของการแข่งขัน และการคำนวณต้นทุนการก่อตั้ง ในการเริ่มต้น
ทางธุรกิจ และพัฒนาการทำธุรกิจจากธุรกิจครอบครัว สู่การก่อตั้งทางกฎหมายในจดทะเบียนเป็นนิติบุคคล
หรือในรูปแบบธุรกิจเจ้าของคนเดียว ห้างหุ ้นส่วน หรือบริษัทจำกัด  สอดคล้องกับ Iglesias-Sánchez,  
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Correia, and Jambrino-Maldonado (2019) พบว่า กระบวนการจัดตั้งธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะ
เป็นตัวที่บ่งบอกการทำกำไรที่สูงขึ้นและการตัดสินใจลงทุน Filipova (2015) พบว่า รูปแบบและลักษณะของ
การจัดตั้งบริษัทท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 1.4 การบริหารการเงิน (Financial) เป็นการจัดการด้านการใช้เงินทุน เพื่อตกแต่งภูมิทัศน์ให้
สวยงามและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชม การจัดทำบัญชีบันทึกรายรับรายจ่ายให้เหมาะสำหรับประเภท
ของธุรกิจ โดยการจัดทำบัญชีอย่างง่าย การบันทึกบัญชีตามหลักการบันทึกบัญชี ประโยชน์ของการทำบัญชี
รายรับรายจ่ายของธุรกิจ สามารถรับรู้ถึงยอดเงินสดคงเหลือในแต่ละวันได้ ทำให้รับทราบว่ามีรายรับที่เกิดขึ้น  
เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ทางการเงินของธุรกิจ การจัดการเงินสดเพื่อควบคุมการดำเนินงานให้เป็นไปตาม
งบประมาณ ตรวจสอบสถานทางการเงินอย่างสม่ำเสมอ การจัดการภาษีในส่วนที่จำเป็นกับธุรกิจ เพ่ือการจ่าย
ภาษีเป็นหน้าที่ตามกฎหมาย รวมถึง การจัดการเงินลงทุน ที่มาจากเงินลงทุนในส่วนของเจ้าของและเงินลงทุน
จากการกู้ยืมจากธนาคาร การวิเคราะห์กลยุทธ์การบริหารการเงินของกิจการ เช่น กลยุทธ์การขยายงาน                  
กลยุทธ์การปรับโครงสร้างเงินทุนเพื่อลดต้นทุนทางการเงิน กลยุทธ์เพิ่มประสิทธิภาพของสินทรัพย์ที่ถือครอง 
กลยุทธ์เพิ่มรายได้จากการดำเนินงาน กลยุทธ์การลดค่าใช้จ่าย เป็นต้น สอดคล้องกับ Usman, Kousar, and 
Makhdum (2020) พบว่า สถานะทางการเงินมีผลต่อการตัดสินใจประกอบธุรกิจการท่องเที่ยว  
 2. ปัจจัยภายในระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors)  
 2.1 ลักษณะพิเศษของพื้นที่ที ่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Value) เป็นลักษณะ
พิเศษของพื้นที่ที่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น พื้นที่ชุมชน หมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ พื้นที่
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี้ยงที่มีวิถีการดำเนินชีวิต วัฒนธรรม 
ประเพณี และองค์ความรู้ ที่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท 
โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ การเลือกที่ทำฟาร์มการเกษตร
เพื่อการท่องเที่ยวย่อมแตกต่างกันออกไปตามวัตถุประสงค์และประเภทของฟาร์ม  การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้น
ทางด้านการเรียนรู ้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนิน
กิจกรรมให้เกิดการเรียนรู ้ด้านการเกษตรและวิถีการดำรงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และเป็นการนำเอา
ทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดการเรียนรู้มาทำให้เกิดประโยชน์และก่อให้เกิดรายได้ต่อเกษตรกรและชุมชน การจัด
โซนนิ่งทางการเกษตร สอดคล้องกับ Anderson (2018) พบว่า รูปแบบการเป็นเจ้าของธุรกิจการท่องเที่ยวที่มี
เครือข่ายทางสังคมเฉพาะระหว่างธุรกิจการท่องเที่ยวและซัพพลายเออร์ในท้องถิ่นเป็นตัวกำหนดรูปแบบการ
ซื้อของห่วงโซ่อุปทาน การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีความโดดเด่นในพื้นที่ ทำให้นักท่องเที่ยวสามารถโต้ตอบกับ
ชุมชนเกษตรกรรมในชนบท  
 2.2 การสร้างความแตกต่างในลักษณะที่หาได้ยากเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว (Rarity) เป็นรูปแบบการ
ท่องเที่ยวตามกระแสนิยมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน โดยการจัดรูปแบบของร้านอาหาร ร้านกาแฟ รวมถึง คา
เฟ่แมว คาเฟ่สุนัข การสร้างความแตกต่างเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าไปสัมผัสบรรยากาศไร่สต
อเบอรี่ และเก็บสตอเบอรี่ด้วยตนเอง การบริการรับแปรรูปสตอเบอรี่ เช่น การทำคราฟท์เบียร์สตอเบอรี่ ไวน์
สตอเบอรี่ สตอเบอรี่อบแห้ง ไดฟูกุสตอเบอรี่ ยำกุ้งสุกสตอเบอรี่ แซนวิชสตอเบอรี่ครีมสด นมสดสตอเบอรี่ เป็น
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ต้น การจัดการสินค้าที่มีคุณภาพตั้งแต่ต้นน้ำในการผลิตไปยังการพัฒนาสินค้าให้มีความหลากหลาย การจัด
กิจกรรมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ทางธุรกิจสามารถจัดได้จะมีทั้งในส่วนของการเรียนรู้แบบปฏิบัติและ
เรียนรู้แบบทฤษฎี การจัดสถานที่ท่องเที่ยวที่ดึงดูดการท่องเที่ยว เช่น การจัดศิลปะและสถาปัตยกรรม การจัด
สวนดอกไม้ การแปรรูปอาหารจากดอกบัว รากของบัว และสายบัว การนำใบบัวมาทำเป็นภาชนะในการใส่
อาหารเพื่อเสิร์ฟแก่นักท่องเที่ยว การนำเทคโนโลยีนวัตกรรมภูมิปัญญาที่ใช้พลังงานจากธรรมชาติ พลังงาน
แสงอาทิตย์จากการใช้โซล่าเซลล์กับ กิจกรรมทางการเกษตร การทำพืชผักที่ปลูกเองจากฟาร์มโดยมี
กระบวนการผลิตที่พิถีพิถันตามวิถีการเกษตรแบบอินทรีย์เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปราศจากการตัดแต่ง
พันธุกรรม ไม่ใช้สารเคมีหรือสารปรุงแต่งเพื่อเร่งหรือควบคุมการเจริญเติบโตของพืช  การจัดกิจกรรมเป็นฐาน
เรียนรู้ เช่น ฐานกิจกรรมปักดำนา ฐานกิจกรรมเลี้ยงวัว แพะ ไก่และเป็ด เป็นต้น  สิ่งดึงดูดใจจากทรัพยากร
การท่องเที ่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านประวัติ  ทรัพยากรการท่องเที ่ยวด้าน
ศิลปวัฒนธรรมและสังคม เทศกาลงานประเพณี ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านกิจกรรมความบันเทิงและความ
เพลิดเพลิน ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ เทศกาลงานประเพณี และทรัพยากรการท่องเที่ย ว 
สอดคล้องกับ Panyik, Costa, and Rátz (2011) พบว่า การท่องเที่ยวภูมิทัศน์ที่มีคุณค่า แสดงถึงลักษณะที่หา
ยาก ลักษณะเฉพาะ การจัดระบบ และมรดกทางธรรมชาติที่ไม่สามารถหมุนเวียนได้ และถือว่าเป็นหนึ่งใน
มรดกทางธรรมชาติของโลก   
 2.3 การลอกเลียนของรูปแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Imitability) เป็นการจัดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรที่ยากต่อการลอกเลียนแบบ ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยคนท้องถิ่นเป็นสิ่งสร้างการเรียนรู้
ให้กับคนในชุมชนที่เป็นการเรียนรู้มาอย่างยาวนาน ลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวที่มีการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
ตามสภาพแวดล้อมของพื้นที่ ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่สำคัญต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร การจัดกิ จการ
ท่องเที่ยว เช่น พายเรือคายัค แพดเดิลบอร์ด ฟิตเนส โยคะ ทำสปา วอลเล่ย์บอลชายหาด เพนท์ผ้าบาติก การ
ทำสปา การกรีดยางจำลองในพิพิธภัณฑ์ยางของทางโรงแรม เป็นต้น การทำเกษตรกรรมในด้านต่าง ๆ เช่น 
การทำไร่ทำนา การทำสวนไม้ตัดดอก การทำสวนผลไม้ การทำผักสวนครัว การทำสวนสมุนไพร การทำฟาร์ม
ปศุสัตว์ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เป็นต้น การท่องเที่ยวเชิงเกษตรไร่ชา การได้ชิมชาที่ทางเกษตรกรปลูก 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบการให้ความรู้แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  โดยมีวิทยากรให้ความรู้
เกี่ยวกับการทำกิจกรรมการท่องเที่ยว สอดคล้องกับ Alonso and Kok (2018) ได้สร้างรากฐานที่มั่นคงให้กับ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศอย่างไม่ต้องสงสัย ซึ่งทำให้สถานะของตนแข็งแกร่งขึ้นตลอดหลาย
ทศวรรษที่ผ่านมา กลยุทธ์การส่งเสริมการขายและการกระจายความเสี่ยงในปัจจุบันเพ่ือดึงดูดตลาดอ่ืน ๆ หรือ
ลดผลกระทบของฤดูกาลให้เหลือน้อยที่สุด เสริมความแข็งแกร่งให้กับความคิดริเริ ่มเหล่านี ้ แง่มุมของ
ทรัพยากรที่ซับซ้อนทางสังคม นักท่องเที่ยวทั้งจากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (โครงสร้างพ้ืนฐาน ประสบการณ์
โดยรวม) และประเทศสำหรับการรับรู้ถึงความปลอดภัยและความมั่นคง ในขณะที่คู่แข่งในระดับภูมิภาคเข้าใจ 
ห้ามลอกเลียนแบบหรือนำไปใช้สำเร็จในระยะสั้นระยะกลาง   
 2.4 การจัดตั้งองค์กร (Organization) เป็นรูปแบบของโครงสร้างที่มีการกำหนดเป้าหมาย วิสัยทัศน์ 
บริหาร วางแผนการดำเนินงาน และลงทุน และการแบ่งหน้าที ่การทำงาน เช่น ผู ้จัดการร้าน มีหน้าที่ 
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ควบคุมดูแลร้าน ทำบัญชี และส่งรายงานประจำวันให้กับเจ้าของกิจการ  พนักงานฝ่ายดูแลนักท่องเที่ยว มี
หน้าที่ ดูแลนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการ และสอนวิธีการทางเกษตรที่ถูกต้อง มีการให้ความรู้ด้านการเกษตร
เป็นอย่างดี และมีใจรักในการบริการ ฝ่ายร้านอาหาร มีหน้าที่ บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในร้าน มีความ
ชำนาญด้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีในเมนูเป็นอย่างดี และมีใจรักในการบริการ ฝ่ายแปรรูปและส่งออก มี
หน้าที่แปรรูปผลสตอเบอรี่ตามแบบที่นักท่องเที่ยวต้องการ เมื่อผลิตเสร็จก็นำส่งตามที่อยู่ที่นักท่องเที่ยวให้ไว้ 
เป็นต้น การบริหารในแต่ละภาคส่วนจะแบ่งให้เป็นหน้าที่ของหัวหน้าหลักของทางภาคส่วน โดยให้อำนาจใน
การจัดการภายในภาคส่วนอย่างเต็ม เพื่อการให้บริการอย่างทั่วถึงและทันเวลา ส่วนการทำเกษตรในรูปแบบ
เกษตรพื้นบ้านระดับครอบครัวที่ใช้ในแต่ละกระบวนการจึงเป็นสมาชิกในครัวเรือนและเครือญาติ อาจไม่
สามารถแยกความสัมพันธ์ระหว่างแรงงานเกษตรกับแรงงานครอบครัวออกจากกันได้  สอดคล้องกับ Yang, 
Cai, and Sliuzas (2010) พบว่า รูปแบบโครงสร้างองค์กรการผลิตทางการเกษตรและบริการการท่องเที่ยวที่
ส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างอุปสงค์และอุปทานระหว่างเขตเมืองและชนบท เป็นแนวทางในการปรับปรุง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์และบริการทางการเกษตร ในขณะเดียวกันก็พัฒนาหน้าที ่ที ่หลากหลายของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งให้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และสังคมในวงกว้าง สร้างโอกาสสำหรับการ
พัฒนาเมืองและชนบทแบบบูรณาการและยั่งยืน อย่างไรก็ตาม Pillay, and Rogerson (2013) ให้เความเห็น
ว่ายังขาดแคลนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการองค์กรในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างเป็นระบบเพ่ือ
เชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและผลกระทบต่อท้องถิ่น 
 3. ปัจจัยภายนอกระดับมหภาค (External-Macro Factors) 
 3.1 นโยบายรัฐบาลในการสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Political Situation) เป็นนโยบาย
สนับสนุนการจัดการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรในภาพรวมของประเทศ เพื่อเป็นการวางรากฐานทางเศรษฐกิจ 
จากนโยบายหลักของประเทศสู่นโยบายการบริหารระดับท้องเที่ยว เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับชุมชน และ เพ่ิม
ศักยภาพของผู้ประกอบการ การพัฒนาคนรุ่นใหม่ รวมถึงปรับรูปแบบธุรกิจ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการ
ของตลาด อาทิ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กำหนดแนวทางการขับเคลื่อน และยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรให้ได้มาตรฐานการท่องเที่ยวและมีความปลอดภัย เพื่อส่งเสริมให้สามารถแข่งขันในธุรกิจท่องเที่ยวได้ 
กรมส่งเสริมการเกษตร มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีศักยภาพโดดเด่น และภูมิทัศน์ที่สวยงาม กรม
ประมง มีข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่นของกรมประมง กรมหม่อนไหม มีศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญาด้านหม่อน
ไหม กรมปศุสัตว์ มีศูนย์เรียนรู้ด้านปศุสัตว์ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น สนับสนุนและเปิดโอกาสให้ทุกภาค
ส่วน ร่วมกันวางแผนในการส่งเสริมและการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพ่ือ
กระตุ ้นการใช้จ่าย เช่น โครงการคนละครึ ่ง โครงการเราชนะ เป็นต้น นโยบายรัฐบาลโดยหน่วยงานที่
รับผิดชอบและเกี่ยวข้องมีบทบาทสำคัญในด้านพื้นฐานการท่องเที่ยว เช่น การจัดสร้างสาธารณูปโภคพื้นฐาน
ให้แก่ชุมชนและนักท่องเที่ยว ดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินให้แก่นักท่องเที่ยว เป็นต้น สอดคล้อง
กับ Shahrabani, Teitler-Regev, Syna, Tsoukatos, Ambrosio, Loureiro, and Voulgaris (2019) พบว่า 
สถานการณ์ทางการเมืองและนโยบายของรัฐมีผล ตั้งใจของนักท่องเที่ยวลดลงในการเดินทางไปยังจุดหมาย
ปลายทางและมีผลต่อการจัดตั้งธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ Verbole (2000) พบว่า นโยบายเกี่ยวกับ
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การพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่ชนบท ๆ ที่เกี่ยวข้องในกระบวนการพัฒนาที่กำลังดำเนินอยู่จะมองเห็นจาก
มุมมองที่ต่างกันอย่างแท้จริง ดังนั้นจึงเป็นที่ถกเถียงกันอยู่ว่าการประเมินความยั่งยืนใดๆ นั้นสัมพันธ์กันและ
สร้างข้ึนในสังคม 
 3.2 สภาพเศรษฐกิจที่มีผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Economic Situation) ผลกระทบ
ต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จากการระบาดของโรค Covid-19 ที่มีการจำกัดพื้นที่สีแดงเข้มที่มีมาตรการห้าม
นั่งกินในร้าน ให้จำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มในลักษณะของการนำกลับไปบริโภคที่อื่นได้เท่านั้น และเปิด
ให้บริการได้จนถึงเวลา 21.00 น. ทำให้ธุรกิจขาดรายได้จากนักท่องเที ่ยว ทำให้รูปแบบการท่องเที ่ยว
เปลี่ยนแปลงไป ไปสู่การท่องเที่ยวต่างจังหวัดและแหล่งท่องเที่ยวต่างถิ่น ที่มีการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการ
สร้างรายได้กระจายสู่ประชากรที่ประกอบการในท้องถิ่น สอดคล้องกับ Wu (2018) พบว่า การเติบโตของการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่ชนบททำให้เกิดการถกเถียงกันอย่างมากโดยเฉพาะเรื่อง ศักยภาพของเศรษฐกิจในชนบท ให้
ความสำคัญกับการเปลี่ยนแปลงของประเพณีเกษตรกรรม แกนเศรษฐกิจเดิม สู่ธุรกิจที่เกี ่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยว ความเป็นไปได้ใหม่ เศรษฐกิจท้องถิ่น และผลที่ตามมาในแง่มุมต่างๆ ของชุมชนในชนบท ก่อนหน้า 
การพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงเกษตรอาจเพิ ่มพูนครัวเรือนรายได้ รายได้ภาษี  และโอกาสในการจ้างงาน                     
แต่ Gascón, and Mamani (2021) ให้ความเห็นว่า การระบาดใหญ่ของ Covid-19 ซึ่งทำให้กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของโลกเป็นอัมพาต เน้นว่ากลยุทธ์หลากหลายที่มีความเสี่ยงน้อยที่สุดคือกลยุทธ์ที่รวมถึงการเกษตร
เพื่อยังชีพ แม้ว่าบทบาทของการเกษตรประเภทนี้ในระบบเศรษฐกิจครอบครัวจะลดลง แต่ครัวเรือนส่วนใหญ่
ยังคงลงทุนเวลาและทุนเพื่อเพิ่มทรัพยากรทางการเกษตรของครอบครัว โดยการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Nayak, 
Mishra,  Naik, Swapnarekha, Cengiz, and Shanmuganathan (2021) พบว่า Covid-19 มีผลกระทบให้
เศรษฐกิจโลกและมนุษยชาติไปสู่หายนะ ในความพยายามที่จะควบคุมโรคระบาดนี้ รัฐบาลของทุกประเทศได้
กำหนดให้มีการล็อกดาวน์ทั่วประเทศ แม้ว่าการล็อกดาวน์อาจช่วยจำกัดการแพร่กระจายของโรคได้ แต่ก็ส่งผล
กระทบอย่างรุนแรงต่อประเทศ ซึ่งทำให้ห่วงโซ่คุณค่าที่สมบูรณ์ของอุตสาหกรรมที่สำคัญท่ีสุดไม่ม่ันคง 
 3.3 ระบบสังคม/ค่านิยม ที ่เอื ้อต่อการท่องเที ่ยว เชิงเกษตร (Social Situation) เป็นการสร้าง
ค่านิยมของคนไทยในปัจจุบันคนในเมืองให้ความสนใจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น เช่น วิถีการดำรงชีวิต 
เอกลักษณ์และวัฒนธรรม จึงทำให้เกิดความสนใจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมากยิ่งขึ้น ค่านิยมของเด็กสมัยใหม่  
เริ่มโหยหาความเป็นธรรมชาติที่ดีและอากาศบริสุทธิ์ที่หาไม่ได้ภายในเมืองใหญ่  ๆ ระบบสังคมที่เอื้อต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงการเกษตร เพราะสังคมไทยเป็นสังคมที่ทำการเกษตรมาอย่างช้านาน และเป็นประเทศที่ส่งออก
สินค้าทางการเกษตรนับเป็นอันดับต้น ๆ ของโลก สอดคล้องกับ Zheng, Goh, and Wen (2020) พบว่า 
ผลกระทบในทางลบต่อสุขภาพจิตของนักท่องเที่ยว และมีความระมัดระวังในการเดินทางท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น 
และ Mishra, and Mishra (2021) พบว่า ระบบสังคมตระหนักว่าให้พึ่งตนเองโดยเน้นที่ทรัพยากรในท้องถิ่น
และส่งเสริมไปพร้อม ๆ กัน ภาคบริการ การท่องเที่ยว และการเกษตร นอกเหนือจากความพยายามเหล่านี้ 
การพัฒนาชนบท 
 3.4 เทคโนโลยีที่จำเป็นต้องมีในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Technology Situation) เป็นการนำ
เทคโนโลยีมาใช้เพื่อประกอบการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการนำมาใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่
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รู้จัก และโพสต์รูปภาพต่าง ๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว การใช้เทคโนโลยีทางการเกษตร ที่ส่งผลให้คุณภาพของ
สินค้าเกษตรมีคุณภาพสูงขึ้นและมีมาตราฐาน การใช้เทคโนโลยีในการตรวจวัดความชื้นในดิน และสภาพ
อากาศ การนำคอมพิวเตอร์และโปรแกรมประยุกต์เพื่อมาช่วยให้การทำงานที่ง่ายมากขึ้น เช่น การพิมพ์
เอกสาร การคำนวณ การนำเสนอข้อมูล การทำฐานข้อมูล การสร้างเว็บไซต์ เป็นต้น การนำเทคโนโลยี
สารสนเทศมาจัดเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยว และประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  การคำนวณและการวิเคราะห์
ข้อมูลที่เป็นตัวเลข ทำบัญชี การสร้างกราฟ แผนภูมิต่างๆ หรือสร้างตารางเพื่อใช้ในการบริหารกิจการ การ
นำเสนอข้อมูลขององค์กรที่น่าสนใจ การทำฐานข้อมูล เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลของกิจการที่มีความสัมพันธ์กันไว้
ด้วยกันในรูปของตารางอิเล็กทรอนิกส์ หรือฐานข้อมูล การทำงาน Graphic เพื่อสร้างงานเอกสารที่ต้องการ
ความสวยงามเป็นพิเศษ การสร้างเว็บไซต์ เพื่อใช้ในการบอกเล่าประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้าและบริการผ่าน
ระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ต การทำงานมัลติมีเดีย ที่ทำงานในรูปแบบภาพหรือภาพเคลื่อนไหว สี เสียง เพ่ือใช้
ในการประชาสัมพันธ์โฆษณาสินค้าและบริการ เช่น การตัดต่อวิดีโอ เสียง การทำภาพเคลื่อนไหว เช่น การ
สร้างวิดีโอโฆษณาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของกิจการ เป็นต้น การสื่อสารตลาดแบบครบวงจรเพ่ือสร้าง Brand 
awareness เพื ่อให้นักท่องเที ่ยวเป้าหมายรับรู ้ถ ึงการมีอยู ่ของตราสินค้าและเพิ ่ม Perceived Value 
สอดคล้องกับ Zeng, Chen, and Lew (2020) ชีวิตทางเศรษฐกิจและสังคมทั่วโลกได้รับการท้าทายอย่าง
รุนแรงตั้งแต่องค์การอนามัยโลก (WHO) ประกาศว่าโรค Covid-19 เป็นโรคระบาด โดยเฉพาะการเดินทาง
ท่องเที่ยว และการต้อนรับ ได้รับผลกระทบอย่างมากจากการล็อกดาวน์เพื่อรักษาระยะห่างทางสังคมเพ่ือ
จัดการกับโรค หุ่นยนต์ ปัญญาประดิษฐ์ และปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับหุ่นยนต์ได้รับสถานะเพ่ิมขึ้นเพ่ือช่วย
ในการจัดการการแพร่กระจายของ Covid-19 ในโรงพยาบาล สนามบิน ระบบขนส่ง พื้นที่นันทนาการและ
ทิวทัศน์ โรงแรม ร้านอาหาร และชุมชนโดยทั่วไป หุ่นยนต์ ยานยนต์ไร้คนขับ โดรน และหุ่นยนต์อัจฉริยะอ่ืน ๆ 
ถูกนำมาใช้ในหลายวิธีเพ่ือลดการสัมผัสของมนุษย์และการแพร่กระจายของไวรัส SARS-CoV-2 ที่อาจเกิดขึ้น 
รวมถึงการส่งวัสดุ การฆ่าเชื้อและฆ่าเชื้อในที่สาธารณะ การตรวจจับหรือวัดอุณหภูมิร่างกาย ให้ความปลอดภัย
หรือการรักษาความปลอดภัยและการปลอบโยนและให้ความบันเทิงแก่ผู้ป่วย ในขณะที่ความขัดแย้ง ในอดีต
เนื่องจากความกังวลเกี่ยวกับการสูญเสียงานและความเป็นส่วนตัวของข้อมูล  
 3.5 ส ิ ่ งแวดล ้อมท ี ่ เอ ื ้ออำนวยต ่อการท ่องเท ี ่ยวเช ิง เกษตร  (Environmental Situation)                
เป็นสิ่งแวดล้อมในการท่องเที่ยวการเกษตรและสิ่งแวดล้อมภายนอกที่จะคอยให้การสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ความเป็นธรรมชาติ ที่มีวิถีชีวิตของสมาชิกในชุมชนที่ยังคงความดั้งเดิมของการใช้ชีวิต รวมถึง ระบบ
การเชื่อมโยงของการคมนาคมขนส่งนักท่องเที่ยว ระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่จำเป็นต้องมีในพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
เช่น ถนน ไฟฟ้า น้ำประปา รวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกนักท่องเที่ยว เช่น ที่พักแรม ร้านอาหาร เป็นต้น  
สอดคล้องกับ Zeng, Chen, and Lew (2020)  พบว่า ผลกระทบของ Covid-19 สิ ่งแวดล้อมของอินเดีย 
แม้ว่าเศรษฐกิจจะชะลอตัว แต่การล็อกดาวน์ก็เป็นประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อมในการฟื้นตัว เนื่องจากมลพิษ
น้อยลงและการปล่อยของเสียออกจากน้ำจากโรงงาน และ ควรส่งเสริมกิจกรรมการผลิตอาหารและเครื่องดื่มที่
มีคุณภาพเพื่อพัฒนาสุขภาพของมนุษย์ และ Debata, Patnaik, and Mishra (2020) พบว่าผลกระทบของ 
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Covid-19 ควรส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรทางชีวภาพ อาหารเพื่อสุขภาพ และเครื่องดื่มชีวภาพ  และ
พัฒนา โครงสร้างพื้นฐานการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
 3.6 กฎหมายที่บังคับใช้เกี่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Legal Situation) เป็นการทำธุรกิจ
ที ่ผู ้ประกอบต้องมีความรู ้และความเข้าใจเกี่ยวกับระเบียบและข้อกฎหมาย เพื ่อยกระดับมาตรฐานการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นำไปสู ่ความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว มาตรฐานเกี่ยวกับอุตสาหกรรมบริการ เช่น 
มาตรฐานที่พัก การจัดการการท่องเที่ยว มาตรฐานภูมิทัศน์ เป็นต้น หน่วยงานที่ดูแลด้านพระราชบัญญัติ กฎ 
ระเบียบ และข้อบังคับด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ กรมป่าไม้เป็นส่วนราชการในสังกัดกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืชเป็นส่วนราชการในสังกัดกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว รวมถึง การใช้
พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พระราชบัญญัติวิธีพิจารณาคดีผู้บริโภค พ.ศ. 2551 มาปรับใช้กับการให้
ความคุ้มครองนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร สอดคล้องกับ Magar, Pun, Pandit, and Rola-Rubzen (2021) พบว่า 
เครื่องมือทางกฎหมายและการจัดการสถาบันทางกฎหมาย รวมถึงการเสริมสร้างความเข้มแข็งของรัฐบาล
ท้องถิ่นที่จัดตั้งขึ้นเมื่อเร็ว ๆ นี้ตามโครงสร้างของรัฐบาลกลางของประเทศ จะส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
และ Van der Bank, and Van der Bank (2016) พบว่า ระบบของกฎหมายมีผลต่อการประกอบธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร และความยั่งยืนในระยะยาว 
 4. ปัจจัยภายนอกระดับจุลภาค (External-Micro Factors) 
 4.1 การแข่งขันระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวในตลาด (Rivalry among Firms) ธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการแข่งขันสูง การท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลตอบแทนที่ดี มีกระแสสังคมนิยมสูง และ
สามารถตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ทุกเพศทุกวัย และทุกกลุ่ม อีกทั้ง การท่องเที่ยว           
เชิงเกษตรมีกิจกรรมที่หลากหลาย ทั้งกิจกรรมรายบุคคล ได้แก่ การนำเที่ยวชมสวนของเกษตรกรรายบุคคลที่
ประสบความสำเร็จในการประกอบอาชีพ เช่น สวนทุเรียน มังคุด สวนไม้ดอกไม้ประดับ หรือแม้แต่ฟาร์มเลี้ยง
สัตว์ กิจกรรมการท่องเที่ยวตามฤดูกาลหรือเทศกาล เช่น การจัดงานวันทุเรียนโลก งานวันเงาะโรงเรียน                             
ทุ่งทานตะวันบาน เป็นต้น และกิจกรรมการท่องเที่ยวตามชุมชนหรือหมู่บ้านเกษตรกร การจัดการท่องเที่ยวที่
เต็มรูปแบบส่วนใหญ่จะมีลักษณะของนายทุนมากกว่ากลุ่มเกษตรกรหรือชุมชน ทำให้รายได้ที่เกิดขึ้นจากการ
ท่องเที่ยวเข้าถึงเกษตรกรเป็นจำนวนน้อย การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรต้องพิจารณาทั้งห่วงโซ่อุ ปทาน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือการควบคุมคุณภาพ และมาตรฐานในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นการ
จัดการท่องเชิงเกษตรจากรุ่นสู่รุ่น สอดคล้องกับ Hassan (2000) พบว่า การแข่งขันในธุรกิจการท่องเที่ยวเพ่ือ
สนองต่อความต้องการของตลาดและความท้าทายในการแข่งขัน เป็นสิ่งสำคัญสำหรับแผนพัฒนาปลายทางใน
อนาคตที่จะต้องสอดคล้องกับความต้องการของตลาดเพื่อรักษาศักยภาพทางเศรษฐกิจ  Singal (2015) พบว่า 
การแข่งขันท่ีรุนแรงระหว่างจุดหมายปลายทางชองที่ท่องเที่ยว จะทำให้เกิดการสร้างสรรค์นวัตกรรมด้วย 
 4.2 การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Threat of New Entrants) เมื่อธุรกิจ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความนิยมอย่างมาก การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่จึงมีอยู่สูง  และมีความจำเป็นต้อง
สร้างจุดเด่นให้แตกต่างเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว การเข้ามาของคู่แข่งด้านการท่องเที่ยว อาจเป็นผลดีในด้านการ
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พัฒนาธุรกิจของตนเองอยู่เสมอ เพื่อให้นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงประสบการณ์แปลกใหม่ หรือความรู้สึกดีที่มีให้กับ
การท่องเที่ยว โดยปัจจัยที่จะกำหนดความยากง่ายในการเข้าสู่ตลาด ได้แก่ เงินลงทุนหรือทรัพยากรที่ต้องใช้ใน
การทำธุรกิจ ถ้าต้องใช้เงินหรือทรัพยากรเยอะ คู่แข่งรายใหม่ก็จะเข้ามาแข่งขันยาก (ภัยคุกคามจากคู่แข่งราย
ใหม่ก็จะต่ำ) เทคโนโลยีในการผลิต การมีคู่แข่งทางธุรกิจจะทำให้ธุรกิจและพนักงานขายมีความกระตือรือร้น 
และอดทนที่จะดำเนินธุรกิจต่อให้อย่างมีประสิทธิภาพ และพัฒนาธุรกิจให้มีคุณภาพอย่างต่อเนื่อง  สอดคล้อง
กับ Pramanik, and Rakib (2020) พบว่า ระดับของผู้เข้าใหม่ของผู้ประกอบการท่องเที่ยวมีผลกระทบต่อการ
ตัดสินใจประกอบธุรกิจการเกษตร และ Adeneye, Chu, and Hashim (2020) พบว่า ความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ทำให้เกิดต้นทุนการผลิตที่สูงสำหรับผู้เข้าแข่งขันรายใหม่ และต้นทุนในการสร้างความแตกต่างที่สูง
สำหรับผู้เข้าแข่งขันรายใหม่ที่มีศักยภาพ 
 4.3 อำนาจต่อรองของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Supplier) สำหรับซัพพลายเออร์ของ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีลักษณะเป็นรูปแบบการจัดการของเกษตรกรเอง ดังนั้น จึงไม่จำเป็นต้องพึ่งพาการ
ซ้ือจากแหล่งวัตถุดิบมากนัก ยกเว้น พันธุ์พืชหรือพันธุ์สัตว์ ที่ต้องจัดหา แต่ต้องสร้างความแตกต่าง เช่น ข้าว
หลากสี ดอกไม้หลากสี เป็นต้น หรือผู้ส่งมอบผลิตภัณฑ์สำหรับการท่องเที่ยว อีกส่วนหนึ่งของซัพพลายเออร์ 
เป็นผู้จัดการวัตถุดิบในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของธุรกิจ เช่น ดอกเก๊กฮวย สำหรับวัตถุดิบในการ
จัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาชมสวนและถ่ายรูป มีส่วนร่วมในการปลูกดอกเก๊กฮวย
และมีส่วนร่วมในแหล่งชุมชน ในส่วนของสวนผักผลไม้ พื้นที่นาข้าว พื้นที่เพาะปลูกผักออร์แกนิค และฟาร์ม
เลี้ยงสัตว์ การทำนาบัว มีวัตถุดิบหลัก คือ ดอกบัว มีการจัดตั้งรีสอร์ทและได้ใช้แผงโซลาร์เซลล์จากพลังงาน
แสงอาทิตย์ ธุรกิจฟาร์มที่ปลูกผักเกษตรอินทรีย์และเมล่อน เพ่ือจำหน่ายเป็นหลักและร้านอาหารที่ใช้วัสดุดิบที่
ปลูกเองจากฟาร์มมาทำอาหารเพ่ือเสิร์ฟให้แก่นักท่องเที่ยว ซัพพลายเออร์สำหรับธุรกิจที่พักในพ้ืนชายทะเล มี
กิจกรรมทางน้ำสำหรับผู้ที่ชื่นชอบและหลงไหลกีฬาทางน้ำอย่างพายเรือคายัคและแพดเดิลบอร์ด มีฟิตเนส 
โยคะ วอลเล่ย์บอลชายหาด โต๊ะพูล และเพนท์ผ้าบาติก สอดคล้องกับ Hojeghan and Esfangareh (2011) 
พบว่า การท่องเที่ยวนั้น ผู้ขายวัตถุดิบ มีความสัมพันธ์กับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร Guo and He (2012) พบว่า 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะต้องเป็นผู้ส่งมอบผลิตภัณฑ์ (Supplier) ซึ่งกันและกันในลักษณะความร่วมมือ 
 4.4 อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยว (Bargaining Power of Buyers) เป็นการที่นักท่องเที่ยว
มองหาทางเลือกในการท่องเที่ยวจาการที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรต่างแข่งขันกันปรับภูมิทัศน์ที่สวยงามเพ่ือ
ดึงดูดนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวทุกคนมีอิสระในการเลือกและตัดสินใจว่าจะไปท่องเที่ยวที่ไหน ผู้บริโภคหรือ
นักท่องเที่ยว คือ ผู้ที ่มีความต้องการซื ้อ มีอำนาจซื้อ ทำให้เกิดพฤติกรรมการซื้อ และพฤติกรรมการใช้
พฤติกรรมของผู้บริโภคกำหนดลักษณะทางกายภาพ ในสถานการณ์ปัจจุบันที่มีการแพร่ระบาดของ Covid-19 
ทำให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มองหาแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่แอร์อัด หลีกหนีพื้นที่ชุมชนหนาแน่น ได้ประสบการ ณ์
กึ ่งผจญภัย ได้เร ียนรู ้เร ื ่องสิ ่งแวดล้อมและสุขภาพมีความผ่อนคลาย สอดคลล้องกับ Hojeghan, and 
Esfangareh (2011) พบว่าโดยทั่วไปแล้ว นักท่องเที่ยวมีอำนาจต่อรองที่สูงกว่าผู้ขาย นอกจากนี้ ส่วนเกินสุทธิ
ของนักท่องเที่ยว ซึ่งวัดจากอำนาจต่อรองเชิงสัมพันธ์ มีผลกับลักษณะการเดินทางเชิงภูมิศาสตร์และสังคม
ประชากร โดยเฉพาะนักท่องเที ่ยวที ่เดินทางกับเพื ่อนร่วมทางและรับข้อมูลการเดินทางจากเพื ่อนและ
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สื ่อมวลชนมักมีอำนาจต่อรองที ่ส ูงกว ่าปกติ  และ Akehurst (2009) พบว ่า ผ ู ้บร ิโภคมีอำนาจ และ
ผู้ประกอบการความจำเป็นอย่างยิ่งในการปรับปรุงข้อมูลทางการตลาดและการวิจัยตลาดสำหรับองค์กรการ
ท่องเที่ยวภาครัฐและเอกชน และอำนวยความสะดวกในการตัดสินใจของผู้บริโภคในเวลาที่เหมาะสม 
 4.5 สินค้าทดแทนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Substitute Products) เป็นการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
กึ่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เป็นทางเลือกที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น ร้านกาแฟที่มีสินค้า
เกษตรอินทรีย์หรือการแสดงสวนผัก สวนผลไม้ การเลี ้ยงสัตว์ เป็นต้น  สิ ่งที ่ทดแทนการท่องเที ่ยวของ
นักท่องเที ่ยว มีมากมายที่สามารถทดแทนการท่องเที ่ยวได้ไม่ว่าจะเป็นการพักผ่อนอยู ่บ้าน ดูโทรทัศน์                      
ดูอินเทอร์เน็ต กิจกรรมต่าง ๆ เหล่านี้ เป็นการทดแทนการท่องเที่ยวทั้งสิ้น ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทนใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังอยู่ในระดับต่ำ เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีเอกลักษณ์แตกต่างจากการ
ท่องเที่ยวแบบอื่นอย่างชัดเจน โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการดำเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้
ด้านการเกษตรและวิถีการดำรงชีวิต และก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชนและตัวเกษตรกร การท่องเที่ยวที่เป็น
รูปแบบเดียวกันหรือมีความคล้ายคลึงกับการท่องเที ่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ การท่องเที ่ยวเชิงเกษตรของ
ผู้ประกอบการรายอื่น การท่องเที่ยวในชนบท และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ สอดคล้องกับ da Silva Añaña, 
Rodrigues, and da Silva Flores (2018) พบว่า ประสิทธิภาพการแข่งขันของสินค้าทดแทน มีผลกับ
ความสามารถในการแข่งขันในสถานที ่ท่องเที ่ยว และ Yang, Huang, Song, and Liang (2009) พบว่า 
ความสำเร็จของผู้ประกอบการท่องเที่ยวในมักขึ้นอยู่กับความร่วมมือซึ่งกันและกัน เนื่องจากพวกเขามีแนวโน้ม
ที่จะจัดหาให้ผลิตภัณฑ์เสริมหรือทดแทน เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว 
 5. การตัดสินใจในการลงทุน (Decision Making to Invest) 
 5.1 การรับรู้ความเสี่ยง (Perceived Risk) เป็นการรับรู้ของเกษตรกรในการตัดสินใจต่อความความ
เสี่ยง เนื่องจากมีประสบการณ์น้อยในการความรู้ในการจัดการและการตัดสินใจในการจัดการด้านความเสี่ยง 
บางส่วนกล้าตัดสินใจลงทุนโดยไม่มีการประเมินความเสี ่ยงและไม่มีการวางแผนสำรอง ทำให้เกิดความ
ผิดพลาดในการประกอบธุรกิจ สอดคล้องกับ Ural (2016) พบว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทั่วโลกประสบ
ความสูญเสียอย่างรุนแรงจากเหตุการณ์สำคัญระดับนานาชาติหลายครั้ง และขนาดของภัยพิบัติและความเสี่ยง
จากภัยพิบัติได้กลายเป็นหัวข้อหลักของการอภิปรายเพื่อการท่องเที่ยวที่ยั ่งยืนโดยเฉพาะในอุตสาหกรรม
ประกันภัย การจัดการความเสี ่ยงในบริบทการท่องเที ่ยวหมายถึงการวางแผนและการดำเนินการตาม
กระบวนการที่มุ่งไปสู่การจัดการผลกระทบจากวิกฤตการณ์และภัยพิบัติต่อการท่องเที่ยว ความยั่งยืนของ
จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวได้รับอิทธิพลอย่างมากจากความสามารถในการปรับตัวให้เข้ากับสภาวะตลาด
ที่เปลี่ยนแปลงไป ใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ และนำเสนอการวางแผนเชิงนวัตกรรมและกลยุทธ์การ
พัฒนาเกี่ยวกับการบริหารความเสี่ยง จุดมุ่งหมายของบทความนี้คือการพิจารณาองค์ประกอบสำคัญของ
วิกฤตการณ์และภัยพิบัติและผลกระทบต่อจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว และเพื่อให้ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับ
กระบวนการจัดการความเสี่ยงสำหรับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 5.2 การรับรู้ผลประโยชน์ (Perceived Benefit) เป็นการรับรู้ที่เกษตรกรไม่ได้เน้นความสำคัญของ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพราะส่งผลกระทบต่อวิถีการดำเนินชีวิตและความเป็นอยู่ของพวกเขา                ซ่ึง



164 
 

เกษตรกรได้มีรายได้จากการเกษตรอยู่ไม่ โดยไม่จำเป็นต้องบริการนักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่การจัดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร เนื่องจากมีลูกหลานช่วยบริหารจัดการ สอดคล้องกับ Tew, and Barbieri (2012) พบว่า ธุรกิจ
ฟาร์มและคุณลักษณะในครัวเรือนหลายอย่างเกี่ยวข้องกับสัมพันธ์กับการรับรู้ถึงประโยชน์ของการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร 4 มิติเป้าหมาย ซึ่งชี ้ให้เห็นโอกาสสำหรับข้อความส่งเสริมการขายที่ปรับให้เหมาะสมและการ
พิจารณานโยบายสำหรับการพัฒนาผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ Barbieri, Sotomayor, 
and Aguilar (2019) พบว่า การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทำให้ผู้ประกอบการท่องเที่ยวรับรู้ถึงประโยชน์ของการ
ทำธุรกิจ 
 5.3 การปรับตัว (Adaptation) เป็นการรับรู้และการปฏิบัติของเกษตรกรที่สามารถปรับตัวให้ทันกับ
การเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ตลอดเวลา (เช่น สถานการณ์ของ Covid-19) ซึ่งผู้ประกอบการต้องปรับตัว
ตลอดเวลาทำให้เกษตรกรสามารถจัดการการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน สอดคล้องกับ Romagosa (2020) และ
สามารถปรับให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงที่คาดการณ์ไว้ในความสนใจของผู้บริโภค ซึ่งรวมถึงความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืนมากขึ้น และ Spalding, Burke, and Fyall (2021) พบว่า นักท่องเที่ยวจำนวนมากจะมอง
หา แหล่งท่องเที่ยว ที่มีพื้นที่มาก เช่น พื้นที่ชายฝั่งทะเลและชนบทที่มีการพัฒนาน้อย อุทยานแห่งชาติ และ
เขตอนุรักษ์ธรรมชาติ จุดหมายปลายทางควรพิจารณาถึงโอกาสที่อาจนำเสนอในการปรับโฉมการท่องเที่ยวเพ่ือ
ปรับตัวและได้รับประโยชน์จากจำนวนนักท่องเที่ยวที่น้อยลง โดยธรรมชาติมีบทบาทสำคัญในการฟื้นตัวของ
อุตสาหกรรม 
 5.4 การกลับสู่บ้านเกิด (Homecoming) เป็นการทำธุรกิจการเกษตรของเกษตรกรไทยส่งผลให้มี
อาชีพเกษตรกรส่วนใหญ่ต้องพึ่งพาลูกหลานเพื่อกลับมาช่วยในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
เพราะเกษตรกรหวังว่าการส่งลูกหลานไปเรียนในเมืองจะช่วยพวกเขาได้ และกลับมาจัดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร สอดคล้องกับ Roberts and Hall (2001) พบว่า การท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีความสัมพันธ์ต่อการย้าย
ถิ่นฐานของบุคลากรกลับสู่บ้านเกิด และ Xuyan and Na (2021) พบว่า การท่องเที่ยวในชนบทได้เพิ่มรายได้
ของสมาชิกในชุมชนอย่างมาก คุณภาพชีวิตของสมาชิกในชุมชนดีขึ้น และเพิ่มดัชนีความสุขของสมาชิกใน
ชุมชน 
 

6.3 แนวทางการพัฒนาความรู้และทักษะผู้ประกอบการ เพื่อหาระดับมาตรฐานการจัด                  
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 ผลลัพธ์ที ่ได้จากงานวิจัย พบว่า ประเทศไทยมีทรัพยากรเหมาะสมสำหรับการพัฒนาให้เป็น                   
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรในทุกภาคของประเทศไทย ซึ่งสามารถสร้างรายได้ให้กับเจ้าของทรัพยากรนั้น ๆ ได้ 
แต่ในทางกลับกันพบว่า ชุมชนมุ่งทำการเกษตรเพียงเท่านั้น แต่ไม่เห็นความสำคัญของการท่องเที่ยวซึ่งเป็น
รายได้เสริมและอาจเป็นรายได้หลักในอนาคต รวมถึง การขาดบุคลากรด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จากข้อมูล
การวิจัย จึงได้ผลลัพธ์จากการวิจัยเพื่อเป็นประโยชน์ให้กับผู้ประกอบการ ได้นำแนวทางการเรียนรู้ไปใช้
ทางเลือกสำหรับการพัฒนาการเรียนรู้ของผู ้ประกอบการ เพิ ่มพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้งนี้ การจัดการความรู้ ใดมีความเหมาะสมกับผู้ประกอบการประเภทใดนั้น ขึ้นอยู่กับ
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ผู้ประกอบการที่ต้องประเมินศักยภาพการบริหารของหน่วยงานตนเองด้วย เพื่อให้เกิดการเรียนรู้และการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้อย่างเหมาะสมและประหยัดงบประมาณของตนเอง ซึ่งมีความจำเป็นต้องมี
ความรู้และทักษะ ดังนี้ 

1. ความรู้ทางด้านการเกษตรทั้งพืชและสัตว์ เป็นความรู้เกี่ยวกับการปลูกพืช การขยายพันธุ์พืช               
การเลี ้ยงสัตว์ การประมง และการทำเกษตรด้านอื ่น ๆ ซึ ่งเป็นองค์ความรู ้ที ่ม ีอยู ่ทั ้งในท้องถิ ่นที ่เป็น
ลักษณะเฉพาะของการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร พร้อมทั้ง การนำความรู้ทางด้านเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ 
เพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นรายได้หลักให้กับผู้ประกอบการ รวมถึง การเสริมสร้างรายได้ให้กับชุมชน
และแหล่งท่องเที่ยว  

2. เทคโนโลยีทางการเกษตร เป็นการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ในการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ทั้งเทคโนโลยีการขยายพันธุ์พืช การปลูกพืชเศรษฐกิจที่เป็นที่นิยมของกลุ่มการเกษตร การเลี้ยงด้วยวิธีการทาง
เทคโนโลยีที่มีความแตกต่างจากวิธีการดั้งเดิม รวมถึง เทคโนโลยีหลังการเก็บเกี่ยว เป็นวิธีการเก็บรักษาพันธุ์
พืช การเก็บพืชและสัตว์ให้สดใหม่ และวิธีการเก็บรักษาอื่น ๆ ตามความนิยมของผู้บริโภคและระยะเวลาการ
เก็บรักษาความสดใหม่ รวมถึง ความรู้ทางด้านการจัดการกลยุทธ์การตลาดท่องเที่ยว ที่ต้องปรับปรุงและ
เปลี่ยนวิธีด้านการประชาสัมพันธ์และการลดต้นทุนค่าใช้จ่าย 

3. ศิลปะและภูมิสถาปัตย์ เป็นนวัตกรรมสิ่งประดิษฐ์ทางด้านเทคโนโลยีที่มีการผสมผสานระหว่าง
ศิลปะกับภูมิสถาปัตย์ เพื่อสร้างและพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวให้เกิดการดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางมา
ท่องเที่ยว ทั้งนักท่องเที่ยวในพื้นที่และนักท่องเที่ยวต่างพื้นที่ บางสถานที่นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ำเพราะความ
ชื่นชอบในการปรับเปลี่ยนรูปแบบของสถาปัตยกรรมของสถานที่ท่องเที่ยว ที่ทำให้นักท่องเที่ยวมีมุมถ่ายภาพที่
แตกต่างจากการเดินทางมาในครั ้งก่อน อีกทั ้ง ศิลปะช่วยเสริมสร้างจินตนาการให้กับนักท่องเที่ยวเกิด
ความรู้สึกผ่อนคลายในการท่องเที่ยว อีกด้วย 

4. ความรู้ด้านอุตสาหกรรมบริการทั้งการท่องเที่ยวและที่พัก เป็นการจัดการความรู้ที่เหมาะสม
สำหรับอุตสาหกรรมบริการทั้งธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและธุรกิจด้านที่พัก สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละสถานที่มี
ความแตกต่างทั้งผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการ การเตรียมความพร้อมด้านอุตสาหกรรมบริการอย่างเหมาะสมจะ
สามารถสร้างรายได้ให้เกิดกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้เพิ่มมากขึ้น และสามารถสร้างและกระจายรายได้ไปยัง
ธุรกิจอ่ืน ๆ เกี่ยวข้อง 

5. มาตรฐานที่พักและความปลอดภัย เป็นสิ่งสำคัญประการหนึ่งสำหรับมุมมองนักท่องเที่ยว เมื่อ
นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวและพักแรมย่อมมีความคาดหวังต่อสถานที่นั้น ๆ ที่ต้องมีมาตรฐานที่ยอมรบัได้ 
และต้องมีความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพย์สิน บางสถานที่ท่องเที่ยวมีความน่าสนใจและเป็นธรรมชาติมาก      
แต่อยู่สักพักมีความรู้สึกไม่ปลอดภัย เพราะเป็นสถานที่ที่มีความแตกต่างจากวิถีชีวิตของนักท่องเที่ยว 

6. การใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นสิ่งสำคัญสำหรับสถานที่ที่ท่องเที่ยวที่เป็นที่
นิยมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ซึ่งภาษาอังกฤษเป็นภาษาสากลที่ใช้ได้ทั่วโลก ดังนั้น การพัฒนาการใช้
ภาษาอังกฤษเพ่ือการท่องเที่ยว เป็นสิ่งสำคัญที่ใช้สำหรับการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ทั้งการใช้
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ภาษาอังกฤษในการพูดสื่อสาร การทำป้ายรายการสินค้า และป้ายรายการอาหาร รวมถึง ป้ายบอกทางสำหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ การฝึกการใช้ภาษาอังกฤษสำหรับการท่องเที่ยวสามารถฝึกได้ตลอดเวลา 

7. ความรู้ในการปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 
เป็นกระบวนการทางความคิดของผู ้ประกอบการและผู ้ร ่วมกิจการ ในการปรับตัวกับการเปลี ่ยนแปลง
โดยเฉพาะสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ที่มีระยะเวลามากกว่า 2 ปี ซึ่งเป็นระยะเวลาที่ยาวนาน
สำหรับการปรับตัวกับการท่องเที่ยวให้ธุรกิจสามารถอยู่รอดได้ ซึ่งบางธุรกิจได้ใช้ระยะเวลาช่วงดังกล่าวพัฒนา
ทักษะของพนักงานของตนเอง เพ่ือให้พร้อมสำหรับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง 

8. การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย ที ่มีหลักสูตรการเรียนการสอนของ
สถานศึกษาระดับอุดมศึกษา ทั้งหลักสูตรระยะสั้นและหลักสูตรระดับปริญญาตรี เพื่อผลิ ตบุคลากรที่พร้อม
สำหรับการจัดการท่องเที่ยวของประเทศไทย โดยเน้นการจัดการเรียนการสอนกับสถานที่ที่สอนเกี่ยวกับการ
โรงแรมและการท่องเที่ยว เพ่ือการเรียนรู้ของผู้เรียนให้มีการเรียนรู้และฝึกปฏิบัติงานจริงระหว่างเรียน รวมถึง 
การปรับปรุงหลักสูตรการเรียนการสอนของสถานศึกษาระดับอุดมศึกษาม ทีท่ำหน้าที่ Up skill และRe Skill  

9. การพัฒนากำลังพลด้านการท่องเที่ยว เพ่ือเสริมทักษะการเรียนรู้ให้กับพนักงานด้านการท่องเที่ยว 
เช่น พนักงานด้านที่พัก พนักงานด้านร้านอาหาร พนักงานด้านขนส่ง ผู้ประกอบการทัวร์ เป็นต้น เพื่อเพ่ิม
ทักษะด้านเทคโนโลยีในการใช้คอมพิวเตอร์และการใช้โซเชียลมีเดียในการพัฒนาการท่องเที่ยว ซึ่งต้องเน้นการ
พัฒนากำลังพลด้านการท่องเที่ยว ต้องมีความรู้หลากหลายมิติ เช่น การทำเพจให้โรงแรมได้ เพ่ือให้โรงแรมรู้สึก
ว่าจ้างคุณหนึ่งคนมีความคุ้มค่า 

10. การพัฒนาบุคลากรด้านการบริการท่องเที่ยว ทั้งที่พัก ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านนวด ธุรกิจนำ
เที่ยว และมัคคุเทศก์ ซึ่งการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว และการจัดการการท่องเที่ยวโดยรวม เป็นสิ่ง
สำคัญต่อผู้ประกอบการ เพื่อสร้างรายได้ให้กับประชาชน ชุมชน และประเทศชาติ ซึ่งเป็นการพัฒนาวิธีการ
และขั ้นตอนในการให้บริการของบุคคลที่เกี ่ยวข้องให้สามารถสร้างความประทับใจและพึงพอใจให้กับ
ผู้รับบริการ 
 

6.4 ข้อจำกัดของการวิจัย และข้อเสนอแนะเพือ่ศึกษาวิจัยต่อ 
6.4.1 ข้อจำกัดของการวิจัย 

 การดำเน ินการว ิจ ัยคร ั ้งน ี ้  เป ็นกิจกรรมระหว ่างเด ือนตุลาคม 2563 ถ ึง ก ันยายน 2564                   
ในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ Covid-19 ที่ค่อนข้างมีความรุนแรงเป็นระยะ ทำให้ต้องมีปรับกิจกรรม
ให้เหมาะสมกับสถานการณ์ และปฏิบัติตามมาตรการการป้องกัน Covid-19 อย่างเคร่งครัด ได้แก่  
 1. กิจกรรมการเดินทางลงพ้ืนที่ ปรับรูปแบบการเดินทางจากการเดินทางโดยเครื่องบินโดยสารเป็น
การเช่าเหมาบริการรถยนต์ในการเดินทางแทน เพ่ือป้องกันการสัมผัสกับคนจำนวนมาก 
 2. กิจกรรมสนทนากลุ่มและการวิจัยเชิงปฏิบัติการ ได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบเป็นการจัดกิจกรรมผ่าน
ระบบออนไลน์ 
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6.4.2 ข้อเสนอแนะเพื่อศึกษาวิจัย 
 1. การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรให้ความสำคัญต่อการพัฒนาบุคลากรในแหล่งท่องเที่ยวอย่าง
สม่ำเสมอให้มีความรู้และสามารถในการบริการนักท่องเที่ยวได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว  
 2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสถานที่ท่องเที่ยว ให้สามารถต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิม
สูงขึ้น รวมถึง การนำเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภัณฑ์และการจัดทำบรรจุภัณฑ์มาใช้ประโยชน์ในร่วมด้วย  
 3. การพัฒนาคุณภาพและรายการอาหาร ขนมหวาน เครื่องดื่ม ภายในร้านอาหารของสถานที่
ท่องเที่ยวให้มีคุณภาพท่ีเหมาะสมกับราคา มีรายการอาหารที่หลากหลายจากวัตถุดิบในพ้ืนที่ 
 4. การจัดการมาตรฐานการท่องเที่ยวและความปลอดภัยในสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยว
เกิดความมั่นใจเมื่อเดินทางมาท่องเที่ยว รวมทั้ง การจัดการมาตรฐานการท่องเที่ยวและความปลอดภัยของที่
พัก ให้เป็นไปตามกฎหมายกำหนด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความมั่นใจสำหรับการพักในพ้ืนที่ต่างถิ่น 
 5. การจัดการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงการท่องเที่ยว ในลักษณะความร่วมมือทางการท่อง เที่ยว 
เพื่อลดต้นทุนค่าใช้จ่ายของผู้ประกอบการ และเพื่อเพิ่มรูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว 
ได้มีตัวเลือกสำหรับการท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น 
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ลับ                   หมายเลขอ้างอิง:__________ 

 
แบบสอบถาม 

 
โครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่ 

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 
 

คำชี้แจง 
1. แบบสอบถามชุดนี้จัดทำขึ้นในหัวข้อ “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19” 
2. ข้อมูลทั้งหมดในแบบสอบถามนี้จะไม่ถูกนำเสนอหรือเปิดเผยเป็นรายบุคคล ดังนั้น โปรดตอบแบบสอบถาม

ตามข้อเท็จจริง การนำเสนอจะเป็นการนำเสนอในภาพรวมของแบบสอบถาม และจะไม่ส่งผลให้เกิดความ
เสียหายใด ๆ ต่อผู้ตอบแบบสอบถาม 

3. แบบสอบถามนี้มี 3 ส่วน โปรดตอบคำถามทั้งหมด 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
คำอธิบาย: กรุณาทำเครื่องหมาย  () ในช่องว่างที่ตรงกับคำตอบที่แท้จริงของท่าน 
1. เพศ   

  ชาย   หญิง 

2. อาย ุ   

  20 – 30 ปี    31 – 40 ปี    41 – 50 ปี   51 ปีขึ้นไป 

3. อาชีพ   

  รับราชการ/รัฐวิสากิจ  พนักงานบริษัท  ทำธุรกิจส่วนตัว  
  เกษตรกร    นักศึกษา   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ )........................  
4. รายได้ต่อเดือน  

  ไม่มีรายได ้   ต่ำกว่า 5,000 บาท  5,000 – 10,000 บาท 

  10,001 – 20,000 บาท  มากกว่า 20,000 บาท 

5. ท่านเคยเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้มาก่อนหรือไม่ 

   เคย  จำนวน ครั้งที่มา ............... ครั้ง (รวมครั้งนี้)  ไม่เคย 

6. ในการเดินทางมาครั้งนี้ท่านพักค้างแรมในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม่ 
  พัก  จำนวน .......... คืน     ไม่พัก 
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7. วัตถุประสงค์หลักของท่านในการเดินทางท่องเที่ยวคือ 

  เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ     เพ่ือเยี่ยมญาติ/เพื่อน  
  เพ่ือชมกีฬาและความบันเทิง    เพ่ือเรียนรู้สิ่งใหม่ 
  เพ่ือประชุม สัมมนา อบรม     อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ............................ 
8. ระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 

  1-2 วัน        3-4 วัน   5-6 วัน  มากกว่า 6 วันขึ้นไป 

9. ช่วงเวลาที่ท่านมักเดินทางท่องเที่ยว 

   วันธรรมดา     วันเสาร์-อาทิตย์   วันหยุดนักขัตฤกษ์    

   วันหยุดติดต่อกันหลายวัน   อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ............................ 
10. จำนวนค่าใช้จ่ายที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้ง 

  ต่ำกว่า 1,000 บาท    1,000 – 2,000 บาท  2,001 – 3,000 บาท    

  3,001 – 4,000 บาท   4,001 บาทข้ึนไป 
 

ส่วนที่ 2 ความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยว 
คำอธิบาย: โปรดอ่านคำถามอย่างละเอียดแล้วตอบคำถามด้วยการใส่ เครื่องหมาย (√)  ลงในช่องที่ตรงกับ

ความคิดเห็นของคุณมากที่สุด 

ประเด็นวัดความพึงพอใจ 

ระดับความพึงพอใจ 
พอใจ 
มาก 
(5) 

พอใจ 
 

(4) 

เฉย ๆ 
 

(3) 

ไม่ค่อย
พอใจ 
(2) 

ไม่พอใจ 
 

(1) 
1. ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว       

1.1 สถานที่ท่องเที่ยวมีสภาพแวดล้อมที่สวยงาม      
1.2 สถานที่ท่องเที่ยวมีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ      
1.3 สถานที่ท่องเที่ยวมีความเป็นเอกลักษณ์      
1.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีความเป็นเอกลักษณ์      
1.5 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมกีิจกรรมเรียนรู้      

2. ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว       
2.1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการเข้าถึงได้โดยง่าย      
2.2 สถานที่ท่องเที่ยวแถบปริมณฑลสามารถเดินทางได้
ง่ายสะดวกรวดเร็ว 

     

2.3 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่ท่องเที ่ยวเชิง
เกษตรมีให้เลือกหลายช่องทาง 
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ประเด็นวัดความพึงพอใจ 

ระดับความพึงพอใจ 
พอใจ 
มาก 
(5) 

พอใจ 
 

(4) 

เฉย ๆ 
 

(3) 

ไม่ค่อย
พอใจ 
(2) 

ไม่พอใจ 
 

(1) 
2.4 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่ท่องเที ่ยวเชิง
เกษตรมคีวามเหมาะสม 

     

2.5 การเดินทางเข้าไปท่องเที ่ยวสถานที่ท่องเที ่ยวเชิง
เกษตรมมีีบริการรถสาธารณะบริการ 

     

3. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก       
3.1 ด้านการเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมี
ความสะดวก/ปลอดภัย/มีป้ายสัญลักษณ์บอกทางชัดเจน 

     

3.2 มีสถานที่จอดรถเพียงพอ เหมาะสม สะดวก ปลอดภัย      
3.3 มีห้องน้ำ-ห้องสุขา ที่สะอาด/เพียงพอ/สะดวก 
ต่อการใช้งาน 

     

3.4 ร้านจำหน่ายอาหารและเครื่องดื่มมีจำนวนเพียงพอ / 
ราคาเหมาะสม / ความสะอาด / คุณภาพอาหาร 

     

3.5 การสื่อความหมายต่าง ๆ เช่น ป้าย / สัญลักษณ์  
การให้ความรู้ เอกสารแผ่นพับ 

     

3.6 สาธารณูปโภคพื้นฐาน (ไฟฟ้า,น้ำดื่ม/น้ำใช้,โทรศัพท์
สาธารณะ) มีคุณภาพ ใช้การได้ดี 

     

3.7 การจัดสถานที่เพื่อใช้พักผ่อนหย่อนใจบริเวณแหล่ง
ท่องเที่ยว (ความสะอาดและสวยงาม การตกแต่งด้านภูมิ
สถาปัตยกรรมที่เหมาะสมกลมกลืนกับธรรมชาติ การดูแล
ความปลอดภัย การให้ข้อมูลและความรู้ สิ่งอำนวยความ
สะดวกพ้ืนฐาน) 

     

3.8 สิ่งอำนวยความสะดวก อุปกรณ์เครื่องใช้ และ 
ความสะอาดของบ้านพัก (กรณีนักท่องเที่ยวพักค้างแรม) 

     

4. ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรที่ให้บริการ      
4.1 เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสุภาพ เป็นมิตร      
4.2 เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความสะดวก รวดเร็ว      
4.3 เจ้าหน้าที่ดูแลเอาใจใส่ กระตือรือร้น เต็มใจให้บริการ      
4.4 เจ้าหน้าที่ให้คำแนะนำ หรือตอบข้อซักถามเป็นอย่างดี      
4.5 เจ้าหน้าที่มีข้อมูลในการแนะนำ ส่งเสริม ให้กลับมาซ้ำ      
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ประเด็นวัดความพึงพอใจ 

ระดับความพึงพอใจ 
พอใจ 
มาก 
(5) 

พอใจ 
 

(4) 

เฉย ๆ 
 

(3) 

ไม่ค่อย
พอใจ 
(2) 

ไม่พอใจ 
 

(1) 
5. ด้านความดึงดูดใจ      

5.1 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีร้านอาหารและเครื่องดื่ม
ที่มีคุณภาพ 

     

5.2 สถานที ่ท่องเที ่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและบริการที่
หลากหลาย 

     

5.3 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีสินค้าและบริการที่ตรง
ความต้องการของท่าน 

     

5.4 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมกีิจกรรมที่ดึงดูดใจ      
5.5 สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีการประชาสัมพันธ์      

6. โดยรวมแล้วท่านมีความพึงพอใจต่อการมาใช้บริการ
แหล่งท่องเที่ยวครั้งนี้มากน้อยแค่ไหน 

     

7. สิ่งที่ท่านคาดหวังจะได้รับจากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรครั้งนี้  
   (เรียงลำดับจากมากไปน้อย 1 = มากที่สุด) 
 ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร/ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว 
 ความสมบูรณ์และสวยงามของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 ได้พักผ่อนในบรรยากาศที่ดี อากาศสดชื่น 
 ความสะดวก / สะอาด / ปลอดภัย ของสถานที่ 
 เจ้าหน้าที่ให้บริการด้วยความเป็นมิตร / มีความเป็นกันเอง 
 เจ้าหน้าที่สามารถให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น ๆ ได้ 
 อ่ืน (ระบุ) ................................... 

8. ในฐานะนักท่องเที่ยว ท่านคิดว่าจะมีส่วนร่วมในการดูแลรักษาแหล่งท่องเที่ยวอย่างไร 
.....................................................................................................................................................  
.....................................................................................................................................................  

 

ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
...................................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................................  
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ผนวก ข 
เครื่องมือที่ใช้การวิจัย 

แบบสัมภาษณ์นักท่องเทีย่วแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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ลับ                   หมายเลขอ้างอิง:__________ 

 
 

แบบสัมภาษณ์นักท่องเทีย่วแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 

โครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่ 
หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 

 
ชื่อ: (ระบุหรือไม่ก็ได้) ............................................... ตำแหน่ง .......................................................... 
วันที่ ................................................................................................................................................... 
 
คำชี้แจง 
1. แบบสัมภาษณ์ชุดนี้จัดทำขึ้นในหัวข้อ “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19” 
2. โปรดตอบคำถามตามความเห็นของคุณตามความเป็นจริง 
3. ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ครั้งนี้จะไม่ถูกเปิดเผย 
4. หัวข้อการสัมภาษณ์แต่ละหัวข้อเป็นเพียงการทบทวนวรรณกรรมเท่านั้น ไม่ส่งผลกระทบต่อผู้ให้แต่อย่างใด 
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คำถาม 
1. เหตุใดท่านถึงมาท่องเที่ยวที่สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
.............................................................................................................................................................................. 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
2. นักท่องเที่ยวจะรู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และการเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว (Accessibility) ได้อย่างไร 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................... ...............
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................................. 
 
3. อะไรคือสิ่งดึงดูดใจในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและสิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
4. ท่านมีการเรียนรู้แหล่งท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างไรก่อนตัดสินใจมาท่องเที่ยว และท่าน
ต้องการที่พักหรือไม ่(Accommodation)  
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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5. ท่านมีกระบวนการในการตัดสินใจอย่างไรในการมาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ทำให้ท่านต้องการ
มาเท่ียว (Awareness) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................ ..
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................. ............ 
 
6. ทำไมท่านถึงจะไปสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรซ้ำ (Advocate) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................. .
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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ผนวก ค 
เครื่องมือที่ใช้การวิจัย  

แบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
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ลับ                   หมายเลขอ้างอิง:__________ 

 
แบบสัมภาษณ์ ผู้ประกอบการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 
โครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่ 

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 
 

ชื่อ: (ระบุหรือไม่ก็ได้) ............................................... ตำแหน่ง .......................................................... 
วันที่ ................................................................................................................................................... 
คำชี้แจง 
1. แบบสัมภาษณ์ชุดนี้จัดทำขึ้นในหัวข้อ “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19” 
2. โปรดตอบคำถามตามความเห็นของคุณตามความเป็นจริง 
3. ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ครั้งนี้จะไม่ถูกเปิดเผย 
4. หัวข้อการสัมภาษณ์แต่ละหัวข้อเป็นเพียงการทบทวนวรรณกรรมเท่านั้น ไม่ส่งผลกระทบต่อผู้ให้แต่อย่างใด 
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คำถาม 
1. ท่านมีการการสื ่อสารกับนักท่องเที ่ยวหรือกับผู ้ผลิตวัตถุดิบ ให้มีผลต่อประสิทธิภาพ สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวมาเท่ียว ร้านหรือสถานที่ท่องเที่ยวของท่านอย่างไร 
..............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................... ..........................................
..............................................................................................................................................................................  
 
2. ท่านทำอย่างไรที่จะสร้างความพึงพอใจให้กับการบริการนักท่องเที่ยว (Customer Service) และมีวิธีการ
อย่างไรให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ำ 
.............................................................................................................................................................. ................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
3. ท่านมีวิธีการจัดซื้อวัตถุดิบเพื่อบริการนักท่องเที่ยวในร้านหรือสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่าน อย่างไร 
(Order processing) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
4. ท่านทราบได้อย่างไรว่านักท่องเที่ยวคาดหวังอะไรกับร้านของท่านหรือสถานที่ท่องเที ่ยวของท่าน (Demand 
forecasting) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... ......... 
 
5. ท่านมีกระบวนการจัดซื้ออย่างไรในการตอบสนอง นักท่องเที่ยวหรือนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการสถานที่
ท่องเที่ยวของท่าน (Procurement) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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6. ท่านมีการจัดการกับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในร้านของท่านอย่างไรเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว ให้มาร้านหรือ
สถานที่ท่องเที่ยวของท่าน (Inventory Management) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... ............................................... 
 
7. ท่านคิดว่าการคมนาคมขนส่ง มีตวามสำคัญอย่างไรต่อธุรกิจ หรือร้านค้า หรือสถานที่ท่อ งเที่ยวของท่าน 
(Transportation Management) 
..............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................... ..........
.............................................................................................................................................................................. 
 
8. ท่านคิดว่าท่านมีการบริหารจัดการสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่านอย่างไรให้มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวทั้ง
ปี (Warehousing และ Storage) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
9. ท่านคิดว่าท่านจะทำอย่างไรเมื่อนักท่องเที่ยว มาแล้วไม่รู้สึกประทับใจกับร้าน สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของท่าน และท่านจะมีแนวทางแก้ไขปรับปรุงอย่างไร (Reverse Logistics) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
10. ท่านมีแนวคิดอย่างไรกับการรักษาความสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
ท่าน (Parts และ Services Support) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................. ................................. 
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11. ท่านมีแนวคิดและวิธีการอย่างไรในการเลือกทำเลในการจัดตั้งธุรกิจ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่าน                
เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว (Plant และ Warehouse Site Selection) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................  
 
 

12. ท่านมีแนวคิดอย่างไรกับ แนวคิดในการจัดส่งสินค้า ทางการท่องเที่ยว ให้กับนักท่องเที่ยวโดยเหมาะสมกับ
ต้นทุนของ ท่าน (Material Handling) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................. ................ 
 
 

13. ท่านมีแนวคิดอย่างไรกับ ความสวยงาม ภูมิทัศน์ของสถานที่ของท่าน ที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบ และพึงพอใจ 
ที่จะมาสถานทีท่่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่าน (Packaging และ Packing) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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คำถาม 
1. ท่านมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวหรือกับผู้ผลิตวัตถุดิบให้มีผลต่อประสิทธิภาพ 

สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวมาเท่ียวร้านหรือสถานที่ท่องเที่ยวอย่างไร 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
2. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรที่จะสร้างความพึงพอใจให้กับการบริการนักท่องเที่ยว (Customer Service) 

และมีวิธีการอย่างไรให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ำ 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
................................................................................................................................... ........................................... 
 
3. ท่านมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับวิธีการจัดซื้อวัตถุดิบเพื่อบริการนักท่องเที่ยวในร้านหรือสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

เกษตรอย่างไร(Order processing) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
4. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรเกี่ยวกับนักท่องเที่ยวคาดหวังอะไรกับร้านหรือสถานที่ท่องเที่ยว (Demand 
forecasting) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................ ...... 
 
5. ท่านมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับกระบวนการจัดซื้ออย่างไรในการตอบสนอง นักท่องเที่ยวหรือนักท่องเที่ยวที่มา

ใช้บริการสถานที่ท่องเทีย่ว (Procurement) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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6. ท่านมขี้อเสนอแนะเกี่ยวกับการจัดการกับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในร้านอย่างไร เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มา
สถานที่ท่องเที่ยว (Inventory Management) 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................. ............................................ 
 
7. ท่านมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการคมนาคมขนส่งว่ามีความสำคัญอย่างไรต่อธุรกิจ หรือร้านค้า หรือสถานที่

ท่องเที่ยว (Transportation Management) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................  
 
8. ท่านมีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการบริหารจัดการสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างไร ให้มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยว

ทั้งปี (Warehousing และ Storage) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
9. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไร เมื่อนักท่องเที่ยวมาแล้วไม่รู้สึกประทับใจกับร้าน สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

และมีแนวทางแก้ไขปรับปรุงอย่างไร (Reverse Logistics) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
 
10. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรเกี่ยวกับการรักษาความสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

เกษตร (Parts และ Services Support) 
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................ ..................................
.............................................................................................................................................................................. 
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11. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรเกี่ยวกับแนวคิดและวิธีการอย่างไรในการเลือกทำเลในการจัดตั้งธุรกิจ สถานที่
ท่องเที ่ยวเชิงเกษตร เพื ่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที ่ยว (Plant และ Warehouse Site 
Selection) 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
 
 

12. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรเกี่ยวกับแนวคิดในการจัดส่งสินค้าทางการท่องเที่ยว ให้กับนักท่องเที่ยวโดย
เหมาะสมกับต้นทุน (Material Handling) 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................. ................................. 
 
13. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรเกี่ยวกับความสวยงามและภูมิทัศน์ของสถานที่ที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบ และพึง

พอใจที่จะมาสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Packaging และ Packing) 
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 
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ของงานวิจัยชิ้นนี้ วัตถุประสงค์ วิธีการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน และประโยชน์ของผลงานวิจัย) 
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 การวิจัยเรื่อง “นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่
ระบาดของ Covid-19” มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 2. เพ่ือ
วิเคราะห์และค้นหาองค์ความรู้เชิงวิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 3. เพื่อค้นหา
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 4. เพื่อค้นหานวัตกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 มีวิธีการดำเนินงาน
ด้วยการว ิจ ัยแบบผสมผสานว ิธ ีแบบหลายขั ้นตอน (Multiphase Mixed Methods Research) โดยมี
ผลการวิจัย ดังนี ้ 1. ความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวในแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร พบว่า 
นักท่องเที่ยวทั้ง 6 ภาคของประเทศไทย มีความแตกต่างกันอย่างไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ 2. ด้านองค์ความรู้เชิง
วิชาการในการพัฒนาบุคลากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนา
ภาพรวมของแหล่งท่องเที ่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ ปัจจัยภายในระดับมหภาค ( Internal-Macro Factors)               
(ข้อได้เปรียบในการเป็นเจ้าของ (Ownership Advantage) สถานที่ตั้ง (Location) กระบวนการจัดตั้งบริษัท 
(Internalization) การบริหารการเงิน (Financial)) ปัจจัยภายในระดับจุลภาค (Internal-Micro Factors) 
(ลักษณะพิเศษของพื้นที่ที ่ควรประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Value) การสร้างความแตกต่างใน
ลักษณะที่หาได้ยาก (Rarity) การลอกเลียนของรูปแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ( Imitability) การจัดตั้ง
องค์กร (Organization)) ปัจจัยภายนอกระดับมหภาค (External-Macro Factors) (นโยบายรัฐบาลในการ
สนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Political Situation) สภาพเศรษฐกิจที่มีผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (Economic Situation) ระบบสังคม/ค่านิยม ที่เอื้อต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Social Situation) 
เทคโนโลยีที่จำเป็นต้องมีในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Technology Situation) สิ่งแวดล้อมที่เอื้ออำนวยต่อ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Environmental Situation) กฎหมายที่บังคับใช้เกี่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (Legal Situation)) ปัจจัยภายนอกระดับจุลภาค (External-Micro Factors) (การแข่งขันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวในตลาด (Rivalry among Firms) การเข้ามาของคู่แข่งรายใหม่ในการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร (Threat of New Entrants) อำนาจต่อรองของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Supplier) 
อำนาจในการเลือกของนักท่องเที่ยว (Bargaining Power of Buyers) สินค้าทดแทนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
(Substitute Products)) การตัดสินใจในการลงทุน (Decision Making to Invest) (การรับรู ้ความเสี ่ยง 
(Perceived Risk) การรับรู้ผลประโยชน์ (Perceived Benefit) การปรับตัว (Adaptation) การกลับสู่บ้านเกิด 
(Homecoming)) 4. นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่หลังจากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19 ได้แก่ นวัตกรรมการท่องเที ่ยวแบบการเรียนรู้การเกษตร นวัตกรรมการท่องเที ่ยว แบบ
ผสมผสาน นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มเลี้ยงสัตว์ นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบฟาร์มประมง นวัตกรรม
การท ่องเท ี ่ยวแบบสวนดอกไม ้  นว ัตกรรมสวนดอกไม ้ก ับศ ิลปะ นว ัตกรรมการท ่องเท ี ่ยวแบบ
เทคโนโลยีการเกษตร นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบทุ่งนาข้าว นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบนาเกลือ นวัตกรรม
การท่องเที่ยวแบบสวนมะพร้าว นวัตกรรมการท่องเที่ยวพื้นที่สูง นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและที่พัก 
นวัตกรรมการท่องเที่ยวผสมผสานเชิงจิตวิญญาณ นวัตกรรมการท่องเที่ยวแบบสวนสตอเบอรี่ และนวัตกรรม
การท่องเที่ยวแบบจำลองสถานที่ท่องเที่ยว 
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ผนวก ช 
แบบฟอร์มสรุปผลงานวิจยั/โครงการวิจัย 5 บรรทัด 
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แบบฟอร์มสรุปผลงานวิจยั/โครงการวิจัย 5 บรรทัด 
(สำหรับเผยแพร่ในระบบ EXPLORE ผ่านทางเว็บไซต์ www.thai-explore.net) 

 
1. ชื่อผลงาน/โครงการ (ภาษาไทย) นวัตกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในบริบทของความปกติใหม่                    

หลังจากการแพร่ระบาดของ Covid-19 
  (ภาษาอังกฤษ) Innovative Agricultural Tourism in the Context of                      

New Normality after the Outbreak of the Covid-19 
2. ชื่อ - นามสกุล นักวิจัย ผศ.ดร.อนามัย ดำเนตร, อ.ดร.ดนุพล แสงนาค, อ.ดร.อัญชิษฐา ภูอุดม 
     Asst.Prof.Dr.Anamai Damnet, Dr.Danupon Sangnak, Dr.Aunchistha Poo-Udom 
3. ที่อยู่ที่ติดต่อได้ โครงการจัดตั้งภาควิชาอุตสาหกรรมบริการและนวัตกรรมภาษา  
   คณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตกำแพงแสน 
   เลขที่ 1 หมู่ 6 ตำบลกำแพงแสน อำเภอกำแพงแสน จังหวัดนครปฐม 73140 
   โทรศัพท์มือถือ   084-473-5722  E-mail : andydamnet@gmail.com 
4. ชื่อหน่วยงาน โครงการจัดตั้งภาควิชาอุตสาหกรรมบริการและนวัตกรรมภาษา  
   คณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตกำแพงแสน 
5. ปี พ.ศ. ที่ดำเนินการเสร็จ ปี พ.ศ. 2564 
6. คำค้น keyword นวัตกรรม, การท่องเที่ยว, การท่องเที่ยวเชิงเกษตร, การแพร่ระบาด, ไวรัสโคโรนา 2019 
7. อ้างอิง....(ใส่ URL ที่สามารถเข้าถึงเอกสารได้กรณีเผยแพร่ผลงานฉบับเต็มทางอินเตอร์เน็ต ถ้าไม่มีให้เว้น

ว่างไว้) 
8. รูปภาพ หรือภาพเคลื่อนไหว 
9. คำอธิบาย 5 บรรทัด (font Tahoma ขนาด 10 แบบ Regular) 
 การวจัิยนวัตกรรมการท่องเที่ยวเชงิเกษตรในบรบิทของความปกตใิหม่หลังจากการแพร่ระบาดของ 

Covid-19 เพื่อคน้หาองคค์วามรูแ้ละเป็นขอ้เสนอแนะเชงินโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวเชงิเกษตรในประเทศ

ไทย เพื่อใหภ้าครัฐและผูใ้ชป้ระโยชน์ไดน้ าไปใชป้ระโยชน์ ผลการวจัิยพบว่า พฤตกิรรมของนักท่องเที่ยว และ

คุณลักษณะของผูป้ระกอบการมีผลต่อกระบวนการการเสนอนโยบายเพื่อใหภ้าครัฐพจิารณา รวมถงึ การตัดสนิใจ

ประกอบธรุกจิของเกษตรกรและสิง่ทีส่ าคัญ คอื การพัฒนาทรัพยากรมนุษยด์า้นการท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

10. สรุปงานวิจัยในรูปแบบ info graphic โดยให้มีตราสัญลักษณ์ของ วช. และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
11. นำเข้าข้อมูลสรุปผลงานวิจัย/โครงการวิจัย 5 บรรทัด ในระบบ EXPLORE ผ่านทางเว็บไซต์ www.thai-

explore.net 
  

http://www.thai-explore.net/
http://www.thai-explore.net/
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ผนวก ซ 
สรุปงานวิจัยในรูปแบบ INFO GRAPHIC 
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สรุปงานวิจัยในรูปแบบ Info Graphic
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